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□ 左 鲤

珠宝首饰，是可佩戴的文明，是流动的文化名片。数据
显示，2025年我国珠宝玉石首饰产业市场规模达9780亿元，
在复杂市场环境下实现稳步增长，国风、古法类产品成为拉
动产业提质升级的重要力量。这一增长背后，不只是消费偏
好的转向，更是匠心设计、传统工艺与中式纹样正在改写行
业的价值逻辑。植根中华沃土的传统工艺与中式纹样，正在
重塑我国珠宝产业的价值坐标，推动行业从原料竞争、规模
扩张，转向以文化价值、原创设计驱动的高质量发展新赛道。

笔者认为，坚守匠心、赓续传承，用好传统工艺与美学资
源，以匠心设计展现中国珠宝的东方气韵，是行业夯实本土
根基、面向世界表达东方审美的必由之路。

第一，传统工艺与经典纹样重塑价值逻辑，推动产业摆脱
原料依赖，构建差异化文化溢价体系。过去很长一段时间，国
内珠宝行业存在重材质、轻创意的路径依赖，产品同质化突
出，价值锚点高度绑定贵金属、宝玉石价格，抗周期风险能力
偏弱。中式纹样“有图必有意，有意必吉祥”，寄托着中国人和
合共生、向善祈福的精神追求。这些技艺与符号，绝非简单的
装饰手段，而是独属于我们的价值内核。伴随国风赛道持续
升温，越来越多品牌深耕古法工艺、原创纹样，小克重、重设计
的国风产品持续走热。这场转型的本质，是将匠心技艺、文化
符号转化为消费者可感知、可认同的文化价值，用文化附加值
对冲原料价格波动带来的压力，为产业培育稳定持久的内生
动力。

第二，传统美学赋能原创设计，打通古今审美通道，在消
费场景中厚植文化自信。文化传承不等于简单复刻古物，活
化传统的关键，在于实现传统与当代的审美对话。新一代消
费者对国风珠宝的需求，早已跳出纹样堆砌的浅层国潮，更
加青睐适配现代生活、简约克制而底蕴深厚的东方表达。当
代设计师从古画、石窟、织锦、古器物中萃取美学元素，对繁
复古法工艺做轻量化转译，让花丝、錾刻等手艺走出小众收
藏圈，化为日常可佩戴的首饰。沉睡在典籍与博物馆中的纹
样走出展柜，小众非遗手艺走进寻常生活，在一次次消费选
择之中润物无声地传递中华审美，让文化自信融入触手可及
的首饰之上。

第三，匠心设计搭建国际化传播桥梁，助力中国珠宝跳
出代工思维，以东方审美参与全球时尚对话。我国拥有完备
的珠宝产业链，长期是全球重要的珠宝加工基地，但在过去的国际时尚话
语体系中，大多以代工者的身份出现，缺少辨识度高、扎根本土文化的品牌
符号。体量小巧、便于流通的珠宝，是天然轻量化的文化传播载体。依托
传统工艺、中式纹样打造的原创首饰，正在获得海外市场的认可，海外消费
者也更愿意为独一无二的东方匠心与美学叙事支付溢价。这意味着中国
珠宝有机会摆脱对西方审美范式的追随，建立自主的美学话语，以工艺之
精、纹样之美，传递温润包容的东方价值，让东方气韵变得可触摸、有温度。

当然，守匠心不等于固步自封，文化赋能产业更忌空谈概念。推动传
统工艺持续赋能珠宝行业，一方面要做好技艺抢救记录、传承人梯队建设，
夯实传承根基；另一方面坚持守正创新，善用数字化手段留存古法技艺，同
时完善原创知识产权保护，遏制抄袭跟风乱象，守护手艺人与设计师的创
作初心。只有坚持守正创新，方能让古老技艺持续转化为原创设计的活
水，让中国珠宝独有的东方气韵，在时代浪潮中行稳致远。

审美迭代：
跳出“论克计价”，为文脉意境买单

唐风的富丽与宋韵的清简，在当下
国风首饰产品谱系里形成鲜明对照。以
鎏金为底、搭配南红珍珠的宝相花流苏
耳坠，线条圆融舒展，承载着丝路文明交
融的浪漫气韵；哑光素金勾勒的折枝梅
吊坠则取法宋画留白，简约疏淡的轮廓
之间，尽显宋人“平淡天真”的审美意趣。

“95后”消费者林女对记者说：“从前
陪长辈买黄金，开口先问金价、核算克
重。轮到我自己挑选，克重反倒退居其
次，最先打动我的，是纹样承载的意境。
在我眼里，国风首饰是安静的自我表达，
不必向旁人刻意解说，自己读懂这份含
蓄就足够。”

市场端这种审美偏好的转变，在国
内大型珠宝集散市场同样清晰显现。在
深圳水贝珠宝集散地经营国风首饰的陈
先生告诉记者，“早年走量主力是素圈手
镯、婚嫁龙凤镯，顾客最关心克重与工
费，核心诉求偏向保值。如今，轻量化唐
风、宋韵款式稳步起量，占到我们总销量
六成以上。市场需求变化也带动备货思
路调整，目前店铺主力开发千元价位、适
配日常佩戴的轻款耳饰、小吊坠，同时保
留少量手工限量款，面向收藏爱好者与
高端礼赠客户。”

随着，国风首饰的热销越来越多的
年轻消费者下单前主动溯源纹样，甚至
对照博物馆出土文物图片比对款式。一
位国家级非遗花丝镶嵌传承人在接受采
访时坦言，“创造性转化不等于原样复刻

古物。唐代首饰的审美是丝路多文明交
融的产物，追求多宝共生、开放饱满，而
宋代首饰则崇尚素雅内敛，黄金多作为
衬底烘托玉、宝石，而非抢占视觉重心。
但古代首饰体量偏大，多用于盛装礼饰，
日常佩戴较为笨重，容易勾刮衣物。我
们创作古风首饰产品核心，应学会提炼
传统美学元素，融入时代创新，在坚守花
丝、錾刻、烧蓝等古法工艺内核的同时，
缩减体量、调整弧度、优化佩戴重心，让
千年美学适配当代生活。”

产线重塑：
数字赋能传统，推动产业转换价值赛道

消费端的审美转向，正在撬动黄金
珠宝产业底层逻辑变革。行业逐步从
依赖贵金属差价的低附加值加工贸易，

转向以文化为核心驱动的历史经典
产业。

产业研究专家指出，近年金价高位
运行，依靠原料价差、同质化素金走货
的盈利空间持续收窄，唐风宋韵国风赛
道，正是行业跳出材质内卷、提升产品
附加值的重要方向。今年 9月，工信部
等六部门印发《关于推动历史经典产业
高质量发展的意见》，将工艺美术纳入
重点培育的历史经典产业，支持传统工
艺创造性转化、创新性发展，培育本土
知名消费品牌，为国风珠宝的长远发展
明确了政策导向。

记者走访多家珠宝研发工坊发现，
传统手艺与数字技术融合已经形成成
熟路径。设计师依托三维软件拆解唐
宋纹样曲线，反复模拟佩戴角度、肌肤

触感，提前规避古法首饰棱角尖锐、剐
蹭衣物等痛点。基础轮廓、表层肌理交
由CNC精雕、3D打印完成标准化打样，
保障同批次产品版型稳定，花丝堆叠、
錾刻走线、点蓝烧色等承载工艺灵魂、
考验匠人功底的工序，则保留手工完
成。激光微雕技术的成熟应用，让汝窑
天青、唐彩赭红等古典釉色稳定附着于
贵金属表面，拓宽了中式美学的表达边
界，在规模化生产效率与手工温度之间
找到平衡点。不少新锐设计师另辟蹊
径，推出模块化、可重组的国风首饰，吊
坠可转换为胸针，宝石组件自由更换，
一件作品适配多元穿搭场景，契合可持
续消费理念，和快时尚饰品一次性消费
模式形成区隔。

古风首饰热度攀升的同时，行业乱
象也相伴而生。记者走访发现，不少中
小商家仓促跟风入局，省略文化考据环
节，直接取用网络纹样投产，唐宋纹样
胡乱混搭、器物形制出现错讹。更有商
家借助直播、商品标签夸大宣传，假借

“非遗花丝”“古法手工”吸引客流，产品
实则全系机雕量产，依靠文化概念虚抬
溢价，持续透支消费者信任。

在专家看来，行业亟需联动品牌、
文博机构、考古学者与非遗传承人，共
建纹样溯源数据库，出台清晰的工艺标
注标准，明确区分全机雕、半手工、全手
工等制作形式，推动工艺信息透明化，
夯实行业发展根基。

理性观潮：
读懂消费新逻辑，建立选购新标尺

“国风首饰走红，不是短期流量红
利，而是文化自信下沉至日常消费的鲜
明信号。”产业研究专家表示，本轮唐风
宋韵首饰热潮，是叙事型消费崛起的缩
影。消费者购置的早已不止贵金属本
身，而是审美认同、情绪价值、文化叙事
与社交表达叠加形成的复合需求。年

轻人愿意为东方美学支付溢价，折射出
大众审美选择权的转变：不再单向追随
外来审美，主动从本土文脉中寻找自我
表达的载体。这种消费转向，倒逼行业
摒弃“以料定价”的单一评价模式，建立
文化、设计、工艺价值协同评估的新体
系，这也是历史经典产业升级的内生
动力。

该专家提出，国风首饰正在打破悦
己、礼赠、收藏之间的刚性边界，催生

“阶段性纪念消费”新形态。不少年轻
人选择一枚小巧的唐风宋韵首饰，作为
自我嘉奖、纪念人生节点的情感信物，
消费场景跳出婚嫁、祝寿等传统礼赠范
畴，首饰承载的情感价值持续放大。面
对市场热潮，消费者仍需理性甄别，避
开营销陷阱。其一，不必执着于原样复
刻出土器物，优质国风设计重在摄取唐
宋审美气韵，优先适配现代佩戴需求；
其二，细看工艺标注，分清机雕量产、半
手工修饰、全手工创作的差异，理性看
待溢价，不要被“非遗”“古法”标签裹
挟；其三，优先考量佩戴体验，不必盲目
追捧繁复厚重造型，舒适度与场景适配
是长期佩戴的基础；其四，摆正价值预
期，国风首饰核心价值在于审美表达，
不等同于投资藏品，切勿受营销话术诱
导，抱着保值增值心态盲目入手。

消费端的审美觉醒与理性选择，也
推动了供给端提质升级，形成良性循
环。专家表示，唐风宋韵首饰的流行契
合消费升级大势，精准承接市场差异
化、细分需求，对珠宝行业与非遗工坊
拉动作用显著。长期以来，行业深陷同
质化竞争，比拼重心局限于原料价格；
唐宋美学的挖掘转化，推动竞争维度转
向原创设计、工艺质感与文化内涵。这
条赛道，也为花丝镶嵌、錾刻、烧蓝等传
承压力较大的非遗技艺打开大众市场，
让非遗工坊获得稳定订单、持续创作收
入与传承阵地，实现活态传承。

本报讯 （记者 贾淘文）贵金属首
饰是社会关注度较高的消费品类，也是
消费投诉纠纷多发领域。近日，国家市
场监督管理总局（国家标准化管理委员
会）批准发布 GB 11887—2026《首饰
贵金属纯度、标识和命名规则》强制性
国家标准，自 2027 年 11 月 1 日起正式
实施。该标准由工业和信息化部提出
并归口，全国首饰标准化技术委员会组
织修订，汇集检测机构、品牌企业、计量
院所等多方主体共同参与起草。标准
替代GB 11887—2012《首饰 贵金属纯
度的规定及命名方法》，覆盖黄金、铂
金、钯金、银等主流贵金属首饰产品，为
贵金属首饰的生产制造、检验监管、消
费选购提供更加清晰严谨的技术依据，
将有效破解长期以来部分消费纠纷判
定口径不一、消费者举证难的痛点。

黄金、铂金、钯金、银等贵金属首饰

消费纠纷，不少源于标识模糊、命名随
意、复合材质标注不清。以往，部分商家
利用非标准化商贸俗称、模糊标签、多材
质混配设计制造信息差；在调解和争议
处置过程中，对于宣传表述是否合规、产
品是否符合技术要求，各方容易产生理
解分歧。消费者往往需要投入较高成本
搜集证据、辨析专业术语，维权耗时费
力。作为强制性国家标准，GB 11887—
2026针对非贵金属使用、标识命名等市
场突出问题划定硬性技术底线，既是生
产制造、检验监管的技术准则，也将成为
消费争议调解、检验判定、纠纷处置的刚
性技术支撑。

标准进一步完善纯度体系，衔接
ISO国际标准，扩充贵金属纯度序列；同
时结合国内行业发展趋势，保留“足（金、
铂、钯、银）”（纯度不低于 990‰）为最高
纯度表述，压缩纯度虚标、概念炒作空

间，从源头减少纯度相关争议。针对多
材质组合首饰，新标准强化异质部件标
注管理，要求对搭配的非贵金属部件清
晰标识，防范贵金属含量偏低产品借贵
金属概念营销；同时兼顾首饰工艺特性，
对弹簧、轴承等功能性配件设置适配规
则，兼顾工艺创新与质量底线，避免“一
刀切”判定引发新的争议。

印记与命名规则的修订，直接服务
于消费纠纷的清晰判定。新标准统一贵
金属首饰印记定义，明确首饰责任印记、
贵金属材料、纯度及主钻石质量标注要
求，以“责任印记”替代原有“厂家代号”，
实现责任主体可追溯。标准规定贵金属
质量统一以克（g）为单位标注；产品命名
仅可包含材料、纯度、珠宝玉石名称和首
饰品种，珠宝玉石不得使用商贸俗称，覆
盖层、纺织品、配件等不得纳入产品命名
范畴，将品名限定在真实材质框架内，挤

压商家玩“文字游戏”的空间。
这一系列刚性条款，将让市场监管

部门、消协组织、检验检测机构在处置投
诉时共用同一套判定依据。消费者选购
商品时，对照标准即可核验标签、印记、
品名是否合规，无需自行甄别各类自创
叫法与模糊宣传；发生消费争议后，标准
条款可作为判定产品标识、命名、材质标
注是否合规的明确依据，减少同类纠纷
处置结果不一的现象，简化核验流程，降
低消费者举证难度。一年的过渡期也为
监管部门、消协组织、检测机构预留了标
准学习、更新判定口径、开展消费教育引
导的缓冲时间。

据悉，中国轻工业联合会将积极组
织相关标准化技术委员会，面向行业企
业、检验检测机构和销售终端开展标准
宣贯、培训与解读工作，引导企业依照
新标准优化生产工艺、健全质量管控、
规范标识标注，推动标准要求落地见
效。本次标准升级，厘清贵金属首饰消
费领域的信息迷雾，统一争议判定尺
度，护航放心消费，引领首饰行业规范
有序、高质量发展。

本报讯（记者 贾淘文）近日，《金银
饰品古法技艺制作规范》团体标准通过
北京工艺美术行业协会立项评审。该标
准由北京工美集团有限责任公司、北京
握拉菲首饰有限公司、北京市工艺美术
技师学院、北京国首珠宝首饰检测有限
公司联合牵头申报，直面古法金银技艺
传承与市场治理中的现实难题，为千亿
规模的古法金银饰品市场搭建统一技术
共识框架，推动传统工艺美术正本清源、
实现活态有序传承。

古法金银饰品制作技艺是我国传统
工艺美术重要门类，历史底蕴深厚、工艺
特色鲜明。伴随国潮消费持续升温，古
法金银品类市场空间不断拓展，产品覆
盖陈设品、器皿、首饰等多个品类，首饰
板块增长尤为突出，全国年销售额超千
亿元。市场热度持续走高的同时，不同
金属基材、不同加工方式、不同表面装饰
材料的产品纷纷入市，大量产品共用“古
法”概念，行业边界日渐模糊。

长期以来，行业产品形态多样、品类
划分不清、技艺定义缺乏统一口径，集中
表现为技艺表述不统一、工艺流程不规
范、质控标准不清晰、传承体系不系统，缺
少一套统一、权威、可落地的行业规范。
概念泛化直接造成市场价格秩序混乱，损

害企业、商家、消费者多方合法权益，扰乱
行业良性发展节奏，也对古法金银传统技
艺本身造成冲击，制约技艺的规范化传
承、产业化发展与市场化推广。

作为本次标准牵头单位，北京工美集
团承载多项国家级、市级、区级非物质文
化遗产项目，拥有“中华老字号”“北京老
字号”“中国驰名商标”等品牌资质，是北
京乃至全国工艺美术行业的标杆企业。
本次联合申报的协同单位，分别深耕非遗
首饰生产、工艺美术职业教育、贵金属首
饰检测领域，形成产业实践、人才培育、检
测认证协同联动的编制团队，立足一线实
操积淀，针对性破解行业共性难题。

据立项披露信息，本次团体标准制
定，将重点实现三方面价值：一是正本清
源、规范技艺，统一行业技艺标准；二是
赋能传承、规范教学，助力传统工艺有序
传承；三是提质升级、赋能产业，推动北
京工艺美术传统技艺创新性发展、规范
化发展。

标准正式生效并推广应用后，将从

产业链各环节释放正向引导作用。对于
生产端与技艺传承端，统一的技艺表述、
工序要求与质量控制共识，能够帮助合
规经营主体厘清工艺边界，消除同工艺
不同说法、同类产品质控尺度不一带来
的行业内耗，让繁复耗时的传统手工技
艺价值得到客观公允的体现；对于职业
院校与师徒传承场景，标准化技术内容
可作为教学参考蓝本，将长期依靠口传
心授的经验转化为稳定、可系统学习的
教学素材，推动技艺传承由零散化走向
体系化；对于检测机构与终端销售环节，
统一的技术口径将搭建起各方共通的沟
通语言，支撑行业自律评价与工艺溯源
核验，引导市场竞争回归工艺本身、文化
内涵本身，有效遏制单纯依靠概念炒作
的营销行为，带动产业提质升级。

对广大消费者而言，标准落地将带
来更加直观清晰的消费指引。选购古法
金银饰品时，消费者可将商家是否明示
产品遵循本标准作为重要参考，便于区
分依照规范古法技艺制作的产品与仅做

仿古外观处理的饰品；在咨询、比价过程
中，也能够依托统一的工艺口径，向商家
核实产品的工艺特征、制作工序，减少
因“古法”定义模糊产生的信息不对
称；一旦出现消费纠纷，这份规范也可作
为双方协商、调解的重要参考，帮助消费
者理性辨识工艺价值，降低被夸大宣传、
虚高概念误导的风险，更好守护自身消
费权益。

行业人士表示，该标准的立项将为
生产端、销售端、教学端搭建统一沟通框
架，兼顾传承人的技艺价值保护与消费
者合法权益维护，靶向化解市场乱象。
依托标准化路径，把口传心授的传统技
艺经验固化为可落地的规范体系，让古
法金银技艺在产业化浪潮中守住文化内
核。下一步，编制组将有序开展行业调
研、样品验证、征求意见等工作，广泛吸
纳传承人、生产企业、检测机构、教育单
位意见，稳步推进标准编制，助力工艺美
术传统技艺在标准化护航下，持续释放
文化价值与市场活力。

唐风宋韵助力国风唐风宋韵助力国风首饰热销首饰热销

颈间耳畔回响颈间耳畔回响““千年之音千年之音””

宝相花雍容舒展，柿蒂纹含蓄留白。从何家

村窖藏金银器流转的缠枝卷草，到宋代院体小品

疏朗的折枝花影……如今，封存于古卷、壁画与出

土器物中的唐宋美学，正经由当代设计师拆解、转

译、重构，化作项链、耳饰、手镯落在今人颈间耳

畔。主打唐风宋韵的国风首饰持续升温，成为黄

金珠宝消费市场一道醒目的风景。

行业数据显示，“Z 世代”已成为市场消费主

力，超七成青年愿意为原创设计与文化内涵支付溢

价。对这一群体而言，选购黄金首饰，早已不再唯

金价、克重是论。

□ 本报记者 贾淘文

树立技艺标尺 规范产业发展

《金银饰品古法技艺制作规范》团体标准立项

新版贵金属首饰强制性国家标准发布实施
统一争议判定标尺 降低维权举证门槛
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