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10月29日，2026中国工艺美术大师工作会议暨工
艺美术人才发展大会在福建莆田落下帷幕。作为承接
国家战略、统筹行业发展的全国性行业组织，中国轻工
业联合会紧扣弘扬中华优秀传统文化、振兴传统工艺的
时代使命，锚定历史经典产业高质量发展部署，推出三
项关键举措——调整大师委组织架构、分设六大专业
组，修订《中国工艺美术大师自律管理办法》，联合设立
工艺美术人才发展专项基金。

这一套安排并非零散的制度修补，而是立足行业全
局、主动担当作为，对大师队伍治理逻辑的系统性优
化。会议释放清晰导向：大师荣誉的授予不是终点，而
是持续引领、持续建设的起点，工艺美术大师队伍正朝
着规范化、系统化、科学化方向稳步迈进。业内评价，此
次推出的组合举措，精准切中当前工艺美术行业发展现
实痛点。

重构大师委组织架构、按门类设立专业组，首要价
值在于推动行业治理契合工艺专业规律，为精准开展行
业引领筑牢组织根基。工艺美术门类丰富，陶瓷、漆器、
纱刺绣印染、雕刻、珠宝首饰与金属工艺以及众多小众
品类，各自形成独立的技艺谱系、传承路径与产业生
态。过去统一统筹模式便于宏观动员，但门类差异容易
被弱化，专业研讨、技艺研判、标准共建、产区帮扶等工
作往往偏于笼统。

本次调整严格依照民政部《社会团体分支机构、代
表机构管理办法》，按专业归口设立六个专业组，推动大
师归入对应专业共同体。六个专业组分别为雕刻、陶
瓷、纱刺绣印染、漆器、珠宝首饰与金属、综合专业组。
这既是社团合规建设的必然要求，也是行业治理思路的
迭代升级，实现由“一刀切”统筹管理向分域施策、分类
协同转变。同领域大师凝聚合力，聚焦本门类技艺保
护、创作创新、人才带教等核心课题，让大师专业优势精
准落地，为整支队伍系统化运行夯实组织支撑。

如果说组织架构是行业治理的骨架，修订自律管理办法，则进一步
明晰大师群体行为标尺，守护大师荣誉的公信力。中国工艺美术大师
是工艺美术领域最高行业荣誉，但荣誉标签化、过度商业化等风险随之
显现。少数从业者将头衔简单当作商业背书，弱化传艺授徒、文化普
及、公益服务等责任，损害大师群体社会口碑。

会议对2020版《中国工艺美术大师自律管理办法》予以修订，重点
充实政治引导、学习教育、文化传播、公益参与等内容，同步完善监督机
制、明确退出情形。相关调整不是抬高约束门槛，而是重申荣誉承载的
责任：精湛技艺是获评基础，文化传播、公益传习、示范带动，是大师必
须扛起的公共使命。这份依托行业共识形成的自律文件，引导大师自
重自省、主动履职，依靠常态化自我约束保障队伍规范有序发展。

组织有框架、行为有准则，人才接续成长还需要稳定资源托底。工
艺美术人才成才周期漫长，学艺投入大、沉淀成本高，传统师徒传承长
期依靠大师个人情怀，扶持资源较为分散、支持周期偏短，濒危技艺抢
救、青年匠人研修、行业公共服务时常面临资源短板。此次中国轻工业
联合会联合中国职工发展基金会设立工艺美术人才发展专项基金，定
向用于工艺美术职业技能提升、人才培养和行业公共服务，并同步发布
首个资助项目求学圆梦专项资助，是人才保障机制的一次重要突破。

该基金跳出行业内部自筹、项目临时筹款的传统模式，将工艺美
术人才培育接入社会化公益资源体系。更深层的价值在于，推动技艺
传承从大师个人自发坚守，升级为行业协同、社会共担的系统性事业，
为青年匠人成长铺路，为传统技艺接续蓄力，为人才体系科学化运转
注入持久动能。

三项举措由架构搭建到行为规范，再到资源保障，层层递进、环环
相扣。理顺组织载体，回应“如何实现精准引领”；明晰行为准则，厘清

“大师应当承担何种责任”；补齐资源支撑，落实“人才梯队如何接续传
承”，共同构成一套自洽完整的治理闭环。

工艺美术的生命力，根植于代代相传的匠心，也有赖于与时俱进
的治理能力。本次会议充分彰显中国轻工业联合会深耕行业主责、当
好桥梁纽带的责任担当。依托这套规范化、系统化、科学化治理框架，
行业工作重心逐步从“评审遴选”转向培育、管理、赋能并重。广大大
师群体将更好发挥头雁效应，带动技艺守正、创作出新，推动传统工艺
在当代持续焕发活力，为中华优秀传统文化传承发展、历史经典产业
高质量发展源源不断注入新动能。

本报讯 当笔墨纸砚走出书斋，如
何摆脱“小众收藏、静态展陈”的固有标
签？2026（南京）文房四宝艺术博览会
期间，中国文房四宝协会推出五场层层
递进的主题沙龙。活动跳出成果推介、
经验复述式浅层交流，直面技艺传承承
压、产品同质化、业态边界狭窄、消费认
知混乱、数字化转型乏力五大深层矛
盾，邀请非遗传承人、书画艺术家、产业
经营者、空间美学设计者、电商从业者
同台思辨，为文房这一历史经典产业探
寻守正与拓新的平衡路径。

技艺传承，从来不是将古法封藏于
工坊。首场“古法传文・匠心承脉——
文房四宝行业技艺传承与创新升级实
施路径”沙龙，抛出核心命题——活态
传承的本质何为？来自笔、墨、砚核心
产区的非遗传承人坦言，不少产区正
处在两难境地。一味固守传统工序，
容易曲高和寡、后继乏人；急于商业化
改造，又可能降低原料标准、简化核心
工序，丢失手艺根脉。为此，与会嘉宾
形成共识，传承的底线是守住原料配
方、核心工序两大标尺，传承的活力，
在于创造性转化。不必一味复刻古
物，可依托传统技艺开发轻量化、适配
青年群体的文房文创，借助短视频、线
上展览等新媒体讲好匠人故事，构建
产区可持续传承生态，避免产业发展
单纯依靠政策补贴维系。

产业端的产品创新，绕不开使用者
的真实评价。“丹青绘彩・文房致远——
书画艺术家专业视角下的文房四宝产
品迭代方略”沙龙，把话语权交给书画
创作者，直指行业长期存在的供需错位
痛点：不少生产主体沿用固有标准批量
制器，忽视当代书画创作语境的变化。
不同书体、画风之下，学习者、参展创作
者、专业画家的使用需求差异显著，标
准化产品难以适配多元细分场景。嘉
宾呼吁搭建创作者与工坊常态化对接
通道，建立需求反馈机制，推动文房用
具从“有器物可用”向“适配创作的专业
工具”升级，以专业需求反向驱动工艺
改良，破解同质化困局。

在传统笔墨纸砚之外，“大文房”概

念是近年行业热议话题，争议也相伴而
生：业态扩容，是否等同于雅器品类的简
单堆砌？“拓界文房・融古开新——‘大
文房’理论框架构建与业态扩容路径”沙
龙就此展开辨析。参与研讨的空间设
计师、雅玩经营者提出“大文房”不是品
类无序扩张，而是以翰墨精神为内核，
将文房审美延伸至书房空间、国风软
装、雅致礼赠、日常雅物之中，应重新定
义消费场景，文房不再局限于画室书
案，亦可融入当代人的生活美学。与会
者同时提醒，拓界不能失其内核，切忌
借“文房”概念泛化炒作；唯有审美同
源、格调相合，新赛道方能行稳致远，为
产业打开增量空间。

产业良性循环，离不开理性成熟的
消费土壤。“器识文房・辨物知真——
文房四宝选购、使用与收藏常识分享”
沙龙跳出供给端视角，面向大众开展
祛魅式科普。多位国家级、省级文房
非遗传承人现场剖析乱象成因：市场
上概念营销、以次充好混淆爱好者判

断，新手、艺考学生、专业创作者、收藏
人士的选购标准常被混为一谈。沙龙
按照不同使用场景建立分层选购逻
辑，讲解原料辨别、真伪甄别与器物养
护知识。主办方表示，产业向好不能
只依靠供给侧发力，消费者鉴赏能力
本身就是一道市场防线；普及理性鉴
藏认知，压缩劣质产品生存空间，方能
形成供需两端良性循环。

数字浪潮之下，文房产业线上转型
同样面临选择。究竟是该照搬其他品
类直播带货模式，还是立足文房特质探
索长线运营？收官论坛“数承翰墨・网
兴文房——数字经济下文房产业电商
运营实操技巧”聚焦数字化转型深层命
题。平台运营负责人、头部文房电商操
盘手认为，文房兼具工具属性、文化属
性与收藏属性，线上发展不能单一依靠
低价流量竞争。与会嘉宾认为，随着年
轻群体成为线上增量主力，客群分层特
征鲜明，入门款承担市场普及、引流获
客功能，高端收藏级产品则需要持续搭

建线上信任体系。短视频与直播的价
值，不应局限于商品售卖，更适合承载
技艺展示、知识科普，依靠内容沉淀长
期用户，推动线上渠道与线下展会、工
坊体验互补融合。

作为中国文房四宝协会“春北京、
秋南京”南北双展布局的重要一环，本
届展会突破展会重交易、轻研讨的传统
定位，以系列沙龙搭建跨视角行业思辨
平台。五场研讨由内向外、从生产到消
费、从线下到数字逐步铺展，向内锚定
匠心根基，向外拓展产业边界，向下培
育理性消费，向上对接新渠道、新人群。

与会专家表示，历史经典产业的
“出圈”，从来不是短期流量造势，而是
一场系统性的长期革新。文房产业的
生命力，在于持续回应时代考题：如何
守住技艺本真，如何适配当代需求，如
何融入生活场景，如何培育健康市场。
相信，这场“金陵论道”沉淀下的思考，
将转化为产业实践参考，助力翰墨文脉
在守正创新中持续焕发活力。

本报讯 工艺美术创作离不开木
材、大漆、织物、纸材等各类原辅材料，
不少工序还涉及明火、高温加工，工
坊、展厅、藏品库房、研学场所多属于
可燃物料集中区域，消防安全风险隐
蔽且特殊。在 2026年全国消防日来临
之际，中国工艺美术协会面向全国工
艺美术行业发出消防安全倡议，号召
广大从业者绷紧防火之弦，守牢安全
底线，以安全护航传统技艺传承发展。

此次倡议紧扣“全民消防、生命至
上”理念，依据《中华人民共和国消防
法》《中华人民共和国安全生产法》相

关要求，聚焦创作生产、展览展销、藏
品仓储、研学培训等重点场景火灾风
险，动员各省（区、市）工艺美术（行业）
协会、会员单位及全行业同仁协同行
动。倡议书提出，全行业要牢固树立

“安全第一、预防为主”理念，坚决摒弃
麻痹松懈思想，将消防安全贯穿创作、
生产、展销、仓储、培训全过程。各工
坊、企业、经营主体要压紧压实消防安
全主体责任，明晰岗位安全职责，健全
管理制度和应急处置预案，主动配合
属地消防监管工作，常态化开展安全
自查，实现风险早排查、隐患早处置。

协会号召各单位持续深化消防安
全宣传引导，在工坊、展厅、库房等重
点区域设置醒目防火提示标识，向从
业人员普及用火、用电、用气规范以及
疏散逃生知识。规范易燃原辅材料、
工艺成品分区存放，确保与火源、热
源、电源保持安全距离；保持消防通
道、安全出口畅通，严禁堆放杂物、锁
闭疏散出口；抓实夜间及节假日值班
巡查，严格落实离岗关火断电要求。
同时，常态化组织消防警示教育和应
急实操演练，推动从业人员熟知场所
风险，做到会报警、会扑救初起火灾、

会 疏 散 逃 生 ，熟 练 使 用 各 类 消 防 器
材。对于学徒、新入职人员、临时用工
必须先完成消防安全培训，方可上岗
作业，推动安全技能融入技艺学习全
过程。

匠心传承，安全为先。中国工艺美
术协会呼吁，广大手艺人、各工坊主体
立足岗位、着眼细节，将防火责任落实
到每一个工位、每一道工序，织密织牢
行业消防安全防护网，守护好珍贵工
艺藏品与统技艺根脉，以高水平安全
保障工艺美术行业持续健康高质量
发展。

本报讯 近日，在 2026金融街论坛
年会期间，《宜兴紫砂艺术品市场报
告 2026》在北京正式发布。该报告由
中央财经大学中外经济比较研究中
心，北京丝绸之路世界文化遗产保护
发展中心，国声智库，陕西文物保护专
修学院和《经济窗》编辑部联合出品，
系统复盘 2025至 2026年宜兴紫砂艺术
品市场发展态势，研判“十五五”时期
产业走向。报告最具启示性的判断，
是紫砂市场价值评价逻辑正在发生深
层转向，长期流行的“唯职称定价”模
式逐步淡化，泥料、功法、造型、流传著
录等作品本身要素，正在成为价值评
判的核心依据。

宜兴紫砂陶制作技艺于 2006年列
入第一批国家级非物质文化遗产名录，
历经千年积淀，形成泥料、工艺、造型、
装饰与人文内涵融为一体的艺术体
系。报告统计，截至 2025年，宜兴紫砂
产业链相关企业超过 1000 家，从业人
员约 12万人，全产业年销售额突破 300
亿元。产业盘子持续做大之后，简单依
托职称头衔锚定作品价格的弊端不断
显现。职称是行业对从业者技艺水平
的阶段性认可，却不能等同于单件作品
的品质与艺术高度，这套简化的评价导
向，容易引导行业把重心放在头衔申
报、包装造势上，弱化对基本功锤炼与
创作表达的深耕。报告调研捕捉到清

晰的市场自发纠偏信号，随着收藏群体
与普通消费者鉴赏能力提升，高端藏家
更加看重作品艺术水准与流传脉络，大
众买家也越来越在意用料真实性、工艺
透明度。据此，报告提出培育中青年匠
人精品、优质实用器，搭建大众日用、
中端精品、高端收藏梯度化市场结构，
以此化解低端同质化内卷、高端过度炒
作并存的两极矛盾。

直播电商的快速崛起，成为倒逼这
套价值评价逻辑转变的关键力量。报
告援引数据显示，抖音平台紫砂陶瓷
入驻商家达 5736 家，全年销售额接近
70 亿元，同比增长 80%。直播镜头打
破了作坊与消费者之间的信息壁垒，
打泥、拍坯、明针、烧制等过去相对封
闭的工序得以直观展示，工艺细节被
置于公众视野之下，客观上削弱了职
称标签的信息垄断地位，消费者不再
只能依靠一纸头衔证书判断价值，得
以从用料、手法、成型过程中感知器物
品质。报告同时客观揭示线上市场的
内生风险，流量竞争之下，代工冒充、
虚假宣传、低价内卷、高退货率等乱象
相伴而生。在报告的研判框架中，直
播渠道要实现从规模扩张到高质量发
展的跨越，不能单纯追逐成交额，必须
配套完善信息披露机制，推动用料、创
作主体、工艺说明公开透明，让工艺价
值可展示、可核验，为新工艺本位的评

价体系落地提供支撑。
面向“十五五”，报告预判回归工艺

本体将是紫砂市场长期转型主线，这套
跳出职称体系、立足器物本身的价值话
语，也有助于紫砂对外传播，减少海外
受众对国内职称评价体系的理解隔阂，
助力区域公共品牌与创作者个人品牌
协同出海。

国声智库执行主任、中央财经大学
中外经济比较研究中心副主任徐蕴峰在
发布现场表示，课题组奔赴多地调研形
成这份报告，紫砂产业由规模扩张转向
质量跃升，需要持续加强知识产权和地
理标志保护，健全溯源认证与信用评价
机制，促进技艺传承与创作创新，推动数
字技术与产业有序融合，持续提升紫砂
的艺术、文化与品牌价值。

北京丝绸之路世界文化遗产保护发
展中心理事长耿春华谈到，产业转型的
核心是把握资源保护与利用、守正创新、
本土深耕和国际拓展之间的动态平衡，
坚持保护优先、规范发展、创新赋能、开
放合作，依靠多方协同治理，推动紫砂更
好融入现代生活、走向国际市场，助力中
华优秀传统文化实现创造性转化、创新
性发展。

围绕这一方向，报告提出系统性举
措，依托信用溯源、人才培育、法治监管、
数字赋能等协同发力，推动宜兴紫砂走
上可持续的高质量发展之路。

本报讯 11月 6日，2026青少年陶艺研学实践教学
研讨会在中国国际展览中心（朝阳馆）启幕。本次活动
由北京陶瓷艺术馆联合北京教育科学研究院基础教育
教学研究中心综合实践活动教研室、中小学美术教研室
主办，围绕“历史经典陶瓷文化融入中小学教育”主题，
集结教研专家、非遗传承人、文博从业者、陶艺家与一线
教师，研讨陶瓷文化进校园、研学实践育人新模式。

会上，北京陶瓷艺术馆全新陶瓷 IP文创《京小燕》同
步发布。北京陶瓷艺术馆馆长陈美霞介绍，《京小燕》以
北京标志性生态文化符号北京雨燕为原型，创意源自学
生课堂心愿，承载“文化归巢、飞入校园”的美好期许。
北京陶瓷艺术馆将以年轻化 IP为纽带，打破展厅边界，
让陶瓷艺术贴近青少年日常，搭建长效可持续的陶瓷文
化教育体系。
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五场主题沙龙深度把脉行业发展趋势
中国文房四宝协会推动历史经典产业持续焕新“出圈”

匠心筑防线 防火护传承

中国工艺美术协会发布行业防火安全倡议书

《宜兴紫砂艺术品市场报告 2026》在京发布

告别“职称崇拜”重塑工艺本位价值标尺

2026 青少年陶艺研学实践教学研讨会在京举办

《京小燕》陶瓷IP文创正式发布

（本版由本报记者 贾淘文 供稿）


