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金秋时节，文旅消费迎来一年中的“高光时刻”。北京多家公园通过市集、研学等方式把公共空间转化成消费新

场景；江苏苏州以桂花为媒，串联花农、商户、游客，延伸“一朵花”的产业链；湖南秋季文旅消费季以赏秋、夜游、非遗、

美食等专题活动激活全域消费；多地秋假则带热亲子错峰游，文博研学取代“走马观花”成为新趋势。这些实践表明，

文旅融合的关键，在于把在地资源转化为有内容、有情绪、有参与感的产品和场景，让“看景”变为“入景”，让“流量”变

为“留量”，推动文旅消费从单一观光走向复合体验。

把花朵、果实、古建变成能带走的
“情绪载体”

在北海公园阐福寺大佛殿遗址区，
以狸花猫为原型的花卉造景“福朵儿”
被前来赏菊踏秋的游客围成一圈儿，成
为今年菊花展的人气打卡点。同时，北
海公园还首次开发了菊花展主题文创
产品，并配套打造主题市集等消费场
景，丰富游客游览体验。设计团队成员
宋菲介绍，北海公园针对菊花展专门推
出了“菊香满御苑”两款主题冰箱贴，结
合菊花、小猫、阐福寺山门、琉璃阁等元
素，将福韵意象融入产品设计，让游客
在赏菊之余把美好期许一并带走。

依托自有资源，把风景转化为可带
走的消费品，已是多家城市公园的共同
探索。“这个居然是真的核桃！”在国家
植物园文创店里，消费者李女士拿起一
条“炭桃小酷”项链细细端详，只见镂空
的核桃壳里装着“货真价实”的松果、橡
果和相思豆。记者看到，类似小巧精致
的文创产品吸引不少消费者驻足把玩，
而它们的制作原料正是国家植物园里
的植物果实。国家植物园文创专班成
员刘婷告诉记者，园里的文创产品都基
于园内植物衍生开发：手工刺绣冰箱贴
上是大花杓兰、兜唇石斛等限定品种；

制作精美的真花首饰，原材料也是园区
中绽放的鲜花。这些源于真实园景的
文创产品，卖的不只是造型，更是游客
与公园之间的记忆和情感联结。

正是这种从“园林景观”到“情感载
体”的转化，让公园文创产品踩中了情绪
经济的风口。在 2026年初召开的地方
两会上，多个省份和城市率先将“情绪经
济”写入政府工作报告，释放以情绪消费
撬动文旅消费增长的信号。公园把园区
特色开发成消费者能带走的文创产品，
正好呼应了这股情绪消费需求。

记者在采访中看到，天坛公园将传
统文化打造为“情绪载体”，推出的“祈
年蓝韵”收藏级珐琅饰品、取祈年殿藻
井祥云纹为形的祥云珠、星宿系列盲盒
手办等文创产品，将敬天祈愿的仪式化
表达与大众生活相融合，受到不少消费
者的喜爱。

“非遗是历史经典产业，天坛公园
利用中国传统礼制文化，将天坛元素与
景泰蓝、古法制香、剪纸、宋锦等非遗技
艺结合，推动历史经典产业高质量发
展，用传统工艺创新对接大众情绪消
费，制作出具有情绪价值、疗愈价值的
文创产品。”天坛公园文创产品相关负
责人表示，历史经典产业缺的从来不是
手艺，而是让年轻人愿意停下来、摸一

摸、买一件的场景，而公园恰恰是这一
场景最直观的表现。

“每家公园都根据自己不同的属
性，或是特色建筑，或是动植物来开发
文创产品，本质上是把公园的独特性
从‘只能来看’变成‘可以带走’。”北京
市公园管理中心市属公园管理处文创
工作负责人张弘总结了公园文创产品
的开发逻辑。

研学、市集、夜游，公园成为城市消
费新场景

文创产品让消费者把公园文化“装
进口袋”，而依托公园原生生态、文化资
源打造的沉浸式体验项目，则进一步盘
活了公共空间价值，将简单的自然观光
升级为集知识学习、文化观赏、互动式
体验于一体的服务消费。

相较于同质化的文旅活动，依托独
有的自然资源打造特色研学体系，成为
公园服务消费的核心竞争力。记者在
北海公园看到，配合菊花展同步开启的
市集，除了售卖文创产品之外，还联动
浙江桐乡的10家商户带来土特产、非遗
手作、特色美食、家居家纺等丰富产品
品类。与此同时，借菊花展契机，北海
公园顺势推出插花艺术研学活动，带领

游客学习菊花养护知识、中式插花技
巧，亲手创作秋日菊艺作品。

然而，花事有期限，以玉渊潭公园
的樱花为例，其虽是园区的标志性特
色，却只有短短两周花期，如何保持四
季常态化的吸引力呢？玉渊潭公园科
普研学活动执行负责人纪翔给记者画
了一幅樱花树“课程表”：春季辨识樱花
品类、夏季认知樱花果实、秋季学习花
木修剪技艺、冬季讲解植物越冬知识。
虽然樱花的花期只有两周，“课程”却排
满了一年。“我们把研学当作教育产品
运营，让园林文化、自然知识实现长效
传播与商业赋能，而不是‘公园顺便搞
个活动’那么简单。”纪翔说。

记者了解到，目前北京多家公园均
结合自身特色推出差异化研学产品。
国家植物园依托丰富的动植物资源，向
青少年讲解动植物依存共生的自然规
律，打造专属的自然科普研学 IP。香山
公园把秋日游园升级为沉浸式红色研
学课堂，配套碧云寺实景探秘互动体
验、红叶季文创市集等多元业态，将秋
日自然风光、历史文脉与体验消费相结
合，打造秋季专属的公园消费新场景。
夜晚的公园同样在“营业”。北海公园
的夜游配有现场科普讲解和文艺演出；
景山公园的“奇喵夜”把戏剧演出搬进
了古建园林。

国家统计局数据显示，2025年我国
服务零售额同比增长5.5%，其中文体休
闲服务类消费增速显著高于整体消费
增速。从单一的公共观光空间，到四季
可持续的文体消费场景，城市公园通过
场景创新、内容创新、业态创新，实现从

“被动参观”到“游客主动消费”的跨越。
张弘表示，当前北京各大公园正立足自
身文化属性探索多样化、差异化发展，
下一步将推动文创产品走向精细化、系
列化开发，并持续拓展研学、夜游、文化
市集等多元业态，让公园里的风光文脉
变成能观看、能体验、能触摸、能品尝的
城市新消费。

秋日午后，江苏省苏州市姑苏区的桂花公园里
暗香浮动。循香而入，一场处处融入桂花元素的桂
花市集十分热闹：或设计成随身佩饰、案头摆件，或
化身桂花奶昔、入口即化的冰激凌，还有花香馥郁
的化妆品、香皂……摊位鳞次栉比，吸引游客驻
足。一朵苏州市花，“变”出了各种消费新场景。

在网上做足攻略的 00 后上海游客王佳怡一下
火车，就直奔桂花公园。到了市集，第一站就来到
了苏州老字号“月中桂”的摊位前，在这里，桂花香
被融入护手霜、香水，随手涂一涂、喷一喷，淡淡的
桂花香便萦绕周身。还有加入桂花精油的香皂，也
让她十分心动。

“随便试用一下，身上就沾了桂花香。”挑了几
款心仪的化妆品后，王佳怡又兴致勃勃地扎进市集
的人流，“没想到小小桂花，还可以有这么多创
意！”

不远处的摊位上，摊主李刘红正为游客展示制
作“永不凋零”的桂花。以铜丝为骨，细绳作衣，巧
手翻动，朵朵桂花渐渐“立”了起来，化作盆栽、花
枝等摆件。这是李刘红第二年参加桂花市集，去年
她开发的桂花系列摆件大受欢迎，今年开集前三个
月便开始备货，依然供不应求。

在隔壁摊位，桂花“开”在了耳环、手链、胸针上。学油画出身的摊
主赵迎发挥专长，一次次到公园里观察桂花的姿态，先画下来，用压泥
机像擀面一样将软陶原料压匀，再慢慢捏出桂花造型，烘烤、镶上底托，
一枚桂花耳环就成形了。

“没想到第一次参加桂花市集就这么受欢迎。”赵迎说，每隔几天，
她就推出几款新品，“用户喜欢什么，就做什么。”边做边改，随需而变，
她的产品越卖越好，很多款式卖断了货。生意最好的一天，小小摊位销
售额近 4000元。除了现场购买，全国各地的客户还纷纷线上下单。

暮色渐浓，市集灯火次第亮起，游人也多起来了。美食区里，各种
融入桂花香味的美食香气扑鼻。住在附近酒店的厦门游客蔡俊，就是
被市集上的香味吸引过来的。

糖桂花、定胜糕、桂花酿、桂花咖啡……市集上，传统味和新花样摆
了一整排。蔡俊一路品尝各种桂花美食，鲜奶、桂花、蜂蜜制成的桂花
酥酪，撒上桂花的苏式红豆小圆子，都让他赞不绝口。尤其是加入了桂
花茶汤的冰激凌入口即化，“就好像一朵桂花融化在舌尖上。”一路走，
一路吃，临走时，他还买了几罐糖桂花带回去当伴手礼。

而这罐糖桂花，出自离桂花公园大约 30 公里的太湖边，苏州市吴
中区光福镇窑上村花农之手。

窑上村被称为“苏州最香的村子”，这里的桂花花瓣厚、颜色黄、香
味浓。为了让农户的桂花走出乡村，桂花市集专门开通了助农专线巴
士。清晨，花农上山打桂，将带着晨露的鲜切桂枝和精加工而成的桂花
蜜饯、糕点等特色农副产品运到市集。摊主介绍，一天能卖出约 200瓶
糖桂花。花农的收成、工厂的订单和游客的味蕾，就这样被一朵桂花串
联起来。

山塘街上，桂花文创遍地开花；虎丘山下，桂香茶饮吸引众多市民
游客慕名而来；窑上村里，游客在蜜饯厂的DIY工坊里亲手做一罐古法
糖桂花……“我们要让桂花不只开在枝头。”苏州市园林和绿化管理局
相关负责人说，持续一个月的桂花市集深受市民游客喜爱，共接待国内
外游客超 50 万人次，销售产品约 50 万件。苏州将持续延伸鲜花产业
链，拓展消费新场景，让百姓生活整年飘香。

（人民日报）

“潮起潇湘 相约湖南”2026
湖南秋季文旅消费季日前在张家
界市桑植县启动。此次消费季将
延续至 11 月底，湖南全省各市州
将紧抓金秋消费旺季，围绕赏秋、
采摘、夜游、非遗等市场热点推出
专题活动，并联动推出发放消费
券、消费满减、票根优惠等惠民措
施，着力把秋色、秋实、秋韵转化
为可体验、可消费的文旅产品，让
更 多 游 客 走 进 来 、留 下 来 、带
回去。

消费季由湖南省文化和旅游
厅、湖南省商务厅、张家界市政府
主办。启动仪式上，主办方推介
了彩林银杏赏叶、稻浪秋实采摘、
多彩非遗民俗、山岳登高揽胜、湿
地湖泊观鸟、古城秋色漫游、红色
信仰研学、时令美食寻味、温泉生

态康养、街巷潮玩乐购等 10 条秋
季旅游主题线路；发布了湖南省

“最 Young 夜消费”名单，覆盖夜
娱、夜游、夜购、夜宿、夜食、夜演
6个领域。

主办方还按照“一地一主题、
一展一特色”思路开设展览，展销
省内 14 个市州的非遗手作、文创
潮品、农特产品。“湖南四季文旅
消费季成果展”同步开展，以时间
轴和图文形式，带领市民游客回
顾历年消费季的热闹场面。活动
现场的桑植非遗表演区上演桑植
民歌、花灯戏，美食品尝区汇集当
地小吃和非遗美食。桑植县同期
还举办了秋日草坪生活节、2026
动感星空湖南山地徒步大会（桑
植站）暨南滩草原露营音乐会。

（中国旅游报）

随着全国多地中小学秋假安排密
集落地，一场属于亲子家庭的秋季“错
峰出行热”悄然升温。截至 10月 25日，
多家在线旅游平台发布秋季亲子出游
数据，多地中小学推行秋假制度，带动
旅游市场升温，亲子类旅行产品搜索热
度月环比涨超 136%，“两大一小”或“一
大一小”客群机票、酒店、景区门票等产
品预订热度不断攀升。家长更看重行
程的教育属性，“文博研学游”取代“走
马观花游”成为今年秋假的流行趋势。

亲子家庭出行占比提升超10个百分点

近一段时间以来，江苏、四川、广
东、福建、湖南等多地的中小学秋假安
排密集落地。其中，江苏南京、无锡、常
州、苏州等城市安排 11月 14日—18日

放假；四川自贡秋假统一安排为 11 月
16 日—18 日，与周末相连，形成连续 5
天的假期。

多地中小学秋假安排的官宣，掀起
一轮旅游“提前订”热潮。同程旅行数
据显示，截至 10月 22日，平台上亲子类
旅行产品搜索热度月环比涨超 136%，

“两大一小”或“一大一小”客群机票、酒
店、景区门票等产品预订热度不断攀
升，亲子家庭出行占比较去年同期提升
超 10个百分点。

去哪儿旅行数据也显示，受秋假带
动，11 月是亲子游的主场。12 岁及以
下小学生群体乘飞机出游量同比增长

1.6倍，13—18岁中学生增近六成，带动
31—50 岁家长群体预订机票量同比增
长约五成。

从目的地来看，根据同程旅行数
据，北京、广州、成都、南京、沈阳、上海、
太原、武汉、海口、杭州等成为亲子家庭
研学游热门目的地，秋假期间上述城市
进港机票预订热度同比增长超过 30%，
酒店及民宿预订热度较去年同期也有
超过 50%的上涨，尤其大床房、亲子房
等热门房型十分抢手。

另据去哪儿旅行大数据，进入 10
月，“秋假”“亲子”“赏秋”等相关关键词
搜索量月环比增长 220%，不少人已经

预订了酒店，截至目前，抢订 11月入住
的酒店订单量同比增长五成，亲子游热
度环比 10 月翻番。从酒店等级来看，
11月，高星酒店抢订量增速最快，同比
超过 80%，连锁酒店预订量增长 60%，
低星酒店预订量增长约三成，呈现酒店
等级越高、增速越快的趋势。

文博研学类产品预订热度增长显著

在出游选择上，家长更看重行程的
教育属性。途牛最新预订数据显示，截
至目前，由父母携带 7至 13岁中小学阶
段子女组成的亲子家庭，是本轮秋假出
游的主力客群。同时，包含博物馆、历史

文化遗迹等行程的文博研学类产品预订
热度增长明显，“跟着课本去旅行”寓教
于乐模式成为亲子出游的主流选择。

同样，同程旅行数据显示，截至 10
月 22日，平台上标注有“文博研学”“亲
子研学”等关键词的亲子旅行产品搜索
热度月环比增长超过 185%，并带动平
台上历史文化、科技探索、自然风光等
多种类型研学线路咨询量同比实现翻
倍增长。

针对不同学龄段亲子家庭的差异
化需求，各旅游商家也在持续丰富秋假
产品供给，适配多元出游体验。途牛相
关负责人介绍，近期，途牛上新一日游、

研学类等单项产品，满足自驾、自由行
家庭灵活化、碎片化的组合需求；新增
多条山西、陕西方向的高铁 4 日游线
路，重点搭配适配中小学生的博物馆精
讲内容；提前上线云南、广东、福建等目
的地的寒假亲子游产品，结合秋假出游
需求，将徒步、登山、非遗体验等沉浸式
互动项目融入行程等。

旅游酒店行业资深高级经济师、独
立分析师赵焕焱分析认为，全国多地中
小学秋假安排的落地，将亲子旅游与文
博研学结合在一起，从而形成了一个新
的出行小高峰。秋假的客源需求不但
是旅游淡季中的宝贵商机，更为丰富的
旅游内容提供了新的旅游资源，值得旅
游行业重视。

（北京商报）

不仅能“遛弯”，还能买文创、学插花、品美食

公园里开出消费““““““““““““““““““““““““““““““““新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花新花””””””””””””””””””””””””””””””””
10月24日，北京市第四十七届菊花（市花）展（以下简称

“菊花展”）在北海公园启幕，园内5万株菊花吸引众多游客前

来观赏。“以前逛公园就是‘遛弯’，今天来这里看到很多品种

的菊花，还有插花艺术展、主题文创市集，可玩的东西越来越

多了。”游客颜女士感慨道。

公园是大众低成本休闲的公共文化资源，许多城市公园

常年以低价或免门票的方式向市民开放。但公园的公益底色

并不意味着其只能停留在单一观光功能，记者在走访中发现，

越来越多的公园正凭借多元创新业态，把这一公共空间转化

为城市消费新场景，将空间的人气转化为消费活力。

本报记者 胡 静 □ 陈跃佳 文/摄

地方实践

图为游客在北海公园赏菊。
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多地中小学秋假落地 亲子错峰游快速升温

图为国家植物园展出的文创产品。

市场观察

图为游客在北海公园的花卉造景“福朵儿”前打卡拍照。

湖南秋季文旅消费季主打可体验可消费


