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科技赋能让山里的风味走出来

走进各大商超的方便食品区，货
架上已不是红烧牛肉面“一统天下”
的局面，取而代之的是肥汁米线、牛
肉面等各具特色的地方风味产品，它
们凭借独特的风味成为方便食品创新
的热门素材。

我国地域辽阔，不同区域的地理
气候和民族饮食文化的差异孕育出各
种独特的食材与风味配方。以云南为
例，当地有 26 个世居民族，海拔落差
造就其丰富的食材库。酸汤、松茸酱
料等带有云南符号的风味基料，成为
各大品牌的研发标配，民族与地域特
色原料，已然成为方便食品行业的热
门开发方向。

但扎根民间的传统产品存在着诸
多产业化短板，不少特色美食高度依
赖手工技艺，地域局限性强、制作流
程零散。昆明理工大学食品科学与工
程学院副院长易俊洁及其团队在长期
对云南饮食风味特点的研究中发现，
同一道傣味撒撇，不同厨师烹制出来
口感风味差距明显；同样是酸笋发
酵，产地环境发生细微变化，成品风
味就会大相径庭。如何把老师傅口传
心授的烹饪手感，转化为稳定、可批
量复刻的生产数据，是传统风味走出
本土的第一道关卡。

云南本土的酸角就是科技活化地
方食材的一个案例。酸角是冬阴功风
味的核心酸味原料，易俊洁和团队在研
究中挖掘出它的多重实用价值，酸角内

部含有丰富的多酚物质，能够结合水产
中的土腥味，实现去腥效果；酒石酸还
可以优化肉类纤维结构，提升食用口
感。基于这些研究发现，其团队与云南
猫哆哩集团食品有限责任公司联合开
发了多款酸角浓缩基料，广泛应用在咖
啡、饮品、汤料等多种食品之中，并搭乘
中老铁路远销海外。

不只在云南，全国各地都在上演
对地方风味科技改造的故事。兰州嘻
烧食品科技有限公司的预包装牛肉面
生产车间里，牛肉面正在经历一场数
字化“改造”，电子舌品控系统把汤料
风味细化成一组组可量化的精准数
据，原本难以常温储存的拉面面饼依
托常温保鲜技术的突破，保质期延长
至 1 年，其中的配菜萝卜干经过一道
脱水工艺，尽可能锁住脆度；在广东
梅州，客家盐焗鸡这门非遗手艺被接
入了“5G+AI”智能管控系统，日产量
从手工时代的不到 500 斤上升至 8 吨
—10 吨，手工作坊摇身一变成了标准
化工厂。当地方风味不再依赖某位师
傅的“手感”，当保质期不再束缚销售
半径，那些原本困于一城一地的味
道 ，终 于 拥 有 了 走 向 全 国 的“ 通 行
证”。

从“爆品思维”转向“产业思维”

流量虽催生爆品，但爆品不等于
长红。过去几年，方便食品赛道诞生
过螺蛳粉、金汤肥牛、酸辣粉、肥汁米
线等多个现象级网红产品。但行业现
实是，很多企业依靠一款爆品快速打

开市场，却很难把短期热度转化为能
够持续盈利的战略单品。

“爆品做的是一次性消费，要做出
长期产品关键在于用户复购，这考验
的 是 企 业 整 套 产 业 体 系 的 运 转 能
力。”河南立达老汤食品有限公司总
经理邱虹滔分析道，很多网红爆品的
底层根基并不稳固，一旦生产人员发
生变动，成品口味就容易出现偏差，
而爆品撬动的往往是消费者的尝鲜心
理，单纯依靠流量造势很难留住用
户。

因此，把风味做好留住回头客是
第一步，能不能搭建适配的渠道网络
是品牌需要持续打磨的能力。记者注
意到，很多网红产品起家于直播间，
线上推广、销售势头强劲，而线下商
超、便利店却难觅其踪影。对此，邱
虹滔认为，品牌在起步阶段要谨慎考
虑将全部资源押注在线上渠道，而更
应该夯实自身产品力和供应链，来抵
御平台流量规则调整对销量造成的影
响，也不要把短期流量当成长期市场
信号，盲目扩大产能，最后被库存和
成本拖垮。

这种从“短跑”到“耐力赛”的思维
转变，正在成为行业共识。艾媒咨询
创始人张毅指出，产业底层逻辑已经
重构，企业不再单向输出产品交由渠
道售卖，渠道反向介入规格、配方、定
价与供应链设计。定制是行业的必答
题，而非简单的加分题。企业要借助
渠道的用户洞察做强自身内核，而不
是沦为渠道的加工厂。

中国味道走向全球餐桌

如果说科技解决的是地方风味方便
食品“能不能做”的问题，标准化解决的
是“能不能复制”的问题，那么中外风味
互鉴则影响着地方风味产品能走多远。

中国食品出海步伐正持续加快，商
务部数据显示，2025年中国食品出口金
额达 781.9亿美元，同比增长 2.7%。更
值得关注的是，中国食品企业的出海路
径已从单纯的产品输出加速转向品牌与
标准的全方位输出。

“出海不是简单把国内产品原样运
出去，而是要学会做风味的本土化微
调。”山东天博食品配料有限公司市场部
方便食品品类经理程林表示。放眼全球
消费市场，芝士、烟熏烧烤是长期保持热
度的风味赛道。国内食品企业主动吸收
国际成熟的乳品加工、无烟烟熏技术，结
合国人饮食偏好再做改良，开发出芝士
火鸡面、中式烟熏拌面等多款新品，实现
海外技术的本土化落地。与此同时，中
国本土特色风味也在主动适配海外消费
者的饮食习惯。柳州螺蛳粉销往东南亚
市场时，会适当调低酸笋的“臭味”，不再
机械地固守“原汁原味”。守住地方风味
的内核，再针对当地味觉偏好做适度改
良，才能更好地叩开海外市场的大门。

正如中国食品科学技术学会原理事
长孟素荷所言：“方便食品行业整体选择
了向上、向新、向健康，选择了拥抱科技、
穿越周期、面向未来。”这也是地方风味
方便食品从“爆款”走向“长红”的行业
共识。

产业产业·一家之言一家之言

青少年近视防控，是牵动万千家庭的民生大事。不少
家长不惜花费数千元，为孩子选购号称能够延缓近视加深
的离焦镜片，把这份产品视作守护孩子视力的希望。然而
央视的一则调查报道，撕开了行业背后的灰色一角：一款
批发价仅30元的裸片，简单贴牌包装后，标注的零售参考
价高达1980元，商家大肆宣传控度、延缓眼轴增长，却拿
不出对应的临床试验数据。江苏丹阳离焦镜乱象，为火热
的近视防控赛道敲响警钟。这绝非几家企业虚假宣传、标
签不合规的孤立个案，而是制造产业集群在规模扩张、赛
道红利诱惑下，必须直面的深层矛盾：当成熟的供应链能
够低成本快速复刻产品，当“健康概念”可以脱离技术支撑
与临床试验单独售卖时，产业应当如何在产能优势之上，
建立与之匹配的质量信仰？

丹阳是国内镜片核心产区，供给着全国七成左右的镜
片。庞大、高效、灵活的产业链，是它的核心竞争力。在这
套高度细分的分工体系中，裸片生产、批发流通、贴牌包
装、终端验配被拆分为相互独立的环节。分工造就了成本
优势，也埋下了责任推诿的漏洞：上游只管出货裸片，对后
续标识标注、宣传话术概不负责；中间商改换包装、自创品
牌、虚标高价，收割近视防控赛道的红利；下游门店跟风推
介营销。链条割裂、监管存在断点、责任悬空，灰色地带由
此滋生。30元裸片标价1980元的荒诞一幕，本质上是产
业分工异化带来的结果。

更值得警惕的是，乱象的目标群体是青少年。近视管
理镜片不同于普通眼镜，它的价值根基，是严谨的光学设
计、充分的临床试验数据、标准化的验配流程，属于与人体
健康紧密绑定的消费品。商家随意宣称“延缓眼轴增长、
控制近视”，将未经验证的产品包装成护眼方案，不只是消
费欺诈，更是在消耗公众对于眼健康服务的信任。普通商
品虚高定价，损害的只是消费者的财产权益；近视防控类
产品虚假营销，有可能延误孩子近视干预的最佳时机，造
成不可逆的视力损害。红利再诱人，都不能拿健康底线来
套利，这是消费品行业最基本的伦理准则。

事发后的连夜核查、立案查处、专项整治，是及时止损
的举措，但远非治本之策。如果治理仅停留在“曝光一批、
查处一批”，不去触及流通规则、贴牌边界、宣传口径这些
底层问题，风头一过，乱象很容易卷土重来。监管思路需
要从“事后追责”转向全链条闭环治理：明确裸片出厂、流
通、贴牌加工各环节的合规红线，厘清各类市场主体的质
量责任；针对近视防控类镜片收紧宣传监管，功效表述必
须附带可核验、可溯源的临床证据；打通生产、批发、零售
验配各端的监管信息，不让质量责任在分工缝隙中流失。

推动产业转型，监管是外部约束，行业自律才是内生
根基。丹阳眼镜产业发展至今，早已跨过单纯拼产量、拼
低价的阶段，发展方向理应从制造集群向品牌高地迈进。
但品牌的内核从来不是花哨的营销话术，而是长期稳定的
品质、可验证的技术实力。行业协会不能缺位，应当牵头
制定统一规范、建立信用清单、落实行业约束，引导企业跳
出低价内卷、概念炒作的路径依赖，把资源投向光学研发、
质检能力建设。一个产业的金字招牌，不是靠产能堆出来
的，而是靠一次次坚守质量底线积攒下来的。

离焦镜乱象带来的警示，并不局限于眼镜这一个轻工行业。很多贴近
民生的轻工产业集群，都有着供应链灵活、分工细碎、新概念迭代快的特
点。这起案例提出一道共性考题：产业规模越大、链条越长、产品和人身健
康关联越紧密，越不能迷失在流量与溢价之中。产能是发展底气，诚信才
是长久根基。唯有监管扎紧制度篱笆、行业主动校准方向、企业常怀敬畏
之心，产业红利才能沉淀为可信的市场口碑，而不是一场透支消费者信任
的短期泡沫。

本报讯（记者 胡 静）压力纾解、自
我犒赏、情感陪伴……精神层面的需求
正越来越多地左右着老百姓的消费
选择。

日前，中国中小商业企业协会与立
信数据研究院联合发布《2026年三季度
中国消费者消费意愿调查报告》（以下简
称《报告》）。《报告》显示，三季度我国消
费者消费意愿指数为115.5，仍处于100
以上的景气区间，但指数较上季度回落
7.2点。然而，在此背景下，情绪消费却
逆势显现活力，成为当前消费市场值得
关注的结构性亮点。

调查数据显示，85.8%的消费者在
进行消费决策时会考量商品或服务带来
的情绪价值。消费者产生“买点东西让
自己开心一下”的消费念头，首要触发场
景来自精神压力调节，其中情绪低落需
要安慰、工作压力大要缓解疲惫、完成任
务后犒劳自己位列前三。越年轻、收入
越高的消费群体，对愉悦感、解压感、自
我认同等情绪价值的需求越为强烈，在
校学生群体对情绪消费的关注度处在较
高水平。值得注意的是，情绪价值的需
求不只体现在实物商品选购方面，也深
度渗透服务消费，尤其在文旅领域表现

突出。不少消费者将释放日常压力、调
节情绪状态作为出游的首要动因，愿意
为稀缺独特内容、沉浸式体验、能够带来
情感共鸣的文旅产品支付额外溢价。调
查显示，当下消费者选购商品，除品质可
靠、价格实惠两大传统核心要素外，“能
否带来情绪满足”的比重已经超过品牌
知名度，成为重要参考维度。

中国中小商业企业协会咨询委员、
立信数据研究院院长潘建成分析表示，
当前大众消费更加理性务实，但精神情
感层面的消费需求并未收缩。在消费意
愿指数回落的背景下，单纯拼低价的“内
卷”竞争模式难以为继，企业应当重视犒
劳型、情绪疗愈型消费的广阔潜在空间，
挖掘情绪价值打造产品与服务，把情感
体验转化为消费增量，适配消费者多元
化、多层次的消费诉求。

本报记者 李希平 □ 李开元

山东省济南市医疗美容“阳光码”活
动推行一年多以来，山东省民营整形美
容协会消费维权工作站把行业自律、社
会监督与消费维权贯通起来，推动医疗
美容机构亮资质、亮项目、亮耗材，让消
费者扫码可查、遇事可诉、维权有路，助
力打造“阳光医美、放心消费”的行业新
生态。

扫码见“阳光”
推行“一诺、两法、三公开”新举措

根据山东省民营整形美容协会印发
的《济南市医疗美容“阳光码”活动实施方
案》，活动以“医美‘阳光码’，助力放心消
费”为主题，由济南市市场监督管理局指
导、山东省民营整形美容协会主办，通过
推行“一诺、两法、三公开”新举措，完善

“政府监管、行业自律、社会监督”机制。
“一诺”，即组织全市医疗美容机构

签订《依法用械承诺书》，承诺秉持“阳光
医美”理念，以消费者为中心，杜绝医疗
美容医疗器械违法违规行为；“两法”，即
落实《医疗器械监督管理条例》《医疗器
械使用质量监督管理办法》，推动医美机
构规范用械；“三公开”，即公开执业资
质、公开医疗美容服务项目、公开医疗美
容耗材和仪器信息。按照工作步骤，协
会完成“阳光码”制作、使用及维护培训，
全市医美机构签订承诺书并按要求制作

“阳光码”，在机构内醒目位置展示；各机
构对“阳光码”涉及信息进行调整维护，
市场监管部门和协会安排专家进行“线

上+线下”培训指导；协会收集各机构
“阳光码”，通过微信公众号公示发布。
消费者如发现实际内容与公示内容不
符，可拨打12345投诉。

维权有“门”
消费维权工作站把公示信息变成维权线索

山东省民营整形美容协会于 2020
年成立，在全省正规医疗美容机构约
1300家的行业背景下，持续开展行业自
律、规范执业、标准制定、业务培训、法律
咨询和消费纠纷和解等工作。2022年
11 月，山东省消费者协会授予该协会

“消费维权工作站”，现有专家团队近30
名，由医疗美容专家、消费维权专家和律
师共同组成医美风险控制专家团。截至
目前，消费维权工作站接收省内外消费
者维权咨询和投诉电话近 150例，为消
费者挽回经济损失约150万元。

“阳光码”上线后，消费维权工作站
将其作为消费教育和纠纷调处的重要入
口：一方面，引导消费者扫码核验机构资
质、医师资质、服务项目和耗材仪器信
息，降低信息不对称；另一方面，在投诉
调解中对照“阳光码”公示内容，核对机
构是否如实公示、是否规范用械、是否明
码标价，让公示信息成为消费者维权和
行业监督的“明白纸”。

以案促治
指南与调解协同发力

在推进“阳光码”落地过程中，消费
维权工作站同步宣贯山东省消费者协会
联合山东省民营整形美容协会制定的

《承诺效果型医疗美容消费争议解决指
南》。该指南明确“承诺效果”须书面化，
指导消费者保存合同、支付记录、病历、
聊天记录等关键证据，构建“协商—行业
调解—消协调解—行政投诉—司法诉
讼”递进式多元化解机制，并衔接《中华
人民共和国消费者权益保护法》第五十
五条“退一赔三”惩罚性赔偿规定，提高
违法成本。

以过往成功调解的董某消费争议为
例，2025年7月，消费者董某投诉称，其在
济南某医美机构支付六万元接受面部注
射服务后，发现收费明显高于市场普遍价
格、术前未与操作医师沟通、方案由非医
疗背景“设计师”主导、签署《知情同意书》
时被催促、病历姓名与收费凭证信息不一
致等问题。协会医美风险控制团队迅速
评估，将其定性为涉及价格、流程与知情
同意的复合型纠纷，向消费者提供“证据
清单”式指引，协助收集病历、发票、沟通
记录等核心证据；随后作为独立第三方联
系机构，指出其告知同意义务履行不到
位、催促签字不保障阅读等，并客观传递
市场价格参照信息。经专业中立沟通，双
方达成和解，纠纷快速平稳化解。

从“亮码”到“用码”，从行业自律到
社会监督，“阳光码”正成为济南医美行
业规范发展的重要抓手。山东省民营整
形美容协会副会长兼秘书长吴洪树表
示，消费维权工作站将继续配合市场监
管部门，依托“阳光码”开展普法培训、消
费警示、投诉受理和纠纷调解，让“阳光
码”真正成为消费者放心消费的“安心
码”、医美机构规范经营的“信用码”。

记者从太原市消费者协会获悉，近
年来居民家电消费持续增长，但不少消
费者反映自己在家电安装和售后服务
环节中遭遇消费陷阱，为此太原市消费
者协会发布消费提示，提醒消费者在购
买、维修家电时注意“避坑”。

消费提示指出，目前家电市场“免
费安装”主要有三大套路。一是免费安
装缩水，即免基础人工费，但辅材、特殊
工况收费不提前告知，有的还以影响质
保为由强制推销一些高价配件。二是
文字套路，即用页面小字模糊标注收费
条款，信息不透明。三是收取空跑费、
勘察费，即安装前没有告知，无法施工
时才临时收费，侵犯了消费者的知
情权。

太原市消费者协会建议，消费者在

购买家电时尽量选择大品牌、信誉好的
商家；购买前向商家核清哪些项目属于
免费安装，如有收费项目，要根据自家
场地需求问清收费内容和标准。遇到
未提前告知的项目，要第一时间联系官
方售后核实相关收费项目与标准，不轻
信安装人员的说辞。遇到问题可先与
商家协商解决，如协商无果，可通过
12345、12315、全国消协智慧 315 平台
或属地消协进行投诉。如果遭遇恶意
欺诈，还可以通过司法途径进行维权。
重点保存商家宣传页面、沟通记录、收
费付款凭证，现场实景资料及事前费用
确认记录等完整的凭证，能大幅提升维

权效率。
在家电售后维修服务中，主要存在

夸大故障、虚构项目，报价模糊、事后加
价，以次充好，山寨售后碰瓷等消费陷
阱。太原市消费者协会提醒，消费者在
维修家电时，要谨慎选择维修机构，切
勿轻信搜索引擎所谓“官方售后维修”
的广告，可联系品牌核实是否为授权维
修点；维修前后留存好凭证，以便后续
维权；维修前要核实维修人员身份信
息，维修过程中先检测判定需要维修的
项目、约定维修明细和维修费用，维修
后对产品进行全面调试并索要费用票
据和质保凭证。 （新华社）

图为消费者在某零食店选购方便面。 闫 利 摄

科技赋能 思维转变 本土化微调

地方风味方便食品的“出圈”密码

螺蛳粉从柳州街头小吃成长为全产业链销售收

入超800亿元的产业集群……如今，地方风味已成为

方便食品创新的核心灵感来源，从走红社交平台，到

铺满线下商超货架，地方风味正加速融入消费场景。

中国食品科学技术学会面制品分会主任委员刘景圣

在第二十六届中国方便食品大会上指出，地方风味产

品的崛起已经成为中国方便食品产业的发展亮点。

如何深度挖掘地域饮食特色，同时向着长线方向稳定

发展，是整个行业的必答题。

本报记者 赵 曦 □ 花沁昕
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消费提示

一项有关消费意愿指数的调查显示：

超八成消费者在购物时看重“情绪价值”

家电安装维修套路深 消费者注意“避坑”

事前可查验 事后可维权

“阳光码”成山东济南医美行业重要抓手

市场监管数据看点

公告栏公告栏
拍卖公告

受委托，本公司定于 2026 年 11 月 13 日 10：
00 在中拍平台对下列标的进行公开拍卖。

现就相关事项公告如下：一、拍卖标的：1、石
碶街道姜沈庭苑小区万泉路 51 号门面房，

建筑面积约 88.45㎡，租期 5年，年租金起拍

价 4.04万元，保证金 1万元。2、石碶街道栎

社街47号门面房，建筑面积约2550㎡，出租

面积约 180㎡，租期 5 年，年租金起拍价

16.23万元，保证金3万元。二、标的咨询、看

样：从公告发布之日起接受咨询，看样，看样

地点：浙江省宁波市海曙区。三、竞买资格：

标的 1具有完全民事行为能力的自然人、法

人或非法人组织可报名参加；标的 2须为依

法经工商登记注册的商业银行（银行业金融

机构）并持有效的《金融许可证》。四、报名

方式：竞买人保证金须于 2026年 11月 12日

16：30前支付（开户行：鄞州银行邱隘支行；

账号：81160101302404057；户名：浙江天一

拍卖有限公司），并于 17：30 前由竞买人自

行在中拍平台完成网上报名手续。五、联系

电话、地址：（0574）27821122、13386656568
李先生 浙江省宁波市鄞州区百丈东路2368
号(宁波海逸大酒店五楼) 未尽事宜详见拍

卖 会 专 场 资 料 公 司 网 址 ：http://www.
zjskyone.cn。

浙江天一拍卖有限公司
2026年10月29日

工伤认定书送达公告
湖南中超光伏科技有限公司：本局于 2026
年 7 月 23 日巳受理张红云（身份证号码：

432423196909093671）的工伤认定申请，于

2026年9月8日作出认定工伤决定书[(2026)
祁工伤认字6158号]，并向你单位注册地址：

湖南省长沙市岳麓区岳麓街道五星村罗家

嘴组邮寄送达[认定工伤决定书（2026）祁工

伤认字6158号]，因你拒收，现本局依法向你

公司公告送达。请在 30日内前往衡阳市祁

东县永昌大道 107 号社保大楼三楼工伤保

险领取《认定工伤决定书》，联系电话：0734-
6297356，逾期视为送达。

祁东县人力资源和社会保障局
2026年10月29日
公告

清河县瑞福莱耐火材料有限公司：清河县劳

动人事争议调解仲裁委员会(以下简称本委)
受理杨万亮诉清河县瑞福莱耐火材料有限

公司劳动争议一案 (清劳人仲案【2026】第

196 号)。本委根据申请人递交的地址向清

河县瑞福莱耐火材料有限公司邮寄仲裁文

书无法送达，特向本案清河县瑞福莱耐火材

料有限公司公告送达，自公告之日起 30 日

内到本委领取劳动仲裁申请书副本、答辩通

知书、开庭通知书、证据材料，逾期即视为送

达。清河县瑞福莱耐火材料有限公司在公

告送达期内答辩，逾期不答辩承担法律后

果，开庭时间定于公告之日起第 30 日下午

15:00分，开庭时间遇休息日延续至工作日，

本委开庭地址为邢台市清河县渤海路 2 号

清河县人力资源市场劳动人事争议仲裁院

208、210室，逾期不出庭承担法律后果。

清河县劳动人事争议调解仲裁委员会
2026年10月27日
公告

喜洋洋（广东）商业运营有限公司、东莞市全
秒商业管理有限公司：本庭已受理黄世深、

刘钡波和余辉、张馨文、黄贵生、黄星霞、卢

惠华诉喜洋洋（广东）商业运营有限公司、东

莞市全秒商业管理有限公司（东劳人仲院厚

街庭收字[2026]2139 号、2169 号）劳动争议

案，申请人请求工资、提成。因无法联系你，

根据《劳动人事争议仲裁办案规则》第二十

条的规定，向你公告应诉通知书及开庭通知

书，自公告发布之日起经过 30 日即视为送

达，提交答辩书的期限为公告期满后的 10
日内。本庭定于2026年12月21日9时30分

和 2026年 12月 21日 10时 30分在东莞市劳

动人事争议仲裁院厚街仲裁庭（地址:东莞

市厚街镇体育路 20 号 5 号楼 101 室厚街镇

劳 动 争 议 调 解 中 心 ，联 系 电 话:0769-
85886643）开庭审理此案。请准时参加庭

审，否则本庭将依法缺席裁决。仲裁庭组成

人员：仲裁员李少文，书记员陈智杰及仲裁

员邓日钳，书记员谢柏康。特此公告。

东莞市劳动人事争议仲裁院厚街仲裁庭
关于李荣涛继承宋庆珍不动产的公告

李荣涛申请继承宋庆珍的不动产权，向北票

市不动产登记中心申请办理不动产转移登

记，并提供了申请书、被继承人死亡证明、所

有继承人的身份证、户口簿、所有继承人与

被继承人之间的亲属关系证明等申请材

料。一、被继承人(遗赠人)宋庆珍于2022年

12月 24日因疾病死亡。被继承人(遗赠人)
的不动产共一户:坐落于市府街一段34幢03
单元 13 层 03132 号，建筑面积 76.91 平方

米。不动产权电子证书号:辽2025北票市不

动产权第 20250008359 号(如回迁安置选房

单所示)。二、被继承人(遗赠人)的不动产权

由李荣涛继承(受遗赠)。三、除继承人李荣

涛外，其他继承人自愿放弃继承。四、经所

有继承人证实，本人父母双方均无非婚生子

女，无收养子女，出现任何法律责任，由所有

继承人承担。经初步审定，我机构拟依上述

申请予以登记，根据《不动产登记操作规范

(试行)》的相关规定，现予公告。如有异议，

请自本公告之日起三十天内将异议书面材

料送达我机构。逾期无人提出异议或者异

议不成立的，我机构将予以登记。(地址:政
务服务中心B座一楼。电话:5051825。)

北票市不动产登记中心
2026年10月28日

召开股东会通知
上海可大光电科技有限公司依据公司章程

召开股东会会议，通知股东出席 2026 年 10
月 30日 9:00在上海可大光电科技有限公司

会议室召开的股东会会议，会议议题：1.变
更法定代表人及监事 2. 制定并通过新章

程。请您根据本通知按时参加会议或委托

他人代表参加本次会议，如不能出席又不委

托他人参加会议，将按照相关规定处理。特

此通知。

上海可大光电科技有限公司
公告

尊敬的企业客户：按照《人民币银行结算账

户管理办法》第四十九条、第五十六条、《人

民币银行结算账户管理办法实施细则》第三

十九条有关规定，我行拟于 2026年 11月 27
日开始，对企业结算账户长期不动零余额户

进行销户处理，公告发出后满 30 日视为送

达。请帝斯曼润邦（内蒙古）生物科技有限

公司，于 2026年 11月 27日前至我行办理销

户手续，逾期未申请销户的视同自愿销户，

我行将进行主动销户处理。

中国建设银行股份有限公司赤峰元宝山支
行

2026年10月29日
声明

南通长城建设集团有限公司及施工负责人
庄易峰：贵司2023年4月与我司签订了滨海

汀畔 9#、10#、11#楼工程总承包施工合同，

因多种原因贵司己退出。9#楼施工负责人

崔洪程已将 9#楼已完成工程量进行了决

算，10#、11#楼及地下车库已完成工程量，

多次催促施工负责人庄易峰进行工程决算，

至今仍未到场，直接影响了工程建设和社会

稳定。现特此登报催告，请贵司于本声明见

报之日起 30日内委派持有合法有效授权人

员来我司对接进行工程决算，否则视为放

弃，我司将委托第三方对你司已完工程量进

行工程决算，涉及农民工工资由长葛市人民

政府相关部门确认，决算完成后直接支付。

工程质量缺陷修复费用、工程质量鉴定费

用、应交纳税费等相关费用全部由贵司承

担。

长葛市滨海置业有限公司
2026年10月29日

寻人启事
孙维睿（女）失联多年未有联系，请见报后速

与 您 母 亲 刘 立 娟 （ 身 份 证 号 ：

12010419721212476X）联 系 ，联 系 电 话 ：

13920623385。
寻人启事

崔蕊（女）失联多年未有联系，请见报后速与

您 父 亲 崔 玉 林 （ 身 份 证 号 ：

120104196803063837）联 系 ，联 系 电 话 ：

18622735943。
寻人启事

张禹（男）失联多年未有联系，请见报后速与

您 父 亲 张 三 合 （ 身 份 证 号 ：

120104196211134814）联 系 ，联 系 电 话 ：

17702296576。
寻人启事

父 亲 杨 志 勇 （ 身 份 证 号 ：

120104196703221818）与女儿杨硕失联多

年，望女儿见报后与父亲联系，联系电话：

15302119882。
寻人启事

武长胜（男），失联多年未有联系，请见报后

速 与 您 父 亲 武 江 海（ 身 份 证 号 ：

120104195705183558）联 系 ，联 系 电 话 ：

15822881436。

登报电话：13080793002


