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□ 本报记者 王紫茜

“每到一座城市，总想买个能留下
回忆的小物件，不只是土特产，最好能
带着这座城市独有的印记。”消费者李
女士的感受，道出了不少游客的共同期
待，也催生了城市礼物这一赛道。

从 2011年“北京礼物”开启品牌化
探索至今，国内城市礼物行业已走过十
余年发展历程。各地深挖本土文化、孵
化原创 IP、推动跨界融合，产业规模持
续扩容，消费场景与情感价值不断凸
显。与此同时，同质化竞争、品牌运营
薄弱、产业链条割裂、知识产权保护不
足等短板仍待破解。业内人士认为，唯
有深耕文化内核、完善产业生态，城市
礼物才能真正回应大众需求，从纪念品
升级为城市文化传播的综合载体。

挖掘资源、打造IP、跨界合作
释放城市礼物多元价值

2026年中国旅游商品大赛（城市礼
物创意设计主题）总裁判长陈斌指出，
城市礼物是具有特定城市地域文化、自
然资源、特色产业的特征，具备实用价
值或艺术价值，且名称、产品和包装等
经过系统化整体设计，可用于公务、商
务、私人活动等馈赠的物质产品。它不
是随手买的土特产，而是一座城市体现
文化创意设计水平和制造水准的“可携
带的城市名片”。

城市礼物的品牌化探索始于 2011
年“北京礼物”品牌问世，自此全国各地
纷纷布局发力。经过多年实践，国内城
市礼物逐步形成鲜明的发展特征。各
地城市礼物优先深耕本土文化资源，
挖掘非遗技艺、民俗风情、城市地标等
元素，萃取特色文化符号融入产品设
计，打造具有辨识度的产品。10月 10
日，成川茶店工作人员向记者介绍：

“汕头城市礼物工夫茶
随行装—英歌舞系列，取
材国家级非遗‘潮汕英歌
舞’，提取这项民俗中磅
礴的人物气韵与节奏美
感，将其转化为富有动感
的几何视觉。”记者在采
访中了解到，该系列产品
深耕潮汕特色物产，甄选
当地标志性单丛茶为原
料，涵盖鸭屎香、蜜兰香
两大经典风味，一套三件
售价 58 元，兼具性价比
与本土文化。无独有偶，
哈尔滨也开展了“尔滨礼
物”共创计划，广泛汇聚
设计师、艺术家等专业力
量，深挖城市冰雪文化与
欧陆风情，将独有地域风
貌融入文创产品研发。
可以看出，立足本土文化
禀赋、萃取地域元素，已
成为各地城市礼物差异
化发展的路径。

除了扎根当地文化底色外，不少城
市开始着力打造文创 IP，提升城市礼物
的传播力与影响力，实现从“产品输出”
到“品牌出圈”的升级。武汉礼物爆款
IP“蒜鸟”，凭借独特的创意内涵与鲜活
的视觉形象走红市场。谈及 IP创作初
衷，武汉礼物总经理杨智博表示：“蒜鸟
的‘出生’来源于市民李泽阳的创意，他
设计的初衷是为了让他的妻子消气。”据
了解，这个头顶绿色大蒜的小黄鸟名称
源自武汉方言谐音，寓意“大事化小、小
事化了”。依托多渠道立体化布局，“蒜
鸟”系列产品已覆盖武汉礼物品牌授权
店、主题快闪店等线下场所，单日各类

“蒜鸟”产品销量最高突破万件。在杨智
博看来：“‘蒜鸟’的走红体现了现在全国
人民对武汉的关注度，大家对武汉美食
好奇，对武汉话感兴趣。”这也印证了带
有本土情感与方言特色的原创 IP是城市
礼物破圈引流的重要密码。

当城市礼物拥有文化根基与 IP载
体，产业边界也随之打开，跨界联动成
为新方向。如今，城市礼物的发展不再
局限于文创这个单一赛道，而是积极推
进跨领域、跨品牌合作，联动本地产业、
潮流品牌、头部企业协同发展，延伸产
业链、拓宽传播面，形成产业联动、互利
共赢的发展格局。广州礼物携手百事
可乐推出百事可乐广州城市罐，罐身选
取木棉花、广州塔、岭南印象园等广府
地标符号，将品牌的时尚调性与岭南传
统文化底蕴深度结合。借助大众熟知
的潮流品牌流量优势，让城市礼物走出
地域圈层，实现广府文化的传播。

挖掘资源、打造 IP、跨界合作，最终
均指向城市礼物多元价值的释放。当
下的城市礼物兼顾拉动文旅消费、激活
文化活力、塑造城市形象的多重目标。
西安碑林博物馆推出的“昭陵六骏”主
题系列毛绒玩偶，将馆藏重量级文物转

化为深受年轻群体喜爱的软萌文创。
据西安旅游协会旅游商品与非遗文创
分会常务会长宁少博介绍，产品由“95
后”“00后”设计团队打造，自去年12月
上线，半年销量突破8万件，成为西安最

“出圈”的城市礼物。这款文创产品，不
仅盘活了西安优质历史文化资源，让文
物文化活起来，更有效撬动了文旅消费
市场，以年轻化文创载体传递西安城市
形象，彰显了城市礼物的复合价值。

消费需求持续升级
场景、情感、客群、价格呈现新特征

产品端创意实践不断丰富的同时，
消费端的市场需求也在持续迭代，整体
呈现出消费场景拓宽、情感属性凸显、
客群品质提升、价格分层明晰的新趋
势，进一步激发了消费活力。

随着行业发展，城市礼物的消费场
景不断拓宽，机场、高铁站等交通枢纽
成为重要消费空间。目前，河南省内多
地机场、高铁站已陆续落地城市礼物门
店与自动售卖机，既搭建了常态化的产
品展示、销售渠道，也打造了对外展示
本地文旅特色、城市风貌的重要窗口。
同时，各地持续夯实行业发展根基。按
照洛阳市委、市政府工作部署，洛阳市
成立文化旅游创意产品协会，以行业协
会为纽带，推动行业标准化建设、区域
特色品牌打造，多方位帮扶本地企业规
范化、高质量发展，为消费市场扩容提
质筑牢产业支撑。

记者在采访中发现，大众消费理念
升级，愈发注重产品承载的情感价值与
精神内涵，不少消费者表示愿意为城市
礼物的情感属性买单。市民戴女士坦
言：“选购城市礼物既可作为馈赠家人
亲友的心意好物，也可作为个人旅途纪
念品，产品所承载的城市故事与情绪体
验，也很有意义。”《2025中国城市礼物
发展白皮书》调研数据显示，情感型消
费增长显著，其中亲情馈赠类消费占比
24.7% ，“ 悦 己 型 消 费 ”占 比 上 升 至
15.4%。这意味着城市礼物不再只是功
能性的送礼物件，更成为搭建人与人、
人与城市情感联结的重要载体。

为贴合大众情感消费需求，各地文
创产品不断创新升级。四川推出的“蜀
锦AI趣伴—蓉城智能熊猫”，依托人工
智能技术实现产品形态与体验的革新，
其可与儿童互动对话，讲解九寨沟、都
江堰等人文自然风光。四川省旅游商
品与装备协会会长穆曦表示：“熊猫还
是那只熊猫，但有了芯片和算法，带回
家后，它就从‘抱着的玩偶’变成了‘聊
天的朋友’。

记者注意到，购买这些城市礼物的
消费者呈现出知识化特征。《2025中国
城市礼物发展白皮书》显示，62.3%的消
费者具有本科以上学历。他们尤为看
重产品背后的文化叙事与美学价值，推
动城市礼物从实用功能属性向情感承
载与精神符号表达跃升。

市场价格结构则出现明显的分层

趋势，中端产品占据市场主流。相关数
据显示，50—500元区间的产品市场占
比为 74%。这也反映出消费者对高品
质、高文化附加值产品的接受度持续提
升。值得注意的是，高达85%的消费者
表示愿意为产品背后的文化内涵与设
计创意支付溢价，普遍可接受的溢价幅
度在30%以内。

规模扩容之下
行业发展亟待突破

从 2011年“北京礼物”率先开启城
市礼物品牌化探索至今，各地通过挖掘
本土文化资源、孵化原创 IP、推动跨界
创新，带动行业从萌芽逐步走向规模化
发展。据《2025中国城市礼物发展白皮
书》统计数据，截至2025年4月，全国城
市礼物品牌总量达到 1037个，覆盖省、
市、县三级行政单元。

尽管国内城市礼物行业取得了一定
的规模，但其在发展过程中仍存诸多短
板。10月11日，科方得咨询机构负责人
张新原在接受记者采访时表示：“首先是
同质化严重，很多城市礼物高度雷同，缺
乏对本地文化内核的深度挖掘，停留在
简单贴标的层面。其次是品牌运营能力
不足，有的城市礼物品牌停留在一次性
开发或节庆销售阶段，缺少持续的产品
迭代和市场化运营机制。第三是产业链
不完整，设计、生产、销售各环节割裂，尤
其缺乏专业的设计人才和成熟的供应链
支撑。第四是知识产权保护薄弱，抄袭
仿冒现象影响原创积极性。”

针对上述问题，张新原认为，可以从
以下几个方向着手解决：一是建立城市
文化 IP数据库，推动设计师与本地文史
专家、非遗传承人协同创作，形成独特性
的产品体系。二是强化品牌化运营，引
入专业文创运营团队，建立从产品研发
到渠道分销再到用户运营的完整链条，
同时探索城市礼物品牌与商业品牌的联
名合作。三是完善产业配套，搭建城市
礼物孵化平台，整合设计、打样、生产、检
测等环节，降低中小文创企业的落地门
槛。四是加强知识产权保护，建立城市
礼物原创认证和溯源机制，形成行业自
律与法律保护并重的体系。

对于城市礼物的未来发展方向，上
海屿策咨询管理有限公司董事长侯文
杰在接受记者采访时指出：“相关方应
加快拥抱数字化与智能化，依托虚拟文
创、数字藏品、沉浸式互动体验等新形
式，打破实体产品的边界，拓展文化传
播的新空间。同时朝着场景化、生活化
方向深耕，跳出单纯旅游纪念品的定
位，把城市文化符号融入日常器物，兼
顾实用功能与美学表达，让城市礼物真
正走进大众生活。绿色可持续也会成
为产品设计的重要标尺，更多创作者应
选用环保原料，推行可循环设计理念，
践行低碳思路。此外，行业将打通设计
研发、生产制造、品牌营销、文旅消费等
环节，构建多方协同的产业生态圈，走
向平台化与生态化发展。”

在全球文明交流互鉴愈发深入的当下，跨国文
化传播已跳出宏大叙事的单一框架，日常化、具象
化、生活化的传播载体成为跨文化沟通的关键纽
带。一件件承载地域文脉、融合古今创意的城市礼
物，不再只是游客出行的纪念藏品、城市交往的礼仪
馈赠，更是中国城市对接世界、传递东方美学、讲述
中国故事的微观载体。立足国际传播新格局，盘活
城市礼物的文化价值、传播价值与时代价值，能够有
效打破跨文化传播壁垒，拓宽中国城市文化对外传
播的边界，让世界以更鲜活、更立体、更共情的视角
读懂中国城市。

以往的城市对外宣传，多依托大型文旅推介、官
方文化展会、历史文脉宣讲等传统模式，内容偏向宏
观规整、形式相对固化，容易让海外受众产生距离
感，难以实现深度共情与主动传播。而城市礼物弥
补了这一短板，其内涵丰富、贴近生活的特质，契合
了场景化、沉浸式的传播趋势。从亮相日内瓦万国
宫的熊猫主题文创，到远赴法国巴黎展会的洛阳古
都文创，再到各大城市走出国门的非遗手作、国风好
物，这些城市礼物跳出了生硬的文化灌输，以器物为
媒介、以细节传文脉，让海外受众在触摸、体验、分享
中感知中国城市的独特气质。

相较于传统传播方式，城市礼物具有天然的跨
文化传播优势，是拓宽国际传播视野的重要抓手。
跨文化传播的核心要义，是消解文化差异、构建情感
共鸣、实现价值互通。城市礼物根植于本土地域文
化，浓缩着一座城市的历史底蕴、民俗特色与人文精
神，每一种产品都是独一无二的城市文化符号。同
时，经过现代设计与科技赋能的城市礼物，摒弃了老
旧刻板的复古复刻，兼顾东方美学与国际审美，实现
了传统文化的现代化转译。这种“本土内核、国际表
达”的特质，能够有效消解中外文化认知鸿沟，让中
国城市文化传播从“单向输出”转变为“双向互动”。

用好城市礼物传播载体，需要跳出“本土自用”
的思维，树立全球化传播视野，完成从“城市特产”到

“国际文创”的升级蜕变。当下，部分城市的礼物创
作仍存在同质化严重、文化挖掘浅薄、设计审美滞后
等问题，局限于本土纪念属性，缺乏国际传播适配
性，难以在全球文化市场中形成竞争力。要想让城
市礼物真正走向世界，既要厚植本土文脉，深挖城市
独有的历史典故、非遗技艺、人文气质，避免千城一
面的同质化创作，也要立足国际视野，对标全球审美
趋势与消费需求，用年轻化、现代化、国际化的设计
语言重构传统文化符号。同时，要创新传播场景，可
以借助国际展会、跨境文旅、海外社交平台等多元渠
道，让城市礼物走出礼品货架，走进全球大众视野，
成为中国城市文化出海的流动名片。

城市礼物的国际传播价值，不止于单一产品的
文化输出，更在于构筑城市文化软实力，赋能城市长
远发展。在全球化城市竞争格局中，城市的竞争力
不仅仅是经济指标、基建水平等硬实力，文化软实力
也成为衡量城市层级、彰显城市魅力的关键维度。
一件件出圈的城市礼物，积累的是城市知名度与美
誉度，传递的是中国城市开放包容、底蕴深厚的发展
形象，更能带动文旅、文创等关联产业出海，形成“文
化传播—产业升级—城市赋能”的良性循环。这种
文化传播，比单纯的宣传推介更有穿透力，能够持续提升中国城
市的国际辨识度与影响力。

立足全球文明互鉴的时代背景，城市礼物理应成为中国城市
文化对外输出、开展国际文化交流的载体。以城市礼物为文明纽
带，以微观器物承载宏大文脉，不断拓宽国际传播视野、创新文化
表达形式、优化对外传播路径，方能让更多中国城市带着独特的
东方气质与人文魅力走向世界，在全球文明交流互鉴中绽放持久
生命力。

（亦 晴）

□ 本报记者 王紫茜

在汕头濠江，臻宝博物馆以万千珍
宝为媒，活化非遗工艺，成为粤东极具代
表性的首饰主题文化展馆。馆内各类古
今首饰珍宝错落陈列、井然有序，吸引无

数参观者驻足品读，沉浸式感
受东方首饰美学的独特魅力。

臻宝博物馆底蕴深厚、布
局 完 善 。 展 馆 成 立 于 2013
年，新馆于 2023 年落地汕头
濠江，总建筑面积约 8000 平
方米。馆内典藏颇丰，藏有唐
代至民国各类工艺珍品逾千
件，以汉族传统金银首饰典藏
为核心，兼收苗族、瑶族、藏族
等多民族工艺瑰宝。展馆深
耕国家级非物质文化遗产花
丝镶嵌工艺的传承，展示及保
护有着“世界羽饰文化艺术之
瑰宝”美誉的点翠工艺，全方
位汇聚中华传统首饰工艺的
精粹。

依托丰厚馆藏，臻宝博物
馆采用“古物+新创”的双线展
陈理念，搭建起古典工艺与现

代设计双向对话的文化平台。10 月 6
日，记者看到，该馆内展品品类丰富、
层次多元，既有工艺繁复、古韵悠长的
宫廷传世首饰，也有意境悠远的内画
山水瓷瓶，更有融入国画意境与自然
美学的当代珠宝作品，完整展现出中

国首饰工艺代代传承、迭代革新的发
展脉络，让尘封的非遗工艺不再是遥
远的历史符号，而是成为可观赏、可感
知、可共鸣的当代艺术。

古物馆藏沉淀岁月匠心，是传统
工艺的鲜活见证。其中，清代七凤嵌
宝点翠凤冠尤为夺目，匠人以金丝精
细缠绕、勾勒立体凤鸟身姿，错落点缀
玛瑙、红宝石等珍贵石材，历经岁月洗
礼，依旧翠色温润。花卉纹点翠银耳
坠，流苏雅致、纹饰精巧，细腻的做工
尽显古代首饰工艺的考究与古人的审
美巧思。

创新设计赋能传统文化，让古老
非遗适配当代审美。获奖作品《荷塘
清韵》，将荷叶、荷花、小青蛙等自然意
象融入首饰设计，融古典诗意与现代
时尚于一体，凭借巧妙的构思与出色
的材质运用，斩获全国珠宝首饰制作
技能竞赛最佳材料运用奖。

另一作品《炫》以金属与宝石塑造
孔雀灵动飘逸的姿态，展现了现代珠
宝设计的创新表现力与传统工艺的百
变张力。而镇馆之宝花丝风雨桥，更
是非遗工艺传承与创新的巅峰之作，
这件长达 5.2 米的巨型作品，历时近五

年匠心打磨而成，采用 350 公斤白银、
4公斤黄金为主要原料，所用花丝总长
度可达 100千米，将民族建筑遗产与花
丝镶嵌非遗工艺深度融合。与此同
时，花丝黄鹤楼、花丝滕王阁等系列作
品，皆以花丝镶嵌工艺复刻中华名楼
风骨，让古建美学与非遗工艺双向赋
能、相得益彰。

独特的展陈理念、丰富的馆藏资
源与鲜活的创新作品，打破了大众对
珠宝展馆的固有认知，为游客带来了
别样的文化体验。来自广州的游客曾
女士专程自驾前来参观，在清代点翠
凤冠展柜前久久驻足、细细品读。她
坦言，此前逛博物馆多是走马观花、简
单打卡，此次通过展馆语音讲解，深入
了解展品的工艺细节与历史渊源，真
切感受到翠羽镶嵌、金丝塑形等传统
工艺的精妙绝伦。“在这里读懂了首饰
背后的匠人匠心、古人的审美情趣与
美好期许，这样沉浸式的文化体验极
具意义。”曾女士感慨道。

设计专业学生小艾已是多次参观
展馆，对展馆古今交融的展陈特色深
有感触。初次参观时，花丝风雨桥等
宏大精美的作品让她倍感震撼；10 月

她再次参观，聚焦于《荷塘清韵》等创
新作品，从中汲取创作灵感。在她看
来，传统非遗从来不是一成不变的“老
古董”，也不是只会复刻古物的老旧工
艺，展馆的一件件创新作品，让她清晰
看到了传统工艺适配当代审美、融入
现代生活的无限可能。

对于花丝、点翠等传统首饰非遗
的发展现状，珠宝行业专家表示，国内
经典首饰非遗工艺长期面临“重工艺、
轻传播”的困境。多数非遗工艺深耕
工坊内部，缺乏系统化、大众化的展示
传播渠道，大众普遍将这类传统工艺
简单等同于高端贵重首饰，忽视了其
背后深厚的文化内核与人文底蕴。而
臻宝博物馆通过古物传世首饰与当代
创新作品联动展出的形式，构建起完
整、立体的传统首饰工艺文化叙事体
系，让非遗工艺、非遗文化被更多人
看见。

“尽管工艺载体、表现形式随时代
不断迭代，但根植于东方的文化底蕴
始终一脉相承。”10 月 11 日，业内人士
表示，文旅融合发展背景下，博物馆肩
负 着 文 化 科 普 、美 育 普 及 的 重 要 使
命。唯有让传统工艺贴近大众、走近

青年，才能让非遗永葆持久鲜活的文
化生命力。

为了让非遗文化传播落地生根、
深入人心，臻宝博物馆持续突破静态
展陈的局限，不断丰富文化体验与传
播形式。展馆配套语音讲解服务，游
客扫码即可聆听展品的工艺细节、历
史渊源与文化故事，深入领略珍宝背
后的匠心；同时开展花丝工艺体验、主
题研学等活动，推动游客从“被动观
展”向“主动体验”转变，让大众不只看
得见珍宝之美，更能摸得着、悟得懂非
遗文化的内核。

如今，臻宝博物馆年均接待游客
超 30 万人次 ，成为展示粤东非遗魅
力、传播东方首饰美学、推动传统工艺
活态传承的重要平台。

“首饰从来不只是简单的佩戴器
物，更是承载时代审美、传递人文情感
的文化载体。”10 月 12 日，博物馆工作
人员表示，非遗工艺的生命力在于传
承与创新。未来，展馆将不断以传承
为根基、以创新为羽翼，兼容并蓄吸纳
现代设计语言，在守正创新中活化传
统首饰文化，持续推动东方美学的当
代传播。

品牌扩容 价值多元
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传承非遗工艺 焕新东方美学

关于江井燕继承路玉英不动产的公告
江井燕申请继承路玉英的不动产权，向北票
市不动产登记中心申请办理不动产转移登
记，并提供了申请书、被继承人死亡证明、所
有继承人的身份证、户口簿、所有继承人与
被继承人之间的亲属关系证明等申请材
料。一、被继承人(遗赠人)路玉英于2017年
7 月 30 日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠
人)的不动产共一户:坐落于孤岛路 11幢 01
单元 05 层 01051 号，建筑面积 57.27 平方
米。房屋所有权证号:房字第 7375 号(如回
迁安置选房单所示)。三、被继承人(遗赠人)
的不动产权由井燕继承(受遗赠)。四、除继
承人江井燕外，其他继承人自愿放弃继承。
五、经所有继承人证实，本人父母双方均无
非婚生子女，无收养子女，出现任何法律责
任，由所有继承人承担。经初步审定，我机
构拟依上述申请予以登记，根据《不动产登
记操作规范(试行)》的相关规定，现予公告。
如有异议，请自本公告之日起三十天内将异
议书面材料送达我机构。逾期无人提出异
议或者异议不成立的，我机构将予以登记。
( 地 址: 政 务 服 务 中 心 B 座 一 楼 。 电 话:
5051825。)

北票市不动产登记中心
2026年12月23日

关于王香兰继承纪文平不动产的公告
王香兰申请继承纪文平的不动产权，向北票
市不动产登记中心申请办理不动产转移登
记，并提供了申请书、被继承人死亡证明、所
有继承人的身份证、户口簿、所有继承人与
被继承人之间的亲属关系证明等申请材
料。一、被继承人(遗赠人)纪文平于2020年
1 月 15 日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠
人)的不动产共一户:坐落于市府街 98幢 01
单元 05 层 01052 号，建筑面积 94.62 平方
米。房屋所有权证号:北票房权证北票市字
第 2013002559 号 ( 如 回 迁 安 置 选 房 单 所
示)。三、被继承人(遗赠人)的不动产权由王
香兰继承(受遗赠)。四、除继承人王香兰外，
其他继承人自愿放弃继承。五、经所有继承
人证实，本人父母双方均无非婚生子女，无
收养子女，出现任何法律责任，由所有继承
人承担。经初步审定，我机构拟依上述申请
予以登记，根据《不动产登记操作规范(试
行)》的相关规定，现予公告。如有异议，请
自本公告之日起三十天内将异议书面材料
送达我机构。逾期无人提出异议或者异议
不成立的，我机构将予以登记。(地址:政务
服务中心B座一楼。电话:5051825。)

北票市不动产登记中心
2026年10月23日
公告

娄底市娄星区永峰牛肉鲜品汇清潭店：我局
依法立案受理的李雪圆投诉娄底市娄星区
永峰牛肉鲜品汇清潭店（统一信用代码：
92431302MADWXKNM0Q，经营者：毛颖
涛）未依法支付其工资合计 7800元一案，因
无法直接向你单位送达《行政处理决定书》
（娄星人社决字〔2026〕9号），现依法公告送
达。请你公司经营者毛颖涛或其授权委托
人应当自公告之日起 10日内来我局领取行
政处理决定书，逾期未领取视为送达。

娄底市娄星区人力资源和社会保障局
2026年10月26日
公告

湖南日隆科技有限公司：我局依法立案受理
的黄双双、朱连辉、黄逊文等 14人投诉湖南
日 隆 科 技 有 限 公 司（统 一 信 用 代 码 ：
91431302MAKELDHG5R，法定代表人：吴
中文）未依法支付其工资合计 63828 元一
案，因无法直接向你单位送达《劳动监察调
查询问通知书》（娄星人社监询字〔2026〕154
号），现依法公告送达。你公司法定代表人
吴中文或其授权委托人应当自公告之日起
10日内来我局领取劳动监察调查询问通知
书，逾期未领取视为送达。

娄底市娄星区人力资源和社会保障局
2026年10月26日
公告

天津京驰建筑工程有限公司：你单位职工李
怀先的《初次鉴定结论书》[唐山市劳鉴2026
年002966号]，因通过邮寄无法送达，现依法
公告送达，自本公告发布之日起满 30 日视
为送达。如不服本鉴定结论，可自送达之日
起 15日内向河北省劳动能力鉴定委员会申
请再次鉴定。特此公告。

唐山市劳动能力鉴定委员会
2026年10月21日

注销公告
哈尔滨市阿城区业余围棋协会，统一社会信
用代码：51230112336385899W，经研究决
议，拟向社会团体登记机关申请注销登记，
现已成立资产清算小组。请各相关债权、债
务人自本公告见报之日起 45日内向本清算
组申报债权债务，逾期视为放弃，联系人：王
德明，联系电话：18346244448，特此公告。

注销公告
哈尔滨市平房区象棋爱好者协会，统一社会
信用代码：51230112MJ43304798，经理事会
会议通过，拟向社会团体登记机关申请注销
登记，现已成立资产清算小组。请各相关债
权、债务人自本公告见报之日起 45 日内向
本清算组申报债权债务，逾期视为放弃，联
系人：马昭辉，联系电话：13503621777，特此
公告。

注销公告
河池市宜州区幸福幼儿园，统一社会信用代
码:52451281MJN807147P，经研究决议，拟
向民办非企业登记机关申请注销登记，现已
成立资产清算小组。请各相关债权、债务人
自本公告见报之日起 45日内向本清算组申
报债权债务，逾期视为放弃，特此公告。
遗失声明：长春市宝利伟业融资担保有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91220101767199545D）遗失公章一枚，编码:
2201022285400，声明作废。
遗失声明：天津梦菲服装有限公司（统一社
会信用代码:91120224MA05K5C19X）遗失
公章、财务专用章、法人章（艾贵云）各一枚，
声明作废。
遗失声明：天津海龙二手车销售有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120110MA06A0RX9Y）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：天津恒瑞达人力资源有限公司遗
失劳务派遣证副本，编号:12000010XQ，声
明作废。
遗失声明：天津柏神体育文化发展有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120116MAD8KT129Q）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：天津市忠鑫房地产经纪有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120222MA05LDUG3L）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：霍城县浙安消防器材店(统一社
会信用代码:92654023MA79X6880G）对公
账户遗失，开户银行:中国银行股份有限公
司霍城县支行，账号：107053118434、核准号:
J8994000153101，声明作废。
遗失声明：内蒙古昊福达劳务分包有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91150826MA0Q2PU86Q）遗失财务章，印章
编码：15082610000904，声明作废。
遗失声明：东营柏烁机械设备有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码:
91370502MA3QGA9WXW）遗失公章、财务
章、法人章（王东华）各一枚，声明作废。
遗失声明：广东省遂溪县杨柑镇老陆村白马
经济合作社遗失银行开户许可证，开户行：
广东遂溪农村商业银行股份有限公司杨柑
支 行, 账 号 ：80020000007641948；核 准 号:
J5913000716102，声明作废。
遗失声明：天津市东丽区东升达汽车修理厂
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
92120110MA05XM9844）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：邵武市庆力建材商行(统一社会
信用代码:92350781MA8U75H68U）遗失铜
公章一枚，编码:35078110021552，声明作废。
遗失声明：青岛昱胜城工程施工有限公司公
章：3702810382610、不慎丢失、声明原章作
废！
遗失声明：青岛启鼎峰建筑劳务有限公司公
章 ： 3702810757692、 财 务 章 ：
3702810757693、法人章：3702810779045，不
慎丢失，声明原章作废！
遗失声明：平舆县鑫鑫设备维修有限公司遗
失 公 章:4117230323548、 财 务 章:
4117230323549、合同章:4117230323550、法
人章(杨贯华印):4117230323551，声明作废。
遗失声明：河北腾德电力器材有限公司（统
一社会信用代码:91130982MA0F7K6U7T）
遗失公章、财务章各一枚，声明作废。
遗失声明：辉南县楼街乡森磊工程机械设备
租赁处（个体工商户），统一社会信用代码：
92220523MAE7BJCD38，遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：文水县星耀星文化传媒中心(个
体 工 商 户)，统 一 社 会 信 用 代 码:
92141121MAE597AF11，遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：盘州市大山镇人民政府遗失以下
七枚印章：盘州市大山镇古德村村民选举委
员会公章：5202025048688、盘州市大山镇播
土村村民选举委员会公章：5202025048684、
盘州市大山镇打洞村村民选举委员会公章：
5202025048694、盘州市大山镇小补泥村村
民选举委员会公章：5202025048676、盘州市
大山镇大雨谷村村民选举委员会公章：
5202025048686、盘州市大山镇松山村村民
选举委员会公章：5202025048693、盘州市大
山 镇 雨 界 村 村 民 选 举 委 员 会 公 章 ：
5202025048699，声明作废。
遗失声明：吉林省兴顺运输有限公司（统一
社会信用代码:91220381MA1508EX4W）遗
失公章，编码:2203811396658，声明作废。
遗失声明坐落：南山管理区花园社区，所有
权证号:2016000660，所有权人:马原，声明作
废。
遗失声明：福建阳紫工程管理有限公司宁化
分 公 司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91350424MA8RMK3501） 遗 失 公 章 ：
3508000140545，声明作废。
遗失声明：吉林市添利装饰装修有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91220211MAD6BYU426） 遗 失 公 章:
2202113657077，声明作废。
遗失声明：鹤壁市大源建筑装修工程有限公
司遗失公章,编码:4106110036870,声明作废。
遗失声明：陆川县长城烟花爆竹销售有限公
司 遗 失 法 人 章（高 佳 琪 印），编 码 ：
4509221072537，声明作废。
遗失声明：东莞市创盈鑫锂再生资源有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91441900MABYYETH5G）遗失公章一枚，
声明作废。
遗失声明：吉林省壹航建设有限公司吉水分
公司遗失公章，编码：3608228055164，声明
作废。
遗失声明：秦安县鸣生堂针灸专科医院遗失
公章一枚，编码:6205220001215，声明作废。
遗失声明：甘肃秦原能源集团有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码:
91620100MADY45PW8M）遗失公章、财务
章各一枚，声明作废。
作废声明：天津佰德邦科技发展有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120103MA0732195C）作废公章、财务专
用章、合同专用章、发票专用章各一枚，特此
声明。
遗失声明：天津辛玚文化有限公司（统一社
会信用代码: 91120110MA82RAE74X）遗失
公章、财务专用章各一枚，声明作废。
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