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上半年智能电视等人工智能终端出货量超1亿台

本报讯 记者10月19日从国务院新闻办新闻发布会上了解到，去年底以来，工业和

信息化部等部门已发布了智能手机、电脑、电视、眼镜等7个品类人工智能终端国家标

准，目前已有超百款产品达到辅助级能力要求。2026年上半年，各类智能终端出货量

超1亿台。 （综 合）

前三季度消费支出对经济增长的贡献率为46.7%

我国消费市场进入“商品+服务”双轮驱动阶段
10 月 19 日，国家统计局公布了

2026 年前三季度国民经济运行情况。
数据显示，前三季度，国民经济顶住压
力保持平稳运行，呈现动能向新、结构
向优的发展态势，发展韧性和活力持
续彰显，高质量发展取得新成效。

数据显示，前三季度经济增量达
5.7万亿元，是过去五年里最大规模的
增量。从三季度月度指标来看，9 月
份多数指标比 7 月份、8 月份有所改
善，中国经济三季度增速比二季度回
升 0.2个百分点。

5.7万亿元增量背后，经济增长的
动力正在发生哪些变化？

“经济增长的‘接力棒’进一步向
新动能传递。”国家统计局新闻发言
人、副局长毛盛勇表示，初步测算，以
高端制造、数智经济、现代服务等为代
表的新动能，对前三季度经济增长的
贡献率继续保持在 40%以上。

从数据看，前三季度高技术制造

业增加值同比增长 14.3%，3D 打印设
备、锂离子电池、工业机器人产量分别
增长 62.5%、39.5%和 29.1%。

新产业加快成长的同时，传统产业
也在向高端化、智能化迈进。比如 3D
打印技术应用在陶瓷生产中，帮助景德
镇陶瓷产业加快升级发展，产值突破千
亿元大关；有煤炭企业运用智能系统监
测井下作业，生产效率提高了30%。

值得一提的是，今年以来，消费对
经济增长的基础性作用有效发挥。前
三季度，社会消费商品和服务零售总
额同比增长 2.6%，最终消费支出对经
济增长的贡献率为 46.7%，比上半年
提高 0.7个百分点。

国家统计局新闻发言人、国民经
济综合统计司负责人王冠华表示，我
国消费市场进入“商品+服务”双轮驱
动的发展阶段，服务消费日益成为拉
动消费增长的重要引擎。前三季度服
务零售额同比增长 5%，增速快于商品

零售额 4 个百分点。亲子研学、非遗
体验、观赛看展等各类特色文旅活动
精彩纷呈，沉浸式、体验式消费热度上
升。前三季度的旅游咨询租赁服务
类、文体休闲服务类的零售额分别增
长 10.7%和 9.7%，假日消费的带动作
用比较明显。

民生银行首席经济学家温彬分
析，9月份服务消费持续向好，餐饮收
入增速回升，通讯信息、旅游咨询租
赁、文体休闲等服务零售保持较快增
长。随着消费需求向品质化、多样化
发展，服务消费正成为扩大内需的重
要着力点。

更新迭代、品质提升、绿色低碳正
在成为商品消费的新趋势。前三季
度，限额以上单位的通讯器材类商品
零售额同比增长 18.1%，特别是 9月份
当月手机新品集中发布，带动通讯器
材类商品零售额增长 30%以上。绿色
低碳的生活理念受到更多消费者的推

崇，越来越多的低碳、环保产品从备选
成为必选。前三季度，高能效等级的
家电零售额增长超过 20%，新能源乘
用车零售突破 770万辆。

随着“中国游”的便利度和吸引力
不断上升，游在中国、购在中国成为越
来越多国际游客的新选择。1—8 月
份 免 签 入 境 的 外 国 人 次 同 比 增 长
26.8%，多地离境退税申请量和退税金
额快速增长。满载而归的行李箱，既
是入境消费扩大的生动缩影，也是海
外游客对“中国制造”投下的赞成票。

5.7万亿元增量，记录着中国经济
发展的规模与韧性。而藏在增量背后
的变化，同样值得关注：老产业用上新
技术，服务消费选择更加丰富，国内市
场与全球商品的联系日益紧密。从工
厂车间到商场超市，从企业生产到百
姓消费，经济增长的新变化正体现在
一个个具体的生产生活场景中。

（综 合）

“一树穿墙百年青，三军会师万古名……”10 月 16
日，宁夏回族自治区固原市西吉县将台堡红军长征会师
纪念园内，讲解员张睿站在堡子前的榆树旁，为前来研学
的宁夏师范大学师生讲述红军长征途经西吉的故事。

1936年 10月 22日，红一、二方面军在这里胜利会师。
2016 年 7 月，习近平总书记在西吉县瞻仰红军长征

会师纪念碑，参观红军长征会师纪念园、纪念馆。总书记
深情地说：“伟大的长征精神是中国共产党人革命风范的
生动反映，我们要不断结合新的实际传承好、弘扬好。推
进中国特色社会主义事业的新长征要持续接力、长期进
行，我们每代人都要走好自己的长征路。”

牢记习近平总书记殷殷嘱托，固原市传承弘扬伟大
长征精神，赓续红色血脉，传承红色基因，因地制宜推进
乡村全面振兴。

红色资源“活”起来——
“红军不怕远征难，万水千山只等闲……”走进固原

市六盘山红军长征旅游区，沿着掩映在松林中的“红军小
道”拾级而上，沉浸式实景演艺《不朽的长征》正在上演，
演员们身着军装，演绎着长征途中的一幕幕场景。不少
游客停下脚步，轻声念出熟悉的诗句。

2.5公里的“红军小道”，沿途复原展示了 18件红军长
征途中发生的重大历史事件。2023 年，六盘山红军长征
旅游区依托“红军小道”沿途的微缩景观，打造出《不朽的
长征》。

如今，《不朽的长征》逐步走向常态化，成为旅游区的
标志性项目之一。六盘山红军长征旅游区已发展成总面
积 12 平方公里、业态丰富的国家 5A 级旅游景区，年均接
待游客超过 60万人次。

“今年是中国工农红军长征胜利 90周年，红色旅游持
续升温。”固原市文化旅游广电局党组成员刘玉强说，固
原市不断加强红色资源保护利用，先后打造红色景区 4
处、红色旅游精品线路 5 条，连续举办 4 届六盘山红色文
化旅游节。

文旅融合塑新貌——
六盘山脚下，隆德县城关镇杨家店村静卧绿野之

间。屋檐下，红色五角星熠熠生辉；广场上，红军雕像高
高耸立；巷道里，红色墙绘随处可见。

“以前的杨家店，出门一身土、回家一身泥。”杨家店
村党支部书记赵志仁介绍，近年来，村里大力发展红色旅
游，陆续建起了村史馆、革命传统教育基地、红色大讲堂；同时改造闲置农
宅，在保存传统村落风貌的同时，因地制宜打造精品民宿集群和文创园。

如今，杨家店村已建成精品红色民宿 8 家，28 户农户搞起餐饮民宿，累
计带动 200多人就近就业，户均年增收超过 3万元。2025年，杨家店村获评

“中国美丽休闲乡村”。
固原市推动“红色文旅+党性教育”“红色文旅+生态康养”等融合发展，

形成餐饮民宿、农事体验、生态康养等新业态。2025 年固原市共接待国内
游客 1844.87万人次，同比增长 10.30%；实现游客总花费 85.44亿元，同比增
长 11.40%。

伟大长征精神润人心——
“庄稼人/发扬红军精神/鸡叫出发/日落而归/缠着这撮子土山/耕熟了

田地/种出了庄稼……”
西吉县山坳深处，木兰书院里，农民作家们围坐在一起，分享着各自的

诗作。西吉县文学爱好者王鹏程分享他的诗作《红军寨》，念到动情处，湿
了眼眶。

“这里是农民作家交流学习的‘娘家’。”木兰书院创始人史静波说，“书
院聘请 46名农民作家为驻院作家，辐射带动 30多个村庄的 300多名基层文
学爱好者。他们一手拿锄、一手拿笔，把长征记忆、山乡巨变写进诗行文
章。”

红色固原，文脉深厚。今年以来，固原市举办纪念中国工农红军长征
胜利 90 周年书画展等活动。“我们将继续组织文艺工作者深入红色沃土，
创作更多精品力作，让红色精神进一步振奋人心、凝聚力量。”固原市文联
主席宋兆璠说。

六盘山高峰依旧，红旗漫卷处，换了人间。革命先辈的奋斗豪情，正激
励着塞上儿女在新的长征路上接续奋斗。 （人民日报）
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廉航：服务可简，底线莫降
“空中绿皮车”，作为廉价航空的

“雅称”，消费者并不陌生。一边是动
辄99元起的机票，让不少打工人实现

“打飞的”出行；另一边，座位挤、行李
单独收费、机上推销不断，吐槽声此
起彼伏。有人会问，高价航司贵，贵
在配套服务好；廉航票价压得这么
低，凭什么要求品质？

廉航卖的是精简套餐，但不等于
劣质服务。

市场本来就有分层。全服务航
司票价高，托运行李、飞机餐、宽裕
的座椅空间打包在内，消费者花的
钱，买的是一整套舒适出行体验。
廉航的生意逻辑恰恰相反：把附加

服务全部拆开，只保留最核心的运
输功能——安全把旅客送到目的
地。说白了，高价票买的是全套享
受；廉航低价票，只提供基础运输。
拿全服务航司的舒适标准去硬套廉
航，本身就不客观。

但精简服务不等于可以突破底
线。 座位排布密一点、取消免费餐
食、行李额度单独计费，这些属于产
品设计上的取舍。只要提前说清楚，
消费者知情，愿意为省钱牺牲舒适
度，那就是正常的市场选择。旅客真
正反感的，往往不是服务简单，而是
藏在小字里的“隐形收费”。平台页
面把超低票价放在最显眼位置，行李

尺寸、重量限制一笔带过，等到了机
场才被告知要补交高额行李费。网
上“人就是行李本身”的段子，看着好
笑，背后是普通旅客被动挨宰的
憋屈。

廉航的出现，其实是民航市场化
带来的好事。它拉低航空出行门槛，
给预算有限的短途旅客多一个选择，
激活了下沉消费市场。市场本来就
该百花齐放，有人愿意多花钱换舒
适，也有人想省路费接受简配。但行
业竞争不能走歪路，不能一味比拼谁
能砍掉更多配套、靠信息差制造低价
假象。

航司要赚钱，天经地义。但赚钱

得赚在明处。可以推出简配机票，却
不能设计“陷阱票价”。行李限额、选
座收费、随身物品要求，不能埋在冗
长的条款里，要摆在明面上，让旅客
购票前看得清清楚楚。

消费者也得建立理性消费的观
念。选廉航，本身就是主动权衡：牺
牲舒适度，换取更低票价。下单前多
花几分钟，把行李、退改、附加收费看
明白，按需选购服务，别只盯着标价
就冲动下单。市场是双向选择，消费
者“用脚投票”，自然会倒逼航司规范
经营。

民航多层次供给，目的是满足不
同群体的出行需求。服务可以做减
法，安全保障不能打折；套餐可以拆
分售卖，信息告知不能含糊。廉航应
当把规则摊在阳光下，让低价出行成
为旅客心甘情愿的选择，而不是落地
之后一场意外的“糟心”。

本报讯（记者 王薛淄）海关总
署数据显示，2026年1—7月，我国缝
制机械产品累计出口额 23.69 亿美
元，同比增长 1.93%。其中，刺绣机
出口量7.7万台，同比下降2.22%；出
口 额 6.53 亿 美 元 ，同 比 增 长
17.74%。出口量下降而出口额实现
两位数增长，反映出刺绣机出口产品
附加值持续提升，行业在“十五五”开
局之年呈现提质升级态势。

专利数据印证出行业创新结构
优化。据国家知识产权局专利公
开数据统计，2026 年上半年，我国
刺绣机行业发明专利申请 64件、实
用新型专利 191 件、授权发明专利
42件，发明专利占申请总量的比重
持续提升，行业专利结构延续优化
态势。与 2025年上半年相比，行业
发明专利申请由 55 件增至 64 件，
同比增长 16.4%。

中国缝制机械协会理事长杨晓
京分析指出，发明专利增长一方面得
益于复合绣等新工艺需求牵引和企
业研发投入加大，另一方面也与国家
持续规范专利申请流程、“十五五”规
划将高端纺织装备纳入攻关方向的
政策引导密切相关。从技术构成看，
上半年行业发明专利申请主要集中
于送料装置、机头针杆机构、数控与
智能系统三大方向，合计超过六成；
旋梭勾线剪线机构和辅助装置占比
超两成。行业创新重心正由刺绣整
机向核心零部件优化、送料功能扩展

与智能控制环节延伸。
记者了解到，在《中国缝制机械

行业“十五五”高质量发展指导意见》
指引下，模块化机构、机器视觉、数控
系统等被列为刺绣机行业重点攻关
方向，相关技术正加快从研发走向应
用。在企业层面，智能化、数字化正
成为刺绣机行业参与全球竞争的重
要抓手。浙江镨美科智能刺绣设备
有限公司将人工智能、视觉定位和图
形算力辅助引入产品设计，其超高速
刺绣机精度更高，速度较传统产品提
升 30%以上，今年前 4个月，该公司
销售额达到 5.38 亿元，同比增长
46%。浙江信胜科技股份有限公司
则选择以特种机型切入市场，依托视
觉定位、智能烫片机、智能冲孔刺绣
一体机等产品，以同等工艺精度、
更快服务响应和成套工艺方案，与
国际品牌形成错位竞争。该公司
董事长王海江介绍，目前视觉定位
刺绣机已实现批量落地；汽车坐垫
冲孔机用于汽车内饰皮面加工，替
代原有日系设备后，效率和成本优
势明显。“在欧洲市场，已经有日系
品牌的代理商转而与我们合作。”
王海江举例说。

杨晓京表示，随着出口结构持
续优化、专利布局不断向核心环节延
伸、企业智能化转型加速，行业发明
专利有望延续增长态势，为高质量发
展持续注入内生动力，助力行业在

“十五五”期间实现新的跃升。

智能化转型提速

前7月我国刺绣机出口“量降价升”


