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□ 本报记者 贾淘文

99元包邮的水晶串珠、数百元的彩宝戒坠、
百元档位的铜鎏金汉服配饰……一众高性价比
的精致好物，让“轻量首饰”悄然成为当代青年悦
己消费的潮流之选。相较于父辈偏爱材质珍稀、
可藏可传、兼具资产属性的传统珠宝，当代青年
已然跳出“珠宝即资产”的传统认知，不再执着于
材质的稀缺价值与增值潜力，转而青睐佩戴轻
盈、场景百搭、性价比出众的精致配饰。

在悦己消费理念的影响下，首饰行业也正在
加速从“重克重、重保值、重传承”的传统理念，向
着轻量化、高颜值、低门槛、高情绪价值的全新赛
道深度转型，不断激发出全新的行业生机。

告别“传家宝”属性 进入“日常悦己”时代

如今，年轻群体不再以贵重首饰标榜自我、
定义价值，彻底打破了大众根植于心的“珠宝等
于财富”“首饰象征身份”的固化认知，重塑了新
时代青年的珠宝消费价值观。首饰已成为点缀
日常、抚慰心绪、丰盈生活的美学元素，充分满足
年轻人日常佩戴中无负担、有温度的需求。

“名贵宝玉石首饰胜在材质珍稀、价值恒久，
却受限于高昂价格，难以走入大众日常。现在年
轻人选购首饰，核心是取悦自我，精致的款式、
出众的颜值、亲民的价格与便捷的消费方式，才
是消费的首选。”互联网从业者林晓说，“‘轻量
首饰’价格亲民、款式精美，虽然材质并不名贵，
但大幅降低了首饰选购的试错成本，让更多年轻
人敢于尝试、乐于佩戴，悄然拉近了新生代与传
统首饰的距离。‘轻量首饰’款式多元、佩戴轻盈、
养护简易，可适配日常通勤、休闲出游、商务洽谈
等全场景，精准契合当代普通人的审美追求与情
绪慰藉需求。”

各大权威行业机构的调研数据，也清晰印证
了这场消费理念的迭代变化。当下国内首饰消费
结构已然完成阶段性重塑，青年群体以日常佩戴、
自我犒赏、情绪治愈为核心的悦己消费占比持续攀
升。其中，18至24岁青年客群消费活力持续释放，
百元至千元级、设计感鲜明、质感轻盈的配饰备受
青睐，逐步取代形制厚重、主打传世保值的传统首
饰，推动珠宝消费从仪式化的重大场景刚需，转向
常态化、生活化、个性化的日常悦己消费。

消费场景全面焕新 情绪价值重塑消费逻辑

青年消费观念的迭代革新，彻底拓宽了珠宝
消费的场景边界，重构了行业消费逻辑。由年轻
群体主导的“轻量首饰”消费，呈现出高频化、常
态化、情绪化的全新消费特质。学业进阶、职场
蜕变、生活纪念、情绪自愈等平凡日常的细碎瞬
间，都成为年轻人选购“轻量首饰”的美好契机。
对当代青年而言，“轻量首饰”无需承载资产增值
的功利价值，其核心意义在于寄托情绪、塑造风
格、取悦本心，是自我赋能、治愈内耗、提升生活
仪式感的精神载体。

心理学专家李安从青年心理健康与消费心
理维度，深度解读了“轻量首饰”悦己消费的流行
内核。她表示，当代青年身处学业、职场的竞争
压力下，普遍存在情绪焦虑、精神内耗、自我价值
感缺失等心理诉求，亟需低成本、可持续的情绪
疏解与自我治愈渠道。恰好，款式精巧、价格亲
民、可贴身佩戴的“轻量首饰”，精准契合大众的
审美需求与深层心理诉求。精致灵动的外观能
够带来正向视觉体验，提振精神风貌；自主选购

心仪首饰的行为，更是一场温柔的自我嘉奖、自
我接纳与自我认同，有效消解负面情绪、重塑内
心底气。

与此同时，直播电商的蓬勃发展，进一步拓
宽了“轻量首饰”的便捷化消费场景，充分激活青
年消费潜力，推动行业形成层次分明、错位发展
的分层消费格局。记者发现，目前各大直播平台
都有通过分件计价、组合优惠、平台补贴等轻量
化营销模式。以线上热销的水晶手串为例，匠心
设计的成品叠加平台福利，让消费者在百元区间
就可以触及精致美好，超高性价比精准撬动年轻
群体消费市场。同时，众多主播聚焦青年独立、
自愈、向阳的精神特质，深度解读“轻量首饰”蕴
含的正向寓意，结合多元日常穿搭实景呈现，为
产品赋予饱满的情绪价值与场景价值，持续引燃

“轻量首饰”消费热潮。

需求倒逼业态重构 重塑市场竞争格局

年轻消费者彻底剥离珠宝的资产金融属性，
催生了审美轻量化、消费常态化、需求情绪化的
全新市场特征，推动行业竞争从单一的材质优
劣、克重大小、保值高低的浅层比拼，转向设计美
学、佩戴体验、性价比、情绪价值的全方位、立体
化角逐。

这一鲜明的消费现象，在终端零售市场展现
得淋漓尽致。深耕珠宝线下终端多年的门店负
责人王婷，全程亲历行业客群需求的代际更迭与
分层分化，对市场变迁有着最直观的一线洞察。
她表示，当下珠宝消费的代际鸿沟尤为鲜明。中
老年消费群体坚守传统消费逻辑，以材质、克重、
保值性为核心标尺，偏爱厚重大气、可传世典藏
的大件首饰；而年轻客群彻底跳出传统选购框
架，无视金价波动与资产增值，将款式颜值、场景
适配度、消费性价比作为首要考量。为顺应市场
新风向，线下门店主动优化货品结构，缩减传统
大件金饰占比，重点布局5克以下轻量足金、平价
彩宝等年轻化品类，特设悦己穿搭专属展区，精
准对接青年群体的日常消费需求。

消费格局的迭代，也倒逼头部主流珠宝品牌
加速产品体系与运营渠道升级。老凤祥、周大
生、潮宏基等知名品牌，主动跳出传统材质内卷，
依托先进硬足金工艺，打造轻薄舒适、百搭适配

的全品类“轻量首饰”产品矩阵。同时深度贴合
年轻群体审美偏好，联动国潮文化、二次元、热门
影视 IP推出联名款式，赋予产品专属圈层属性与
细腻的情感内涵。在定价策略上，品牌重点上线
百元、千元级一口价亲民单品，弱化金价波动对
消费决策的影响，完美适配年轻人高频、轻量化、
无压力的悦己消费节奏。

深耕年轻化赛道 构筑行业发展新生态

资深珠宝产业专家表示，产品体系重构是珠
宝行业转型升级的核心抓手。各大品牌需主动精
简老旧大件品类，聚焦5克以下轻量足金、平价彩
宝、精致水晶等亲民品类，依托新型工艺打造轻量
化、日常化、精致化的产品款式。同时，跳出同质化
设计内卷，将国潮美学、青年正向价值观与自愈、积
极的情绪寓意融入产品创新，推动“轻量首饰”从传
统材质商品向青年情绪载体转型，以亲民定价降低
消费门槛，精准适配年轻化轻消费节奏。

该专家认为，从行业长效发展来看，深耕年
轻用户市场、培育良性业态生态，是珠宝首饰行
业可持续发展的关键。行业需摒弃短期走量的

粗放式经营思维，品牌可通过穿搭科普、场景化
内容输出、国风文化传播等方式，普及“珠宝日常
化、配饰轻量化”的全新消费理念，培育大众常态
化悦己消费习惯。同时，坚守“平价不廉价”的品
质底线，严格规范产品工艺与材质标准，整治行
业乱象、维护市场口碑，推动传统国风文化、非遗
美学与现代青年审美深度融合，为“轻量首饰”赋
予深厚文化底蕴，实现产品颜值、性价比、文化内
涵的多维统一。

采访中，多位珠宝首饰行业从业者也一致认
为，轻量化、悦己化是珠宝首饰行业的长期发展
趋势。青年消费理念、心理诉求与消费行为的全
方位迭代，彻底颠覆了传统珠宝经营业态，为行
业开辟了全新增量赛道。未来行业的核心竞争，
不再是材质优劣与保值能力的单一比拼，而是产
品设计、场景适配、情绪价值与终端服务的综合
角逐。行业唯有持续深耕“轻量首饰”细分赛道，
迭代产品矩阵、革新全域经营模式、培育良性消
费心智，方能在行业洗牌中稳健立足，推动整个
行业完成从保值型刚需消费向多元消费的高质
量转型升级。

本报讯（记者 贾淘文）近日，世界珠宝联合
会（CIBJO）2026百年年会在意大利维琴察举办，
会上正式发布 2026 版《Jade》玉石分类体系指
南。作为全球首部系统规范翡翠、和田玉及中国
广义玉石术语、分类、评价与贸易规则的国际权
威文件，中国玉石标准、商贸术语、评价逻辑首次
系统性纳入国际珠宝标准体系，终结了全球玉石
领域长期由西方单一矿物学标准主导行业认知
与贸易规则的格局。本次标志性成果由中国珠
宝国检集团（NGTC）牵头技术攻坚与标准编制，
依托国内数十年玉石科研积淀与全产业链实践
经验，为中国玉石产业国际化发展筑牢国际规则
根基，助力中华玉文化走向世界，契合国家工艺
美术传承创新、传统特色产业标准化、国际化升
级的政策导向。

1926年创立、总部设于瑞士的世界珠宝联合
会，是具有联合国经济及社会理事会咨商地位的
全球顶级珠宝权威行业组织，其发布的标准与指
南是全球珠宝贸易、质检鉴定、学术科研、行业教
育的通用准则，具备全球公认的公信力与贸易约
束力。本次《Jade》指南编制历时三年，由世界珠
宝联合会彩色宝石委员会主导立项，中国香港宝
石学协会统筹发起，集结全球多国宝石学专家协
同攻关。中国珠宝国检集团（NGTC）作为本次编
制工作的核心技术支撑单位，全程参与体系搭
建、术语界定、评价规则优化等核心工作，输出我
国玉石分级国家标准、核心科研成果与产业实操
经验，协助构建起全球首个兼顾矿物科学性与东

方文化属性的中西兼容玉石评价体系，推动我国
玉石标准从被动对标国际标准，转向主动参与国
际珠宝规则共建。

此次指南编制取得历史性突破，首次在国际
权威珠宝标准中厘清中西玉石概念体系差异，破
解了全球玉石行业长期存在的术语混杂、认知割
裂、贸易争议频发的痛点难题。指南正式确立四
大核心权威术语体系：中国文化商贸语境的 Yu
（玉）、西方矿物学语境的 Jade、中国专属核心品
类 Fei Cui（翡翠）与 Hetian Yu（和田玉）。依据
世界珠宝联合会官方定义，西方狭义“Jade”仅
指代硬玉、软玉两类矿物集合体；中国广义“Yu
（玉）”涵盖独山玉、石英岩玉、蛇纹石玉等兼具美
观、稀缺、坚韧、可雕琢特性的特色玉石品类。通
过专家组系统论证与统筹推进，翡翠、和田玉中
文音译名称被正式确立为国际标准术语，终结了
西方笼统片面的旧式命名方式，夯实了我国核心
玉石品类的国际合规身份与行业认知基础。

在评价体系建设方面，指南革新了国际玉石
单一评级逻辑，打破西方仅依托矿物成分、物理
参数判定品质的局限，将我国成熟的颜色、透明
度、质地、净度、工艺五大综合评价维度纳入国际

通用规则。指南专门增设独立的工艺评价章节，
明确玉雕设计、雕琢技艺、因材施艺的工艺价值
与文化价值，在全球珠宝标准中确立“材质价值
与工艺艺术价值并重”的全新评价原则。同时，
指南完成冰种、糯种、羊脂玉等中式主流商贸术
语的国际标准化释义，让千年东方玉石审美体系
与交易规则获得全球权威认可。

为规范全球玉石贸易秩序、保障全球消费者
合法权益，指南吸纳我国成熟的玉石处理分级与
信息披露体系。文件明确翡翠A、B、C、B+C四大
处理品类的权威界定标准，配套W、B、I、D等官方
贸易编码，确立人工优化、人工处理玉石的强制
信息公示制度，严禁虚假宣传与信息隐瞒。这套
经过国内市场长期实践打磨的标准化体系，有效
提升了国际玉石贸易的规范性与透明度，为国内
玉石企业出海发展破除规则壁垒，助力全球玉石
行业诚信体系建设。

依托我国完善的玉石科研、检测与产业体
系，指南完整收录中国特色玉石分类规则，固化
和田玉籽料、山流水料、山料、戈壁料四大原石分
类标准，系统规范岫岩玉、独山玉等传统特色玉
石的分类参数与品类特征，补齐了国际标准的短

板。结合多年权威检测实践，指南明确合成翡
翠、拼接仿品、树脂仿玉等人工制品的鉴别要点，
固化全球统一的玉石真伪鉴别与处理披露准则，
为全球玉石诚信贸易提供可落地的中国方案。

业内权威专家表示，本次国际玉石标准的落
地实施，具备标准、文化、产业、贸易四重核心战
略价值，是我国玉石产业规范化、国际化升级的
重要里程碑。在标准建设领域，我国彻底扭转了
长期对标西方、规则话语权缺失的被动局面，依
托扎实的科研与标准化实力，构建起中西兼容、
科学严谨、兼顾科学性与文化性的全球玉石新标
准体系，进一步稳固了我国在全球玉石领域的核
心标准地位。

在文化传播层面，依托本次全新发布的国际
指南，中华玉文化实现体系化、权威化全球出
海。世界珠宝联合会官方认可玉石独特的东方
文化属性，摒弃了单纯以矿物属性定义玉石的片
面认知，吸纳“温润厚德、因材施艺”的中华玉
文化内核与传统玉雕吉祥文化寓意。这是国际
珠宝权威机构首次系统性接纳并认可中华玉文
化体系，标志着中华玉文化从区域性民俗文化，
升级为全球珠宝行业公认的主流玉石文化体系，

将大幅提升中华文化国际传播力与文化软实力。
在产业发展层面，本次国际标准突破为国内

万亿级玉石产业注入全新发展动能。当前，国内
玉石雕刻、文创设计、高端定制等业态，正加速从
粗放加工向文化赋能、品牌化、高端化转型升
级。全球统一标准的落地，有效破解了国产玉石
出口标准不统一、国际认可度低、品牌溢价不足
等行业痛点，赋能各地特色玉石产业集群全球化
布局，推动传统手工艺提质增效、转型升级，持续
培育玉石产业新质生产力。

在国际贸易层面，本次对外输出的全球统一
术语、分类规则、评价体系与披露规范，大幅降低
了跨境玉石贸易的沟通成本、质检成本与争议风
险，为国内珠宝企业参与全球市场竞争、开展国
际商贸与文化合作搭建权威规则桥梁，推动我国
从玉石消费、加工大国，加速向玉石标准强国、玉
文化输出强国、珠宝品牌贸易强国跨越式发展。

据悉，《Jade》指南完整版已在官方平台公开
发布，中国珠宝国检集团（NGTC）同步推出权威
解读，为全球行业机构、珠宝企业、质检院所及科
研院校提供专业化、标准化参考依据。下一步，
集团将充分发挥国家级科研与标准化平台优势，
紧扣国家工艺美术高质量发展战略，持续深度参
与国际珠宝标准共建共享工作，稳步推动中国玉
石标准、雕刻工艺、玉文化与民族珠宝品牌全方
位出海，持续提升我国在全球珠宝领域的规则话
语权与产业主导力，助力传统玉石产业实现创造
性转化、创新性发展与全球化升级。

中国珠宝国检集团主导编制世界珠宝联合会玉石分类指南

中国玉石标准首次系统性纳入国际珠宝体系

从保值资产到情绪自愈 要“物美”更要“价美”

“轻量首饰”解锁青年悦己消费新范式

图为售价百元左右的玉髓吊坠成为高档翡翠平替。

图为市场上流行的小克重金饰。

声明公告 本版广告为信息资讯，不作为签订合同及承担法律责任的依据。联系电话：13176023998。 广告

公 告

序
号

1

债务人

江西裕
实商贸
有限公

司

本金

5999343.23

利息

322719.75

本息合计

6322062.98

代垫
费用

0.00

担保方式

抵押情况：曹昭君、陈著璞名下位于抚州市高
新区金柅大道 688 号学府新城二期 9 栋商铺
1-1、1-18、1-19,1-20,1-21、1-22、二期5栋商

铺1-2,1-4,1-5,1-6等10处房产
保证情况：曹昭君、陈著璞提供连带责任保证

担保。

绍兴市万普环保设备有限公司与俞浪
债权转让通知暨债务催收联合公告

根据绍兴市万普环保设备有限公司与俞浪签署的《债权转让协议》（编号：SXWP-YL-20260
92801），绍兴市万普环保设备有限公司已将其对下列借款人及其担保人项下享有的全部权利（包
括但不限于主债权、担保债权、违约金债权、利息债权、损失赔偿权），依法转让给俞浪。绍兴市万
普环保设备有限公司与俞浪联合公告通知各借款人及担保人以及其他相关各方。

俞浪作为上述债权的受让方，现公告要求下列借款人及其相应的担保人或其承继人，从公告
之日起立即向俞浪履行主债权合同及担保合同等相关法律文件项下约定的偿付义务或相应的担
保责任。特此公告。

绍兴市万普环保设备有限公司 俞浪
2026年10月16日

注：1.清单中“担保人”包括保证人、抵押人、出质人，担保人的担保范围以签署的合同等法律
文件约定为准。如公告中债务人、合同编号、债权金额、担保人等信息与事实不符的，以签署的合
同等法律文件约定为准。

2.本公告清单仅列示截至2026年2月28日的贷款本金余额，借款人和担保人应支付给俞浪的
利息、罚息、违约金及其它应付款按借款合同、担保合同及中国人民银行的有关规定或生效法律文
书确定的方法计算，实际计算与欠息金额不一致，以实际计算为准。已经进入诉讼程序的，并已由
原债权人垫付的应由借款人及担保人负担的诉讼费、执行费等以有关法律文书确定的金额为准。

3.若借款人、担保人因各种原因更名、改制、歇业、吊销营业执照或丧失民事主体资格的，请相
关承债主体及/或主管部门代位履行义务或履行清算责任。

胡东海 黄磊
债权转让通知暨债务催收联合公告

根据相关法律规定，以及胡东海与黄磊签署的《债权转让协议》，胡
东海已将其对陈连东享有的全部债权（包括本金20万元、利息、违约金
等）依法转让给黄磊。胡东海与黄磊通过联合公告方式依法通知陈连
东以及其他相关各方。

黄磊作为上述债权的受让方，现公告要求陈连东，从公告之日起向
黄磊清偿债务。特此公告。

胡东海 黄磊
2026年10月16日

回购通知
上海浙商小商品市场经营管理有限公司：

根据通知人杨云香、杨丽娟与贵司于2016年9月27日签订的《上海
金山国际贸易城商铺回购协议》，现协议约定的回购房屋条件已完备。

现正式通知贵司，请贵司收到本通知后立即与我方联系，并办理金
山大道4168弄第3层，房号9-306的商铺的回购相关事宜。特此通知！

通知人：杨云香、杨丽娟
联系电话：15021790283
日期：2026年10月15日

蒲卫东与温明智
债权转让暨债务催收联合公告

王立兵、黄德莲：
2023年11月3日，蒲卫东将（2022）渝01民终

7878号《民事判决书》确认的其合法持有的对王立
兵、黄德莲的债权【该债权金额为：本金1,642,400
元及其利息（截至2015年5月8日的利息217,699
元，以及以借款本金1,642,400元为基数，从2015
年5月9日起至2020年8月19日止，按年利率24%
计算的利息；从2020年8月20日起至付清之日止，
按年利率15.4%计算的利息）】全部转让给了温明
智，与此转让债权相关的其他权利也一并转让。
请王立兵、黄德莲自收到本债权转让暨债务催收
联合公告之日起向温明智履行全部还款义务，温
明智的收款账户如下：

账户名：温明智；开户行：云阳建设银行；账
号：6214993761416960

蒲卫东、温明智
2026年10月16日

借款人名称

上海开胜实业有
限公司

广州市臻月贸易
有限公司

东莞市比而特实
业有限公司

上海华中联金属
材料有限公司

东莞市常平南化
塑胶原料经营部

东莞市飞鸟企业
营销策划有限公

司

具体以合同约定和生效法律文书等相关法律文件的规定为准。

贷款本金余额
（截至2026年6月
30日，人民币/元）

30000000.00

9998520.00

25715345.64

13173066.01

1689239.53

14713488.62

借款合同编号

（2014）沪银授合字
第0133号

（2014）穗银授合字
第12152114017号

10611113034

商业汇票贴现合同
编号：P130028

10603214002

10629113017

担保人名称

上海开胜房地产有限公司、上海东雍
国际贸易有限公司、李念纬

李惠玲、吴海强

广东比而特动漫有限公司、广州漫品
汇信息有限公司、赖小军、赖炜、东莞

市比而特实业有限公司、黎建华
中国商业建设开发有限公司、出票
人、承兑人：中商华联科贸有限公司

马怀德、莫君德、刘冬连、莫伊君

东莞市悦华印刷有限公司、东莞市诚
达包装材料有限公司、东莞朗枫实业
投资有限公司、东莞市倾城文化传播
有限公司、黎树德、吴小飞、刘映书

相关法律文书号

（2016）沪东证执行字第48号、
（2020）沪03破239号

（2015）穗 天 法 金 民 初 字 第
5815号

（2015）东一法松民二初字第
1295号、（2024）粤19破229号

之一
（2016）沪 0109 民初 8772 号、

（2024）京01破221号之一
（2015）东三法常民二初字第

786号

（2014）东一法松民二初字第
3234号

Deutsche Bank Aktiengesellschaft,Hong Kong Branch与
广州宸衡投资咨询有限公司债权转让通知暨债务催收联合公告

根据Deutsche Bank Aktiengesellschaft,Hong Kong Branch（下称“转让方”）与广州宸衡投资咨询有限公司（下称“受让
方”）签订的《债权转让协议》，转让方将其对公告清单所列借款合同及担保合同项下所享有的全部权益依法转让给受让
方。现转让方和受让方以联合公告的方式通知下列借款人及担保人上述债权转让事宜。

广州宸衡投资咨询有限公司作为受让方，现要求下列借款人、担保人自公告之日起立即向受让方履行相应的还款、
担保义务。

注：1.本公告清单债权为截止2026年6月30的贷款本金，仅供参考，贷款本金和利息余额以借款合同、担保合同、生
效法律文书等相关法律文件的规定为准。借款人和担保人（含相关承债主体、清算主体）应支付给受让方的利息、罚息、
复利、违约金及其它应付款按借款合同、担保合同及中国人民银行的有关规定或生效法律文书确定的方法计算至实际还
清之日止。已经进入诉讼程序的，并已由转让方（含各对应分支机构）垫付的应由借款人及担保人负担的包括但不限于
诉讼费、保全费、执行费、律师费等以有关法律文书确定的金额为准。

2.若借款人、担保人因各种原因发生更名、改制、歇业、吊销营业执照或丧失民事主体资格等情形，请相关承债主体、
清算主体代为履行义务或承担清算责任。

3.下列主债务人、担保人如有疑问，请与转让方或受让方联系。本公告当中内容如有错漏，以借款人、担保人等原已
签署的交易合同、生效法律文书为准。

特此公告。
Deutsche Bank Aktiengesellschaft,Hong Kong Branch

广州宸衡投资咨询有限公司
2026年10月16日

债权转让暨催收公告
梁玉芳将其对下列公告清单所列债务人享有的全部债权及其附属权利，于2025年9月10日

通过《债权资产转让合同》依法转让给展翔，现公告通知各债务人并请立即向展翔履行还本付息
等相关义务。

标的债权清单：

备注：本息截至2025年5月31日，具体债权金额以法院生效文书以及相关合同记载为准。
梁玉芳 展翔

2026年10月16日

序
号

1

2

3

借款人

佛山市南
海区悦安
金属贸易
有限公司

佛山市南
海区华之
润金属回
收有限公

司

佛山市南
海区华璟
金属回收
有限公司

担保人

佛山市南海区华璟金属回收有限公司、佛山
市南海区华之润金属回收有限公司、广东华
之宝经济发展有限公司、广东华沁源投资集
团有限公司、佛山市南海区悦安金属贸易有
限公司、钱程、陈亚瑞、陈亚林、陈上清、陈德

明、李帝青、麦伟生、陈宇锋、王丽娜

佛山市南海区华璟金属回收有限公司、佛山
市南海区悦安金属贸易有限公司、广东华之
宝经济发展有限公司、广东华沁源投资集团
有限公司、佛山市南海区华之润金属回收有
限公司、钱程、陈亚瑞、陈亚林、陈上清、陈德

明、李帝青、麦伟生、陈宇锋、王丽娜

佛山市南海区华之润金属回收有限公司、佛
山市南海区悦安金属贸易有限公司、广东华
之宝经济发展有限公司、广东华沁源投资集
团有限公司、佛山市南海区华璟金属回收有
限公司、钱程、陈亚瑞、陈亚林、陈上清、陈德

明、李帝青、麦伟生、陈宇锋、王丽娜

本金余额
（万元）

2200.00

3750.00

4595.38

抵押物

广州市海珠区灏景
街 14 号 5A 房，住
宅，面积 161.94 平
方米；原材料、半成
品及成品；债务人
提供的应收账款

广州市海珠区灏景
街 14 号 5A 房，住
宅，面积 161.94 平
方米；原材料、半成
品及成品；债务人
提供的应收账款

广州市海珠区灏景
街 14 号 5A 房，住
宅，面积 161.94 平
方米；原材料、半成
品及成品；债务人
提供的应收账款

判决案号

（2015）佛
城法民三
初字第37

号

（2015）佛
城法民三
初字第36

号

（2015）佛
城法民三
初字第34

号


