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《非物质文化遗产保护传承“十五五”规划》印发

非遗融入现代生活 轻工产业焕新出彩
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活力中国调研行·山东篇

近日，文化和旅游部印发《非物质
文化遗产保护传承“十五五”规划》（以
下简称《规划》）。《规划》明确了“十五
五”时期非遗保护传承工作的总体要
求、重点任务、保障措施，强调要扎实推
进非遗系统性保护，促进非遗更好融入
现代生活、服务美好生活。在轻工领
域，从家居制造到纺织丝绸，从特色食
品到工艺美术，非遗技艺正以鲜活的姿
态融入产业链条与百姓日常，为《规划》
落地提供了生动注脚。

《规划》提出，到 2030年，初步形成
非遗系统性保护新格局，非遗保护传承
体制机制更加完善，保护理念进一步深
入人心，非遗融入现代生活的广度、深
度不断提升，非遗传承体验新场景不断
涌现，在助力经济社会高质量发展、服
务国家重大战略中的作用更加彰显。

《规划》明确了六个方面重点任务。
一是巩固保护基础，完善非遗项目保护
体系；二是增强传承能力，优化非遗传承
人才培育体系；三是服务国家重大战略，

融入文化遗产大保护格局；四是激活发
展潜力，搭建非遗融入现代生活新场景；
五是深化科技赋能，提升数智化保护水
平；六是增强传播效能，提高非遗传播力
影响力。同时，《规划》对非遗普查与数
据库建设、非遗传承梯队建设、非遗服务
国家重大战略、非遗生活化保护、非遗资
源数智管理与应用、非遗传播能力提升
等专项工作进行了安排。

当前，轻工领域已涌现出一批可复
制、可推广的实践样本。数字化、智能
化技术正深刻改变非遗的生产方式与
传播模式。

福建安溪竹藤编是国家级非物质
文化遗产，安溪藤铁家居产业深耕“非
遗工艺+现代智造+文化品牌”发展路
径，推动非遗技艺适配现代家居生产标
准与消费场景，实现传统工艺活化利用
与产业提质双向并进。数据显示，2025
年安溪藤铁家居产业集群总产值突破
326 亿元，集聚 2200 余家相关企业、
3000余个配套加工点，产品远销全球60

多个国家和地区，出口交易额占全国同
类产品三分之一以上。

在景德镇市瓷业文化遗产保护中
心，500多台专业监测设备构建起“空天
地人一体化”智慧监测体系，覆盖 45个
遗产点。“景德镇瓷业文化遗存”多模态
AI数据集，以基因库“8+X”为底座，涵
盖 5257件（套）古陶瓷基因标本、758件
（套）世界瓷器互动地图数据及276份申
遗文献，通过OCR（光学字符识别）、知
识图谱与多模态融合，让静态文物知识

“活”起来。
数控雕刻机精准作业，喷涂流水线

高效运转……在浙江卓木王家具有限
公司智能化生产车间，传统木雕生产场
景早已迭代升级。作为国家级非物质
文化遗产，东阳木雕历经千年传承。昔
日依靠手工雕琢的老工匠，如今只需轻
点智能设备屏幕，即可高效完成复杂精
细生产工序。

非遗赋能轻工产业还在更广阔的
领域持续推进。据 2026中国工美产业

发展研讨会披露的数据，全国工艺美术
产业年收入已突破 3万亿元，全产业链
从业人员超1300万人，规模以上企业主
营业务收入近 1万亿元，轻工类国家级
非遗代表性传承人近千人。

业内专家表示，伴随数字产业快速
发展，轻工行业可依托数字化技术与产
业趋势，全方位拓展非遗轻工产品的呈
现形式与应用场景。针对传统非遗轻
工产品形式单一、场景受限、受众局限
等痛点，结合当代大众生活方式、消费
习惯与社交场景，对产品品类形态、功
能属性、呈现方式进行全方位创新升
级。推动传统非遗工艺与轻量化、功能
化、现代化轻工产品深度融合，开发适
配居家生活、日常出行、年轻消费群体
的新型文创轻工产品，迭代非遗文化的
产业输出形态。通过业态创新持续适
配新时代市场环境与大众品质消费需
求，不断延伸非遗文化的产业化发展边
界，拓宽轻工产业创新发展路径。

（综 合）

在位于贵州的遵义红军烈士陵园里，一座挂满红绸的铜像静静
矗立：一名红军卫生员怀抱孩童、手持汤匙，俯身喂药。铜像的原
型，是红三军团红军卫生员龙思泉。

在过去很长一段时间，不少人以为龙思泉是一名女性。“老百姓
对这位红军战士充满感情，亲切称她‘小红’，常有人烧香祭拜，表达
追思。”遵义红军烈士陵园讲解员杨彤说，“实际上，龙思泉是一名男
性。”

1935年1月，中央红军进驻黔北重镇遵义。身为红军卫生员的
龙思泉始终把乡亲们的病痛冷暖放在心上，不分昼夜、风雨无阻地
看病问诊。有一次，龙思泉外出给乡亲医治伤寒病，彻夜忙碌未能
及时归队。就在他外出行医期间，大部队接到紧急撤离命令。战友
们来不及等候，便留下字条。龙思泉回来后，立即按照字条循着部
队行进的方向奋力追赶，途中不幸被敌人杀害，时年未满20岁。

“龙思泉牺牲后，老百姓含泪悄悄将他的遗体掩埋在遵义南郊
的桑木垭一带，他的坟墓被群众称为‘红军坟’。当地群众冒险护
坟。”杨彤介绍，新中国成立后，“红军坟”被迁入烈士陵园。“这段历
史体现了红军与人民群众血肉相连、鱼水情深。”杨彤说，长征途经
遵义期间，当地有几千名群众参加红军。

1995年，经多方考证，确认无名“红军坟”的主人就是长征期间
在遵义失踪的龙思泉。

如今，每年都会有大批游客慕名而来，感念这位心系百姓的红
军战士。

二万五千里的漫漫长征中，这样军民鱼水情深的故事比比皆
是。

贵州省遵义市习水县的四渡赤水纪念馆内，有一杆秤，长近1.6
米、重5斤多，印有“贵州盐务运销局制”几个字，诉说着红军开仓放
盐的往事。

自古贵州不产盐，食盐稀缺，流传着“斗米换斤盐，斤盐吃半年”
的俗语。中央红军进驻赤水县土城（今习水县土城镇）时，不少贫苦
百姓家已经断盐月余。

然而，当时的土城不但有盐，还建有盐仓，只是基本掌握在盐
商、地方士绅等手中。土城镇地处赤水河畔，自古是贵州连接川渝
的水路要津，四川自贡等地出产的食盐通过船运输到土城等地后，
再由陆路销往贵州各地。

“得知当地百姓缺盐，红军决定开仓放盐。”四渡赤水纪念馆志
愿者讲解员何莉告诉记者，红军就是用这杆秤公平分盐，解了老百
姓的燃眉之急。90余年过去，战争的硝烟早已散尽，曾经稀缺的食
盐早已成为千家万户厨房里的寻常之物，但红军一心为民的感人故
事，一直在当地传颂。

“三大纪律、八项注意”，是刻在红军骨子里的行为准则。长征
转战贵州期间，红军将士把纪律牢记于心。

曾经担任遵义会议纪念馆馆长的雷光仁回忆：“母亲给我讲，有
次红军从家门口走过时，借走了一个‘斗腔’（一种晒谷用的大型竹
编器具）躲雨。雨停后，这名红军已经走到了邻村，但还是委托邻村
村民一定要把‘斗腔’还回来。”

红军真心为民，群众便以赤诚相报。
1935年，在青杠坡战斗中，福建籍红军战士黄万先身负重伤掉队。土城高

坪村张先安、张志贤父子发现这名奄奄一息的战士，不顾生命危险将其救下。
为保全黄万先性命，乡亲们把他藏进深山墓穴，又辗转托付给乡邻照料。

在一年左右的时间里，乡亲们为他换药喂饭、采药疗伤，倾尽全力把黄万先从死
亡边缘救回。伤愈离别之时，大家还凑齐盘缠送他踏上归乡路。

死里逃生的黄万先，一生都记挂着上千公里之外的救命恩人。1965年，黄
万先和救命恩人张家取得了联系。在此后的20多年里，他给张家人寄了十封书
信，字字皆是肺腑感恩。“三餐茶饭，敷洗伤口，无所不周，胜似骨肉血亲。”这些朴
素的文字，记录下战火中结下的深厚情谊。

长征期间，沿途百姓受到红军的恩惠，百姓也通过主动安置伤病员、帮忙架
设浮桥等方式报答，不少青年更是义无反顾报名参军。

1934年底，红军路过贵州省黔东南苗族侗族自治州黎平县的八舟河时，一
些不明真相的群众跑出去躲。“见到红军来，我太爷爷不但不跑，还踊跃帮助红军
伐木架桥。”文创品牌“贵州娃娃”创始人韩冰说，他的太爷爷是一名伐木工人，由
于长期走南闯北，他知道红军是为老百姓着想的一支队伍，就和当地一些群众
帮忙架桥。后来，当地百姓把这座军民携手搭建的木桥命名为“红军桥”。

这座“红军桥”曾多次被洪水冲毁，但当地干部群众都会将桥复原，“红军
桥”也成为当地的一个重要红色教育点。今天，在离红军桥不远处，松从高速穿
八舟河而过。2015年底，贵州实现“县县通高速”，交通条件早已今非昔比。

从遵义的红军铜像，到土城盐秤，再到黎平“红军桥”……一个个鲜活故事
串联起长征路上休戚与共、双向奔赴的军民鱼水情。时至今日，这份情谊仍然
延续着，作为这些红色故事发生地的遵义市、黔东南州等地先后获评全国双拥
模范城（县），“拥军优属、拥政爱民”的红色薪火代代相传。 （新华社）

□ 本报记者 黄芷凌 文/摄

“一二三，Action！”山东省乐陵市
乐陵影视城内，导演一声令下，剧组进
入拍摄状态。游客换上戏服，在专业
团队指导下走位、念词。一墙之隔，影
视拍摄与日常游览同步进行，影视场
景既是剧组的工作空间，也是游客沉
浸式体验的现场。

影视城外，文旅消费的场景仍在
延伸：百余家品牌首店落户乐陵，为游
客提供更多购物选择；休闲农场里，游
客乘坐巡园火车穿行花海，体验农事
采摘……

从影视拍摄到沉浸式游览，再到
融合餐饮、住宿、零售等消费业态，乐
陵正以影视城为牵引，推动全域旅游
发展。近日，记者跟随“活力中国调研
行”主题采访活动走进乐陵，探访其如
何将光影流量转化为文旅“留量”，为
城市发展注入新活力。

因戏建景
打造专业化影视拍摄基地

步入乐陵影视城，飞翘的屋檐、雕
梁画栋的府邸，随处可见的身着唐装
的“小贩”，勾勒出盛唐的热闹景象。
穿过街巷，欧式钟楼、复古有轨电车映
入眼帘，又将人带入 1900 年的旧金
山。不同年代、不同风格的场景在这
里呈现，为剧组提供了多样化的拍摄
空间。

“ 乐 陵 影 视 城 自 2022 年 开 始 筹
建，结合剧组需求，加快建成了锦绣唐
园、唐人街主题园区等项目。”乐陵市

委宣传部副部长、文旅局局长刘忠介
绍，2024年，影视城相继完成了电视剧

《国 色 芳 华》和 电 影《唐 探 1900》的
拍摄。

在乐陵影视城总经理刘洋看来，
影视城的建设不仅要有丰富的场景，
更要符合影视拍摄的专业要求。“从全
国范围来看，目前还没有像唐人街主
题园区这样的国际建筑风格，锦绣唐
园也是相对完整的唐城景象。”刘洋介
绍道，除此之外，在搭建场景时，团队
还充分考虑摄影机位、现场调度空间
等因素。

“场景设计得合理，既能满足镜头
需求，还有助于提高拍摄效率、节约制
作成本。”刘洋说。

专业场景吸引剧组再次到访。记
者走进锦绣唐园的刘府时，短剧《一剑
霸天》剧组正在拍摄。该剧总制片人、
山东长宽文化传媒有限公司总经理王
琛已经是第二次带剧组来到乐陵。

“第一次来拍摄时，我们使用的是
《唐探 1900》的场景，当时觉得场景非
常优质。这次拍摄古装玄幻剧《一剑
霸天》，我们又选择了乐陵。”王琛告诉
记者，再次到访，令他感受明显的是配
套服务的进一步提升。“整个剧组都住
在配套的影视公寓内，影视城内丰富
的道具库也可以减少道具租赁成本。”
他说。

剧组的拍摄需求，推动着影视城
配套服务不断完善。乐陵市商务局党
组成员、副局长王晖介绍，近两年，乐
陵新引进宾馆、酒店和民宿 23 家，建
成容纳 2000多人的影视公寓，为剧组

提供集中住宿保障。
影视作品相继播出，为乐陵这座

小城带来了关注度。如何将影视热度
转化为持续客流？乐陵的探索是向游
客开放拍摄地，让原本服务于剧组的
影视场景，成为可供游客体验的文旅
资源。

片场变景区
让游客从“看戏”到“入戏”

《唐探 1900》剧组杀青后，乐陵影
视城着手进行景区化改造，在 2025年
春节期间限时开放。

“想要将电影片场打造为可以承
载几十万游客的景区，内部的水、电、
暖、网络、卫生设施等都需要重新铺设
和建造，还要复原一些电影名场面的
场景。”刘洋介绍，园区一边推进场地
改造，一边着手设计游玩活动。

“开园后具体做什么活动，活动内
容是什么？这些都没有现成的参考案
例，需要我们自己编排。”刘洋说，园区
围绕游客体验，推出可互动的NPC（非
玩家角色）演绎，并安排开城迎宾秀、
露台秀，以及舞龙舞狮、非遗火壶表演、
烟花秀等活动。

2025年春节，《唐探1900》上映后引
发观影热潮，乐陵影视城也如期开放，
吸引超10万名游客前来打卡。

2025 年 7 月，乐陵影视城正式开
园。刘洋介绍，园区设计了两条游览路
线，一条侧重互动体验，一条以观赏演
出为主，以满足不同年龄、不同游览偏
好的游客的需求。

选择互动路线的游客，不仅可以和
园区内的NPC互动，还能参加“走进片
场，一秒入戏”主题活动。“拍摄现场有
真正的剧组导演、妆造、灯光、摄影等工
作人员，游客可以换上戏服，在专业团
队指导下走位、念词。”刘洋说，这让游
客不只是看场景，而是真正参与其中，
提升他们的游玩体验感与沉浸感。

不愿参与互动的游客，则可以选
择观赏路线。园区内设有 30 多个大
小舞台，游客可欣赏舞蹈、戏剧、杂技
等演出。今年国庆假期期间，乐陵影
视城更是推出覆盖全时段、两大主题
园区的百余场演出，让游客在游览过
程中随时“有戏可看”。

在刘洋看来，要让游客持续到访，
需要形成具有自身特色的文旅体验。

“游客因粉丝效应而打卡乐陵影视城
当然是好事，但我们要打造出独属于

乐陵影视城的 IP，才能真正打响名号，
留住客源，让网红变长红。”刘洋说。

放大产业带动效应
从影视“流量”到城市“留量”

乐陵影视城吸引来的客流，正逐
步从园区向城市延伸。游客在影视城
体验拍摄、观看演出，也可以走进乐陵
的餐饮街区、乡村景点和特色商铺，开
启更丰富的旅行体验。

“以乐陵影视城为龙头，乐陵持续
丰富文旅业态，推动全域旅游发展，为
游客提供更多在乐陵停留的选择。”刘
忠说。

王晖介绍，近两年，乐陵新增餐饮
单位 2000 多家，引进百余家品牌首
店；开通乐陵影视城至德州东站城际
公交，推出城区旅游专用公交线路 15
条；打造以冀鲁边区革命纪念园为重
点的“红色旅游”、以千年枣林游览区
为主题的“乡村旅游”等旅游线路，进
一步丰富游客的出行选择。

走出影视城，在耘心小筑休闲农
场，游客可体验农事采摘、非遗手作等
互动项目；在千年枣林游览区，游客能
走进中国金丝小枣文化博物馆，深入
了解当地枣文化。

数据显示，2025年，乐陵影视城累
计接待游客超过 100 万人次；乐陵市
旅游人数、旅游综合收入分别同比增
长 57％、51％。

“一业兴、百业旺”，客流增长的另
一面，是就业机会的拓展。

随着乐陵影视城的影响力持续攀
升，越来越多的剧组选择在这里拍
摄。演员、场务等剧组人员的衣食住
行需求，带动了周边生活服务产业，一
些村民返乡开办早餐店、便利店，或从
事外卖配送等工作；上千名本地村民
依托道具制作、场景搭建等配套业态，
实现家门口就业。

从“拍摄打卡地”到“文旅目的
地”，乐陵影视城的故事并未随着一部
作品杀青而结束。在“影视+文旅”的
深度融合中，光影带来的热度正持续
转化为城市发展的活力。

留住观影热度，片场变景区

山东乐陵：拉长文旅消费金色链条

图为乐陵影视城的迎宾秀。


