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本报讯 据国家统计局网站消息，近日，国家统计局贸经司首
席统计师袁彦就1—8月份消费市场数据进行解读。袁彦表示，今
年以来，消费市场保持扩容提质发展态势，市场规模稳步扩大，消
费结构持续优化，绿色智能商品零售增势向好，网上零售保持较快
增长，新业态新模式蓬勃发展。

一是消费市场量增质升，服务零售增势良好。随着市场供给
逐步提质扩容，消费场景不断创新拓展，消费新增长点涌现，消费
市场保持平稳运行。1—8月份，社会消费商品和服务零售总额同
比增长2.5%，其中服务零售额增长4.9%，商品零售额增长1.0%，呈
现出服务零售提质向好、商品零售扩容升级的发展特点。

服务消费市场供需适配性增强，生活服务领域“线上+线下”加
快融合，信息类消费增势良好。1—8月份，通讯信息服务类零售额
同比两位数增长。文体旅休闲市场保持较高热度，相关消费需求
不断释放。1—8月份，旅游咨询租赁服务类和文体休闲服务类零
售额快速增长。

二是消费品零售运行平稳，乡村市场零售增长快于城镇。
1—8月份，社会消费品零售总额327569亿元，同比增长1.1%。扣
除汽车类商品后的消费品零售额增长 2.7%，增速与 1—7月份持
平，市场运行总体平稳。

乡村市场增长持续快于城镇。随着商贸流通体系不断完善，
农村消费市场环境持续优化，新零售渠道逐步向乡村下沉布局，农
村消费市场活力进一步增强。1—8月份，乡村消费品零售额43826
亿元，同比增长2.3%，乡村市场累计增速自去年8月份以来持续快
于城镇。据测算，包含镇区和乡村的县乡消费品零售额占社会消
费品零售总额的比重为39.0%，比上年同期提高0.3个百分点，消费
品市场城乡结构稳步优化。

三是部分以旧换新商品销售增长加快，基本生活类商品表现
较好。消费品以旧换新政策持续发力，推动相关商品零售扩容升
级。1—8月份，限额以上单位通讯器材类零售额同比增长16.3%，
增速比1—7月份加快1.2个百分点；文化办公用品类零售额增长
6.0%。从当月看，8月份限额以上单位通讯器材类零售额增长
27.3%，增速比7月份加快6.9个百分点；家用电器和音像器材类零
售额在去年较高基数的基础上增长2.3%；可穿戴智能设备、高能效
等级家电零售额延续快速增长态势。

基本生活类商品销售增势平稳。1—8月份，限额以上单位粮
油食品、饮料、烟酒类零售额同比分别增长 6.8%、5.5%和 12.4%。
从当月看，8月份限额以上单位饮料、烟酒类零售额分别增长4.9%
和12.5%，增速分别比7月份加快1.4个和6.5个百分点。

四是新业态新模式快速发展，网上零售增长较快。为满足居
民个性化、体验式消费需求，实体零售企业积极应用各类新技术拓
展销售场景渠道、创新优化消费体验，新业态发展活力彰显。1—8
月份，限额以上仓储会员店、无人值守商店零售额同比增速均超过
25%，均较1—7月份有所加快；购物中心零售额持续实现两位数增
长；集合店零售额连续四个月增长加快。

网上零售保持较快增长。1—8月份，网上商品和服务零售额
同比增长4.6%，其中网上服务零售额增长5.1%，增速高于服务零
售额0.2个百分点；网上商品零售额增长4.3%，增速高于商品零售
额3.3个百分点。即时零售凭借时效性强、品类丰富等优势，打通
线上线下消费场景，拓展数字消费渠道，今年以来保持较快增长。
1—8月份，即时零售交易额增速持续超过两位数，成为引领网上零
售增长的新引擎。

袁彦表示，今年以来，我国消费市场保持稳定运行、向新向优
发展态势。下阶段，要继续贯彻落实党中央、国务院决策部署，深
入实施提振消费专项行动，提升消费能力，增强消费意愿，进一步
完善促进消费制度机制，推动消费市场向好发展。 （宗 和）

金秋时节，湘江水静静流过广西
桂林市全州县大坪渡口。90多年前，
这里是中央红军抢渡湘江的重要
渡口。

1934年，为确保中共中央和中央
红军主力渡过湘江，粉碎敌人围歼红
军于湘江以东的企图，几万名红军将
士血染湘江两岸，这一战成为事关中
国革命生死存亡的重要历史事件。

2021年 4月，习近平总书记到广
西考察的第一站就来到位于全州县才
湾镇的红军长征湘江战役纪念园，殷
殷叮嘱：“赓续共产党人精神血脉”“在
实现第二个百年奋斗目标的新长征路
上，我们要抱定必胜信念，勇于战胜来
自国内外的各种重大风险挑战，朝着
实现中华民族伟大复兴的目标奋勇前
进”。

深入贯彻落实习近平总书记重要
指示精神，桂林不断挖掘保护湘江战
役红色资源，讲好长征故事，推进乡村
全面振兴，走好新时代的长征路。

红色基因代代相传——
走进位于红军长征湘江战役纪念

园内的红军长征湘江战役纪念馆，“十
万火急”“万万火急”的战时电报映入
眼帘，锈迹斑斑的武器装备静静陈
列。游客穿行其间，不时驻足端详。

中小学生研学团列队整齐，讲解员结
合展陈介绍那段红色历史。

展厅内，不时可见“红领巾讲解
员”。全州县文源小学学生蒋永祥是
其中之一。站在湘江战役示意图前，
他正向游客讲述红军抢渡湘江的故
事，“能把家乡的故事讲给大家听，我
特别自豪！”

2025年以来，当地创新打造“红
领巾讲解员”品牌，已培养优秀红领巾
讲解员100多名。

“园区通过纪念馆专题展览、红色
研学等形式，把战场遗址、历史文物和
革命故事串联起来，传承弘扬红色文
化。”全州红军长征湘江战役文化保护
传承中心主任周运良介绍，截至 2026
年 6 月，纪念园累计接待游客超过
1100万人次。

红色线路串联各地——
2025年 4月 27日，“桂林红色湘

江”红色旅游巴士启用，沿着当年红军
长征的足迹驶向桂北各地。

一条线路，串起一段历史。
依托红色旅游巴士的“全景式”游

览，在全州，游客可以走进红军长征湘
江战役纪念园、重走长征小道；在兴
安，瞻仰红军长征突破湘江烈士纪念
碑园；在灌阳，参观湘江战役新圩阻击

战酒海井红军纪念园；进入龙胜，可以
住侗家民宿、喝油茶、听琵琶歌……

一段历史，连接过去与未来。
步入龙胜各族自治县乐江镇江口

村，一座 38.8米高的侗族鼓楼静静伫
立。这座“红军鼓楼”由群众自发筹资
修建，纪念当年驻扎于此的红军。

鼓楼旁的山坡上，竖立着红色五
角星的小粮仓遗址记录下这段军民鱼
水情：当年，村里失火，红军战士们冒
险扑火、抢救粮仓。事后，村民想把粮
食送给红军，红军战士婉言谢绝：“就
让这些稻谷留作来年的种子吧。”乡亲
们感念至今。

漫步江口村，长征步道、红军鼓
楼、红色食堂彼此串联，侗家阿嫂端出
油茶、唱起琵琶歌，返乡青年经营民
宿，把红色研学和蜡染等传统技艺融
进住宿体验。龙胜各族自治县红色教
育讲师周恩平说：“过去的烽火遗址，
正变成今天可触摸、可体验的乡村生
活。”

2026年，这趟红色旅游巴士累计
运载游客已经超过15万人次。

特色产业旺了人气——
走进全州县才湾镇毛竹山村，葡

萄架连成一片。“脚山铺阻击战就发生
在我们村北边的脚山铺村，当年，红一

军团以有限的兵力顶住强敌进攻，为
中央红军突破湘江赢得了时间。”村干
部王军荣带着红色研学团队穿过葡萄
园、走进农家院，一边讲种葡萄的门
道，一边讲村庄与红军的故事，“红色
旅游将客人引进来，葡萄产业把客人
留下来。”

过去，村里葡萄品种少、销售渠道
单一。2022年引进阳光玫瑰等新品
种后，如今已有 10多个品种，田间安
装智慧农业设备，土壤温湿度拿起手
机就能看。一亩葡萄收入从几千元提
高到了上万元，村里年接待游客超过
30万人次。

沿湘桂古道向东走，行至全州县
两河镇鲁水村，一片桃林郁郁葱葱。
其中一个品种，当地人称作“突围桃”，
名字源自当年红军沿古道奔袭突围的
历史。如今，4000亩桃林年亩产可达
4000到6000斤，亩均毛利1.3万至1.5
万元，历史记忆“长进”产业枝头。鲁
水村党总支书记、村委会主任廖佳文
介绍：“到了收获季，不少游客到这里
体验摘桃，了解‘突围桃’背后的红色
历史。”

湘江奔流，昔日浴血奋战的红色
沃土，如今葡萄飘香、桃林成片、侗寨
焕新。 （人民日报）

本月，市场监管总局部署推进放心
消费单元和集聚区培育工作，在商场、
商业街区、线上平台、旅游景区等场景
推动经营主体夯实质量承诺、售后服务
与纠纷处置能力。这一举措表明，国内
消费提振正在走出依赖发券促销拉动
短期流量的模式，转向深耕经营环境、
培育消费信心的新阶段，这也为服务消
费提质扩容筑牢现实根基。

发放消费券是促消费的常见手
段，这种方式见效快，能够迅速聚拢人
气，拉动阶段性消费数据回暖。然而，
只靠补贴引流，虽然能在短期内促进
交易，却留不住长久的消费信任。消
费券更多解决的是价格端的问题，但
消费者的信心从来不是建立在某一次
的优惠活动上，而是通过稳定可靠的
购买体验慢慢积累起来的。当前，服

务消费在扩内需中的分量持续提升，
当发券促销所产生的短期刺激的实际
效应逐步减弱，把政策重心转移到消
费环境建设上来，正是激发服务消费
潜力的必然选择。

近年来，国家服务消费潜力不断
释放，推动文旅、家政、康养、健身等领
域扩容，各地也在积极打造夜间街区、
文旅打卡点，想方设法丰富消费供给、
创造新的消费场景。但供给增加不等
于需求自然释放，不少地方都有过这样
的经历：靠补贴、优惠把人流引进商圈，
虽然一时间人头攒动，可热度退去之后
市场很快就归于平淡，根源就在于只做
了“引流”，却没有管理好经营环节。

针对这一短板，国家政策把“优化
消费环境”作为服务消费提质的重要
抓手。2025 年 2 月，市场监管总局等

五部门印发的《优化消费环境三年行
动方案（2025—2027年）》明确提出“改
善服务消费品质”，要求“深入开展消
费领域‘信用+’工程，健全养老、家政、
旅游、购物等民生领域消费信用体
系”，并推行服务质量监测评价制度，
鼓励第三方平台完善消费者评价机
制。今年4月，商务部等九部门印发的

《服务消费提质惠民行动2026年工作
方案》进一步将“优化消费环境”列为
六大方向之一，围绕家政、养老、托育
等民生领域提出64条具体举措。这些
政策传递的信号是一致的：释放服务
消费潜力不能只靠“让利”，更要靠“放
心”，只有强化经营环境，让消费者“敢
消费”，其内在的消费需求才能真正转
化为现实购买力。这方面，已经有一
些地方走在了前面。比如海南把免税

购物、民宿酒店、网络外卖、医疗美容
等各类服务消费场景纳入放心消费范
围，上线“放心消费地图”小程序，同时
推广实体店无理由退货、先行赔付、线
上纠纷解决等机制，目前已建设放心
消费集聚区45个、放心消费单元16万
家，覆盖20多个行业。可见，扩大服务
消费并不是简单把业态建起来、把流
量引进来，更要建立起约束经营者、保
护消费者的制度链条，用制度和政策
为消费者的每一次选择托底。

发放消费券等促销让利手段固然
可以带来市场热度，却终究无法替代
消费环境的长效建设。从多部门出台
方案到各地积极探索实践，当越来越
多的商家把守信履约作为经营常态，
消费者才愿意主动为文旅、家政、养
老、托育等各类服务付费。说到底，稳
定可靠的消费环境和安心的履约保障
本身就是一种更深层次的“让利”，而
这种实实在在的消费安全感，正是服
务消费持续壮大、内需市场行稳致远
的坚实底气。

活力中国调研行·山东篇
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本报讯 记者从国家能源局获悉，8
月，全社会用电量再破万亿千瓦时，达到
10332亿千瓦时，同比增长1.7%；用电负
荷创历史新高、达到 15.6亿千瓦，较上
年最大负荷高4969万千瓦，共有7天超
过上年最大负荷。

中国电力企业联合会统计与数智
部主任助理吴立强分析，8月，制造业内

部延续“新升旧降”格局，高技术及装备
制造业用电量保持快速增长。“同时，消
费品制造业呈现基础消费稳的趋势，8
月，消费品制造业用电量同比增长
3.7%，对全社会用电量新增电量的贡献
率为12.4%，是制造业中除高技术及装
备制造业外的第二大正向拉动板块，显
著强于高载能整体。”吴立强说。（宗 文）

广西桂林着力走好新时代的长征路

讲好长征故事 加快老区发展

放心消费环境是更深层的“让利”

8月全社会用电量再破万亿千瓦时

消费品制造业为制造业第二大正向拉动板块

图为海辰储能山东长时储能一体化产业园内，储能系统产线正在出货。
受访者供图

一块小电池，正成为新能源产业的核心基石。近

日，记者跟随“活力中国调研行”主题采访活动走进山东

枣庄、菏泽两地看到，智能化车间内，动力电池解锁“智能

感知”新技能，长时储能电池实现连续放电4小时；产业

园区外，新能源电池上下游企业加速集聚，产业协同效

率持续提升。老牌工业大省山东正凭借一块小电池，在

新能源赛道上跑出高质量发展“加速度”。

快 讯

小电池小电池迸发大能量迸发大能量

聚链兴产 山东绘就动力电池发展新画卷

（详见A2版）

遗 失 声 明

中国酒杂志社不慎遗失相关证件，具体情况声明如下：

遗失中国酒杂志社期刊出版许可证（正副本）、中国酒杂志社

事业单位法人证书（正本）、广告经营许可证（正副本）、银行开户许

可证、银行U盾、中国酒杂志社钢印、中国酒杂志社CA数字证书。

自本声明发布之日起，以上遗失证件作废。

禁止任何单位、个人持上述证件私自开展出版、发行、印刷等

业务，因持上述证件所产生的任何业务、合同及相关行为等，均与

本单位无关，本单位不承担任何法律责任。

特此声明。

中国酒杂志社

2026年9月23日


