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前8个月高技术产业投资同比增长5.2%

本报讯 9月 15日，国新办举行新闻发布会，介绍 8月份国民经济运行情况。据介

绍，前8个月高技术产业投资同比增长5.2%，比1—7月份加快0.2个百分点，表明在政

策引导和市场需求的双重驱动下，各地在加快布局新兴产业和未来产业，投资向新赛道

集聚的趋势越来越明显。

（辛 文）

乡村是承载亿万农民安居乐业的家园，具有生产、生活、
生态、文化等多元价值。“县县通千兆、乡乡通 5G、村村通宽
带”，这是“十四五”时期我国数字乡村建设取得的成绩。当
网络铺向广袤乡村，接下来怎样发展，已有了更大的想象
空间。

近日，中央网信办、农业农村部、工业和信息化部联合印
发《数字乡村高质量发展行动计划（2026—2030年）》（以下
简称《行动计划》），围绕“十五五”数字乡村发展新要求，部署
了 5个方面 24项重点任务。其中，全国农村网络零售额从
2025年的 3万亿元提升到 2030年的 3.5万亿元，被写入 8项
主要发展指标。这 5000亿元的增量目标背后，数字消费正
成为撬动乡村振兴的关键支点。

《行动计划》的出台，建立在“十四五”时期数字乡村建设
的扎实基础之上。中央网信办有关负责人介绍，我国已实现

“县县通千兆、乡乡通5G、村村通宽带”，行政村5G通达率超
95%，农村互联网普及率提升至69.5%，城乡互联网普及率差
异较“十三五”末缩小8.3个百分点。农村电商等新业态蓬勃
发展，2025年农村网络零售额突破 3万亿元，较“十三五”末
增长 67.6%，农业数字化技术员、人工智能数据标注师等新
职业持续涌现，拓展农民就近就业新渠道。

在“扩大农村数字消费”的具体部署中，政策从多个维度
同时发力。《行动计划》提出，推进县域商业体系提质增效，发
展网订店取、生鲜直送、农资预订等便民服务。支持新能源
汽车、绿色智能家电下乡，鼓励企业研发符合农村生活需要
的智能软硬件产品。持续开展“数字消费助力乡村振兴”区
县行活动。健全县域数字消费维权机制，营造安全放心的农
村数字消费环境。

与此同时，《行动计划》还专门部署“推动农村电商提质增
效”工作。深入实施农村电商高质量发展工程，构建多层次农
村电商综合服务体系，培育多元化新型农村电商主体。深入
实施数商兴农，面向中西部地区开展“数商兴农”进地方活
动。推进“互联网+”农产品出村进城工程，促进农产品顺畅销
售。优化农村电商流通体系，推进县级物流配送中心、乡镇快
递网点数字化、智能化改造，在确保安全的前提下，按需有序
推广低空物流。加强村级寄递物流综合服务站点建设。

中国信息通信研究院产业与规划研究所所长徐志发表
示，《行动计划》承接《数字乡村发展战略纲要》部署，统筹推
进乡村产业数字化、乡村建设信息化、乡村治理智慧化，体现
了从“单点突破”到“一体发展”的政策逻辑升级，突出技术引
领，把人工智能摆在突出位置，围绕多个领域部署“人工智
能+”融合应用，并专项推动北斗导航、区块链、“低空经济+”
等新技术在农业农村领域应用。 （综 合）

金秋，山间的晨雾还未散尽，广东
韶关市仁化县红山镇新白村的高山茶
园里，茶农们腰挎竹篓，指尖轻掐嫩
芽。忙上一天，一人能挣100多元。

1934年深秋，也是一个清晨，村
民们早起采茶，发现大街小巷睡满了
红军，当时中央红军长征主力部队先
后经过粤北的南雄、仁化、乐昌等地，
接连突破国民党设置的封锁线。“那
年我母亲 13岁，红军路过新白村，和
衣露宿、买卖公平，秋毫无犯；老百姓
主动为红军烧茶做饭、照料伤员。”退
休的老支书李余清说。

2018年10月，习近平总书记在广
东考察时指出：“要坚持辩证思维，转
变观念，努力把短板变成‘潜力板’，充
分发挥粤东西北地区生态优势，不断
拓展发展空间、增强发展后劲。”2025
年 11 月，习近平总书记在广东考察
时叮嘱：“党和政府要继续加强对老
区的政策扶持，老区广大干部群众要
齐心协力、奋发图强。”

深入贯彻落实习近平总书记重
要指示精神，广东奋力破解城乡区域
发展不平衡难题。在学习运用“千万
工程”经验基础上，广东于 2022年底
启动“百县千镇万村高质量发展工

程”（以下简称“百千万工程”），努力
把短板变成“潜力板”。

茶旅融合，助力乡村全面振兴。
行走新白村，翠绿茶园从山顶铺

展到山脚，白墙黛瓦的民居点缀其
间，柏油路蜿蜒如墨色飘带。

“村里世代种植白毛茶，可是茶产
业一度成了村民的心病。”李余清说，

“茶青收购价有时每斤仅四五元，茶园
渐渐荒芜，村子也成了‘空心村’。”

2024 年，借着“百千万工程”的
东风，新白村与广东金砂茶园有限公
司合作建设金砂茶产业示范园，鼓励
村民改种金砂茶。

“新品种好不好管护、能不能卖
得好？”合作方案公布，村民将信将
疑，没人敢动。

“产业要‘突围’，就得有当年红
军长征那股劲！”新白村党支部书记
李日湘和党员带头试种，带着村两委
干部一家家上门做工作，并与公司协
调，为村民免费提供茶苗，派技术员
教技术，由公司统一收购茶青。两年
来 ，陆 续 有 480 多 亩 茶 园 改 种 金
砂茶。

“我们计划 3年内将金砂茶产业
示范园扩展至千亩规模，然后把茶叶

加工厂办起来。”李日湘介绍。
随着越来越多年轻人回村种茶，

村里顺势打造 3 条“红色研学+乡村
旅游”路线。如今，新白村集体经济
年收入从 9万元跃升至 40余万元。

科技赋能，小毛竹做成大产业。
仁化县奥达胶合板有限公司的

竹基新材料生产车间里，一块块竹木
板材排队走下生产线。“公路基建、集
装箱制造、新能源汽车部件……竹子
用途越来越广，价值翻了十倍、百
倍！”公司总经理潘金闪难掩兴奋。

仁化县拥有万亩竹海，过去却只
拿毛竹当柴烧、搭脚手架。如今，全
县走上“以竹代木、以竹代塑、以竹代
钢”的产业新路，将生态优势转变为
发展优势。

“昔日红军走过千难万险夺得胜
利，今天我们要在产业升级的道路上
闯关夺隘，让科技‘点竹成金’。”广
东省林业科学研究院研究员曹永建
带队进驻奥达公司，共建博士工作
站，研制出成套智能化加工设备。

通过“企业+合作社+基地+农
户”模式，2025年，仁化县 3.8万户竹
农户均增收 1.5万元，全县竹产业综
合产值达 15.89亿元，超 5000人进入

竹企就业。
扶持电商，特色水果富农增收。
行至韶关乐昌市境内，湘粤边界

大王山脚下，一座红军烈士纪念碑巍
然矗立。1934 年 11 月，红军冒雨翻
越大王山，战士们拄树枝、打火把，一
条“火龙”盘山而上。

昔日烽火隐入林海，如今的乐昌
市九峰镇，因地制宜闯市场、谋发展，
当地干部群众正闯出一条“翻山”路。

“九峰镇海拔高、昼夜温差大，种
出的黄金柰李口感清甜。”在九峰镇
小廊村，返乡青年黄棋峰正在直播，
这个柰李采摘季，他通过直播销售了
价值超 170万元的鲜果。

依托“百千万工程”，乐昌市组建
强镇富村公司，农民以土地入股、按
股分红；出台电商扶持政策，搭建产
销对接平台……如今，黄金柰李产区
已 覆 盖 乐 昌 8 个 镇 86 个 村 ，带 动
7000余户果农户均增收超 3万元。

“百千万工程”实施 3年多来，广
东 57个县（市）地区生产总值增速连
续两年跑赢全省平均水平，超六成县
（市）实现人口净流入，城乡居民收入
比由 2.41∶1缩小至 2.28∶1。

（人民日报）

“低价不等同于竞争力。”这句话正
成为当下中国消费市场的真实写照。
据北京市市场监管部门披露，今年以来
持续开展打击劣质低价专项行动，重点
覆盖新能源汽车、家电、儿童用品、电商
低价商品等领域，引导经营者从“价格
战”转向“质量战”。这一监管动向释放
出清晰明确的信号：靠“全网最低价”收
割流量的时代正在落幕，品质与信誉重
新成为消费市场竞争的核心筹码。

过去很长一段时间，消费市场盛行
一种“低价逻辑”，一些商家以“全网最低
价”“秒杀价”等话术吸引消费者眼球，背
后却隐藏着商品质量参差不齐、认证缺
失、售后无保障等隐患。这种模式短期
内确实能带来可观的流量和利润，但长
期来看，透支的是消费者的信任和整个
市场的健康发展。当“低价”成为唯一的

竞争手段时，企业被迫压缩生产成本，而
压缩成本最直接的方式，往往就是降低
产品质量。于是，劣质低价商品充斥市
场，形成“劣币驱逐良币”的恶性循环。
消费者看似少花了钱，实则承担了更高
的隐性成本——质量问题频发、售后服
务缺失、投诉维权无门。这种模式下，低
价不再是竞争力的体现，反而成为市场
失序的根源。

“低价逻辑”之所以长期存在，并非
偶然。平台流量分配机制偏好高点击、
高转化，低价商品天然更容易获得曝
光；在信息不对称的情况下，价格往往
是消费者选购商品的唯一考量；部分渠
道商也乐于用低价噱头吸引客流，把质
量风险转嫁给终端消费者。多重因素
叠加之下，低价被异化为竞争“捷径”，
产品质量反倒被挤到次要位置。监管

部门出手整治劣质低价行为，正是对畸
形“低价逻辑”的纠偏；而消费市场逻辑
的重构，则带来行业格局的重新洗牌。
专项治理之下，质量、安全、售后的权重
正在上升。与此同时，越来越多的企业
退出无休止的低价“内卷”，不再依靠降
价博取关注，而是把更多精力和成本投
入到产品中去，凭借过硬的产品品质赢
得市场认可。这本质上是市场回归商
业本源，倒逼行业完成的一次价值重
置。反观那些一味依赖低价引流，缺少
合格资质、无力承担售后责任的企业，
生存空间将进一步被压缩。

然而，也有人担心，强调质量会不
会抬高消费门槛？是否意味着平价好
物将从市场上消失？答案是否定的。
强调质量不等于抬高消费门槛，而是
要求商品无论价位高低都必须守住品

质和安全底线。价格仍然是消费决策
的重要变量，平价商品具有庞大的现
实需求，市场鼓励物美价廉，反对的是

“价低质劣”。一个健康的市场，应该
允许不同价位的商品存在，但前提是
每一件商品都要符合基本的安全与质
量标准，依靠品质和信誉构筑真正的
竞争壁垒。

摒弃唯低价论，是中国消费市场从
无序生长走向成熟理性的必由之路。
当流量红利见顶、监管持续趋严、消费
者愈发理性，企业若仍视低价为唯一竞
争力，终将难以为继，低价虽然可以产
生短期销量，却支撑不起企业的长远发
展，消费市场的长久生命力终究要建立
在品质与信誉之上，唯有告别低价“内
卷”，整个消费市场才能走向更加健康
可持续的未来。

开栏的话：
九月的荆楚大地，秋风送爽，稻浪翻金。记者随“活力中国调研行”湖北主题采访团深入武汉、鄂州、黄冈、孝感、荆门、襄阳、十堰等地，走进

实验室、产业园、智慧工厂、田间地头，用脚步丈量乡村活力，用笔触记录消费新景。

在武昌鱼小镇，看一条鱼如何游出生态养殖、精深加工、农文旅融合的全产业链；在蕲春，看一株艾草如何长成品牌价值超百亿元的产业集

群；在孝感，看一碗千年米酒如何通过5G智慧工厂和“米酿舍”新潮门店圈粉年轻人……这些鲜活的场景，正是乡村消费潜力释放的生动注脚。

乡村，不只是乡愁的归处，更是消费的新蓝海。我们期待通过采访解码中国经济稳中向好、动能充沛、活力奔涌的“发展密码”。

人力资源社会保障部等部门 9月 9
日向社会发布船舶岸基管理工程技术人
员、具身智能机器人应用技术员、运动数
据分析师等 11个新职业，社区工作者、
低空物流员、适老化改造设计师等23个
新工种，调整变更农产品经纪人等 6个
职业（工种）信息。

此次发布的新职业包含5个数字职
业、3个绿色职业。至此，我国发布的数字

职业、绿色职业分别达到113个、142个。
现代服务类职业方面，此次发布的

新职业新工种中，既有服务于企业发展
和产业升级的可持续发展规划师、机场
净空巡查员、智能体开发员等，也有回应
人民群众美好生活需要的制香香艺师、
智能家具装调工、鲜切花加工工等。

2019年以来，我国已累计发布 8批
121个新职业。 （新华社）

粤北老区奋进新时代新征程——

短板变成“潜力板”
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本报讯（记者 魏 静 □ 忽 艳）葫芦自古便是平安富足的美好象征。眼
下，江苏丰县赵庄村的葫芦种植大棚内，亚腰葫芦迎来成熟季，葫芦藤蔓繁茂、
支架规整，一只只形态饱满、色泽金黄的葫芦错落悬挂、缀满枝头，一派瓜果飘
香的丰收景象。

图为种植户在大棚内对葫芦进行管护。

资 讯

消费市场告别低价“内卷”迈向“质量时代”
11个新职业23个新工种发布

大棚葫芦喜丰收 福禄产业鼓腰包

文旅造势、空间盘活、产业托底

湖北多点激活乡村实体消费市场
（详见A2版）
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