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近日，《广东省林业局关于加快推
进我省沉香产业高质量发展的指导意
见》（以下简称《指导意见》）正式印发，
提出全省将以茂名、东莞、惠州、江门
等主产区为核心，围绕苗木生产供应、
标准化种植、经营主体培育、精深加
工、科技金融、品牌建设、三产融合七
大维度系统布局，到 2030 年，全省沉
香人工林种植总面积达 70万亩，全产
业链产值突破 1000亿元。

沉香是广东特色优势林业资源，
兼具生态、经济、文化和药用等多重
价值，是南药核心品种、岭南文化重
要载体。目前，广东省奇楠沉香种植
面积达 30 万亩、白木香 20 万亩，总规
模已达 50 万亩。全国沉香去年新增
种植面积约 10 万亩，其中广东约 6

万亩。
在区域布局上，茂名电白区是全

国规模最大的沉香种植、加工与交易
集散地，集聚沉香相关企业 4000 多
家，带动就业约 10 万人；东莞莞香拥
有千年种植历史，莞香文化已然成为
岭南文化亮眼名片；惠州惠东拥有特
色鲜明的绿棋楠种质资源，江门、潮
州等地沉香产业也已初具规模。

《指导意见》聚焦沉香良种使用、
标准构建、种植提质、加工升级、品牌
培育、文旅融合等关键环节，部署七项
重点工作。种苗端持续开展全省沉香
种质资源调查收集，加强国家和省级
沉香种质资源库建设管理，建立完善
种苗溯源体系，严厉打击生产销售假
冒伪劣种苗违法行为。种植端支持各

地立足资源禀赋，打造全国沉香产业
核心区、研发中心和交易中心，制定

《广东沉香标准化种植技术规程》，鼓
励发展林下种植、立体栽培。

《指导意见》提出经营主体端支持
龙头企业、农民专业合作社、家庭林场
等新型经营主体规模化流转集体林地
发展沉香种植，力争到 2030年培育沉
香种植规模 500亩以上的经营主体达
200 家以上，构建“企业+合作社+农
户”利益联结机制，推广高效人工结香
技术，力争单株结香产量提升 1 至 2
倍，每年为经营主体培训 1 万人次以
上。加工端支持重点企业引进国内外
先进加工设备和技术，鼓励开发沉香
饮片、中成药、精油等高附加值产品，
推动加工企业建设数字化生产线、智

能工厂。
《指导意见》明确科技金融端支

持构建完善沉香标准体系，加快制定
种质、种苗、结香、加工、质量分级、溯
源等全产业链标准，支持以国有企业
或龙头企业领办申报沉香进出口业
务和建设交易市场，组建广东沉香产
业技术创新联盟，鼓励职业院校开设
沉香相关专业，创新推出种苗贷、种
植贷，开展沉香种植保险、价格保险。

《指导意见》明确，到 2030 年，广
东省沉香人工林种植总面积达到 70
万亩，每年采收 10 万亩左右，年产沉
香量 1.5万吨，沉香全产业链产值达到
1000亿元以上。其中，沉香种苗、种植
和采收等一产占 50%，中药、保健品、
日化、工艺品加工和精加工等二产占
30%，贸易、保健、服务、文化等三产占
20%。积极打造“粤林山珍”公用品牌
沉香系列特色品牌，推动搭建广东沉
香国际贸易平台。

（宗 文）

一缕穿越千年的东方香气，正悄
然掀起一场全球消费热潮。从俄罗斯
游客为寻一款马年生肖香走进中国小
店，到广州工厂里昼夜不停发往沙特
的香水货柜；从年轻人重新点燃一支
线香找寻内心宁静，到AI技术为每个
人定制独一无二的“专属气味”……一
股名为“中式香氛”的热潮，正以前所
未有的速度，涌向更广阔的全球市场。

出口数据亮眼
“中式香氛”加速“圈粉”全球

海关总署最新统计显示，今年上
半年，我国香水及花露水出口额达
25.02 亿元，同比增长 31.05%。其中，
仅广州花都一地，前 7月监管出口香水
货值就达 3.9 亿元，产品远销沙特、巴
西等49个国家和地区。

工厂一线的节奏更为紧张。广州
市雪蕾化妆品有限公司物流经理翁进
合告诉记者，旺季从九十月份开始，

“货柜都是在外面排队等着，一天出 32
条柜是最多的”，一批发往沙特的订单
就有49000瓶香水。

广州卓芬化妆品有限公司副总经
理陈志辉也感受到，茶香、檀香、桂花
香等中国香元素越来越受海外客户欢
迎。截至 7 月底，该公司出口香水约
350万瓶，出口额超 7000万元，同比增
长12.5%。

香水出口势头强劲，中式线香在
海外的表现同样亮眼。在福建厦门，
一家企业日均生产 15吨线香，订单已
排 至 十 月 ，欧 美 市 场 更 是 实 现 了
40%—50%的爆发式增长。

淘宝出海商家运营中心负责人依
珊补充了一组平台信号，香包、香囊环
比增长近 20%，香托、香盘、香座等商
品同比增长接近 30%，一大批新兴品
牌在海外成交实现翻倍增长。一个香
托、一个香囊，承载的仪式感成为海外
消费者眼中全新的东方生活方式。

从产品到品牌
东方美学成为核心竞争力

数据背后，是中国香水产业从“产
品输出”向“品牌输出”“文化输出”的
跨越。

中国香料香精化妆品工业协会理
事长颜江瑛表示，中国香水出海热潮
背后，是三股力量的交汇：“一是文化
自觉正转化为产业自觉，品牌相信自
己的嗅觉审美值得被世界感知；二是
我国正从香水‘生产大国’向‘创新强
国’跨越；三是桂花、茶、沉香等东方香
调为全球消费者提供了一个全新的嗅
觉维度。”

2025年，Melt Season、竹浮 ZHUFU
等 20余个中国品牌首次集中亮相“巴
黎—上海香水展”，展会现场氛围热
烈，桂花、普洱、沉香等独具中式意境
的香气，吸引了大量海外观众和时尚
买手驻足体验。海外消费者对中国香
水的认知，从惊讶于“中国也有自己的
香水品牌吗”，到开始期待中国品牌差
异化的原创内容和审美体验。

依托差异化优势，国内头部香水品
牌纷纷推进全球化布局。主打东方文
化叙事的高端香氛品牌观夏，选择从亚
洲市场开启全球化探索；主打“禅酷”风
格的高浓度香水品牌闻献，自创立之初
就对标国际行业标准布局发展；主打沙
龙香水的Melt Season则对标国际一线
品牌的售价与成本结构开展运营。

技术创新也为这场出海潮增添了
新动能。从先秦香囊到宋代香道，中
国用香史逾千年。如今，AI 正让古老
行业焕发新机。在广州的香氛博物
馆，游客通过一张“闻香卡”与近 300种
香型互动，系统基于个人偏好算法，几
分钟内便能生成一瓶专属定制的香
水。这种“先体验，后智造”的模式，彻
底颠覆了传统香水“千人一香”的工业
逻辑。AI 调香不仅是技术上的创新，
更是文化传播的新方式。据了解，开
馆一年多来，这里已成为中外游客了
解中国香文化的热门打卡地，高峰期
时单日外籍游客占比高达50%。

挑战与破局
从“被看见”到“被选择”的长跑

德勤咨询报告预计，中国香水香

氛市场未来五年增速达 8%，远高于全
球市场平均增速，2028 年中国香水香
氛市场规模预计突破 360亿元。一组
对比尤为直观，内销“360亿蓝海”与出
口“半年 25亿、增速 31%”双轮驱动，说
明中式香已不仅是文化符号，更是兼
具复购与溢价空间的消费新品类。

不过，从“被看见”到“被选择”，东
方香韵的全球化之路，仍是一场考验
企业耐心与产业定力的长跑。

业内人士认为，中国香水出海面
临的第一道门槛是产业链上游存在短
板。目前，国内高端天然香料高度依
赖进口，自主可控的优质香材供给体
系尚未完善。同时，我国专业调香师
培养体系尚不完善，高端创作人才缺
口明显。原料与人才的双重短板，导
致行业难以形成独立成熟的东方嗅觉
审美体系。文化差异是中国香水出海
面临的第二道门槛。当前，多数国产
香水的东方文化表达，仅停留在桂花、
竹、茶香等表层符号堆砌上，缺乏深层
次、差异化的文化内核解读，导致“东
方美学”逐渐沦为同质化营销模板，难
以塑造品牌专属的差异化记忆点与持
久品牌竞争力。更为关键的是，中外
嗅觉审美差异形成的“气味翻译断
层”，进一步加大了中国香水出海的难
度。渠道与合规则是硬性关卡，国际
巨头垄断了欧美高端百货核心渠道，
跨境电商平台低价白牌泛滥，固化了

“中国香水=平价平替”的刻板印象。
面对挑战，行业破局路径正逐渐

清晰。产品技术与品质，是香水品牌
的核心竞争力。“没有技术支撑的文化
叙事是无源之水。我国香水产业正处
于从流量驱动转向科技驱动、从价格
竞争迈向价值竞争的关键节点。”颜江
瑛提到，品牌竞争的终极战场是消费
者心智认知。中国香水产业的全球
化，不只是产品出海，更是话语权出
海，行业需从国际规则的参与者升级
为行业标准的共建者。

（综 合）

“荷风送香气，竹露滴清响。”千年前孟浩然笔下的荷香，不事
张扬，随晚风漫入庭院，抚慰人心。电影《闻香识女人》里，失明的
中校仅凭一缕气息，就能捕捉陌生人的性情与心事。香气从来不
是简单的鼻腔感受，它缠绕记忆，勾连情绪，照见人的内心。

翻看近日出炉的《2026中国嗅觉生态白皮书》（以下简称“白
皮书”）会发现，读懂当下的消费社会，或许可以从一缕香气入
手。香水香氛不再只是少数人的奢侈品，正一步步走进普通人的
日常生活。这绝不只是一个美妆细分赛道的热闹，背后更藏着一
代人消费观念的重大转向：大众消费正在慢慢挣脱“囤积物品、追
逐符号”的旧逻辑，转向向内观照、经营自我的新阶段。

早些年，香水更像一张社交名片。就像电影《堕落天使》里那
句感慨：“虽然我很熟悉这种香水，可是我怎么也不习惯从别的女
人身上闻到。”彼时香气的意义，更多是做给旁人看的标签。人们
买下一瓶大牌香水，看重的是瓶身的 logo、社交场合的辨识度。
消费的终点停留在那个精致的玻璃瓶上，买的是物件，追逐的是
向外展示的身份符号。香气服务别人的目光，而非安顿自己的内
心。

如今的情况已经大不一样。白皮书调研数据显示，香水依旧
活跃在社交聚会、外出通勤这些公开场景，但居家独处、睡前放
松、车内解压，已经成为香氛使用的高频场景。香水多用于对外
表达，香氛则关照私人生活。香气不再只为被旁人嗅闻，更多用
来安抚情绪，梳理生活节奏。正如那句写兰的古句，“着意闻时不
肯香，香在无心处”，最动人的芬芳，往往不在人前刻意展露，而藏
在独处的松弛时刻。

白皮书把国内香氛消费者分成五类：品质经典派、高阶品鉴
派、情绪体验派、理性实用派、新锐探索派。年龄、收入、喜好各有
差异，但有一个共通的变化：多数人家里不会只有一款香。上班
通勤选一款得体克制，居家休憩偏爱柔和松弛，睡前又会换上沉
静的味道。人们不再盲目追捧网上爆火的香型，而是学着为自己
不同的生活状态，匹配对应的气味。

说到底，大家花钱买的，早已不只是一瓶香水，而是忙碌一天
回到家的情绪缓冲，是睡前片刻的仪式感，是属于自己的一方精
神小天地。商品只是载体，人的感受才是消费真正的核心。

嗅觉本身的生理特质，也为这股消费潮流埋下伏笔。气味信
号绕开大脑理性筛查，直接抵达掌管情绪和记忆的脑区。对比被
算法不断轰炸的短视频、信息流，香气是一种安静、低打扰的感知
通道。

谈论情绪消费，很多人习惯性贴上“年轻人跟风悦己”的标
签，把它归为一阵转瞬即逝的热潮。可放在现实里看，嗅觉经济
的兴起，是当代人精神处境的真实投射。日常工作生活里，很多
细碎的疲惫、说不出口的情绪，很难用语言完整讲清楚。香气虽
不能替代专业心理诊疗，却给普通人提供了一个低成本的情绪出
口。在奔波劳碌的缝隙，借一缕香，给自己留一段可以喘口气的
时间。

但向内的情绪消费，不等于放任感性冲动，更不等于为营销
炮制的“情绪溢价”买单。市场里，理性的声音始终存在。理性实
用派会反复权衡性价比，不为故事盲目买单；品质经典派偏爱经过时间检验的产品，
对昙花一现的流量噱头保持距离。

行业层面也在告别过去靠爆款、靠话题一夜爆红的玩法。脑电波、近红外光谱等科
学手段被引入香氛研发，把“感觉放松”这种主观感受转化为可观测的实验数据。行业
竞争慢慢从比拼营销话术、包装颜值，转向原料、调香、合规、感官验证这些底层硬实
力。感性的情绪诉求搭配理性的科学验证，才构成当下嗅觉市场的完整面貌。

古时文人常常深夜焚香，“宝熏清夜起氤氲，寂寂中庭伴月痕”，一炉香，便是古
人自我安放的方式。放到今天，品牌的角色也随之改变，不再仅仅是产品生产者，更
要做“感官关系的运营者”。产品线跳出单瓶香水，延伸到香氛洗护、固体香膏、车载
香氛、中式线香，搭建完整的气味生活系统。渠道也不再单纯承担卖货功能，线上完
成认知种草，线下门店负责试香，主题快闪实现情绪共鸣，线上线下分工配合。不少
本土品牌深挖茶香、沉香等东方香材，把传统文化转化为现代人能够共情的气味体
验，走出独属于自己的路径。

嗅觉的边界还在不断向外拓展。结合文旅产业，香气成为一座城市留给游客的
记忆锚点；对接银发康养，香气作为养老场景的感知辅助；联动二次元 IP，让角色人
格拥有可以随身携带的气味载体。气味正在跳出美妆品类的边界，慢慢变成跨场景
的情感基础设施。这也给整个消费行业带来启示：未来市场的增量，不全靠企业源
源不断制造新商品，更来自深挖人与自我、人与生活之间的内在联结。

回望消费的演进，物质匮乏的时候，消费首要解决生存温饱；物质富足之后，很
多人热衷于追逐符号标签；走到今天，越来越多的消费开始看向人的内心。这并不
是鼓吹无节制消费，恰恰相反，它代表一种清醒的分辨：什么是我需要拥有的物品，
什么是我想要过的生活状态。

汪曾祺写栀子花，“我就是要这样香，香得痛痛快快”。人的内心亦是如此，既渴
望对外被看见，也需要向内被温柔安放。一缕香气体量微小，却折射出时代消费的
变迁。

真正有长久生命力的消费，从来不是无止境囤积物件，而是借由外物关照情绪，
丰盈内心。对企业来说，不能一味追逐流量爆品，要读懂消费者从“占有”走向“经营
自我”的底层需求，兼顾感性体验与客观价值；对普通消费者而言，接纳情绪消费的
同时，也要保持一份清醒，分清真实内心所需和营销编织出来的幻想。

当越来越多消费开始服务人的内在感受，一个更加成熟、多元的消费社会，正缓
缓走来。

缩短沉香结香周期，促进两岸文化深
度融合，提升藏香产品质量水平……在福
建省泉州市永春县，一家“国字号”检测机
构正以标准为纽带，串联起海峡两岸香产
业融合发展。

作为全国唯一建成投用的国家级燃香
产品质检机构，国家燃香类产品质量监督
检验中心（福建）（以下简称“国家香检中
心”）自 2018 年获批设立以来，依托国家级
平台优势，在打通两岸香品贸易标准壁垒、
攻克沉香种植技术难题、深耕东西产业协
作等方面取得积极成效，以标准化力量助
推传统香产业“破圈”升级。

永春县制香产业集聚度高，但本地中
小微企业多依赖传统经验生产，缺乏标准
化技术支撑，国家香检中心以专业检测、标
准研发、技术帮扶精准赋能企业发展。

“以往调香主要依靠经验，如今送检即
可完成产品质量安全监控，风险隐患一目
了然。”当地老牌香企负责人表示。近年
来，国家香检中心常态化向企业提供技术
咨询、质量核验服务，改变了企业“经验试
错”的生产方式。依托 200余台套专业检测

设备，国家香检中心燃香领域检测参数覆
盖率达 98.3%。2025年，国家香检中心还牵
头制定强制性国家标准《燃香类产品安全
通用技术条件》，统一全国燃香产品有害物
质限量标准，筑牢行业质量监管底线。据
悉，国家香检中心累计实施科技项目 38项、
发表论文 60 余篇，编制香产品出口风险研
判蓝皮书，助力企业破除国际贸易技术壁
垒、拓宽海外市场。

两岸香文化同根同源，但检测标准长期
存在差异，成为香品双向贸易的主要堵点。

“我们在大陆生产的香的检测报告符
合国家标准要求，但是销售到台湾，却检测
出多环芳烃含量不合格。”此前，有台资企
业遭遇行业共性难题。为此，国家香检中
心联合台湾 SGS 机构开展技术比对，系统
梳理 3项台湾香产业标准，完成大量数据磨

合和验证。2024年 7月，两岸燃香领域首个
共通的省级地方标准《海峡两岸共通 香产
品燃烧后多环芳烃含量要求》发布，同年 10
月正式实施。

国家香检中心同步组建包括 8 名台湾
专家在内的两岸标准化专家库，落地全国
首个“两岸燃香检测与文化（表演）标准共
通”试点项目。从标准互认到技术共研，产
学研协同创新同步提速。国家香检中心联
合台湾沉香学会研发的人工快速催香技
术，2025年 10月通过省级专家验收，将传统
10 至 20 年的沉香结香周期压缩至 1.5 至 2
年，获 3 项国家专利，目前已在 3 家永春企
业落地应用，有效缓解高端沉香原料长期
以来进口的困境。

同样的技术能力，也被输送到了三千
公里外的西藏高原。拉萨、昌都等地分布

着大量藏香生产企业，但由于长期缺乏统
一的产品质量标准，产业流通与品牌建设
受到制约。

2021年以来，国家香检中心先后派出5批
16人次技术骨干入藏帮扶，深入企业采样调
研、优化生产工艺、搭建质量管控体系，参与
研制藏香产业首部国家标准《藏香》（GB/T
43430-2023）。2024年 3月，国家香检中心在
昌都挂牌成立直属业务中心，为藏东南地区
香产品检测提供专业化技术支撑。

截至目前，国家香检中心累计推动研
制各级标准 36 项，其中两岸共通标准 10
项。下一步，国家香检中心将持续拓展两
岸标准共通覆盖领域，扩容提升昌都业务
中心服务能级，以标准为桥、以技术为翼，
持续赋能两岸香产业融合与东西协作深
化。 （泉州网）

据安徽省亳州市人社局消息，亳州
市申报的“制香香艺师”成为人社部公
布的 12个新职业之一。这意味着，这门
以天然香材为原料、融古法技艺与艺术
传播于一体的古老手艺，正式获得国家

“身份认证”。
据人社部发布的公示信息，制香香艺

师是指以天然香材为原料，通过原料甄
选、炮制、合方、成型、窖藏等技艺，制作香
制品，并进行香艺艺术实践与传播工作的
专业人员。

亳州作为华佗故里，近年来在“中医
药+香疗”领域率先布局。今年6月，首期

“中医药香疗师”培训在亳州华祖庵开
班。一批年轻创业者立足药都资源优势，
将中药材与天然香料融合，开发合香珠等
文创产品，让千年药香通过一颗颗“小珠
子”串起新赛道。随着“制香香艺师”正式
入编国家职业大典，这门手艺也将迎来职
业化发展的全新阶段。

下一步，人社部门将开发制定“制香
香艺师”相应的国家职业标准，为职业教
育和人才评价提供指导。（亳州新闻网）

东方香气飘向世界

“中式香氛”出海驶入快车道

图为消费者在香氛店内选购产品。 闫 利 摄
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以“标准共通”助推香产业“破圈”升级
国家香检中心累计推动研制各级标准36项

亳州市劳动人事争议仲裁委员会公告
亳州市谯城区卡福名门有限公司：本委受理
孙彦涛诉你单位劳动争议案(皖毫劳人仲案
[2026]361 号)，因与你单位无法联系，根据

《劳动人事争议仲裁办案规则》第二十条的
规定，向你单位公告送达应诉通知书、举证
通知书、开庭通知书及申请书副本。自公告
之日起经过三十日即视为送达，提出答辩和
举证的期限为公告期满的十日内。该案定
于2026年11月19日上午8点40分在亳州市
谯城区希夷大道 350 号亳州市劳动人事争
议仲裁委员会仲裁庭(亳州市人力资源和社
会保障局1002室)开庭。无正当理由不到庭
的，本委依法缺席裁决。特此公告。

2026年9月3日
工伤认定结论送达公告

大连鑫晟船舶工程有限公司：本局于 2026
年 04 月 28 日受理雇春宝（身份证号码：
210703198904277030）的工伤认定申请，于
2026年 09月 10日作出工伤认定决定书，并
向你单位住所：辽宁省庄河市桂云花乡桂云
花村任屯直接送达《工伤认定决定书》（辽
0212工认〔2026〕383号），因与你单位无法联
系，邮寄送达到你单位注册地址亦被退回，
现本局公告送达，请在 60 日内前往大连市
旅顺口区新城大街 9 号四楼社会保障科领
取《工伤认定决定书》，联系电话：0411-
81616282，逾期视为送达。

大连市旅顺口区人力资源和社会保障局
2026年9月16日

宜宾仲裁委员会公告
昆明丘坦勉科技有限公司：宜宾仲裁委员会
（以下简称本会）受理申请人王春柳与你公
司之间的合同纠纷一案，案号为〔2026〕宜仲
案字第 729号，因通过其他方式无法向你方
送达仲裁文书，现依法向你方公告送达应裁
通知书、举证通知书、仲裁规则、仲裁员名
册、仲裁员选（指）定书、送达地址确认书、开
庭通知书等仲裁文书及申请人提交的仲裁
申请书（副本）和证据材料，你方应自公告之
日起 30 日内到本会领取以上资料，逾期即
视为送达。你方应于公告送达后 10日内提
交答辩书、证据材料和仲裁员选（指）定书，
未提交的不影响本案仲裁程序的进行，本会
将指定仲裁员于2026年10月22日9时30分
在本会（庭审室）开庭审理本案，如你方未到
庭，本会将依法缺席审理并裁决。本会地
址：四川省宜宾市叙州区南岸街道酒都剧场
11号门4楼；电话0831-3622612。

宜宾仲裁委员会
2026年9月16日
公告

福州市仓山区红蜻蜓康宁幼儿园：本委受理
黄玲与你单位因劳动争议一案，现依法向你
单位公告送达仲裁申请书副本及开庭通知，
自公告之日起经过 30日即视为送达。你单
位应在公告送达期满后十日内向本委提交
答辩书和有关证据，不按时提交答辩书或不
提交答辩书，不影响仲裁程序的进行。本委
将于答辩期满后的次日上午 9 时在本委仲
裁庭公开开庭审理本案。仲裁委地址:仓山
区下渡街道江边洲路 1 号美墩苑 3 号楼一
层，电话:83803272。

福州市仓山区劳动人事争议仲裁委员会
作废公告

2026年5月10日，洛阳市中级人民法院裁定
受理洛阳圆聚商贸有限公司破产清算案，并
指定由洛阳高新技术产业开发区人民法院
审理。2026年 6月 8日，洛阳高新技术产业
开发区人民法院指定河南德金律师事务所
担任管理人。根据《中华人民共和国企业破
产法》，洛阳圆聚商贸有限公司及其负责人
应当把公司全部印章、营业执照移交管理
人，但该公司至今未移交，故管理人声明该
公司全部印章及营业执照正副本作废。

洛阳圆聚商贸有限公司管理人
2026年9月14日

作废公告
2026年7月27日，河南省郑州市中级人民法
院裁定受理河南集韵信息科技有限公司破
产清算案，并指定由河南自由贸易试验区郑
州片区人民法院审理。2026年 8月 4日，河
南自由贸易试验区郑州片区人民法院指定
河南德金律师事务所担任管理人。根据《中
华人民共和国企业破产法》，河南集韵信息
科技有限公司及其负责人应当把公司全部
印章、营业执照移交管理人，但该公司至今
未移交，故管理人声明该公司全部印章及营
业执照正副本作废。

河南集韵信息科技有限公司管理人
2026年9月14日

作废公告
2026年 5月 7日，洛阳市中级人民法院裁定
受理河南洛水印象实业发展有限公司破产
清算案，并指定由河南省洛宁县人民法院审
理。2026年7月20日，河南省洛宁县人民法
院指定河南德金律师事务所担任管理人。
根据《中华人民共和国企业破产法》，河南洛
水印象实业发展有限公司及其负责人应当
把公司全部印章、营业执照移交管理人，但
该公司至今未移交，故管理人声明该公司全
部印章及营业执照正副本作废。

河南洛水印象实业发展有限公司管理人
2026年9月14日

作废公告
2026年6月22日，新乡市中级人民法院裁定
受理新乡市太平洋装饰装修有限公司破产
清算案，并指定由新乡市封丘县人民法院审
理。2026年7月28日，新乡市封丘县人民法
院指定河南德金律师事务所担任管理人。
根据《中华人民共和国企业破产法》，新乡市
太平洋装饰装修有限公司及其负责人应当
把公司全部印章、营业执照移交管理人，但
该公司至今未移交，故管理人声明该公司全
部印章及营业执照正副本作废。

新乡市太平洋装饰装修有限公司管理人
2026年9月14日

寻人启事
李代乔（男），失联多年未有联系，请见报后
速 与 您 母 亲 董 惠 霞（ 身 份 证 号 ：
120106196508306544）联 系 ，联 系 电 话 ：
13389979929。

吊销转注销公告
北京旭之风服装服饰有限公司，统一社会信
用代码：91110106MA0328EE6Y，经股东会
决议，拟向公司登记机关申请吊销转注销登
记，清算组负责人：吴海旭，清算组成员：吴
海旭。请债权人自本公告见报之日起 45日
内到本公司申报债权。特此公告。

注销公告
虎林市中心区幼儿园（统一社会信用代码：
52230381MJ0A39384K）经研究决议，拟向民
办非企业单位登记机关申请注销登记，现已
成立资产清算小组。请各相关债权、债务人
自本公告见报之日起 45日内向本清算组申
报债权债务，逾期视为放弃。特此公告！

虎林市中心区幼儿园
2026年9月16日

遗失声明：江山市天云参茸商行（统一社会
信用代码:91330881MA2DGXU51P）遗失财
务章一枚，声明作废。
遗失声明：太原市广明二手汽车销售有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91140121MA0LX8X75R）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：河南小陀螺文化传媒有限公司
( 统 一 社 会 信 用 代 码:
91410108MA9KUKHF0H）遗失公章、财务
章、法人章各一枚，声明作废。
遗失声明：宝清县好想还来零食超市(个体
工 商 户)，统 一 社 会 信 用 代 码:
92230523MAEU7J2M2D，遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：九江市家诚装饰设计工程有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91360406065397344Q）遗失法人章（林德建）
一枚，无编码，声明作废。
遗失声明：天津市宝坻区林达餐饮店（统一
社会信用代码:92120224MA074NGY88）遗
失财务专用章、法人章（贾伟）各一枚，声明
作废。
遗失声明：大秦建设集团有限公司莎车县分
公司遗失财务章，编码：6531250031638，声
明作废。
遗失声明：衡阳奕旺劳务有限公司（统一社
会信用代码：91430400MACUFWPT1H）遗
失公章一枚，声明作废。
遗失声明：大连丛林娱乐餐饮有限公司遗失
公章，编码:210202001119417，声明作废。
遗失声明：天津市武清区华冠地毯有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120222MAECFC26XP）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：北京吉姆沃克商贸有限公司（统
一社会信用代码:911101080536414933）遗失
营业执照正本，声明作废。
遗失声明：娄底市娄星区七棠文化传媒有限
公司遗失公章，编码:43130210056532，声明
作废。
遗失声明：天津洪师傅网络信息技术有限公
司，遗失公章（1201110193371）一枚，特此声
明作废。
作废声明：北京百路居餐饮服务有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110229MA019YKU2U）作废公章一枚，特
此声明。
遗失声明：鄂尔多斯市一清建筑劳务有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91150622MAKM812U8X）遗失公章、财务
章、合同章、法人章（赵一清）各一枚，声明作
废。
遗失声明：华东航空（天津）有限责任公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
9112010468470143XU）遗失公章、财务专用
章、法人章（赵凤丽）各一枚，声明作废。
遗失声明：山西美轩尚品餐饮服务有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91141125MAD6MGJ6X3） 遗 失 公 章:
1411253015666、财务章:1411253015667、法
人章（王斌）:1411253017821，声明作废。
遗失声明：山西康雅餐饮管理有限公司（统
一社会信用代码:91141125MAEEGCL76F）
遗失财务章:1411253022081、法人章（王斌）:
1411253022082，声明作废。
遗失声明：天津润德船务有限公司（统一社
会信用代码：911201107736225657）遗失公
章、财务专用章各一枚，声明作废。
遗失声明：吉林省群峰建筑劳务有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91220700MADWH2PN54）遗 失 财 务 章 ：
2207994686626，声明作废。
遗失声明：新化县祥丰惠民贸易有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91431322MA4LG4669Y）遗失公章，编号：
4313000116052，声明作废。
遗失声明：麦积区鑫喜珠宝首饰店（个体工
商户）遗失公章，编码:6205030043753，声明
作废。
遗失声明：海口神维环境服务有限公司澄迈
分 公 司 工 会 委 员 会（统 一 社 会 信 用 码:
81469023MC6984825F）遗失法人章（陈静）
一枚，声明作废。
遗失声明：河源市宸瑞农场有限公司（统一
社会信用代码：91441602MAE7476LX5）,遗
失公章：4416020135702;法人章（罗玉生）：
4416020114505，现声明作废。
作废声明：北京启捷通服科技有限公司（统
一社会信用代码：91110111MA01L1C52Q）
作废财务专用章一枚，特此声明。
遗失声明：麦盖提县刀郎生产力促进中心有
限公司遗失公章，编码:6531270001780，声明
作废。
遗失声明：北票市俊生畜牧养殖有限公司遗
失公章，编码:211381000036284，声明作废。
遗失声明：甘肃铭浩兴建筑工程有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91620105MACW1P1AXY）遗失公章，财务
章，法人章（李娟）各一枚，不慎丢失，声明作
废。
遗失声明：甘肃北方力天电子科技有限公司
（统一社会信用代码：91620102670835357L）
遗失在交通银行股份有限公司兰州广场东
口支行预留公章，财务章，法人章（袁宝银）
各一枚，声明作废。
遗失声明：嵊州市凌晨服饰有限公司遗失公
章，编码:33068310016191，声明作废。
遗失声明：嵊州市越享健身服务有限公司遗
失公章，编码:33068310025527，声明作废。
遗失声明：婺源县个体私营经济协会遗失公
章，印章编码：3611000020071，声明作废。
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