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前8月我国外贸同比增长17.6%

在全球化与本土化交织的时代，旅
游早已超越单纯的观光行为，成为文化
交流与文明互鉴的重要载体。文化和旅
游部发布的《2025年文化和旅游发展统
计公报》显示，去年全国A级景区接待游
客75.1亿人次，入境游客达1.55亿人次，
同比增长17.1%，其中外国游客3517万人
次，增幅达30.6%。在出入境双向旅游持
续升温的背景下，国内 A 级景区早已不
只是山水观光的打卡地，更是对外展示
本土文化、开展人文交流的重要窗口。

A 级景区何以吸引远道而来的海
内外游客？答案就藏在山水背后鲜活
厚重的文化脉络之中。风景只是底
色，文化才是内核，但文化传播不能仅
靠抽象的概念，更需要具象的载体，A
级景区恰恰提供了一个让文化“活起
来”的场景。当非遗展演走进景区、民
俗体验嵌入游览线路，厚重的本土文
化不再局限于博物馆的展柜，而变成
游客看得见、摸得到、可参与的鲜活体

验，相较于书本上的文字介绍，行走式
的沉浸感受更有温度，也更具有跨文
化传播的感染力。一个个 A 级景区犹
如一个个文化窗口，共同拼出真实立
体的中国图景，成为海外游客认识中
国、了解中国最直观的载体。

然而，窗口能否真正发挥作用，不
只取决于景色有多么秀丽、文化有多
么厚重，更要看服务底色是否牢靠。
近年来，国内部分 A 级景区暴露出来
的收费乱象、服务短板，一定程度上消
解了文化传播的价值。有的景区出现

“套娃式收费”，门票之外层层叠加观
光车、电瓶车费用，饱受游客诟病；有
的景区出现价格不透明、看人报价的
现象，欺客宰客的负面舆情屡屡引发
热议；还有一些景区陷入同质化“内
卷”，一味追逐网红流量，复制千篇一
律的商业街、打卡点，本土历史民俗被
商业符号所淹没。今年 4 月，文化和旅
游部对国内 13 家 5A 级景区开展通报

整治，问题多集中在价格纠纷、服务态
度恶劣等方面。本该传递文化温度的
窗口，却因为服务缺位、逐利冲动，留
给游客粗糙、浮躁的印象，文化传播更
无 从 谈 起 。 有 数 据 显 示 ，2023 年 至
2025 年国庆假期，全国接待量排名前
50 的 5A 级景区游客量出现“三连降”，
累计下降约 13%。造成这一情况的原
因固然是多方面的，但部分景区服务
体验滑坡的事实，应该引起高度重视。

那么，A 级景区如何才能真正成为
讲好本土文化的窗口？

首先应该明确，良好的消费体验、
周到的旅游服务，是景区讲好本土文
化的前提。因此，要真正做好文化窗
口，就要守住诚信经营的底线：厘清收
费边界，杜绝变相强制消费，做到价格
全流程公开透明，整治欺客宰客乱象，
让游客不再为隐性消费而焦虑。与此
同时，服务细节也不可忽视：完善多语
种导览、优化客流疏导、健全投诉反馈

机制，让来自五湖四海的游客感受到
尊重与友好，安心享受山水与人文之
美。其次，要深耕在地文化，跳出“堆
砌符号”的浅层开发。讲好本土文化
不是简单复制仿古建筑、摆放文化展
板，而是要立足本地独有的资源禀赋，
打造差异化的文化体验，避免商业喧
宾夺主，让商业业态服务于文化表达，
把历史故事、非遗技艺、民俗风情真正
融入游览全过程，让游客看得懂、听得
进、留得住。

75 亿人次的庞大客流，既是我国
文旅市场活力的证明，也是文化对外
传播的宝贵机遇。但“讲好文化”的前
提，是以优质服务筑底、以深厚文化铸
魂，才能擦亮一扇扇文化窗口，让海内
外游客在一山一水、一艺一物之间读
懂中国，把旅游流量转化为文化传播
的正能量，在双向旅游开放的浪潮中，
实现经济效益、游客体验与文化传播
的共赢。

本报讯 海关总署9月8日发布数据显示，今年前8个月，我国货物贸易进出口总值

34.78万亿元，同比增速继续上行至 17.6%，较前 7个月加快 0.3个百分点。其中，出口

20.17万亿元，同比增长14.6%；进口14.61万亿元，同比增长22%。 （辛 文）

随着人工智能、大数据、云计算、区块链等数字技
术深度融入国际贸易全链条，我国数字贸易发展步伐
不断加快。据商务部在 9 月 7 日国务院新闻办公室发
布会上公布的数据，2025 年我国可数字化交付的服务
进出口总额达 4323.1亿美元，同比增长 6.3%；2016年至
2025 年，中国数字化交付服务进出口总额年均增速达
11.2%，高于全球平均水平 1.8 个百分点。数字贸易的
蓬勃活力，正深刻改变着消费者的日常生活。

在数字技术与国际贸易融合不断加深的背景下，
2024 年 8 月，中共中央办公厅、国务院办公厅印发《关
于数字贸易改革创新发展的意见》，明确了中国数字贸
易发展目标和重点任务，对激发中国数字贸易发展潜
力，培育壮大数字贸易经营主体，加强数字贸易国际合
作具有重要意义。

商务部副部长鄢东表示，在建设数字贸易平台载
体方面，将建设好国家数字贸易示范区，推动数字贸易
制度创新，打造开放层次高、制度创新多、营商环境优、
辐射作用强的数字贸易集聚发展高地，引领带动全国
数字贸易发展。落实好支持国家数字贸易出口基地创
新发展的各项举措，推动基地做强做优。在壮大数字
贸易经营主体方面，将培育具有较强创新能力和国际
竞争力的数字贸易领军企业，支持企业拓展国际市
场。积极培育外向度高、具有独特竞争优势的中小型
数字贸易企业，支持企业走专精特新发展道路。发挥
国家服务贸易创新发展引导基金的撬动作用，带动社
会资本投资数字贸易相关企业。

进入数字时代，数字化的消费习惯已经深入人
心。2025年，商务部联合七部门印发了《关于大力发展
数字消费共创数字时代美好生活的指导意见》（以下简
称《指导意见》），各地高度重视、扎实推进，政策红利逐
步释放。

据商务部测算，2026 年上半年，我国居民数字消费
规模达到 13.3 万亿元，同比增长 4.1%，智能助行外骨
骼、消费级 3D 打印机等众多新一代数字产品受到广大
消费者的青睐。网络微短剧、虚拟现实乐园等数字服
务增长 7.0%，个人为大模型付费显著增长。商务部电
子商务和信息化司负责人王鹏飞表示，政策实施以来，
消费规模进一步扩容，增长动能持续释放。数字消费
对上半年我国商品和服务消费的拉动作用持续显现。
优质供给进一步丰富，市场活力有效激发。随着人工
智能等数字技术深度赋能消费领域，一批贴近百姓生
活的新产品、新服务、新场景加速涌现，有效满足人民
群众对美好生活的向往。支撑体系进一步完善，发展
基础不断巩固。据初步统计，《指导意见》印发以来，相
关部门和地方出台配套政策及标准规范超 40项。今年
5 月，商务部牵头印发了 2026 年发展数字消费重点工
作清单，提出了四方面 14 项举措，推动《指导意见》进
一步落实落细。各地结合实际推出数字消费地图、数
字消费活动、线上消费券等多元化促消费载体，推动各
项政策直达基层、直达企业、直达消费者。

（综 合）
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薄雾散尽，晨光穿透竹海，洒
在江西赣州市于都县金沙村后山
的“长征小道”上。踏上这条蜿蜒
山路，曾经红军浴血奋进的深山小
道，如今成为村民家门口的致富
大道。

于都是中央红军长征集结出发
地，90 多年前，8.6 万余名红军将士
在这里集结，踏上漫漫长征路。如
今，依托丰富红色资源，金沙村将
长征小道、红五军团总军医处旧址
等点位串珠成链，开展红色培训。

“今年上半年，村里接待游客超 20
万人次，实现营收 342 万元。”金沙
村党支部书记袁荣贵介绍。

2023 年 10 月，习近平总书记在
江西考察时强调：“确保老区人民
共享改革发展成果，过上幸福生
活”。

深入贯彻落实习近平总书记重
要指示精神，赣州市大力弘扬伟大
长征精神，传承红色基因，推进乡
村全面振兴。

赓续根脉传薪火——
“那年，红军渡河，于都河上没

有桥。群众拆自家门板、房梁来搭

建浮桥……”傍晚时分，来到于都
县禾丰镇尧口村，正赶上当地长征
源宣讲团在宣讲长征故事，村民们
搬着小板凳围坐一堂，听宣讲员讲
起了故事。

2020 年，于都成立长征源宣讲
团 ，团 成 员 110 名 ，61%为 红 军 后
代。宣讲团成立以来，累计开展公
益宣讲超 1900 场，受众逾 160 万人
次。“大家听得懂、愿意听。”尧口村
党委书记刘裕财说。

赣南采茶戏《一个人的长征》
巡演 100 多场；动漫《长征先锋》在
100 多个电视频道及新媒体播放，
点击量达 1.3 亿……近年来，赣州
打响“长征出发地”品牌，以创排文
艺作品、基层宣讲、线上传播等多
种形式，努力让伟大长征精神走进
乡村基层、走进千家万户。

融合发展塑新貌——
红旗猎猎，队伍整装待发；乡亲

们深情望向红军将士，挥手作别……
走进瑞金市云石山乡黄陂村，一组
大型雕塑吸引记者驻足瞻仰。

外面有百亩荷塘，风光秀丽。
“ 过 去 ，村 里 可 没 有 这 般 景

象 ！”黄 陂 村 党 支 部 书 记 李 小 彦
说。2022 年，村两委明确，先整治
环境，再依托红色资源、生态资源
发展旅游。党员干部带头拆违清
杂，村容村貌焕然一新。今年前 8
月，黄陂村接待游客超 10万人次。

弘扬伟大长征精神，贵在思行
结合。赣州有机融合长征文化资
源利用、产业发展、乡村治理等工
作，打造有景可看、有史可讲、有情
可感的活力乡村。目前，赣州建成
省级红色名村 120 个，其中 58 个村
入选全国红色美丽村庄建设试点。

因地制宜兴产业——
岁月流转，初心不改。长征从

赣南出发，如今伟大长征精神日益
成为老区推进乡村全面振兴的精
神源泉。

走进会昌县珠兰乡下照村的千
亩脐橙种植园内，一颗颗青绿色脐
橙缀满枝头。

还没下树，订单却早在几个月
前就签好了——“年初，老客户直
接续签了 600万斤！”眼下正值膨果
期，果农张华林带着工人忙着给果
树施肥。果园 1200 多亩脐橙，每年

为村集体带来约 30万元收益，带动
100 多 户 村 民 户 均 年 增 收 近
3000元。

不简单跟风市场。海拔 300 米
以下区域种脐橙，300米至 500米种
油茶，500 米以上种茶叶……立足

“八山半水一分田”地形、富硒土壤
广布等条件，赣州因地制宜，培育 7
个国家级优势特色产业集群、22 个
省级特色农业产业，形成“山上有
果、林下有油、田里有菜”特色农业
发展格局。如今，仅赣南脐橙全产
业链产值便达到 230亿元。

行走赣南老区，不觉想起中央
红军长征出发纪念馆讲解员的话，

“今日老区盛世，当如先烈心中所
愿。”2025 年，赣州农林牧渔业总产
值超 800 亿元、农村居民人均可支
配收入达 19839 元，比 5 年前分别
增长 20.42%、52.19%。

“每一代人有每一代人的长征
路，每一代人都要走好自己的长征
路。”传承弘扬伟大长征精神，赣南老
区将加快推进农业农村现代化和乡
村全面振兴，走好新的长征路。

（人民日报）

江西赣州市大力弘扬伟大长征精神——

赣南山乡启新程

□ 肖睿平

本报讯（记者 魏 静）初秋时节，江苏丰县优质葡萄品种“阳光玫

瑰”进入收获旺季，吸引了周边游客前来采摘，现场一派繁忙喜乐的场

景。在丰县继斌果蔬种植家庭农场的“阳光玫瑰”葡萄大棚内，随着剪

刀“咔嚓”声不断响起，一串串葡萄被收入筐中，空气里弥漫着甜蜜果

香。

图为工作人员在采摘葡萄。

本报讯 近日，农业农村部等六部
门印发《坚持农业农村优先发展 完善
乡村振兴投入机制实施方案》（以下简
称《实施方案》）。《实施方案》明确，坚
持农业农村优先发展，健全财政优先
保障、金融重点倾斜、社会积极参与的
多元投入格局，确保乡村振兴投入力
度不断增强，促进“三农”领域投入结
构不断优化。到2030年，基本建立与
农业农村发展水平相适应、结构合理、
方式科学、质效并重的乡村振兴投入
机制，为巩固拓展脱贫攻坚成果、加快
补齐农业农村现代化短板弱项、扎实
推进乡村全面振兴提供有力支撑。

《实施方案》从强化政府资金优

先保障、发挥债券资金支农作用、提
升信贷资金支农效能、用好保险支农
政策工具、激发民间投资活力、盘活
用好农村资源资产等方面部署健全
多元投入格局，并强调促进政府投
入、金融支持、民间投资协同发力，促
进农业产业政策、投资政策、贸易政
策协调联动，强化价格、补贴、保险等
政策支持和协同。

此外，《实施方案》还提出健全工
作责任体系，从压实工作责任、强化要
素保障、优化投资环境、加强监督管理
和激励约束等四方面提出保障措施，
确保各项举措落实落地。

（辛 文）

江苏丰县江苏丰县：：

果香飘果香飘 采摘忙采摘忙

A级景区：守住服务底线 做好文化窗口

我国将加快完善乡村振兴投入机制


