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跨界共赢 25载，8月 8日，武夷山正
岩广场华祥苑与蔚来的“茶车融合”，为
国货品牌共创美好生活提供新样本。

从第2万辆到第1亿罐
两大品牌双向奔赴：第 2万台蔚来

ES9与第1亿罐国缤茶同台交付，以各自
沉淀多年的用户信任；车友会服务中心
在正岩广场揭牌，成为蔚来车友在武夷
山的专属服务窗口；茶车融合“重走万里

茶道”同步启动。同时，“蔚来展厅｜武
夷山正岩广场”正式落地，将茶文化体验
与智能出行场景深度融合，为茶产区导
入跨行业客流与消费活力，也为茶行业
探索“以融合破局”的新路径。

肖文华的“5431”：25载的用户答案
盛典上，华祥苑董事长肖文华以

“5431”浓缩25年答卷。5个领先：从1个
到 8个茶庄园、近 10万亩，从 1个到 5个
工厂、近 20万平，从第 1家店到 5555号
店、迭代至第10代，约2万人的国缤茶服
务团队，以及从第1罐到第1亿罐国缤茶
——源头、产能、渠道、服务、产品全面领
先。4大战略：践行“三茶统筹”的“茶+美
好生活战略”，以国缤茶、茶器、茶食、茶
家居、茶美居构建全场景茶生态；“大国
茶叙外交到社交茶叙战略”，将6次国礼、
18次大国茶叙、99国贵宾同款的体验，从
外交殿堂延伸到商务社交场景；“国缤茶
海外战略”，两年布局 10国，剑指“未来

10年再造一个华祥苑”。3大创新中心：
厦门同安原叶茶创新中心、翔安茶深加
工创新中心、武夷山茶生活创新中心，分
别聚焦新口味、深加工与多元场景茶生
活美学。这一切汇聚为 1个梦想——让
茶像红酒、咖啡一样在世界流行。

从“大国茶叙”到焕新茶+
2026年是APEC“中国年”，华祥苑全

面助力，携好茶亮相APEC工商领导人中
国论坛，赋能深圳APEC林业部长级会议
茶叙，将中国茶推向更广阔国际舞台。
盛会上，第10代超级国缤店正式发布，打
造融合大国礼序、商务功能与人文情怀
的城市茶文化阵地；2026国缤茶中秋新
品“好运来”揭幕，延续国礼品质；美好茶
生活新模式与茶生活创新总部同步启
动，为“茶+”增添新动能。

25载不是终点，而是新起点。华祥
苑正以“用户第一”的初心与“跨界共赢”
的路径，奔赴下一个25年。

华祥苑携手蔚来落地“茶车融合”新范式
以“5431”作答“用户第一”

蔚来创始人、董事长兼CEO 李斌
与华祥苑董事长肖文华对话 广告

□ 本报记者 黄芷凌 文/摄
“帮我拿一瓶水。”接收到指令后，视

源股份MAXHUB机器人移动底盘缓缓
向前，通过目标检测识别物品，再控制机
械臂完成抓取，将矿泉水递到记者手
中。这是近日举办的 2026世界机器人
大会上的一幕。看似简单的取水动作，
背后却串联起自然语言理解、环境感知、
运动规划、机械臂控制等多个环节。

从赛场灵活演示，到工厂精准作业，
再到服务场景自主交互，机器人正加速
从“概念展示”走向“真实应用”。与此同
时，产业对人才的需求也在发生变化：既
懂算法又懂硬件，还能把技术落到具体
场景中的复合型人才正成为行业争抢的
对象。

产业发展快，人才供给为何跟不上？

当前，具身智能已驶入快车道。今
年政府工作报告明确将未来能源、量子
科技、生物制造、具身智能、脑机接口、
6G确定为培育壮大未来产业的重点方
向。这是“具身智能”连续第二年被写入

政府工作报告。今年6月，工信部、国资
委联合启动人形机器人与具身智能实景
实训专项行动，提出到 2026年底，人形
机器人等重点产品在一批代表性场景中
率先完成应用验证和常态部署，开启“作
业模式”。

在国家政策的大力推动下，行业应
用已“迈入全面铺开的深水区”。《2026
年人形机器人产业发展报告》显示，今年
上半年，中国人形机器人出货量已超 4
万台，全球占比进一步提升至97%。

产业快速扩张，人才供给却未能完
全跟上，市场出现“高薪觅才”与“人才难
匹配”并存的局面。根据猎聘大数据研
究院发布的《2026机器人领域人才供需
趋势洞察报告》，2025年4月至2026年3
月，机器人领域新发职位同比增长达
75.26%，招聘平均年薪达 32.8万元。同
时，北京理工大学在具身智能本科专业
设置申报表中提到，据调研，当前各行业
和单位具身智能人才缺口约 100万人；
现有从业人才大多专精于单一领域，具
备“感知—决策—行动”闭环能力的系统
性人才仍然不足。

相较传统人工智能岗位，具身智能
对从业者的能力有着更高要求。北京理
工大学在上述申请材料中进一步指出，
具身智能是人工智能与机器人技术深度
融合的前沿领域，技术架构横跨机械工
程、电子信息、计算机科学等多个学科。
这意味着从业者不仅要掌握算法，还需
要具备将算法转化为机器人动作的工程
实践能力。

这恰恰是现阶段高校教学的薄弱
之处。

“当前高校具身智能教学的核心矛
盾，在于理论与实操之间存在断层。”视源
股份机器人事业群总裁龚子钰告诉记者，
传统实验室设备相互独立，学生很难在一
套设备上完成“感知—决策—行动”的完
整实验。与此同时，具身智能模型训练需
要大量高质量遥操作数据，但现有教学设
备普遍缺乏数据采集与标注能力，课堂教
学也较少引入产业真实场景案例。

把真实场景搬进课堂

如何让人才培养更加贴近产业实际
需求，成为高校和企业共同探索的课题。

企业开始把真实场景搬进课堂。
2026世界机器人大会现场，视源股份展
示了面向高校推出的“智慧零售”教育实
训方案。这一方案复刻商超“接单—寻
货—取货—送货”的真实业务场景，串联
多个技术模块，让学生综合运用多学科
知识解决实际问题。

“机器人产业发展速度很快，学校教
授的一些原理进入行业后可能已经发生
变化。”工作人员王皓表示，实训机器人
进入校园，能够让学生更早接触企业正
在探索的技术方向和实际应用需求。

企业与高校间的合作也在变得更加
精细化。《2026机器人领域人才供需趋
势洞察报告》显示，2025年 4月至 2026
年 3月，机器人领域硕士岗位同比增长
87.80%，本科岗位同比增长 79.63%，大
专及以下岗位同比增长 45.45%。人才
需求开始从单一的科研能力向研发、工
程、应用和运维等不同层次扩展。在此
背景下，专注于具身智能机器人研发的
企业浩海星空一方面与职业院校合作开

展技能实训，课程覆盖装调运维、数据采
集、算法开发、模型训练、应用部署等环
节，让学生掌握机器人从数据采集到落
地应用的全流程；另一方面与本科院校
合作进行科研开发，围绕系统与感知、算
法研究、模型优化、系统验证等内容培养
具备科研和工程实践能力的人才。

人才培养从“娃娃抓起”

人才培养的链条，也正在向基础教
育阶段延伸。

2026世界机器人大会现场，在北京
高擎动力科技展台搭建的草坪上，几个
小型机器人随着音乐舞蹈，吸引不少小
朋友上前互动。

“我们搭建了一套完整的人才培养链
路。”北京高擎动力科技产品总监张京夺
介绍，公司打造了覆盖幼儿园到大学的具
身智能课程体系，并配备基于Mini Pi系
列的人形机器人开发平台，针对不同年龄
段设置差异化培养目标。幼儿园及小学
阶段，依托图形化编程启发认知，比如“小
小快递员”项目，让孩子操控机器人完成
物品搬运任务；初高中阶段逐步增加代码
学习和竞赛训练；大学阶段，则进一步开
展机器人环境认知、自主决策、任务执行
等全链路开发。

“先培养兴趣，再建立代码基础，再
到大学阶段对接产业发展需要，让学生
从爱好者走向机器人岗位。”张京夺说，
希望通过机器人教育这一细分场景，为
行业储备后备力量。

具身智能人才培养正从“教授单一
技术”转向“训练解决真实问题的综合能
力”。中国科学院自动化研究所多模态
人工智能系统全国重点实验室副主任王
亮表示，对具身智能来说，高校与产业的
深度融合不是可选项，而是学科本身的
内在要求。具身智能的研究对象是在真
实物理环境中工作的智能系统，学生如
果接触不到真实的硬件平台和工程约
束，研究就很难具有实际价值。要让学
生有实质性进入产业场景的机会，不是
参观式的实习，而是深度参与到工程项
目的完整周期中。这种经历对学生的成
长价值远超课堂上的模拟训练。

在近日举行的世界机器人大会上，双足人
形机器人依然是焦点。它们会奔跑、跳舞、格
斗，甚至能与观众打乒乓球和桌球——尽管竞
技水平还不高。观众高举手机拍摄人形机器
人完成高难度动作的全过程，展台前被围得水
泄不通。

会场内的镜头焦点，也映照着会场外的
资本流向。人形机器人赛道投融资近期迎
来爆发式增长。8月 24日，小鹏集团披露旗
下人形机器人业务已与多家投资者签署股
权融资协议。本轮融资为小鹏机器人业务
首轮融资，融资金额超 9 亿美元，投后估值
超 63 亿美元，刷新中国具身智能行业单轮
私募股权融资纪录。而这只是市场融资热
度的一角，天眼查数据显示，今年以来国内
机器人相关企业共出现超过 230 起融资事
件，比去年同期增长 28.8%。

人形机器人确实有前景，不能将其简单
理解为“大号人形玩具”“炒热度”“骗投
资”。毕竟人类社会发展至今，已有的大量
工具、设施和空间，本就是围绕人的身体结
构设计而成。能够上下楼梯、使用人类工
具、适应固有环境，是人形机器人的独特优
势。与此同时，人形机器人还集成人工智
能、感知决策、运动控制、灵巧操作等前沿技
术，对减速器、传感器、电池等产业链具有明
显带动作用。因此，人形机器人也成为各家
企业“秀肌肉”展示实力的直观方式。

但热潮之下，愈需避免把机器人简单等
同于人形机器人，更不能把“长得像人”当作
技术先进与否的唯一标尺。

机器人是新质生产力的代表，而新质生
产力之“新”，不在外形新奇，而在技术突破；
其“质”，不在表演精彩，而在效率和质量提升。落脚到“生产
力”，最终还要接受市场需求和生产实践的检验。

以具备各类生产场景的制造业为例，其需要的不是最像人
的机器人，而是最适合生产的机器人。在焊接、喷涂等汽车装配
流水线工序中，机械臂不需要配两条腿；在仓储物流场景中，轮
式机器人不必学习走路；在高温、高压、有毒、辐射等特殊环境
中，专用机器人更需要的是可靠防护和稳定作业，而不是仿生外
形。与双足行走相比，轮式移动通常具有能耗低、稳定性高、控
制简单等优势；与通用人形机器人相比，专用机器人往往围绕某
个固定工序设计，成本、效率和维护难度也更容易控制。

这些看起来不够“酷炫”的机器人，恰恰构成了制造业智能
化转型的基本盘。国际机器人联合会发布的 World Robotics
2025 report - INDUSTRIAL ROBOTS（意为《2025 年世界机器人
报告——工业机器人》）显示，2024 年中国工厂新安装工业机器
人 29.5万台，创历史新高；中国工业机器人保有量超过 200万台，
位居世界第一。国产厂商在国内市场的份额首次超过国外厂
商，由过去十年间约 28%升至 57%。从应用密度看，2023年中国
制造业每万名员工拥有 470台工业机器人，较 2019年翻番，超过
德国和日本。国家统计局数据也显示，2025年 1至 11月，我国工
业机器人产量超过 67万套，同比增长 29.2%。

这些数字说明，机器人真正进入经济运行，不是靠聚光灯下
翻跟头，更靠生产线上数以百万计的重复定位、精密装配和稳定
搬运。衡量机器人产业价值，不能只看演示动作有多复杂，更要
看能否提高良品率、降低事故风险、缓解用工困难、缩短生产周
期。总之，不能只看发布会上“像不像人”，更要看工厂里“好不
好用”。

资本和流量偏爱人形机器人不难理解。仿人外形天然具有
传播优势，跑步、格斗等动作直观易懂，一段十几秒的视频就能
展示技术。相比之下，一台连续工作数千小时的机械臂很难制
造同等热度话题。但流量逻辑不能替代产业逻辑。技术展现的
是“未来还有什么可能”，规模应用必须回答“是否稳定”“成本多
高”“多久回本”“出了故障谁负责”这些关键问题。热度之下需
要警惕，如果为了融资追逐相似外形，地方为了招商重复布局整
机项目，应用端为了宣传设置缺乏真实需求的展示场景，热度就
可能变成同质化竞争，最终挤压基础研究、关键零部件和验证所
需要的长期投入。

机器人可以长成人的样子，也可以是一条机械臂、一个移动
底盘、一套藏在生产线里的系统。健康的产业生态，应当让不同
技术路线各展所长：人形机器人探索通用操作和复杂环境，机械
臂深耕精密制造，轮式机器人服务物流运输，特种机器人进入危
险区域。是不是双足、有没有五指，并不决定其产业价值，能否
解决问题，才是检验技术的硬标准。

本报记者 胡 静 □ 陈跃佳 文/摄
透明作业舱内，六轴仿生机械臂完成

从磨豆、压粉、萃取、打奶到拉花的全套工
序，动作一气呵成，意式浓缩咖啡28秒出
杯、卡布奇诺38秒出杯、一杯带有拉花图
案的精品咖啡也仅需58秒——这是记者
此前在 2026世界机器人大会上见到的
场景。

咖啡机器人并非新鲜事物，早在
2018年前后就已有相关产品亮相。但早
期产品大多是“机械臂+自动咖啡机”的简
单组合，技术成熟度有限，并未大规模走
进人们的日常生活。近年来随着产品不
断迭代升级，咖啡机器人逐渐进驻机场、
景区、商圈、学校、地铁等公共空间。那
么，新一代咖啡机器人到底发生了哪些
质变？

从“能做出咖啡”到“打败”咖啡师

“机器人已经不再像过去的机械臂那
样，只依靠定制咖啡机制作饮品，而是像
人一样学习新的技能，并与人积极互动。”
智平方（深圳）科技有限公司（以下简称

“智平方”）创始人郭彦东一语道出了
变化。

记者在北京朝阳公园看到，落地于此
的“智魔方”咖啡机器人可以制作浓缩咖
啡、拉花拿铁等多款饮品，单杯出餐耗时
1至2分钟左右。和过去只会机械重复动
作的设备不同，这台机器人的“手”和“嘴”
都没闲着：一边有条不紊地完成整套制作
工序，一边和消费者互动聊天，机身屏幕
上还有动态表情反馈，趣味的互动时常引
得现场消费者开怀大笑。

互动之外，品类增多是更直观的变
化。智平方品牌负责人关珊告诉记者:“企
业研发的通用机器人搭载自研的具身大
模型，能够快速学习市场上的热门饮品做
法，品类也从单一咖啡扩展至冰淇淋、鸡
尾酒、啤酒、奶茶。”

随着可制作的饮品清单不断丰富，制
作的精度也有了明显提升。“受制于硬件
水平，早期设备很难完成细腻的奶泡造
型。现在我们的机器人可以做到正负
0.03毫米的重复定位精度，做出来的拉花
图案更精美了。”安诺机器人（深圳）有限
公司销售负责人王蓉介绍道，为满足消费
者的个性化需求，拉花的图案还可以自行
上传或借助AIGC生成。

上海氦豚机器人科技有限公司运营
经理张先生说，今年5月，在上海首届机器
人咖啡大赛上，该公司第七代“COFE+咖
啡机器人”与咖啡师同台竞技，最终以快
人工近1.5倍的制作速度、高3倍的出品精
度胜出。

规模化落地仍需“人机协同”兜底

如今咖啡机器人已经实现跨区域规
模化落地，张先生表示，企业早在8年前就
开启相关布局，产品现已投放全球70多个
国家、数千个地标，迭代至第7代。安诺机
器人则覆盖80多个国家、上百座城市，落
地场景遍布景区、机场、校园、商圈、医
院等。

咖啡机器人从展台走向日常生活场
景，离不开制作效率与运营成本的平衡。
记者了解到，不同机型出杯速度各有差
异：普通美式咖啡耗时1分钟以内，定制拉
花咖啡需要1至2分钟，单机每日稳定产
出数百杯，部分机型甚至可以日产千杯。

如果说制作效率决定了咖啡机器人
“能跑多快”，那么采购成本与回本周期则
决定了它“能跑多远”。记者采访得知，商
用咖啡机器人采购成本大多集中在10万
元至40万元之间，价格根据配置不同浮
动。王蓉给记者算了笔成本和收益账：如
果一杯美式咖啡定价9.9元、拉花拿铁定
价15元至20元，销售点若日均销量稳定
在80杯至100杯之间，大约七八个月即可
回本；经营状况优异的点位，年营业额可
达四五十万元甚至五六十万元。

不过，要想持续盈利，光靠机器还不
够，因为其背后的运维保障终究离不开

“人”。目前，行业普遍采用“人机协同”
的运营模式。关珊解释：“机器人负责点
单之后的整套饮品制作及把成品交付给
顾客；而原料补给、每日深度清洁、设备
故障处理等依旧依赖人工处理。”王蓉进
一步补充道：“一些机器人搭载了传感模
块，缺料、故障信息可通过微信、邮件等
方式发送提醒，一名运维人员可以同时
看管 7至 10个分散点位的设备，不需要
长期驻场值守。”

然而，深入消费端会发现，“人机协
同”不仅是运维层面的成本考量，更是产
品体验和品质保障的现实需要。消费者
戴女士在体验后坦言：“如果可以选择的
话，我还是会购买人工制作的产品，因为
我喜欢喝鲜榨的橙汁、气泡水之类的饮

品。机器人制作的
产品价格虽然比较
友好，但是种类还
不够丰富。”

有从业者指出
更深刻的问题：像
咖啡豆是否受潮、
奶浆是否新鲜这类
细节仍然需要人的
触觉和嗅觉来判断，现阶段机器人还难
以做到如此细微的分辨。记者在走访中
也发现，当前的咖啡机器人更多是填补
人工无法完全覆盖的空白场景，如大规
模景区、深夜时段的商圈和写字楼等，而
部分设备在操作方面依旧容易发生故
障，需要人工监控、维修，必要时仍然需
要人为“兜底”。

跳出单一赛道 走向多元交互场景

记者观察到，当前市面上的咖啡机器
人一类是以机械臂为主的专用饮品设备，
侧重高效零售；另一类是通用人形机器
人，制作咖啡等饮品只是其众多应用场景
中的一项。业内人士分析，当产品技术、
商业模式已经得到市场验证之后，行业的
发展将更多体现在通用机器人多场景拓
展潜力上。

当前，多家企业正在践行“一个机器
人大脑，多个落地场景”的研发模式。关
珊打了个比方:“通俗地说，我们的机器人
可能今天制作咖啡、明天制作冰淇淋、后
天调酒，但都是同一个本体，通过小样本
数据训练后即可胜任不同任务。”这也意
味着，机器人可能不再是台只会做咖啡的
专用机，而是具备了“泛化能力”的通用
终端。

优理奇机器人科技（苏州）有限公司
（UniX AI）的三代机器人正是这一思路
的具象体现——既能泡茶、烤面包、调沙
拉，也能铺床叠衣、画水墨画、演奏乐
器。其工作人员冯先生告诉记者：“以上
行为一个机器人都能做，本体硬件配置
基本一样，区别在于软件算法包。我们
的逻辑就是先把本体造出来，然后再去
探索不同的场景，这大幅降低了场景切
换的边际成本。”

可见，咖啡制作更像是通用机器人走
进大众生活的一个切口，就像智平方在深
圳已经尝试用机器人售卖彩票，放眼未
来，同一台机器人除了制作咖啡、冰淇淋，

还有望承接酒店客房服务、写字楼夜间巡
检、接待讲解等多元任务。

除了场景边界的拓展，人机之间的关
系也正在被重新定义，情绪价值成为产品
竞争中新的发力点。王蓉说：“制作咖啡
的机械臂只具备功能价值，未来我们准备
向人形机器人方向发展，让其在制作饮品
的同时与消费者聊天、互动，赋予消费过
程更多趣味，那样就有了情绪价值。”

“具身智能的发展一定不是冷冰冰
的，而是和人不断共生、互动，创造价值和
惊喜。我们希望把消费从‘买一杯咖啡’
变成‘一次有趣的交互体验’，让智能服务
更有温度和烟火气。”她说。
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机器人加速“上岗”复合型人才成产业新需求

图为观众正在体验“智慧零售”。

图为小朋友正在和机器人互动。

让“买咖啡”变成“有趣的交互体验”

咖啡机器人有了“人情味”

会议通知

哈尔滨警鑫印刷厂，统一社会信用

代码：91230103756328487J；通知全体

股东于2026年9月18日到哈尔滨市南

岗区公安街55号1楼7号召开股东会，

会议议题为公司解散、成立清算组:
通知全体股东于 2026年 11月 9日

到哈尔滨市南岗区公安街 55号 1楼 7
号召开股东会，会议议题为通过公司

清算报告、企业注销事宜;未到会股东

视为放弃表决权。联系人:单成民;联
系电话:13603653677。

哈尔滨警鑫印刷厂

2026年8月31日
宁夏农垦平吉堡优质肉牛养殖基地建

设项目

环境影响评价征求意见稿公示

一、征求意见稿全文的网络链接及查

阅纸质报告书的方式和途径：链接:
https://pan.baidu.com/s/
1QewSVwdEOfarMOPMGVTSAw?
pwd=qyb8提取码: qyb8。建设单位联

系人：马慧珍，电话：15909600772，地

址：宁夏银川贺兰县汉王北路与阳光

东大道宁夏农垦牛羊肉食品有限公

司。评价单位：0955-6556055，地址：

银川市金凤区金榜大厦 13楼。二、征

求意见的公众范围：本次评价范围内

受项目直接影响或间接影响的公民、

法人和其他组织。三、公众意见表的

网 络 链 接 ：链 接: https://pan.baidu.
com/s/1y-
eBWylKyAcIms6uQfRweQ?pwd=xt2s
提取码: xt2s。四、公众提出意见的方

式和途径：公众可通过邮寄、电子邮

件、传真等方式和途径将与建设项目

环境影响评价有关的意见和建议反馈

给建设单位和评价单位。五、公众提

出意见的起止时间：征求公众意见期

限自公示之日起10个工作日。

宁夏农垦牛羊肉食品有限公司

注销公告

广州市柒言贸易有限公司，统一社会

信用代码：91440114MAK46YYB99，经
股东会决议予以注销，请各债权人自

接到本公司通知书之日起 30日内，未

接到通知书的，自本公司此公告发布

之日起 45日内，到本公司清算组申报

债权，清算组负责人∶龙其钧，联系方

式：16666811056。
遗失声明

慈溪市掌起镇新业态联合工会委员会

遗失公章，编码:33028210208460，声明

作废。

遗失声明

台州市俊远通风设备有限公司遗失公

章，编码:33100410026574，声明作废。

遗失声明

天津河东区奢吉商贸行（统一社会信

用代码:92120102MA81XA4T29）遗失

营业执照副本，声明作废。

遗失声明

白山市享空间建筑装饰有限公司，统

一 信 用 代 码 ：

91220600MAD2NKGF7L，遗失公章一

枚，编码:2206023527132，声明作废。

遗失声明

天津硕鼎法律咨询服务有限公司(统
一 社 会 信 用 代 码:
91120111MA05XX5DXB）遗失公章、

财务专用章各一枚，声明作废。

遗失声明

尉犁县电子商务协会遗失法人章（古

丽 米 热 · 居 来 提 ） ，编 码 ：

6528230008008，声明作废。

遗失声明

延寿县许小胖商贸有限公司（统一社

会 信 用 代 码 ：

91230129MAEQDJ4UXE)遗失公章、

财务章、法人章（许立勋）各一枚，开户

行:中国农业银行股份有限公司边寿

县支行，账号：08022201040030171，联

行号:103261002227，声明作废。

遗失声明

天津东方弘叶木业集团有限公司（统

一 社 会 信 用 代 码:
91120113MA07DHQ57A）遗失财务专

用章一枚，声明作废。

遗失声明

上海创丽印刷有限公司（统一社会信

用代码:913101085774886374）遗失财

务章、法人章（顾文宝）各一枚，声明作

废。

遗失声明

河南网祥商贸有限公司（统一社会信

用 代 码:91411525MACMARPB66）遗

失公章、财务章、法人章（朱西全）各一

枚，声明作废。

遗失声明

宁德市雅美舒口腔医疗管理有限责任

公 司 ( 统 一 社 会 信 用 代 码:
91350902MA343E2DXN）遗失公章、

法人章(陈祥章):35090210002649，声明

作废。

遗失声明

秦安县王铺镇冯贠村股份经济合作社

（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
N2620522MF7459775J）遗失农村集体

经济组织副本，法定代表人:杨军强，

声明作废。

遗失声明

四子王旗库图基层供销合作社有限公

司 遗 失 支 票 一 张 ，支 票 号 码 ：

4020152006491610，金额：10000.00元，

声明作废。

遗失声明

河南信众汽车制动科技有限公司遗失

公章，编码:4113810394186，声明作废。

遗失声明

达茂旗樊恒农牧业专业合作社（统一

社 会 信 用 代 码:
93150223MA0R6M055U）遗失法人章

（樊永恒印）：15022310001401，声明作

废。

遗失声明

成都千成万建筑工程有限公司内蒙古

衢盛分公司遗失公章:1508230109822、
财 务 章:1508230109823、法 人 章:
1508230109825，声明作废。

遗失声明

临汾经济开发区均安商贸有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91141091MADHL02L5T）遗失营业执

照正、副本，声明作废。

遗失声明

甘肃昊宇环保科技有限公司（统一社

会信用代码:91620500MA71K8H34U）

遗失公章、财务章、法人章（朱斌）各一

枚，声明作废。

遗失声明

双塔区善水万家矿泉水经销处遗失公

章，编码:211302001003838，声明作废。

遗失声明

确山县竹沟镇王岗村集体经济组织遗

失公章，编码：4117250314231、财务

章，编码:4117250314232，声明作废。

作废声明

北京长德久旅科技有限公司（统一社

会 信 用 代 码:
91110111MAD0TD0Q7T）作废公章一

枚，特此声明。

遗失声明

天津汇融通盛资产管理有限公司（统

一 社 会 信 用 代 码:
91120118340925456E）遗失公章一枚，

声明作废。

公告栏公告栏


