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1至7月我国全行业对外直接投资同比增长2.8%

本报讯 据商务部、国家外汇局统计，2026年 1至 7月，我国全行业对外直接投资

6845.1亿元人民币，同比增长2.8%（以美元计为995.3亿美元，增长7.3%）。其中，我国

境内投资者共对全球148个国家和地区的7742家境外企业进行了非金融类直接投资，

累计投资5284.3亿元人民币。

（综 合）
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商务部数据显示：上半年，我国服
务进出口总额 37797.5亿元，同比增长
8.3%。其中，服务出口 15047亿元，同
比增长 17.6%；服务贸易逆差 7703.5亿
元，比上年同期缩小 1614.2亿元。

一连串数字背后，是全球贸易格
局的深刻调整——服务贸易和服务业
合作深入发展，成为世界贸易的新增
长点。上半年，我国服务业增加值同
比增长 5.2%，占国内生产总值比重
59.5%，是国民经济的第一大产业。

当前，我国服务出口有哪些新趋
势、新亮点？记者进行了采访。

旅行服务出口增速较快
知识密集型服务出口占比超一半

上半年，我国旅行服务出口 2292
亿元，同比增长 31.1%，在前五大服务
出口领域中增速最快。

近年来，随着免签、离境退税等政
策不断优化，“中国游”“中国购”持续
活跃。旅行服务包括旅游、留学、就医
等，入境游客在我国“吃住行游购娱”
等各类消费计入我国旅行服务出口。

今年 7 月 1 日起，全国离境退税

“小额抽检制”正式落地实施，退税销
售额 1万元以下的退税申请单实行随
机抽检，不再逐单进行实物验核。深
圳罗湖口岸和深圳机场投用离境退税
自助机，支持 13种语言，最快两三分钟
即可完成退税办理。

新政落地首月，深圳海关累计办
理离境退税验核业务 1.3万票、验核申
请单金额 1.7 亿元，同比分别增长 2.2
倍和 94.1%。据深圳海关相关负责人
介绍，境外旅客的消费选择更加多元，
除茶叶、丝绸等传统伴手礼外，国产数
码产品、服饰文创等成为热门选择。
来到中国、体验中国、爱上中国，入境
旅游正与消费、文化等更多场景融合，
成为服务贸易增长新支撑。

服务贸易增长的另一亮点，是知
识密集型服务出口。上半年，我国知
识密集型服务出口 8056.7 亿元，同比
增 长 12.8% ，占 服 务 出 口 总 额 的
53.5%。

盘古智库高级研究员江瀚表示，
53.5%的占比意味着一个重要的结构
性拐点，我国服务出口从“体力活”转
向了“脑力活”，高附加值领域撑起了

半壁江山。
“过去，我们的创新成果更多依赖

国内循环；如今，知识产权使用费出口
攀升，游戏、短剧等数字内容在海外市
场占有率屡创新高，说明我们的创新
成果已经具备了全球变现能力。”江
瀚说。

在他看来，这并非偶然的阶段性
爆发，而是数字经济和产业升级长期
积累的结果。“从‘中国制造’到‘中国
服务’，我们输出的不再是简单的劳动
力，而是技术专利、文化 IP和数字解决
方案。”

中国商务部研究院研究员周密则
认为，中国的服务企业在具备更强创
新能力和竞争力的同时，也为进口方
提供了更多价值。

培育更多“中国服务”品牌
激活新发展动能

服务出口的增长，折射出“中国服
务”品牌认可度的提升。

近年来，“中国服务”品牌加快拓
展海外市场，品牌背后的消费理念和
文化元素也被更多人了解喜爱。

一杯茶饮的出海之路，也是中国
品牌国际化发展的缩影。在巴西推出
巴西莓冰淇淋，在美国提供多种糖度
选项，在东南亚开发具有当地特色的
热带风味产品……蜜雪冰城推行“全
球标准+区域定制”的运营模式，尊重
和融入当地文化，让中国茶饮走进当
地人的生活，目前已在印度尼西亚、越
南、马来西亚、泰国等东南亚国家开设
了 4000多家门店。

霸王茶姬则更重视空间打造和场
景拓展。比如，在菲律宾以宠物友好
设施和场所闻名的地区开设宠物友好
门店；韩国首尔江南区的旗舰店采用
了更柔软的织物和绿色植物，为忙碌
的都市顾客打造一个“宁静放松的绿
洲”。

从旅行服务增长到知识密集型服
务提升，再到中国品牌加快走向海外，
一组组数据勾勒出中国服务贸易转型
升级的成长轨迹。随着服务业对外开
放持续扩大，中国服务将以更为丰富
多元的形态参与全球分工，不断激活
新的发展动能。

（综 合）

如今，很多促消费举措都有“专程消费”的鲜明特
点。一说提振消费，就要打造网红商圈、举办大型促
销活动、拉动大宗商品交易，默认消费是需要专门腾
出时间、跨越空间、刻意奔赴的经济行为。但如火如
荼推进的一刻钟便民生活圈建设，正在颠覆这套传统
逻辑，催生一种全新的生活嵌入式消费：消费不再是
独立的生活环节，而是融入柴米油盐、日常起居的自
然常态，悄然重塑着国内消费市场的底层格局。

商务部明确 2026 年完成 1 万个便民生活圈建设
目标，目前全国超 90%的地级以上城市落地相关建
设，惠及 1.89 亿社区居民。这组数据的价值远不只是
新增了若干社区商铺、完善了民生配套，其核心意义
在于，它打破了消费的时空门槛，让内需增长摆脱了
对政策刺激、流量营销的依赖。过去，居民消费需要
付出时间、出行、决策等多重成本，繁琐的流程会直接
压制其日常消费意愿，很多刚需消费就这样被无形门
槛抵消。

嵌入式消费的核心魅力，就在于“无感知融入、常
态化发生”。下楼买菜、社区就餐、就近托育、上门养
老、便民维修……这些琐碎的日常场景将消费彻底嵌
入生活轨迹，无需刻意规划、不用长途奔波，生活行进
的过程就是消费释放的过程。不同于节庆促销带来
的短期消费热潮，这种依托社区场景的刚需消费，频
次更高、韧性更强、稳定性更足，是真正扎根民生、可
持续的内需增长点。

当下消费市场的最大误区，就是重“流量消费”、
轻“存量民生消费”。不少地区执着打造地标商业、网
红业态，追逐一次性的消费热度，却忽视了社区十万
亿级消费市场的基本盘。事实上，高端商圈承担的是
消费升级的“面子”，而一刻钟便民生活圈承载的是民
生消费的“里子”。坚持“一圈一策”，拒绝大拆大建；
聚焦“一老一小”刚需，补齐社区服务短板，兼顾国货
潮品、便民促销的品质需求，这种精准适配居民真实
诉求的供给模式，打通了大众基础消费与品质升级消
费的双向通道。

必须警惕便民生活圈建设的“形式化陷阱”。部
分地区片面追逐建设数量的硬指标，重硬件堆砌、轻
业态运营，重网红打造、轻民生刚需，看似商圈业态齐
全，却丢失了装配维修、平价商超等接地气的小微业
态，最终沦为“好看不实用”的摆设。真正的嵌入式消
费从来不是商铺的简单堆砌，而是业态与生活的深度
适配，评判建设成效的核心标准，从来不是建成数量，
而是居民消费的便利度、小微商户的存活率、社区业
态的持久生命力。

民生活水，滋养消费新机；场景革新，重塑增长逻
辑。一刻钟便民生活圈带来的不仅是家门口的便利，
更是消费模式的深层迭代：让消费脱离刻意奔赴的枷
锁，回归日常烟火的本源；让内需增长不再依赖短期
刺激，而是依托亿万百姓的日常刚需稳步蓄力。从单
点商圈的流量热闹，到全域社区的内生增长，无数扎
根街巷的微观消费活力持续涌动、汇聚成势，稳稳托
举实体经济稳健前行，为高质量发展注入持久绵长的
民生动能。

□ 本报记者 黄芷凌

一个闲置空间，经过重新设计成
为沉浸式消费场景；一列主题列车，变
成行驶在齐鲁大地上的“移动博物
馆”；一张演唱会票根，串起“吃住行游
购娱”全链条消费……在山东，一个个
消费新场景让市场“旺”起来、经济

“热”起来。
8 月 24 日，“活力中国调研行”山

东主题采访活动在济南正式启动，此
次活动的主题是“消费”。山东省发改
委党组成员、副主任，新闻发言人朱红
介绍，1—7月，山东省社会消费品零售
总额累计增长 2.7%、高于全国 1.5个百
分点，已连续 40个月好于全国平均水
平。“好客山东”正以更加丰富的消费
供给展现涌动的市场活力。

消费品以旧换新
“唤”出消费新活力

以消费品以旧换新为抓手，让政
策红利转化为消费热度。

今年以来，山东省落实国家消费
品以旧换新补贴政策，举办消费品以
旧换新、新能源汽车下乡等主题促消
费活动超 2800 场，实现销售额超 620
亿元。同时，出台地方自主品类补贴
实施方案，将扫地机、外骨骼机器人等
8 类产品纳入补贴范围，让更多新产

品、新技术进入消费者的选择清单。
山东省商务厅总经济师朱希昕介

绍，截至 8月 15日，山东省消费品以旧
换新申请量达1430.5万件，带动销售额
1157亿元，汽车报废更新、置换更新补
贴申请数量，分别居全国首位、第2位。

政策的撬动作用也正在改变消费
结构。今年 1—7月，山东省限上新能
源汽车零售额增长 6.7%，可穿戴智能
设备、节能家电、智能手机限上零售
额，分别增长 227.4%、16.3%、31.7%，绿
色、智能消费快速增长。

从“买东西”到“逛场景”
消费“三新”加速涌现

消费活力不只体现在购物车里，
还藏在一处处正在发生变化的消费空
间中。

在济南，闲置建筑被重新激活。
CAC 艺术社区盘活泉城公园闲置建
筑，将森林绿植景观与商业业态融合，
打造沉浸式自然消费空间。

在青岛，家电卖场不只是“卖家
电”，京东MALL将家居方案设计、家电
选购、配送安装、维保翻新、旧机回收、
居家改造等环节串联起来，把一次商
品购买延伸成一套完整的生活服务。

在烟台，一条苹果主题街区也有
了自己的“剧本”。“虹口 1920”打造“葱
葱省苹果市”核心 IP，通过推出市民

证、互动NPC（非玩家角色）剧情、主题
报刊、限定邮戳等内容，让消费者从

“逛街”变成“进入一个故事”。
新场景之外，“首店”也在不断进

入山东。济南、青岛两家山姆会员店
同步开业，日本自助洗衣品牌沃好洗
中国首店、沉浸式综合运动娱乐空间
PartyKing北方首店等相继落户青岛。

2025年，财政部、商务部联合发布
的《关于开展消费新业态新模式新场
景试点工作的通知》强调，“支持试点
城市健全首发经济服务体系，创新多
元化服务消费场景”“推动消费新业态
不断涌现，提升消费活力”。

山东正在加快探索，济南、青岛、
烟台入选消费“三新”试点城市。朱希
昕介绍，山东依托试点，立足各地资源
禀赋，用好首批 5.5 亿元专项资金，推
动 190余个项目建设，持续创新消费场
景。

从一家门店到一种生活方式，消费
场景的变化正在让“买什么”之外的“在
哪里消费、怎样消费”变得越来越重要。

一张票根 一列火车
串起文旅消费新空间

在山东，一张演唱会票根串起了
一座城市消费。

近年来，山东持续培育“演出经
济”。山东省文化和旅游厅党组副书

记、副厅长刘少华介绍，截至 8 月 16
日，山东省已举办营业性演出 3676批
次、大型演出 53批次。近期，时代少年
团在青岛举办演唱会，吸引全国近 17
万名歌迷前来，票房收入 1.4亿元。

为了延长文旅消费链条，山东创新
搭建“鲁票票”智慧票根平台，组织全省
1300余家文旅商户推出 1600余项专属
优惠。游客凭演出、赛事、展览、交通任
意票根，就可以领取优惠礼包。

一张票根，从演出现场延伸至“吃
住行游购娱”。一列火车，也可以成为
一座“移动博物馆”。

刘少华介绍，山东以“好客山东·
齐鲁 1号”为主体，创新打造泰山黄河、
文物研学、文化润疆、非遗等主题列
车。其中，文物研学主题列车串联 5市
7站 32家文博场馆，打造全国首个“铁
轨上的移动博物馆”；文化润疆主题列
车 17 天穿行新疆 10 个地州，打造“流
动的齐鲁文化展厅”；非遗主题列车横
跨 7个省（自治区），成为行驶在铁轨上
的“齐鲁 1号”非遗宣传队。截至目前，

“齐鲁 1号”旅游主题列车已累计运送
旅客 126万人次。

“下半年，我们还将围绕登山、赏
秋、温泉、滑雪等秋冬两季消费热点，
组织全省开展一系列文旅促消费活
动，构建起‘季季有主题、月月有活动’
的文旅促消费格局。”刘少华说。

本报记者 赵 曦 □ 花沁昕

当北京的养老需求持续外溢，跨
城养老成为银发经济的新风口。依托
紧邻北京的区位优势，河北廊坊正持
续承接北京康养消费外溢需求，一批
差异化的康养新场景加速落地。

8 月 21 日，记者来到位于河北廊
坊三河市的松下壹品康居，这里紧邻
北京地铁 22 号线，将居住、适老化硬
件与医养服务“打包”进同一空间。
在人口老龄化加剧与京津冀协同发展
的背景下，康养产业正被地方寄予厚
望，而一个康养项目成色几何，终究

要看它能不能真正安顿好老年人的生
活日常。

北京老年人跨城“安家”
一张产权证安放养老需求

在松下壹品康居走访时，记者恰
好碰上一行从北京结伴而来的访客。
他们有临近退休、提前规划养老生活
的老年人，也有陪同父母实地考察的
子女。

“我们对比过北京好几家老年康
养公寓，要么价格高昂，年花费动辄
十几万元；要么配套简陋，达不到品
质养老的需求。”陪同父母前来的刘

女士告诉记者，一番了解过后，最打
动她的是性价比，“这里的定位刚好
处于北京高端康养项目与普惠型养老
机构之间，而且紧邻地铁站，到北京
东大桥站一小时左右。”

记者看到，社区内 6 栋公寓楼中
有一栋正在加紧整装，其余的根据销
售进度逐步开放，规划建设约 1000套
居所，设计了 45平方米、90平方米、98
平方米 3种户型。

与“纯消费”形式的养老社区不
同，这里主打产权式养老——购房者
可以拿到 40年不动产权证，房子可以
继承、转让与出租。记者对比了解

到，松下壹品康居周边的毛坯商业公
寓每平方米单价在七八千元左右，这
里带精装修与松下全套智慧系统的公
寓，每平方米单价在 1.3 万元至 1.5 万
元之间，一套 45平方米的房子总价约
在 60万元至 65万元间。

当天正在签约的一对老夫妇给记
者算了一笔账：“这里 45 平方米的房
子按五年长租算，每月房费 3500 元，
服务费一人一个月 1500元，钱交出去
就回不来了。而买下产权就是自己的
房子，我们不关注涨跌，就想住得安
心。”

松下壹品康居营销总监胡路涛透
露，项目以产权房源为主，租赁房源
为辅，兼顾长期定居与短期体验需
求，目前已有近 70 套房源完成预定，
大多数下单预定的都是自主规划养老
生活的北京老人。

（下转A2版）
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上半年服务出口同比增长17.6%

“中国服务”加速走向海外

好客山东 活力奔涌

“活力中国调研行”山东主题采访活动启动

打造养老产业新样本

河北廊坊康养社区的跨城实验

在 8月 26日国新办举行的“开局起
步‘十五五’”系列主题新闻发布会上，工
业和信息化部信息通信发展司司长刘郁
林表示，6G将是“十五五”时期的重中之
重。工业和信息化部将加快 6G核心技
术攻关，持续开展 6G技术试验、标准研
制，促进6G产业成熟和生态构建，为6G
商用做好准备。

随着新型信息基础设施建设持续推

进，我国信息通信“大动脉”愈发畅通，成
为支撑经济社会数字化转型的坚实底
座。截至 6月底，我国智能算力规模达
2185EFLOPS，围绕算力枢纽建成 70 余
条算力大通道；5G基站达到510.2万个，
5G-A商用网络加快建设应用，5G Red⁃
Cap基站数达224.7万个，万兆光网在小
区、工厂、园区等场景试点部署。

（综 合）

我国加快6G核心技术攻关


