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标准解读

□ 本报记者 贾淘文

当前文房四宝市场产品品质参差
不齐、分级标准模糊，书画创作者选品
难、经营企业品牌突围难，成为制约行业
高质量发展的突出问题。近日，中国文
房四宝协会专业级产品证明商标体系全
面落地，为行业树立起官方品质认证标
尺。记者就此专访中国文房四宝协会会
长陈建国，详解该证明商标的权威属性、
标准体系、价值赋能与申报监管规则。

陈建国首先明确，专业级产品证明商
标并非普通商业标识，而是经国家知识产
权局正式核准注册的行业官方证明商标，
由中国文房四宝协会作为唯一注册人与
管理主体，全程受法律保护。相较于市场
各类自封的品质标榜，该商标是国家级备
案、行业官方认证的品质凭证，在国内商

贸合作、国际专业
展会中均可作为
专业品质的官方
依据，是文房四宝
行业专属的“品质
身份证”，从根源
上区别于各类非
正规自封头衔。

据 介 绍 ，专
业级证明商标是协会“双层分级认证体
系”的核心组成部分，与此前落地的学生
级证明商标形成互补。学生级证明商标
面向中小学生练字、基础研学入门群体，
守护青少年使用安全，严控重金属、游离
甲醛、苯酚等有害物质。专业级聚焦专
业创作与收藏鉴赏场景，面向书画爱好
者、专业书画家、资深藏家与高端礼品市
场，主打原料品质、精湛工艺与收藏价
值。双层分级清晰划分消费层级，以统
一标准规范市场秩序，倒逼全行业提质
升级。

“专业级不是泛泛的营销概念，每
一类产品都有可量化、可检验的硬标
准。”陈建国表示，该证明商标覆盖专业
级毛笔、专业级墨汁/墨锭、专业级书画
用纸、专业级砚台四大核心品类，全部
对标 T/WFSB 09-2023 至 T/WFSB 12-

2023四项协会团体标准，从原料、工艺
到性能均设置明确指标。具体来看，专
业级毛笔要求笔头动物毫毛占比超
85%，吸墨性、耐用性、有害物质限量三
重达标；专业级墨品对色泽参数作出严
格量化，墨汁色泽≥1.50 且离心后色泽
不低于原液 95%，墨锭中油烟墨、炭黑
墨墨色不小于 1.40，松烟墨墨色不小于
1.20，同时有害物质限量全部符合规
范；专业级书画用纸经老化后水抽提
液 pH为 7.5±0.5，搭配耐老化白度下降
值、抗张强度、裂断长等多项耐久指标
协同管控，兼顾抗老化色泽稳定性与纸
张力学强度，满足书画作品长期收藏保
存需求。专业级砚台摩氏硬度限定在
2.5至 4.5区间，硬度、质地、工艺均符合
专业规范，兼具实用与收藏价值。

在硬性标准之外，协会同步搭建了
专属商标管理系统，实现一码溯源。消
费者扫码即可查询企业资质、质量指
标、检测报告与维权通道，真正做到品
质可查、责任可溯，以标准化、透明化终
结行业分级模糊、以次充好的乱象。

陈建国表示，专业级证明商标的落
地是惠及企业、行业、消费者三方的基础
性举措。对企业而言，获得授权意味着
拿到官方品质背书，可在产品本体、外包

装、宣传物料、线上店铺合规使用标识，
筑牢品牌公信力；优先参与协会行业盛
会、国内外专业展览与市场推广，拓宽销
售渠道；纳入官方认证体系后，享受协会
宣传赋能与维权护航，有效拉开与普通
杂牌产品的市场差距。对行业而言，双
层分级认证体系以标准为抓手，清晰划
分产品层级与消费场景，倒逼企业精进
工艺、提升品质，推动行业从粗放式发展
向精细化、高品质转型，助力文房四宝传
统文化的传承弘扬。对消费者而言，只
需认准官方专业级标识，即可快速筛选
专业品质产品，告别盲目选品；扫码核验
产品资质与品质标准，专业创作、送礼收
藏均可放心入手；遇到违规贴标、品质不
符的产品，可通过协会官方渠道投诉维
权，消费权益得到全方位保障。

针对企业普遍关注的申报条件、流
程与监管规则，陈建国作出详细说明。
专业级证明商标实行自愿申请、严格审
核机制，申报企业需满足四项基础条件：
在中国境内依法完成工商登记，具备独
立承担民事责任的能力；拥有 2年及以
上文房四宝相关生产、经营历史；建立完
善的产品质量管理体系、质量控制档案，
具备成熟的销售渠道与售后服务体系；
恪守行业规则，诚信经营，无重大违法违

规及质量不良记录。申报产品必须为专
业级文房四宝产品，学生用品、普通民用
产品不予受理，须经第三方检测机构检
测并通过专家品鉴，且需通过权威机构
检测，符合对应团体标准要求。

据悉，专业级证明商标申报全流程
共分为六大环节。企业整理加盖公章的
全套材料发送至协会指定邮箱，工作人
员3个工作日内完成接收回执；协会7个
工作日内完成形式审查，通过则下发《受
理通知书》，未通过可在 1个月内补充材
料二次申报，二次仍不达标则一年内不
再受理；对资料存疑的企业，协会按需开
展实地考核，核查生产环境、质控体系与
产品实物；通过审查与考核的企业及产
品，提交协会进行最终总审评定；审核通
过后，企业依次完成签订使用协议、缴纳
相关费用、领取《证明商标准用证》，正式
获得使用权限；最终由协会统一对外公
告获权企业及产品信息。

申报材料方面，核心需提交《专业级
产品证明商标使用申请表》、营业执照副
本、产品商标注册证书、近一年产品质量
检测报告及产品详细资料，企业荣誉、专
利证书、主管部门推荐书等可作为补充
佐证材料。陈建国补充，单份申请表可
一次性申报1至4款产品；企业可自行印

制标识，但必须采用协会统一设计方案，
并接入专属验证查询系统；授权有效期
为一年，到期前企业可提前提交续期申
请，到期未续期需立即停止使用标识。

陈建国强调，协会已建立动态抽检
与梯度惩戒机制，明确五条标识使用红
线：严禁修改标识图形、比例与色值；严
禁用于未授权、非专业级产品，不得跨品
类使用；严禁转让、转借、涂改、伪造、倒
卖、私自印制标识；授权到期或产品质量
不合格时须立即停用；设立专人负责标
识管理与系统填报。针对违规行为，首
次轻微违规责令 7日内整改，累计两次
轻微违规全行业通报批评，拒不整改、倒
卖伪造标识、产品出现严重质量问题的，
永久取消商标使用资格，并依法追究法
律责任。

“我们要守住的不只是一个标识，更
是整个行业的品质底线，以及消费者对
文房四宝产业的信任。”陈建国表示，未
来协会将持续完善双层分级认证体系，
以标准化建设规范市场经营秩序，以严
格监管守护认证公信力，助力企业做优
做强品牌，引导大众放心选购，切实推动
文房四宝行业稳健经营、良性向好发展，
让中华传统文房文化在当代传承创新、
焕发新生。

本报讯（记者 贾淘文）为持续强化科协组织对科技工作
者的关心与支持，拓宽联系、吸引、凝聚科技人才的有效渠道，
深化科技与中华优秀传统文化融合交流，丰富首都科技工作者
精神文化生活，2026年8月至10月，由北京科技社团服务中心
主办、北京工艺美术学会全程承办的“科技工作者文化体验活
动”系列项目有序落地、稳步推进。作为项目核心实施单位，北
京工艺美术学会充分发挥工美行业平台优势、非遗资源优势和
专业服务优势，统筹策划、精细组织、全程执行各项体验活动，
以多场景、高品质、有温度的文化服务，精准对接首都广大科技
工作者及其家庭的精神文化需求。

本次系列活动立足首都优质工艺美术资源，紧扣“关爱科技
人才、深化科文融合、凝聚创新力量”核心工作目标。北京工艺
美术学会系统布局、精心谋划，打造形成涵盖宫廷非遗、传统茶
文化、民间技艺、国际艺术的多元化体验体系，陆续开展内容丰
富、形式多元、体验性强的特色活动，全方位充实科技工作者精
神文化生活。

作为北京代表性濒危宫廷非遗项目，通草花技艺体验是本
次系列活动的核心特色内容。北京工艺美术学会特邀非遗代
表性传承人现场授课，系统梳理通草花千年宫廷传承脉络，介
绍通草原料的独有特质与传统技艺的文化内核，完整演示剪、
刻、塑形、拼接、染色等全套古法制作工序。在非遗茶文化体验
课堂中，学会依托优质传统茶事非遗资源，带领科技工作者溯
源茶文化历史、研习古法茶事技艺，在雅致沉静的文化氛围中
舒缓科研压力、感受中式人文美学。面人制作技艺体验活动落
地王府井工美大厦，依托核心工美阵地优势，非遗传承人现场
展示传统面塑的技艺特色与创新表达。科技工作者在亲手揉
捏、塑形创作的过程中，体悟民间工艺的灵动韵味与代代相传
的生命力。此外，学会专项组织科技工作者亲子研学活动，带
领亲子家庭走进专业艺术展馆，参观意大利当代艺术展和“敕
几清晏——康雍乾三朝皇帝与词臣书画特展”，开展首都科技
工作者文物修复参观体验活动，助力科技家庭拓宽艺术视野、
涵养多元审美素养，实现优质文化服务润心育人、惠及家庭。

本次活动全程，北京工艺美术学会创新采用“非遗大师授
课+沉浸式实操+专业化科普解读”的特色服务模式，有效打通
科技领域与工艺美术领域的跨界壁垒。一方面，精准补齐科技
工作者精神文化服务供给短板，健全面向科技人才的全周期暖
心服务体系，切实提升首都科技工作者的归属感、幸福感与职

业获得感；另一方面，依托高素质科技群体的传播优势，重点推广、活化通草花等
濒危传统技艺，让深藏工坊的宫廷非遗走出小众圈层、走进大众视野、融入现代生
活，扎实推动北京传统工艺美术活态传承与创新发展。

科学探索求真务实、精益求精，工美匠心守正笃行、精雕细琢，二者精神内核
高度契合、相辅相成。北京工艺美术学会以系列文化体验活动为纽带，搭建起科
技工作者与非遗传承人、工艺美术大师交流互鉴、跨界对话的优质平台，助力科研
人员打破固化思维局限，在人文艺术的浸润滋养中启迪创新灵感、涵养人文情怀，
实现科学精神与匠人精神、科技理性与传统文化的深度交融、双向赋能。

下一步，北京工艺美术学会将持续对标北京科技社团服务中心工作部署，深
耕做实、做优做强科技工作者文化体验特色品牌项目。学会将持续深挖工美非遗
文化底蕴，丰富活动载体、创新服务模式、拓展服务维度，持续深化传统工艺与现
代科技、人文艺术与创新发展的深度跨界融合，以专业化、特色化、常态化的优质
文化服务凝聚全市科技人才奋进力量，为首都科技创新发展、北京国际科技创新
中心建设注入深厚持久的工美文化动能。

□ 本报记者 贾淘文

七夕佳节来临之际，承载着东方浪
漫底蕴与中华文化内涵的传统工艺美
术产品持续走俏，逐步替代同质化严重
的快消礼品，成为当代青年传递情意、
寄托初心的首选载体。随着国潮文化
持续出圈、居民消费品质稳步升级，传
统工艺美术凭借技艺守正、场景革新、
创意突围的多维突破，顺利完成从小众
收藏、展馆展品向大众文创好物、情感
寄托载体的华丽转型，深度融入新时代
节日消费场景。

作为极具代表性的传统民俗节日，
七夕为非遗老手艺搭建了大众化传播、
场景化展示的优质平台。依托大众对
中式浪漫的情感诉求，传统手工技艺实
现活态传承、破圈生长，持续为城市文
化消费市场注入全新活力与发展动能。

匠心手作领跑市场

近期，北京各大非遗文创街区、特
色手作工坊及主流电商平台的七夕工
美产品消费热度持续攀升。电商平台
监测数据显示，七夕节前两周“非遗手
作”“国风匠心定制”等关键词搜索量持
续走高。京绣、古法银饰、非遗琉璃、手
工陶瓷等经典传统工艺品类，稳居七夕
国风礼品消费榜单前列，节日市场消费
热度稳步攀升。年轻消费群体愈发愿
意为传统文化、匠心工艺与专属情感价
值付费，节日消费呈现出“文化赋能、品
质至上”的鲜明特征。

记者实地走访了解到，七夕工美礼
品市场层级清晰、品类丰富，全面覆盖大
众日常消费与高端定制市场，受众群体
覆盖面广泛。在大众消费领域，手工香
囊、简约榫卯配饰、非遗金箔文创等产品
定价亲民、性价比突出，兼具浓郁国风特
色，成为青年情侣日常传情达意的主流
选择；中端市场以手工錾刻银饰、非遗刺
绣礼盒、手工陶瓷对杯等产品为主，精致
细腻的手工工艺、寓意美好的文化内涵，
深受消费者青睐；高端定制领域则涵盖
大师原创藏品、限量精工作品、专属设计
艺术品等，这类产品工艺精湛、存量稀
缺，兼具极高的纪念价值与收藏价值，市
场认可度稳居高位。

深耕手工金工技艺多年的匠人张
师傅坦言，如今年轻群体对非遗传统文
化的认知度与认可度大幅提升，消费理
念从盲目追逐大牌、跟风网红爆款，转
向注重文化内涵、匠心品质与情感价值
的精细化消费，愈发偏爱有文化、有温
度、有专属感的匠心手作礼物。传统老
手艺彻底打破“老旧过时”的刻板标签，
成为彰显个人审美、传递真挚心意的潮
流载体。

创新助力活化传承

伴随国潮消费热度持续高涨，非遗
线上线下消费场景不断拓展，行业经营
主体稳步扩容，青年群体已成为非遗文
创、传统工艺消费的核心主力军。产品
年轻化、场景生活化、服务定制化，成为
传统工艺美术突破圈层、持续发展的核
心驱动力。业内人士表示，传统工艺的
创新发展，并非颠覆古法、摒弃传统，而
是坚守文化根脉与技艺精髓的活态升
级，让千年老手艺适配新时代生活需
求、扎根大众日常、焕发全新生命力。

“持续迭代的场景创新，让景泰蓝、
京绣、錾刻等传统工艺彻底走出展馆陈
列、小众收藏的单一圈层，全面融入大
众日常生活与传统节日消费场景。”从
事翡翠、和田玉销售三十年的董女士表
示，专属唯一性是传统工美礼品区别于
量产文创产品的核心竞争力。工业化
流水线产品千篇一律、缺乏情感温度，
而传统工艺美术秉持“一器一韵、一物
一意”的创作理念，每件作品都凝聚着
匠人的时间与心血，细节质感、肌理纹
路各不相同、无可复制。传统玉雕中并
蒂莲、连理枝、双飞燕等经典民俗纹饰，
承载着相守相伴的吉祥寓意，精准契合
当代青年的情感表达需求。匠人将传
统吉祥纹饰与现代时尚设计相结合，为
消费者提供个性化定制服务，打造专属
中式浪漫信物，精准匹配年轻人追求独
特、珍视专属的节日消费心理。

董女士对记者说：“传统工艺美术
的年轻化出圈，不是简单复刻古法造
型、堆砌国风元素，而是立足传统技艺
内核、贴合时代需求的创新性活化。广
大非遗匠人和实体经营者应紧抓发展
机遇，坚守精工细作的初心，从产品造

型、色彩搭配、功能设计、情感表达等多
维度创新突破，彻底扭转传统工艺老
旧、小众、复古的固有印象，实现老技艺
的新表达、新应用、新价值。

激活文化消费动能

以七夕为代表的传统民俗节日，既
是国人传递浪漫心意的情感载体，更是
展示传统工美、传播非遗文化、弘扬工
匠精神的重要窗口。节日消费热潮不
仅有效拉动非遗文创产业提质增效，更
推动传统技艺从静态展览、被动保护，
转向动态传播、主动出圈，让匠人匠心
与中华文脉被年轻群体熟知、认可与传
承，为非遗活态传承注入持久动力。

山西省工艺美术大师、晋绣代表性
传承人武俊敏表示，七夕非遗工美消费
的持续升温，是全民文化自信提升、大
众审美迭代升级的直观体现。传统工
美产品以千年非遗技艺为根基、精工匠
心为支撑、民俗文化为内核，实现了节
日“传情”与非遗“传艺”的同频共振，是
新时代非遗活态传承的生动实践。传
统节日是中华优秀传统文化普及传播
的优质载体，大众对中式浪漫的情感追
求，已然成为传统技艺贴近青年、破圈
发展的关键突破口。

她指出，从消费升级视角来看，传统
工美产品的走红，精准匹配了新时代高
品质、个性化、文化型的精神消费需求，
填补了大众高端文化消费市场空白，推
动节日消费从单一物质消费，向文化赋
能、体验至上的高品质精神消费转型。
市场消费需求倒逼行业创新升级，市场
热度反哺技艺传承发展。青年群体对非
遗匠心礼品的追捧，让广大非遗从业者
清晰看到传统工艺的当代价值与市场潜
力。这不仅激励匠人坚守本心、深耕技
艺、持续创新，打磨适配时代的优质作
品，更吸引越来越多青年人才投身非遗
传承事业，有效破解传统技艺传承断层
的行业难题。新生代匠人的守正创新，
为传统工美行业注入青春活力，让千年
匠人精神代代赓续、生生不息。

“依托传统佳节赋能、匠心创新驱
动、消费升级助力，传统工艺美术也将
持续突破发展边界，以精工匠心诠释东
方浪漫，以创新姿态拥抱时代浪潮。未
来，随着传统手工技艺年轻态、场景化、
产业化升级持续深化，匠人的创新活力
将持续释放，千年老手艺必将在新时代
焕发全新光彩，成为传承中华优秀传统
文化、激活文化消费新动能的重要支
撑。”武俊敏说道。

□ 左 鲤

近日，河南省力量钻石股份有限公
司实现重大技术突破，成功培育出247.82
克拉超大颗粒培育单晶，再度刷新世界纪
录。2025年，该企业曾研制出 156.47克
拉培育单晶，创下阶段性行业纪录。时隔
不足一年，企业实现技术量级跨越式提
升，大幅刷新超大颗粒培育单晶重量纪
录，进一步巩固了企业在国内超大颗粒单
晶培育领域的龙头引领地位。

据企业项目办公室负责人陈亚男介
绍，本次产出的超大单晶尺寸达 45 毫
米×43毫米，规格接近2英寸行业标准尺
寸。企业依托自主研发的外延生长技
术，成功攻克 2英寸籽晶制备核心技术
瓶颈。此次技术攻坚取得的重大成果，

标志着柘城县超大颗粒单晶培育工艺日
趋成熟、生产体系规范完善，为大尺寸金
刚石功能材料规模化量产与产业化应用
筑牢坚实技术根基，充分彰显了我国培
育钻石产业强劲的科技创新实力。

企业单点技术突破，是我国培育钻石
产业整体跃升的生动缩影。当前，我国培
育钻石产业迈入高质量发展快车道，依托
成熟的合成工艺、完备的产业链配套和规
模化产能优势，稳居全球产业核心地位，
国内培育钻石毛坯产能占全球总量80%
以上，是全球规模最大的培育钻石生产基
地。但长期以来，行业专属标准化体系缺
位，成为制约产业规范化、专业化、可持续
高质量发展的突出短板。

为有效破解行业发展痛点、补齐产
业配套短板，今年 4 月，由中国珠宝玉

石首饰行业协会培育钻石分会牵头，珠
宝国检实验室、中南钻石、黄河旋风、力
量钻石等多家行业龙头企业联合编制
的国内首份《培育钻石毛坯分级》团体
标 准（T/GAC 32- 2026）正 式 落 地 实
施。作为国内培育钻石毛坯细分领域
首个专项分级标准，该标准填补了行业
标准化建设空白，终结了行业长期存在
的分级、定价、规范不统一乱象，推动产
业从粗放式规模扩张，全面向品质化、
标准化、高端化方向转型升级。

全新团体标准紧密贴合培育钻石
毛坯专属产品特性与市场交易实操需
求，构建起六大维度全流程系统化分级
体系，实现分级实操、品质判定、计量定
价、报告输出全链条标准化管控。标准
明确了分级人员资质与检测环境规范

要求，从源头保障分级结果的专业性与
权威性；针对性搭建适配高温高压法
（HPHT）、化学气相沉积法（CVD）两种
主流工艺的颜色、净度分级规则，精准
区分不同工艺毛坯的内外特征，彻底破
解传统标准适配性不足的行业难题。

该标准的核心创新亮点，是首次引
入“预估质量”“出成率”核心评价指标，
搭建培育钻石毛坯专属出成率分级体
系，建立科学量化的毛坯价值评估机制，
补齐了行业长期存在的价值判定无量化
标准短板。同时，标准统一了质量计量
方式，规范了分级报告格式、内容及综合
评级体系，让毛坯品质判定、市场定价有
标可依、有据可查，从根源上解决行业分
级随意、定价无序问题，为市场公平交
易、精准价值评估筑牢标准化根基。

业内专家表示，《培育钻石毛坯分
级》团体标准的实施，是国内培育钻石
产业标准化建设从“0”到“1”的里程碑
式突破。统一的全国性分级判定尺度，
推动行业形成“同品同质、同质同价”的
良性发展共识，有效规范市场交易秩
序、减少行业交易纠纷、全面提升产业
市场公信力。专属自主标准化体系的
建成，让国内培育钻石产业彻底摆脱对
天然钻石标准的依赖，构建起适配本土
产业优势、接轨全球市场的现代化标准
化发展体系。

在产业国际化战略布局层面，该标
准具备重要的核心支撑作用。当前，郑
州培育钻石国际交易中心正加快构建
公开、公平、公正的行业价格发现机制，
统一规范的毛坯分级标准，是价格机制

高效、精准、稳定运行的核心技术底座。
新标准的落地实施，将助力行业构建市
场化、标准化定价体系，推动我国从培育
钻石产能大国，向掌握行业核心定价话
语权的产业强国跨越，持续巩固我国在
全球培育钻石产业链、供应链、标准链中
的核心主导地位。

随着培育钻石合成技术持续迭代更
新，新型生产工艺、创新产品形态不断涌
现，行业发展态势日新月异。后续，行业
将结合标准落地后的实操应用经验，广
泛收集市场、企业、检测机构的反馈建
议，持续推进标准修订优化与动态升级，
精准适配产业技术革新与市场发展需
求，持续以标准化建设赋能产业高质量、
可持续发展，推动国内培育钻石产业实
现全方位、多层次的跨越式升级。

划定专业品质基准 赋能产业升级发展
中国文房四宝协会会长陈建国解读专业级产品证明商标体系
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《培育钻石毛坯分级》团体标准推动产业实现跨越式升级

国风消费热潮涌动 匠心演绎新中式浪漫

公告栏公告栏
拍卖公告

吉林龙泰拍卖有限责任公司接受委
托，定于 2026年 8月 25日上午 9:00时
在中国拍卖行业协会网络拍卖平台
(https://paimai.caal23.org.cn)，对 下 列
标的进行公开拍卖:商业用房:①坐落
洮南市兴安家园 1 号楼 1 层 15 门，面
积:172.12㎡，②洮南市兴安家园1号楼
1 层 16 门，面积:198.10㎡;③洮南市兴
安家园 1 号楼 1 层 17 门，面积:172.12
㎡;④洮南市兴安家园1号楼1层18门,
面积:213.46㎡,拍卖参考价总计 200万
元，竞买保证金:40万元。特别提示:①
在产权交易过程中产生的所有费用
(包括应由委托人支付的各项税费)，如
契税、印花税、增值税及附加、土地增
值税等均由买受人承担，②标的如有
所欠，物业费、水电费、取暖费、相关费
用等均由买受人承担。标的暇疵由竞
买人自行查实。③交款人和竞买人必
须为同一人，退款时，收款人户名和账
号须与缴纳竞买保证金时交款人信息
一致。竞买保证金需以银行汇款方式
存至指定账户，汇款时应明确竞买保
证金字样，指定账户为:户名:吉林龙泰
拍卖有限责任公司开户行:中国银行
股份有限公司长春中新支行账号:
157242751256 展示地点:标的物所在
地:展示时间:2026 年 8 月 14 日至 2026
年8月24日。登记时间:2026年8月14
日至 2026 年 8 月 24 日下午 15:00。拍
卖时间:2026 年 8 月 25 日上午 9:00 中
国拍卖行业协会网络拍卖平台。详情
咨询电话:18943104441。特别提示:竞
买人须自行登录中国拍卖行业协会网
络拍卖平台进行拍卖会报名，因竞买
人原因错过登记时间而无法成功参加
竞拍所造成的后果由竞买人自行承
担。

江苏星海拍卖有限公司
住宅房拍卖公告

定于 2026 年 9 月 2 日 10 时（报名截止
至 9 月 1 日 16 时）在中拍平台公开拍
卖：徐州市贾汪区前委路聚龙观邸3号
楼四处房产：1-1701房产194.43㎡；1-
1702 房产 151.74㎡；2-502 房产 88.32
㎡；2-1702房产151.74㎡。
以上面积均为证载建筑面积，房屋均
有不动产权证。
要求：禁止委托方单位员工或员工直
系亲属参与拍卖。
即日起公开展示，接受咨询，以现状拍
卖，有意竞买者凭有效证件并缴纳一
定数额保证金办理竞买登记手续。
咨询电话：15190737837
报名地址：徐州市水漫桥路民康园小
区北侧

拍卖公告
受委托，我公司定于2026年08月21日
10 时 00 分在涉县公共资源交易中心
开标室和“中拍平台（https://paimai.
caa123.org.cn/）”同步公开拍卖：涉县
平安街道办事处位于电厂街龙祥小区
4号楼底商、振兴路 148号商城居委会
底商、平安街道办事处底商 13处房屋
租赁权，租赁期限五年。展示时间及
地点：即日起在标的所在地展示。报
名时间：2026 年 08 月 14 日至 2026 年
08月 20日 16时止。竞买人须在中拍
平台上完成注册登记，并在规定的时
间 内 完 成 竞 买 报 名 。 联 系 电 话 ：
15544881620。

河北中晟德信拍卖有限公司
2026年08月14日
拍卖公告

受委托，现公开拍卖以下标的：一、拍
卖时间：2026 年 8 月 21 日上午 9：30。
二、拍卖地点：中国拍卖行业协会网络
平 台（https://paimai.caa123.org.cn/）。
三、拍卖标的为31处房产，标的信息以
中拍网络平台发布为准。四、报名及
保证金交纳截止时间：2026 年 8 月 20
日下午 16：00。五、拍卖标的展示时
间：自公告之日起至拍卖会前一天（工
作日：9：00-16：00）。六、成交后买受
人须在当日内交齐全部成交价款、拍
卖佣金及中拍网络平台软件使用费。
七、标的以现状拍卖，拍卖公司不承担
瑕疵担保责任。有意向竞买者请联系
我公司办理相关竞买手续。联系电
话：王经理13836711889。

黑龙江兴皓拍卖有限公司
2026年8月14日
拍卖公告

我公司定于2026年8月21日10：00--
11:00 时（延 时 除 外）在 中 拍 平 台
（http//paimai.caa123.org.cn/）对 天 津
市东丽区富安路与霁宏道交口处第二
间，面积约55平方米，三年租赁权进行
公开拍卖，起拍价为首年租金 53000
元。展示时间：2026 年 8 月 19 日-20
日（统一组织）。展示地点：标的所在
地。凡有意参加竞买者须在《中拍平
台》注册并通过实名认证，并在2026年
8 月 20 日 16:00 前线下支付相应竞买
保证金到我公司指定账户，以到账为
准，并签署《竞买书》，否则不能参加竞
买。公司地址：天津市和平区赤峰道
17号二楼，联系电话：022-23126106。

天津国际拍卖有限责任公司
公告

受委托，云南华鑫拍卖有限公司将拍
卖车辆一批。一、拍卖方式：网络拍
卖。二、拍卖平台：中拍平台（网址：
https://paimai.caa123.org.cn/）。三、网
络拍卖时间：2026年8月25日11:00时
起至 2026 年 8 月 26 日 11:00 时止。标
的物展示时间：2026 年 8 月 14 日至
2026 年 8 月 24 日；标的物看样时间：
2026 年 8月 24 日。标的物展示地点：
昆明市北京路延长线俊发城售楼中心
斜对面政府储备用地。备注：竞拍规
则详情请关注网络平台《竞拍公告》及

《竞 拍 须 知》。 联 系 人 ：杨 女 士
15368083408。
德令哈市劳动人事仲裁委员会公告

青海龙运企业管理服务有限公司、国
网青海省电力公司河西供电公司、青
海信华人力资源有限公司：本委于
2026 年 7月 6日受理的申请人谷成俊
与青海龙运企业管理服务有限公司、
国网青海省电力公司河西供电公司、
青海信华人力资源有限公司，案号为：
德劳人仲案字（2026）第 91号，现依法
向你公告送达仲裁申请书副本、应诉
通知书、组庭通知书、开庭通知书等材
料，自公告之日起经过30日，即视为送
达。提交答辩书的期限为公告期满后
15日内，开庭时间为公告期满后第 30
日上午9时30分（遇节假日顺延）在本
委开庭审理，逾期将依法缺席审理。
电话：0977-8212726。地址：青海省海
西州德令哈市格尔木西路十号。
关于王风利继承曹国延不动产的公告
王风利申请继承曹国延的不动产权，
向北票市不动产登记中心申请办理不
动产转移登记，并提供了申请书、被继
承人死亡证明、所有继承人的身份证、
户口簿、所有继承人与被继承人之间
的亲属关系证明等申请材料。一、被
继承人(遗赠人)曹国延于 2026 年 3月
16日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠
人)的不动产共一户:坐落于市府街一
段 56号楼 01043号，建筑面积 68.62平
方米。房屋所有权证号:辽(2025)北票
市不动产权第 20250008608号(如回迁
安置选房单所示)。三、被继承人(遗赠
人)的不动产权由王风利继承 (受遗
赠)。四、除继承人王风利外，其他继
承人曹山、曹丽萍自愿放弃继承。五、
经所有继承人证实，本人父母双方均
无非婚生子女，无收养子女，出现任何
法律责任，由所有继承人承担。经初
步审定，我机构拟依上述申请予以登
记，根据《不动产登记操作规范(试行)》
的相关规定，现予公告。如有异议，请
自本公告之日起三十天内将异议书面
材料送达我机构。逾期无人提出异议
或者异议不成立的，我机构将予以登
记。(地址:政务服务中心 B 座一楼。
电话:5051825。)

北票市不动产登记中心
2026年8月13日
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