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□ 本报记者 王琦琛

5月至6月，全国各大美院迎来一年
一度的毕业展季。从中央美术学院“焕
彩共生”、中国美术学院“壮游”，到四川
美术学院“燃”、西安美术学院“无界西
美”，今年多所高校毕业展陆续亮相并频
频“出圈”，覆盖本科、硕士、博士等多个
培养层次的毕业作品集中展示，吸引了
大量市民、游客、艺术爱好者以及亲子家
庭走进校园观展“打卡”。曾经以专业交
流为主的高校毕业展，如今正从校园走
向社会，成为公众感受艺术创新、了解青
年创作的重要窗口。

走出校园 面向市场
毕业展打开就业窗口

6月3日，记者来到中央美术学院本
科生第一阶段毕业展现场。馆内，油画
系、壁画系、实验艺术与科技艺术学院、
城市设计学院、艺术管理与教育学院、
（中法）艺术与设计管理学院、修复学院
等院系的毕业作品集中亮相。

对于即将走出校门步入社会的毕业
生而言，自己的作品如何在几百名同届
毕业生的千余件创作中脱颖而出，不仅
涉及个人学生生涯的阶段性成果展示，
也涉及个人的毕业作品是否经得住艺术
界内部以及社会各界的检验和认可，更
关系到毕业后是否较为顺利地在艺术探
索中继续耕耘。

“毕业展是第一次真正面向市场。”
绘本创作工作室本科毕业生王玉楷告诉
记者，“我不仅准备了展览作品，还专门
制作了贴纸、钥匙扣和印刷画册，很多观
众会愿意买一些价格不高、设计感强的
小产品。”

在展厅里，不少学生会主动向观众
介绍创作思路，并通过二维码展示个人
社交平台和作品集，希望借毕业展积累
未来的职业资源。一位实验艺术与科技
艺术学院毕业生坦言，毕业展既是展示
作品的机会，也是建立人脉、寻找合作的
起点。

中央美术学院党委副书记王晓琳表
示，今年毕业季主题“焕彩共生”，寓意青

年创作者焕然焕新、美美与共。同学们
以多元创作回应时代，在传统与当代、艺
术与科技、个体与社会之间搭建桥梁，彰
显守正创新、向阳生长的精神气象。

中央美术学院美术馆策划研究部副
主任王静也观察到，今年毕业展凸显出
以日常现实、个人生活体悟为创作方向
的特质。青年创作者在实践中不断打磨
个人表达体系，从成长经历中提炼创作
内核，呈现出鲜明的时代气息与创作
活力。

吸引公众走进高校
毕业展变身美育课堂

近年来，高校毕业展持续升温。原
本以师生交流、专业观摩为主的校园活
动，正逐渐走向社会公众，成为连接艺术
教育与大众美育的重要平台。

周末期间，在不少高校毕业展现场
都能看到亲子家庭和学生群体的身影。
一些美术培训机构组织学员集中观展，
不少家长也将高校毕业展纳入周末文化
活动安排。“孩子平时接触更多的是教材
中的经典作品，而毕业展能够让他看到
年轻人如何观察社会、表达生活。”一位
前来观展的家长告诉记者，相比传统美
术馆，高校毕业展展现的是更鲜活、更贴
近当下的创作实践，也更容易引发孩子

的兴趣和共鸣。
记者在现场看到，不少中学生席地

而坐进行速写临摹，还有研学机构组织
学生跟随讲解员观展，并与毕业生围绕
创作理念、材料运用等内容展开交流。
随着公众参与度不断提升，以观展、讲
解、实践体验为内容的“毕业展研学”逐
渐兴起，成为毕业季消费中的新现象。
部分研学机构还围绕高校毕业展推出主
题课程和观展线路，让艺术教育从课堂
延伸至真实的创作现场。

这一变化与近年来高校持续推动毕
业展向社会开放密切相关。上海大学上
海美术学院毕业展采用双馆联动和动态
轮展机制，并在毕业季结束后继续举办
优秀作品专题展；天津美术学院“少年心
气”毕业展免费向公众开放，部分作品长
期展出；湖南“恰同学少年”高校毕业季
美术作品展汇聚全省19所高校300余件
毕业作品，成为当地美育浸润行动的重
要组成部分。

与此同时，高校毕业展作品也越来
越注重回应现实议题与社会关切。从乡
村振兴、生态保护到非遗传承、城市更
新、文物修复，越来越多青年创作者将目
光投向社会实践与时代命题。许多作品
不再局限于个人情绪表达，而是尝试通
过艺术建立与公众沟通的桥梁。

王静表示，当越来越多毕业展走出
校园、进入城市公共空间，其功能定位也
在不断延伸。“它既是高校人才培养成果
的集中展示，也是城市公共文化供给的
重要补充；既丰富了观展、研学、文创等
消费场景，也在潜移默化中提升公众的
审美素养和文化获得感。”

链接创意 对接产业
毕业展释放经济价值

今年，中国美术学院毕业季将作品
分布于南山校区、象山校区、良渚校区以
及浙江美术馆等九大展区；西安美术学
院“无界西美”毕业季持续两个月；湖南

“恰同学少年”高校毕业季美术作品展汇
聚全省 19所高校作品。越来越多毕业
展突破校园边界，走进美术馆、公共文化
空间和城市地标，提升了青年创意成果
的社会可见度。

与此同时，高校毕业展正在成为
创意资源集聚的平台。中央美术学院
毕业季期间同步推出艺术市集、美食
节等活动，观众不仅能够观展，还可以
购买原创文创产品、与创作者面对面交
流。部分学生尝试推出版画、画册、衍
生品等原创产品，一些优秀作品则获得
机构收藏、品牌合作或后续展览机会，
实现从毕业作品到市场产品的延伸。

业内人士认为，高校毕业展连接
着教育链、人才链与产业链。一端是
青年创作者的创新表达，另一端则是
市场对于原创内容、设计人才和文化
创意的持续需求。对于企业和机构而
言，毕业展不仅是发现青年人才的重
要渠道，也是观察行业趋势和消费风
向的重要窗口。

不过，与持续增长的关注度相比，
毕业展相关产业开发仍处于探索阶
段。专家表示，无论是版权运营、成果
转化，还是文创开发、研学服务，目前
仍存在专业化程度不足、市场机制不
够成熟等问题。如何在保持学术品质
和原创精神的基础上，进一步完善创
意成果转化路径，将阶段性的毕业季
流量转化为长期产业价值，仍是未来值
得关注的方向。

5月至6月，全国多所高校毕业展集中亮相。从中央美
术学院、中国美术学院到四川美术学院、西安美术学院，各类
毕业展频频登上社交平台热榜，吸引大量公众前来观展“打
卡”。“带孩子逛毕业展”“周末打卡美院”逐渐成为新的文化
消费方式，一场围绕高校毕业展展开的“研学热”也随之
升温。

高校毕业展“出圈”，本身是公共美育需求增长的体现。
过去，美院毕业展更多是校园内部的教学成果展示，如今越
来越多社会公众主动走进展厅，关注青年创作者的观察与表
达，折射出大众文化消费正从单纯的娱乐体验，转向更加注
重审美提升和精神获得的方向。毕业展从校园走向社会，也
让艺术教育成果获得了更广泛的公共传播空间。

但随着观展热度持续攀升，一些值得关注的问题也逐渐
显现。一方面，大量观众短时间集中涌入，给高校展览秩序
带来不小压力。热门展区排队拥堵、大声喧哗、直播拍摄影
响观展等情况时有发生，部分互动装置和综合材料作品还面
临误碰、损坏风险。对于许多毕业生而言，一件作品往往凝
聚着数月甚至数年的创作心血，一旦受损，不仅难以修复，也
难以界定责任。

另一方面，部分观展行为也反映出公共美育意识仍有
提升空间。在社交平台传播过程中，一些作品被简单贴上

“猎奇”“看不懂”等标签，涉及现实议题和情绪表达的创
作，容易被碎片化解读甚至娱乐化传播。某种程度上，部
分高校毕业展正在被流量逻辑裹挟，公共美育空间被弱化
为“打卡场景”。

事实上，高校毕业展受到关注，并不仅仅是因为“新鲜”
或“好拍”。从乡村振兴、生态保护到非遗传承、城市更新，从
数字技术发展到青年情绪表达，越来越多毕业作品主动回应
现实议题，展现青年创作者对于时代和社会的观察与思考。
如果观展只是停留在拍照留念层面，毕业展所承载的公共价
值将难以充分释放。

值得注意的是，随着毕业展热度提升，“毕业展研学”正
在形成新的消费市场。一些研学机构和旅行平台推出“高校
艺术导览”“美院毕业展一日游”等产品，为公众提供更便捷
的观展服务。但与此同时，部分研学项目也存在讲解浅层
化、内容同质化等问题，难以真正实现审美教育和文化传播
的目标。

从更深层次看，高校毕业展的持续升温，对公共服务能
力提出了新的要求。相比专业美术馆，高校展厅原本并非按
照大型公共展览标准建设，在预约分流、导览讲解、观展规范
等方面仍有提升空间。当毕业展逐渐成为城市公共文化活
动的重要组成部分，仅依靠学校自身维持秩序并不现实，需
要社会力量共同参与。

因此，高校毕业展“出圈”之后，更需要从“流量思维”回
归“美育思维”。高校应不断完善预约管理、导览服务和观展
提示，引导公众形成文明观展习惯；平台应减少对猎奇化、标签化内容的过
度放大，让更多讨论回归作品本身；家长和研学机构也应将重点放在审美
启蒙和文化理解上，而不仅仅是拍照打卡。真正的美育，不只是看见作品，
更是学会理解创作、尊重表达。 （王琦琛）

□ 本报记者 王琦琛

当前，各大城市都在围绕特色餐饮
打造城市消费名片，凭借丰富的餐饮业
态、多元的国际风味和深厚的饮食文化
底 蕴 ，北 京 正 在 加 快 建 设 国 际 美 食
之都。

6 月，以“在北京 吃遍全球味道”
为主题的 2026北京国际美食荟正式启
动。作为贯穿整个夏秋季的重要促消
费品牌项目，北京将通过“5+2+4+N”活
动体系，联动餐饮、商圈、文旅、夜经济
等资源，打造覆盖全城的美食消费盛
宴，为市场注入新活力。

各地风味汇聚京城
规模创历届新高

作为 2026北京国际美食荟首场市
级重点活动，6 月 10 日至 14 日，“味到
京城美食节”在北京展览馆举行。来自
全国各地的特色餐饮、老字号品牌和创
新餐饮企业集中亮相，吸引众多市民游
客前来打卡体验。

记者了解到，本届美食节共设置
160个展位，汇聚全国 30多个省区市特
色风味，近 200家企业和 19家老字号品
牌参展，整体规模创历届新高。除了各
地代表性美食，地方特产、非遗技艺和
特色文化展示也同步开展，让市民在品

尝美食的同时感受各地风土人情。
6 月 10 日，记者在现场看到，陕西

肉夹馍、江苏盐水鸭、广东烧腊、广西
螺蛳粉、甘肃牛肉面、香港菠萝包等特
色美食集中亮相，不少热门展位前排起
长队。山东展区的芝麻羊肉、驴肉火烧
等产品吸引众多市民驻足品尝。

相比单纯展示产品，不少参展商更
注重文化体验的融入。在微山湖文化
体验中心展位前，松花蛋、咸鸭蛋、荷
叶茶等特色产品吸引不少消费者咨询
了解。“很多顾客会先试吃，再询问产
品产地和背后的文化故事。”微山湖
宴·湖美渔乡工作人员告诉记者，此次
参展不仅希望推广特色产品，也希望借
助平台展示微山湖渔家文化、运河文化
和文旅资源。

“以前想品尝各地特色风味，需要
专门去不同餐厅，现在在一个地方就能
尝个遍。”消费者张女士告诉记者，许
多展位都提供试吃服务，不仅能够品尝
美食，还能了解背后的饮食文化。

记者注意到，随着消费者对地域特
色和文化体验关注度不断提高，美食节
已不再只是餐饮展示平台，而逐渐成为
各地推广特色产业、传播地域文化的重
要窗口。从地方小吃到特色物产，从饮
食文化到旅游资源，越来越多参展商通
过“美食+文化”的方式扩大品牌影响

力，提升市场触达能力。

从逛市集到探门店
线上线下掀起“寻味热”

与往届相比，今年“味到京城美食
节”的亮点不仅在于汇聚了更多特色美
食，更在于线上线下联动进一步升级。
记者在现场看到，不少平时“一座难求”
的人气餐厅和网红美食集中亮相，原本
需要提前预约、排队等位的招牌菜品被
搬到美食节现场。消费者在逛展、试吃
的过程中，不仅能够一次体验多种特色
风味，也借此发现新的餐饮品牌和消费
目的地。

“以前是在网上刷到后专门去探店，
现在可以先尝后选，觉得喜欢再去门店
打卡，更方便。”正在排队购买潮汕牛肉
丸的消费者汪女士告诉记者。为了将市
集热度延续至日常消费场景，参展商户
普遍在展位醒目位置展示门店信息，并
推出到店优惠活动；美团同步上线“2026
北京国际美食荟”专区，通过主题美食地
图、专题推荐等方式，为消费者提供线上
寻店、线下体验的消费指引，形成从市集
体验到门店消费的延伸链路。

值得关注的是，本届美食节还首次
引入实时销售榜单和热门单品榜单机
制。活动期间，主办方依据销售数据每
日更新“爆款美食单品榜”和“展位销售
额 TOP榜”，为消费者提供更直观的消
费参考。6月 14日发布的榜单显示，羊
肉串、手打牛肉丸、菠萝包、蚵仔煎、武汉
热干面等特色产品位列热门单品榜前
列；北京新疆大厦、新疆生产建设兵团驻
北京办事处招待所、谭记合胜潮汕牛肉
火锅等展位则跻身销售额榜单前列，成
为现场人气最旺的“打卡点”。

“榜单公布后，明显有更多消费者循
着排名前来选购。”北京新疆大厦参展工
作人员告诉记者，不少消费者在购买产
品后，还会进一步咨询线下门店位置和
特色菜品。

“吃、游、购、娱”一体化
美食串起城市消费链

作为 2026北京国际美食荟的开篇

活动，“味到京城美食节”只是北京夏
秋消费季的序章。记者从北京市商务
局获悉，今年 6月至 10月，北京将围绕

“乐享百味美食月”“畅嗨饮品狂欢月”
“食尚京菜推广月”“环球风情美食月”
等主题，持续推出系列活动，并联动各
区开展啤酒节、美食文化节、特色市集
等 23 项重点活动，通过美食消费串联
文旅、商业、体育、演艺等多元场景，进
一步释放消费活力。

与往届相比，本届北京国际美食荟
更加突出消费场景融合创新。活动首
次推出“寻味码”，将餐饮消费与购物、
旅游、观展、观赛等场景进行串联。消
费者扫码即可获取餐饮优惠、活动资讯
和消费指南，实现从“一顿饭”到“一次
城市消费体验”的延伸。

据了解，通过“寻味码”，消费者不仅
可以享受餐饮门店优惠，还可联动商圈、
酒店、影院以及文化展览资源。活动期
间，多个商业综合体推出“餐饮+购物”
联动优惠，各区夜市、深夜食堂持续开展
特色活动，进一步激发夜间消费活力。

近年来，北京正持续推动餐饮消费
与文化、旅游、体育、演艺等领域深度
融合，不断拓展消费新场景。从中国网
球公开赛、WTT 中国大满贯等国际赛
事，到热门演唱会、文化展览和特色节
庆活动，越来越多消费场景开始与美食
资源联动，通过“观赛+美食”“观演+美
食”“旅游+美食”等模式，将客流转化
为消费增量。动漫科技美食节、“京西
有惊喜·寻味石景山”、顺义北京国际
燕京啤酒文化节、密云鱼王美食文化节
等区级特色活动的陆续开展，也进一步
推动餐饮消费向更多区域和更多场景
延伸。

“美食不仅是消费内容本身，也是
展示城市魅力的重要载体。”本次活动
相关负责人表示，北京国际美食荟希望
通过打造“美食+”消费生态，推动餐饮
与商业、文旅、体育等资源深度联动，
让餐饮成为带动多元消费的重要入口，
为消费者提供更加丰富的体验，也为餐
饮企业、老字号品牌和地方特色产业搭
建展示交流平台。

□ 本报记者 王紫茜

“乘竹筏漂游漓江之上，山水入眼，恍惚间仿佛看到了文字跃出书本的
模样。”“95后”小张将此番游历感悟发至朋友圈，引来不少同龄人留言点
赞。如今，像小张这般以文字为引、奔赴书中盛景的年轻游客愈发普遍。
打开社交平台，“跟着书本去旅行”“文学CityWalk”相关内容层出不穷，年
轻游客把文学作品当作出行攻略，前往故事发生地实地打卡。这种区别于
流水线观光、侧重精神共鸣的深度文旅新业态正不断升温。从千古诗词、
中小学课本名篇，到现当代经典小说，文字勾勒的山川街巷、鲜活故事走出
纸页，转化为可游览、可体验、可消费的特色文旅资源，催生出当下文旅市
场新的增长点。

近日，记者在小红书平台检索“跟着文学去旅行”等关键词后发现，大
量年轻人分享了出行攻略。博主“历历山河”发布了题为“跟着汪曾祺的散
文逛高邮”的笔记，字里行间满是长久积淀的向往：“初中时，我读过一篇课
文《端午的鸭蛋》，自此对高邮的双黄通红咸鸭蛋念念不忘，后来又读了汪
曾祺的许多散文，来高邮就像是一件顺理成章的事。”记者看到，配套视频
中串联起她沿着东门大街、南门大街、盂城驿、镇国寺、西堤、高邮湖等景点
一路慢行的场景。还有学生博主在旅行平台分享了研学行程，专程前往浙
江绍兴鲁迅故里，对照《从百草园到三味书屋》实景打卡，相关图文引发诸
多年轻读者的共鸣。

诸多受访青年游客表示，传统走马观花式打卡难以满足精神需求，文
学作品为旅行赋予了独特的故事脉络与情感底色。来自广州的“00后”小
李是资深文学爱好者，去年冬天，她循着老舍《济南的冬天》奔赴泉城，今年
又追随史铁生的《我与地坛》来到北京。小李告诉记者：“很多文学作品铺
陈了属于一座城市的情绪与风骨，行走其间，我不但是一名游客，更是以读
者的身份，亲身走进文字构建的精神世界。”

中国社会科学院文学研究所学者霍艳认为，年轻人带着对文学的体
悟，看到了一个不一样的世界。“文学内容不再停留在书本上，它更像是一
个中介，帮助年轻人重新理解并建立自己和世界的关系。”

面对这波热潮，旅行社、学校、出版社纷纷深挖文学价值，推动文本资
源向优质文旅产品转化。中旅旅行推出“跟着名著去旅行”研学线路，打造
多款覆盖海内外的文学主题出行产品。多地中小学也将课本内容融入研
学实践，江西九江以语文课本中的经典诗文、历史故事为线索，组织学生寻
访九江诗画山水与人文胜迹，把“读万卷书”与“行万里路”深度结合，让课
本成为旅行指南。山东潍坊高密市深耕本土文学 IP，打造“文学原乡”研学
阅读品牌，推出宝德书院、市图书馆、晏子文化园等 10处文化地标，搭建

“10个核心阵地＋N个乡村延伸点”的研学阅读矩阵，让学生走出教室，在文学原乡
完成沉浸式阅读实践。人民文学出版社则从三方面推动文学与旅游双向融合：一是
打造十大名著主题线路，联动地方文旅搭建人文课堂、文创空间，挖掘地域文化底
蕴，以出版文旅联动活化经典、赋能地方文旅。二是推出“十大青少年研学专线”，
匹配分级阅读内容，由作家、编辑随行带队，形成“研—学—练—评—展”五环相扣
的研学体系，优秀习作可刊发并颁发证书，夯实研学效果。三是搭建影视内容矩
阵，上线1档微综艺、10部微短剧。微综艺集结文化名家实地行走品读；短剧紧扣原
著内核，创新影视表达，将文学符号、地域景观与现代叙事融合，实现文学 IP与城市
文旅精准联动。

业内文化研究者表示，从长远来看，文学与旅游融合具备可持续发展潜力。一方
面，经典文学具有长久的生命力，不会随网红潮流快速消退；另一方面，各地持续挖掘本
土作家、乡土文学资源，能够打造独属于本地的不可复制文旅标识，助力乡村文旅、城市
微旅游高质量发展。文字承载文脉，旅途传递书香，当读过的书页化作脚下长路，文学
资源不断活化，文旅产业也将走出更有文化厚度、更有情感温度的发展新路。

从毕业展到研学场
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拍卖公告
受委托，本公司定于 2026年 7月 13日 10：00
在中拍平台对下列标的进行公开拍卖。现
就相关事项公告如下：一、拍租标的：洞桥镇
潘沙南路 217弄 28幢 57、59号、洞桥镇洞欣
路74幢13号、洞桥镇明江东路91弄45幢37
号、洞桥镇明江东路 91 弄 45 幢 35 号、洞桥
镇明江东路 36 幢 37 号，五处标的 3 年租赁
权，建筑面积、起拍价、保证金等详见我公司
官网或宁波市公共资源交易电子服务系统
（甬易阳光）；注：本次拍卖标的原承租人可
登记参加竞拍，如不登记参加竞拍视为放弃
优先承租权。二、标的咨询、看样：从公告发
布之日起接受咨询，看样时间：2026年7月9
日-10日（工作时间）地点：浙江省宁波市海
曙区标的所在地。三、报名方式：竞买人保
证金须于2026年7月10日16：30前支付（开
户行：招商银行宁波文化广场支行；账号：
999002457010901；户名：浙江天一拍卖有限
公司），并于 17：30 前由竞买人自行在中拍
平台完成网上报名手续。四、联系电话、地
址：（0574）27821122、13386656568李先生浙
江省宁波市鄞州区百丈东路2368号(宁波海
逸 大 酒 店 5 楼) 公 司 网 址 ：http://www.
zjskyone.cn未尽事宜详见拍卖会专场资料。

浙江天一拍卖有限公司
2026年6月26日

关于李柏忠继承李春、王玉芹不动产的公告
李柏忠申请继承李春、王玉芹的不动产权，
向北票市不动产登记中心申请办理不动产
转移登记，并提供了申请书、被继承人死亡
证明、所有继承人的身份证、户口簿、所有继
承人与被继承人之间的亲属关系证明等申
请材料。一、被继承人(遗赠人)李春于 2022
年2月18日因疾病死亡。被继承人(遗赠人)
王玉芹于 2024年 5月 5日因疾病死亡。二、
被继承人(遗赠人)的不动产共一户:坐落于
中华路2段23号楼02单元02层02023号，建
筑面积 68.22 平方米。不动产权证书号:辽
2021北票市不动产权第 0007589号(如回迁
安置选房单所示)。三、被继承人(遗赠人)的
不动产权由李柏忠继承(受遗赠)。四、被继
承人的父母均先于他们去世，除继承人李柏
忠外，其他继承人自愿放弃继承权。五、经
所有继承人证实，本人父母双方均无非婚生
子女，无收养子女，出现任何法律责任，由所
有继承人承担。经初步审定，我机构拟依上
述申请予以登记，根据《不动产登记操作规
范(试行)》的相关规定，现予公告。如有异
议，请自本公告之日起三十天内将异议书面
材料送达我机构。逾期无人提出异议或者
异议不成立的，我机构将予以登记。(地址:
政务服务中心B座一楼。电话:5051825。)

北票市不动产登记中心
2026年6月24日

作废公告
2026年 6月 5日，郑州市上街区人民法院作
出(2026)豫 0106清申 3号民事裁定，裁定受
理郑州市中德冶金机械制造有限公司（简称

“中德公司”）强制清算一案，并于 2026年 6
月11日作出（2026）豫0106强清2号决定书，
指定河南德金律师事务所担任中德公司清
算组。根据《中华人民共和国企业破产法》，
中德公司及其负责人应当把公司全部印章、
营业执照移交清算组，但该公司至今未移
交，故清算组声明该公司全部印章及营业执
照作废。
郑州市中德冶金机械制造有限公司清算组

2026年6月24日
注销公告

梅河口市世纪星幼儿园有限公司，教民
222058160000509号，地址：梅河口市芙蓉花
园C5号楼门市，校长：杜博，举办者：杜博，
学校类型：幼儿园，办学内容：学前教育，主
管部门：梅河口市教育局，有效期限：2023年
12月28日至2025年12月27日，现申请注销
中华人民共和国民办学校办学许可证，没有
债权债务，没有剩余财产，联系人：杜博，联
系电话：15043575552，特此公告。

注销公告
哈尔滨阿城区游泳爱好者协会，统一社会信
用代码:5123011233645599XU，经研究决议，
拟向社会团体登记机关申请注销登记，现已
成立资产清算小组。请各相关债权、债务人
自本公告见报之日起 45日内向本清算组申
报债权债务，逾期视为放弃，联系人:董相
臣，联系电话：13796012999，另遗失社会团
体登记证书正、副本，特此公告。

注销公告
承德县跆拳道协会，统一社会信用代码:
51130821MJY9401917，经研究决议，拟向社
会团体登记机关申请注销登记，现已成立资
产清算小组。请各相关债权、债务人自本公
告见报之日起 45日内向本清算组申报债权
债务，逾期视为放弃，特此公告。

承德县跆拳道协会
2026年6月26日

注销公告
承 德 县 足 球 协 会 ，统 一 社 会 信 用 代 码:
51130821MJ08369075，经研究决议，拟向社
会团体登记机关申请注销登记，现已成立资
产清算小组。请各相关债权、债务人自本公
告见报之日起 45日内向本清算组申报债权
债务，逾期视为放弃，特此公告。

承德县足球协会
2026年6月26日

遗失声明：迷您园林绿化有限公司（统一社
会信用代码：91522301MAAJM24C1T）遗失
公章：5223014009261、财务章、合同章、法人
章（金尧）各一枚，声明作废。
遗失声明：新绛县晟邦驰商贸有限公司（统
一社会信用代码：91140825MAK7KJNH6C）
遗失公章、财务章、法人章（李志恒）各一枚，
声明作废。
遗失声明：新绛县四宏运输有限公司遗失晋
M62960车道路运输证，证号：晋交运管运字
140825007163号，声明作废。
遗失声明：贵州垚圭建筑劳务有限公司遗失
公章，编码：5227314027093、财务专用章，编
码：5227314027094、法人章(王桂英）编码：
5227314027095，声明作废。
遗失声明：江苏淮安希慕泰商贸有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91320811MAE2M37D3W）遗失公章、财务
章、法人章（温红平）各一枚，声明作废。
遗失声明：清江浦区温红平食品店(个体工
商 户)， 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
92320811MADUM8XA1U，遗失公章一枚，
声明作废。
遗失声明：闽侯县青口达泰五金机电经营部
（ 统 一 社 会 信 用 码 ：
92350121MA2YEM294X）遗失公章一枚，现
声明作废。
遗失声明：乌兰察布市锦绣装饰装修工程有
限 公 司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91150902MA13NDYF1G）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：中亿智造科技(河南)有限公司(统
一社会信用代码:91411421MAE24KD03B）
遗失河南民权农村商业银行股份有限公司
营 业 部 开 户 许 可 证 ， 账 号:
34401001400001367， 核 准 号:
J5064001765201，法人章（仲陆文），声明作
废。
作废声明：黛诗诺(北京)科技有限公司（统一
社会信用代码：91110114MA004EYX3M）作
废公章一枚，特此声明。
遗失声明：天津市武清区冠英堂美容店（统
一社会信用代码:92120222MA06U5XR0U）
遗失公章一枚，声明作废。
遗失声明：米脂县治存羊毛绒制品有限公司
遗失财务专用章，编码:6108270037542，声明
作废。
遗失声明：天津市武清区恩娅地毯厂（统一
社会信用代码:92120222MA06L6YXXG）遗
失公章、财务专用章、法人章（付亚苓）各一
枚，声明作废。
遗失声明：哈尔滨市南岗区瑞乾科技经销部
( 个 体 工 商 户)，统 一 社 会 信 用 代 码 ：
92230103MAKAQR5T7Q，遗失公章、财务
章、法人章（杨华）各一枚，声明作废。
遗失声明：天津市东丽区寻茶奶茶店（统一
社会信用代码:92120110MA07JYDY06）遗
失公章一枚，声明作废。
遗失声明：永康市大松瑜伽培训有限公司遗
失公章，编码:33078410030744，声明作废。
遗失声明：太原市紫麟乾懿商贸有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91140100MA0KPT6C76）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：鹰潭高新技术产业开发区党群工
作 部 ( 统 一 社 会 信 用 代 码:
11360600MB1K483892)遗失公章壹枚，印章
编号：3606010075733，声明作废。
遗失声明：甘肃苏晟建筑装饰工程有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91620102MAD6YJTE2U）遗失公章，编码:
6201028307564，声明作废。
遗失声明：永康市忆江月贸易有限公司遗失
公章（编码：3307220067846）一枚，声明作
废。
遗失声明：青岛亚尚装饰设计有限公司遗失
公 章:3702131199990、 财 务 章:
3702131199991、发票章:3702131199992、法
人章:3702131199993，声明作废。
遗失声明：邵阳市丽家家具有限公司(统一
社会信用代码:91430502MAECJRK75W）遗
失公章一枚，声明作废。
遗失声明：河南玖伍纪年酒业有限公司（统
一社会信用代码：91411525MAE5M2EG2X）
遗失公章一枚，声明作废。
遗失声明：鹰潭乐享诚品商贸有限公司(统
一社会信用代码:91360600MA37MQD37R)
遗 失 发 票 专 用 章 ，印 章 编 号 ：
3606015024903、法人名章（李向云），编号:
3606015024902、财 务 专 用 章 ，编 号:
3606015024901，声明作废。
遗失声明：毕节市威宁县昌瀛新能源科技有
限公司遗失公章（字样：毕节市威宁县昌瀛
新 能 源 科 技 有 限 公 司 ，编 码 ：
5205261101286）、财务章（字样：毕节市威宁
县昌瀛新能源科技有限公司财务专用章，编
码：5205261101287）、发票章（字样：毕节市
威宁县昌瀛新能源科技有限公司发票专用
章，编码：5205261101288）、法人章（字样：保
梅，编码：5205261101289），声明作废。
装修押金收据丢失声明：樊明鑫将英地·金
台 府 邸 装 修 押 金 收 据 丢 失 ，收 据 号
WYFSK2020080057，声明作废；由此引起任
何法律责任，由本人承担。
遗失声明：万载县赤兴乡思妍手机店（统一
社会信用代码:92360922MA35TQAC8Y）遗
失公章一枚，声明作废。
遗失声明：睢县平岗镇索桥村股份经济合作
社 ( 统 一 社 会 信 用 代 码:
N2411422MF3963923Q）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：天津市宝坻区峰华玖盛商贸工作
室 ( 个 体 工 商 户)，统 一 社 会 信 用 代 码 ：
92120224MA82E5WQXE，遗失公章一枚，
声明作废。
遗失声明：天津市宝坻区岚海盛网络科技工
作室 (个体工商户)，统一社会信用代码：
92120224MA82E17158，遗失公章一枚，声明
作废。
遗失声明：黔西县学之泉教育科技有限公司
遗失公章，编码:5205221002908，声明作废。
遗失声明：东莞市澜慕电子商务有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91441900MA4UTW3A83）未备案所造成的
法律责任自行承担，遗失公章一枚，声明作
废。
作废声明：北京文博资源开发（集团）有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91110114MAEGXQHC47）作 废 法 定 名 称
章、财务专用章、合同专用章、发票专用章、
法人章（包蕴田）和两个网银盾，特此声明。
遗失声明：于都县济邦建设有限公司（统一
社会信用代码：91360731MA382YRPXK）遗
失公章、法人章（周向阳）各一枚，声明作废。
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