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攻坚克难
提升原酒产量和品质

“全国工人先锋号”的核心
在“先锋”二字。刘辉认为，车
间的先锋底色，既藏在日复一
日的平凡坚守里，也见于攻坚
克难的关键时刻。

传统酿造技艺凝结着千百
年来的智慧，但在新时代，也面
临着标准化、现代化提升等课
题。对于二车间而言，真正的
考验出现在 2023 年。当时，车
间出现出酒率偏低的问题，在
白酒行业，这意味着成本大幅
上升，酒体品质稳定性也受到
威胁。

“那时候糟醅发腻，酸度偏
高，发酵效果很不理想。”刘辉
回忆，车间没有等，也没有靠，
而是迅速行动起来。老员工现
场“把脉”，凭借多年酿造经验
研判症结，守住工艺根本；青
年员工刻苦钻研，跟进梳理工
况差异、理清问题逻辑。工友
们抱团攻关，蹲点分析，逐条
排查原因，优化入窖配比与现
场管控方式，反复试验复盘。
半年多后，出酒率逐渐回升，
与此同时，优级品率等关键质
量指标也同比大幅提升，增幅
超过 80%。

“在难题面前敢啃硬骨头、
敢闯新路，正是我们车间先锋
精神的体现。”刘辉表示，这一
突破的背后，离不开车间技术
团队在生产一线的埋头苦干：
监测与分析窖池微生态、精细
管控蒸馏摘酒过程、通过反复
试验比对摸索出更契合老窖池
特性的工艺参数组合等一系列
实践，让原酒产量与质量同步
攀升至新高度，既为企业核心
竞争力奠定了品质基础，也为

“酿造生态酒”的企业使命注入
了来自一线的实践智慧与奋进
力量。

师徒结对
让“先锋号”旗帜传下去

在这支敢啃硬骨头的酿酒
车间，有一组数据格外引人注
目：144名员工的平均年龄只有
33岁。这在传统白酒酿造行业
里，无疑是一个充满活力的数
字。年轻人真的愿意主动留在

一线车间吗？二车间用实际行
动给出了答案：不但愿意留，还
力争成为骨干。

2020 年入职的高山是“新
工匠”的典型代表。他从最基
础的酿酒实操做起，跟着老师
傅系统学习起窖、蒸馏、感官品
评、工艺参数把控等技能，四年
间先后考取了初级、中级、高级
酿酒技师资质，还获得了高级
评酒技师资格证。2023 年，高
山出任班组长，成为车间最年
轻的管理骨干之一。

像高山这样的年轻人在二
车间并非孤例。“车间推行‘师
徒结对’机制，新员工入职后
会‘绑定’专门的师傅，从工作
细节教起，下了班还要关心他
们的生活。”刘辉介绍，公司半
年度、年度会对“师徒结对”情
况进行考核，对表现优秀的师
徒给予奖励。这套机制已运行
多年，累计为公司输送了 15 名
车间管理人员、8名副主任、7名
酿酒工艺员。

这种“传帮带”，传的是技
艺，带的是作风。记者了解到，
二车间里工龄最长的酿酒工已
在岗位上坚守了四十余年，如
今依旧每天在一线摸糟闻香。
老师傅守工艺、控细节、稳质
量；年轻人学标准、抓执行、敢
创新，车间形成了“老稳新冲、
相辅相成”的格局。而公司的
人文关怀也为人才留存提供了
土壤：四星级住宿、免费自助
餐、健康体检、生日礼金、员工
及家属就医绿色通道……“大
家在公司里很有归属感。”刘辉
笑着说。

获评“全国工人先锋号”那
天，刘辉的第一反应是惊讶和
不敢置信，“之前我们获得过省
级工匠、省级先锋号等荣誉，但
是这种国家级的荣誉还是第一
次获得。”

荣誉加身，步履不停。作
为“全国工人先锋号”荣誉的回
响，二车间已制定了未来三年
具体清晰的规划：常态化开展
技能比武、师徒帮带工作，打造
高素质产业工人队伍；持续优
化酿造工艺，稳产提质增效；优
管理树标杆，打造行业示范班
组；传承劳模工匠精神，让“先
锋 号 ”旗 帜 永 葆 本 色 、持 续
领跑。

□ 本报记者 闫 利

“十五五”开局之年，生物制造被
明确列为国家重点突破的未来产业。
在这场关乎未来食物供给的变革中，
新质蛋白，尤其是微生物蛋白，正从
实验室的“技术盆景”迅速成长为产
业界的“战略森林”。

在日前落幕的第三届新质蛋白大
会暨微生物蛋白技术创新与产业发展
大会上，一个强烈的信号被释放：我
国新质蛋白产业跨越了“从 0 到 1”的
技术验证期，进入“从 1 到 N”的产业
化加速与市场突围阶段。

“党中央明确将生物制造列为重
点突破的未来产业，要求全链条推动
关 键 核 心 技 术 攻 关 取 得 决 定 性 突
破。”中国生物发酵产业协会理事长
于学军强调，“新质蛋白，尤其是微生
物蛋白，作为生物制造的核心赛道，
是保障国家粮食安全、破解饲料蛋白
资源对外依存度高这一难题的关键路
径。”

消费者为优质蛋白买单

数据显示，2023年 7月—2024年 6
月主流电商平台宣称“高蛋白”的食
品饮品销售额高达 47.5 亿元，同比上
涨 60%；商品数近 8万件，上升 39%。

当“高蛋白”成为电商平台搜索热
词，当超市货架上的蛋白饮品被年轻
人随手拿走，一个清晰的信号传到产
业链上游——消费者正在用真金白
银，为优质蛋白投下信任票。

过去，人们谈蛋白色变主要是由

于“脂肪”“胆固醇”；如今，主动补蛋
白成为新的饮食自觉。《2025 年国民
蛋白质摄入现状调查报告》显示，45%
的成年居民面临蛋白质摄入不足的风
险，其中老年居民和农村居民问题最
突出。与此同时，国家持续推进“体
重管理年”行动，“减脂不减肌”“保证
优质蛋白摄入”等理念，让高蛋白饮
食从健身圈破圈，成为全民共识。

“以前蛋白粉是‘撸铁’专属，现在
摄入充足蛋白是一日三餐的标配。”
一位“90 后”上班族感叹，“我对饮食
的需求也变得具体，既要高蛋白，又
要低脂肪；既要好吸收，又要口感清
爽、配料表干净。”

这种“挑剔”恰恰为新质蛋白提供
了入场券。微生物蛋白具备高蛋白
质、高膳食纤维、低糖、低脂肪、零胆
固醇等特点，氨基酸组成与人体需求
接近，正好踩中了消费升级的节点。
安琪酵母、富祥股份等企业推出的蛋
白原料，已陆续应用于运动营养、代
餐、乳制品替代等终端产品。

新质蛋白站上“C位”

消费端的火热，并非凭空而来。
按照联合国预测，到 2050年全球人口
将接近百亿，蛋白需求将增长 30%至
50%。数据显示，全球替代蛋白市场
在 2020 年已达到 1300 万吨，预计在
2035 年将达到 9700 万吨，产业规模
2900 亿美元。其中，微生物蛋白将占
替代蛋白的 22.7%。政策上，从国务
院办公厅印发的《关于践行大食物观
构建多元化食物供给体系的意见》到

“十五五”规划纲要，为微生物蛋白行
业发展提供了强有力的政策支撑。

于学军在分析产业趋势时明确表
示：“‘十五五’规划已将生物制造列为
重点突破的未来产业，新质蛋白作为
核心赛道，正在获得从中央到地方的
全链条政策支持。在微生物蛋白领
域，我国已经实现从跟跑到并跑的跨
越。技术上，合成生物学、基因编辑、
智能发酵等关键技术不断突破，菌种
设计与高效转化能力显著提升。产业
上，我国首款丝状真菌蛋白获批新食
品原料，酵母蛋白、乙醇梭菌蛋白等实
现规模化生产，部分产品远销海外。”

政策红利之下，产能建设率先破
局。作为国内最早实现丝状真菌蛋白
千吨级产业化的企业，富祥股份依托
生物发酵优势，开发出短柄镰刀菌蛋
白“未冉蛋白”，在 2025年新食品原料
资质获批后，仅用三四个月便推出近
20 款 C 端产品，快速切入终端市场。
安琪酵母则于 2023 年获批酵母蛋白
新食品原料，并快速推出相关产品。
米特加以湿法挤压蛋白技术为核心，
专注中式餐饮场景，强调“不再盲目
替代肉”，将植物蛋白融入火锅、小
炒、烘焙等高频消费场景。

此外，在江西、山东、广东等地，以
微生物蛋白为核心的生物制造产业集
群正在成形。地方政府同步设立专项
产业基金，重点支持技术创新与成果
转化。

产业逻辑正在重构

尽管市场热度攀升，新质蛋白要

真正飞入寻常百姓家，仍需跨过两道
坎：成本与口感。早期的新质蛋白企
业，大多把“替代肉”作为唯一叙事
——用植物基或发酵蛋白复刻汉堡
肉、香肠，试图直接抢占动物蛋白的
份额。结果消费者并不买账：“凭什
么花更多的钱吃假肉？”这一教训也
促使行业深刻反思。

微生物蛋白产业的竞争规则已经
改变。中国工程院院士陈坚指出，

“微生物蛋白的产业竞争不是取决于
谁的菌种最好，而是取决于谁拥有可
持续选育优秀菌种的能力；不是取决
于谁的发酵水平最高，而是取决于谁
的制造体系最优；不是取决于谁生产
的产品成本最低，而是取决于谁开发
的应用场景最多，并且适配的食品蛋
白应用场景最广。”

新质蛋白的出路不在于“替代”，
而在于“融入”。记者注意到，目前，
相关企业已经将微生物蛋白应用从单
一的肉类模拟，拓展到面条、蛋白水、
奶茶小料、烘焙食品、零食、宠物粮乃
至老年人易食食品等场景。这些产品
不再刻意强调“我不是肉”，而是让消
费者在不知不觉中完成蛋白的升级。
市场数据也印证了这一趋势，2025
年，高蛋白休闲食品市场规模达到
124.7亿元，同比增长 12.5%。

于学军强调：“微生物蛋白行业已
经逐步从单点的技术突破进入到产业
体系协同的阶段，未来行业竞争不是
企业与企业之间的单点竞争，而是产
业链协同的竞争，需要上下游各方形
成链条、共同努力。”

从“替代肉”到日常餐桌

新质蛋白重塑国人“饭碗”
日前，杨梅主产地之一福建漳州龙海区部分收购点被记者

暗访曝光杨梅存在违规浸泡防腐剂、滥用三无甜味剂问题。此
后，多地“一刀切”禁售福建杨梅，果农集体“喊冤”，消费者却不
买账，杨梅售价几近腰斩。这场“泡药杨梅风波”让果子不
再甜。

此次事件中为何消费者难以再“网开一面”？水果不同于
普通预包装食品，它们大多没有统一包装、没有明确批次，也难
以做到像工业化食品那样“一物一码”追溯。一旦曝出食品安
全问题，消费者很难区分“问题杨梅”和“正常杨梅”，最终只能
对整个产区甚至整个品类产生怀疑。这也是为什么事件曝光
后，不少电商平台紧急下架、多地市场直接禁售福建杨梅的原
因。对于消费者而言，与其冒风险、耗精力辨别，不如干脆不
买。这种“连坐式”信任崩塌，是国家地理标志农产品最脆弱也
最致命的地方。

更刺痛公众神经的，是涉事商户那句近乎理直气壮的反
问：“为什么就曝光我？”一句话，暴露出的是一种“大家都这样”
的潜规则和“不觉得自己有错”的傲慢。再结合事件中有工人
坦言“自己一口不敢吃”，消费者看到的已经不是几个商贩的小
聪明，而是一片隐秘的灰色地带。当违规成为行业默认规则，
当“没人查”逐渐演变成“没人觉得有问题”，消费者自然很难再
对后续果农的哭诉与道歉共情。

尤其令人惋惜的是，本次事件中的“浮宫杨梅”并非普通农
产品，而是国家地理标志农产品，已有七百多年种植历史。一
个地理标志的形成，需要气候、土壤、品种、种植传统以及市场
口碑的长期积累，背后往往是一个地区几十年甚至上百年的产
业沉淀，可谓需集齐天时、地利、人和。这样的品牌，本应成为
地方农业的“金字招牌”，如今却因为违规添加被推上舆论风
口、蒙上阴影，代价不可谓不沉重。

事发后，当地动作力度不小：追回问题杨梅、启动专项整
治、驻点监管、追责干部。但食品安全不能仅靠“事后诸葛
亮”。信任一旦崩塌，重建往往比建立更难。今天被毁掉的，不
仅是一季杨梅的销路，更可能是整个区域品牌多年积累的市场
信誉。在“一荣俱荣、一损俱损”的产业链里，个别人的贪婪，最
终却要让无数守规矩的果农、商户和消费者共同买单。

值得警惕的是，这已不是类似问题第一次出现。事件发生后，公众翻出了曾
经的“泡药杨梅”报道，发现曾经的几次曝光，往往都是风头过后又逐渐归于沉寂。
同样的事件反复上演，这是最发人深省之处：食品安全这条红线，考验的不只是执
法强度，更是监管力度、预防深度。只有真正明白保住口碑比多卖几筐更重要，谨
防产业链上“坏了一锅粥的老鼠屎”出现，类似的悲剧才不会一次次重演。
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近日，由中国食品发酵工业研究
院组织研制的国家标准《白酒质量通
则》（GB/T 48009-2026）正式发布，将
于今年 11月 1日起实施。

该标准对“白酒”“酒曲”“发酵容
器”“蒸馏容器”及“贮存容器”等术语
进行了明确界定。其中，“白酒”的定
义强调了谷物与酒曲的使用，并系统
描述了白酒从蒸煮、糖化、发酵、蒸馏
到陈酿、勾调的基本生产过程。《白酒
质量通则》聚焦中国白酒的共性特征
与质量表达需求，系统梳理了不同香
型白酒在工艺、风味与品质方面的典

型特点，构建了面向消费者、更易于理
解的品质表达方式。该标准通过更为
通俗、规范的语言，展现了中国白酒的
特色与品质内涵，帮助国内外消费者
更直观地认识和了解中国白酒，为推
动形成统一、清晰的中国白酒国际形
象提供了标准支撑。

全国白酒标准化技术委员会专家

指出，该标准作为我国首个适用于各
类白酒产品的通用性国家标准，填补
了白酒行业通用基础标准领域的空
白，为中国白酒国际化搭建了统一中
外共识的权威桥梁，有助于向全球更
好地展现中国传统酿造技艺与酒文化
的独特魅力。

据悉，立足于国际化战略需求，该

标准的外文版翻译工作也在同步推
进。这一举措将助力海外各界通过权
威标准真正读懂、理解并认可中国白
酒，消除认知差异与贸易障碍，推动中
国白酒从产品输出向标准与文化输出
的全方位跨越，助力在国际烈性酒市
场中树立统一、鲜明的中国白酒国际
形象。 （宗 文）

本报讯（记者 刘自昌）今年以来，
山西省晋城市商务局认真落实提振消
费工作部署，统筹联动各县（市、区）、商
贸流通企业及市场主体，以区域资源串
联、节庆时段串联、全域业态串联为抓
手，多点发力、同向赋能，持续擦亮“晋情
消费·乐购晋城”金字招牌，推动全市促
消费工作提质增效。

串联县区特色资源，激活县域消费
动能。坚持因地制宜、错位发展，指导各
县（市、区）立足自身资源禀赋、产业基础
和区位优势，将生态与产业优势转化为
消费活力，形成县域特色消费新格局。
城区发挥消费主阵地作用，带头落实消

费品以旧换新政策，举办春季惠民汽车
展、“晋享实惠 焕新出行”汽车联展等活
动，有效撬动汽车大宗消费潜力。陵川
县深挖生态文旅资源，精心打造七彩太
行冰雪消费，成功举办中国陵川·奥地利
冰雪文化嘉年华，推出“滑雪+温泉+民
宿+美食”一站式沉浸式消费场景。

串联节庆时令节点，释放假日消费
潜力。紧扣传统节日、换季焕新等消费

黄金期，统筹策划系列主题促消费活
动。精心组织“山河臻品 品味山西”乡
村大集（晋城站）、2026网上年货节、老
字号嘉年华等特色活动，丰富优质商品
和服务供给，集聚商圈人气，借势节庆热
潮持续激活消费市场，实现节日消费市
场旺而有序、稳中有升。

串联全域业态场景，拓宽大众消费空
间。整合优质商贸资源，纵向联动各县

（市、区），横向串联重点商圈、大型商业综
合体、骨干商贸企业及夜经济专区，创新
发布促消费活动指引。今年以来，聚焦服
饰百货、民生零售、住宿餐饮、夜间消费等
领域，推出特色促销活动超60场次，引导
商户延长营业时间，增设文艺展演、互动
体验等业态，全力打造“吃喝玩乐游娱购”
全链条、一体化消费场景，不断激活全域
消费氛围，持续提振市场信心。

《白酒质量通则》国家标准发布
助力中国白酒从产品输出向标准与文化输出跨越

地方动态

多元创新渗透生活全场景

茶博会上看传统茶产业破圈生长

□ 本报记者 牛夏风

当千年茶香遇上年轻潮流，当传统
品茗邂逅科学养生，中国传统茶产业正
突破单一品茗边界，加速向健康、休闲、
文化等多元消费场景深度延伸。前不
久举办的第八届中国国际茶叶博览会
（以下简称“茶博会”），从老牌名茶升
级焕新到养生茶饮跨界创新，从品饮方
式的创新突破到全感官体验的多维拓
展，全方位展现传统茶产业破圈生长、
向新而行的全新姿态，让千年茶文化真
正融入日常、贴近年轻人的生活。

中医“对症下茶”
解锁科学养生茶饮品

随着大健康理念深入人心，喝茶
早已超越单纯的品茗休闲，成为当代
人日常养生的重要方式。本届茶博会
直击年轻人养生刚需，特别开设药食
同源养生专区，以“体质配茶、科学养
生”的创新模式，为茶产业开辟健康消
费新赛道。

“这款绿茶适合我吗？”“我的体质
适合喝什么茶？”这些困扰众多爱茶人
士的问题，在本届茶博会上找到了专

业答案。浙江杭州孙泰和将中医馆
“搬”到了展会现场，让“每日一杯科学
养生”变得触手可及。

“我们现场每天有八位医师轮流
坐诊，通过望闻问切为观众精准辨识
体质，再依据医师开具的体质方单，现
场为大家抓取草本药材配装的专属养
生茶包。”孙泰和国医国药馆企划经理
王思佳介绍，现场共推出九款养生茶，
精准对应中医九种体质，例如针对“气
郁质”人群的“疏肝解郁茶”，可以疏肝
解郁、理气宽胸，特别适合压力较大的
都市人群。

与市面上标准化的茶饮产品不同，
孙泰和主打“一人一方”的个性化、科学
化茶饮服务，真正实现了“对症下茶”，
精准满足不同人群的健康饮茶需求。

除了定制养生茶，五紫美妍糕、八
珍糕等药食同源茶点也吸引了大量观
众驻足试吃。这些遵循古方匠心配比
的糕点，坚持无色素、无香精、无防腐

剂、少糖的健康原则，彻底打破了传统
药膳“苦涩难咽”的刻板印象，成为适
合当代人日常轻养的中式健康点心。

从品饮到闻香
多元创新适配年轻消费场景

随着新式茶饮消费场景持续升
温，年轻群体对茶叶的消费需求愈发
多元。本届茶博会上，冷萃茶、气泡
茶、花果特调茶等新潮茶饮悉数亮相，
传统茶企纷纷加码“老茶新做”，在新
赛道上展开激烈竞逐。

天台云露茶业有限公司作为传统
茶企，也积极推出融合传统茶文化与现
代消费潮流的创新茶饮。“这是我们创
新推出的汽泡茶系列，口感清爽绵密，
带有茶叶的天然清香，入口即化，还有
一点回甘。”该公司负责人范苏芬介绍，
气泡茶不仅口感丰富，还十分健康，凭
借“欧盟标准原料”“零糖零脂”等亮点
吸引不少“回头客”。“我的初心很简

单，就是做一款自家孩子能放心喝、消
费者能安心享用的健康茶饮。”

除了茶饮赛道的创新，该公司还
将茶的应用边界延伸至日常个护领
域，推出茶精油润唇膏、口红等产品。

“这些产品都添加了绿茶精油，成分天
然，可以达到食品级别。”范苏芬表
示，未来公司将持续紧跟新消费潮流，
推 出 更 多 年 轻 化 、健 康 化 的 茶 衍 生
产品。

如果说喝茶、吃茶是茶产业的传
统形态，本届茶博会还将茶的体验延
伸到了嗅觉维度，为茶产业开辟了新
消费场景。在茶普吉品牌展台前，一
排冒着白雾的闻香器具散发着清雅茶
香，吸引了众多观众“闻香识茶”。“这
是我们的茶香闻香器，里面可以放置
任意茶汤，让消费者在品茶前先领略
茶的香气层次。”展位工作人员介绍，
闻香器具有安神静心的效果，很受当
下热衷养生的年轻消费群体的欢迎。

擦亮“晋情消费·乐购晋城”金字招牌

激活县域消费动能 山西晋城推动商贸提质增效

公告栏公告栏
拍卖公告

北京呈丰国际拍卖有限公司。当代书画专
场预展时间：2026 年 6 月 10 日至 12 日。拍
卖时间：2026 年 6 月 13 日至 17 日。拍卖地
点 ：雅 昌 艺 术 网 。 联 系 方 式 ：夏 先 生
13911405833。

拍卖公告
永泰嘉利（北京）拍卖有限公司。当代书画
专场预展时间：2026 年 6 月 15 日至 17 日。
拍卖时间：2026 年 6 月 17 日至 20 日。拍卖
地点：雅昌艺术网。联系方式：耿先生
13910088523。

拍卖公告
受委托，我公司定于 2026年 6月 4日上午 10
时对以下标的依法按现状在本公司拍卖大
厅（烟台市芝罘区卧龙中路 23号）以电子竞
价或现场竞价方式进行公开拍卖，公告如
下：一、本次拍卖标的：烟台XX银行所拥有
的海阳市景泰置业有限公司、海阳市金海螺
商业广场有限公司债权一宗。二、拍卖标的
展示日期和地点：上述债权信息仅供参考，
最终以借据、合同、法院判决等有关法律资
料为准。自公告之日起在我公司拍卖厅展
示相关资料并电话咨询有关事宜。三、竞买
登记手续办理：竞买保证金为 100万元。竞
买人须于 2026年 6月 3日上午 11时前将竞
买保证金汇到我公司指定账户，并持有效证
件到我公司办理竞买登记手续，逾期缴纳的
无 法 取 得 拍 卖 资 格 。 联 系 电 话 ：
15506633077、13708910889。

山东金海岸拍卖有限公司
2026年5月28日

江苏省国信拍卖有限公司拍卖公告
受委托，我公司定于 2026年 6月 11日 10时
在中拍平台（https://paimai.caa123.org.cn/）
公开拍卖：徐州邳州市建设路与青年路交汇
处原烟酒公司第一层部分商铺及第三层部
分仓库五年租赁权，第一层面积约620㎡，第
三层面积约200㎡，起拍价11.5万元/年。现
对上述标的公开拍租，具体以现场实物为
准。有意竞买者须持有效证件至本公司办
理报名登记手续，并缴纳一定数额的竞拍保
证金。即日起在标的所在地现场展示，详情
备索。报名截止：2026 年 6 月 10 日 16 时
前。联系人：马经理，13605209695、蒋经理，
18652155900。报名地址：江苏省徐州市云
龙区星茂悦广场A2-108室。
河北旭司拍卖有限公司：旭司拍卖（2026年
6月4日至2026年8月31日）拍卖公告

本公司受委托对废旧物资类(废钢铁、废钢
筋、废旧钢模板、废管道、废钢筋棚、废设备、
工程车辆、报废汽车、废电缆、废电机等)、机
动车、船舶、房产、土地所有权和无形资产等
面向社会公开拍卖，现将有关事项公告如
下：一、拍卖时间：2026年 6月 4日至 2026年
8月31日期间，每周一至周日6:00---22:00
进行网络拍卖会。二、拍卖地点：中拍平台
(https://paimai.caa123.org.cn)。 三 、展 示 时
间：标的开拍前 48 小时。四、展示地点：标
的所在地预展，具体联系拍卖企业。五、报
名时间及地点：开拍前半小时截止，报名地
点中拍平台。六、报名资质要求：一般纳税
人资质或小规模企业或中华人民共和国合
法公民，具体按每场拍卖会的竞买须知要
求，必须在中拍平台注册并通过实名认证的
合法机构或个人。七、竞买保证金：竞买人
缴纳竞买保证金须联系拍卖公司或详见每
场拍卖会的竞买须知，按每场拍卖会的要求
缴纳竞买保证金，对公账户详询拍卖企业。
八、公司地址：河北省石家庄市高新区裕华
东路 302号天山创业城G号商办楼 1428，联
系电话:15832113205。

拍卖公告
受委托，我司定于 2026年 6月 11日上午 10:
00在湖南省国有资产资源交易平台对湖南
省长沙市芙蓉区蓉园路6号两处房屋5年租
赁经营权进行公开网络拍卖，标的展示日
2026年 5月 27日-6月 10日，标的位于湖南
省长沙市芙蓉区蓉园路 6号，意向竞买人请
于2026年6月10日17:00前在南省国有资产
资源交易平台办理网上报名及缴纳保证金，
其他详情请咨询万15874046616。

湖南省拍卖行有限责任公司
拍卖公告

受委托，我公司定于2026年6月5日9：00采
用点拍网（www.dpauc.com）公开拍卖淄博
博山农村商业银行股份有限公司所属房产
一批。自公告发布之日起工作时间内在标
的所在地公开展示；竞买人请于2026年6月
4日 16:00前交纳保证金（以到账时间为准）
并于拍卖会前持有效证件办理登记手续；未
成交者，保证金于拍卖会后三个工作日内退
还。竞买人要求：具备完全民事行为能力的
公民、法人和其他组织。事项说明：1.拍卖
标的以交接时实物现状为准，竞买人须自行
到标的实物现场查看标的，对标的存在的瑕
疵情况予以充分了解并认可，委托人及拍卖
人对标的不承担瑕疵担保责任；2.部分房屋
处于租赁状态，房产现租赁户同等条件下具
有优先购买权，优先购买权人须持《房屋租
赁合同》原件及身份证明等有效证件报名；
3. 拍卖成交后，原《房屋租赁合同》仍然有
效，若买受人与原租户解除《房屋租赁合
同》，须按照原《房屋租赁合同》约定执行；4.
部分房产无产权证书，拍卖成交后买受人自
行承担后续可能产生的所有风险及费用支
出，并不得以任何理由向委托人及拍卖人提
出经济补偿等要求；5.拍卖成交后，买受人
须向拍卖人支付成交价 3%的拍卖佣金，向
点拍网平台支付成交价 1.5‰的技术服务
费。未尽事宜详见《竞买协议》。公司地址：
淄博市博山区中心路 40 号财富大厦 712
室。联系电话：13386432456（宋经理）。

山东优淘拍卖有限公司
2026年5月28日

拍卖公告
黑龙江龙绥拍卖有限公司在黑龙江省公共
资源交易网拍卖下列标的：1、绥化市北林区
人和街90号原绥化市中医医院14处房产建
筑面积约 8830.67㎡及国有划拨用地使用权
面积 4421.5㎡、电梯 1台、防盗门 2扇、中心
供氧系统1台，起拍价3977.6877万元。2、望
奎县三街十四委 3 楼房产 1 处 5 年租赁权，
约196.2㎡，起拍价2.94万元。1标的2026年
6月11日9时拍卖；2标的2026年6月18日9
时拍卖。报名、缴纳保证金截止拍卖前一日
16时。报名截止前工作时间原址展示。电
话：18745516666。

2026年5月28日
召开股东会通知

襄阳市启行教育咨询有限公司（统一社会信
用代码：91420607MAET79TR72）定于 2026
年 5月 29日下午 15时在襄阳高新技术开发
区长虹南路 9 号万达广场写字楼 1 幢 10 层
A-1007室召开会议，会议主题：公司名称变
更及公司经营范围变更，请全体股东按时出
席。如不能出席，将按照相关规定处理。特
此通知。

襄阳市启行教育咨询有限公司
2026年5月28日

注销公告
哈尔滨市香坊区冰城小将足球俱乐部，统一
社会信用代码：52230110MJ0B2372XU，经
研究决议，拟向民办非企业单位登记机关申
请注销登记，现已成立资产清算小组。请各
相关债权、债务人自本公告见报之日起 45
日内向本清算组申报债权债务，逾期视为放
弃，特此公告。

清算公告
穆棱市心连心爱心协会召开会议研究决定
终止民办非企业单位业务，现拟向市民政局
申 请 注 销 登 记 ，统 一 社 会 信 用 代 码 ：
51231085MJY3116788，清算组组长 ：郑连
俊，清算组成员：杨敏，请债权人自见报之日
起 15日内向清算组申报债权，根据《社会团
体登记管理条例》，特此公告。

穆棱市心连心爱心协会
2026年5月28日

清算公告
穆棱市清河养老院召开会议研究决定终止
民办非企业单位业务，现拟向市民政局申请
注 销 登 记 ，统 一 社 会 信 用 代 码 ：
52231085MJ4506163Q，清算组组长：闫春
林，清算组成员：岳彩春，请债权人自见报之
日起 15日内向清算组申报债权，根据《社会
团体登记管理条例》，特此公告。

穆棱市清河养老院
2026年5月28日

清算公告
穆棱市八面通镇和平养老院召开会议研究
决定终止民办非企业单位业务，现拟向市民
政局申请注销登记，统一社会信用代码：
52231085MJ45063230，清算组组长：许东善，
清算组成员：许迎春，请债权人自见报之日
起 15日内向清算组申报债权，根据《社会团
体登记管理条例》，特此公告。

穆棱市八面通镇和平养老院
2026年5月28日

注销公告
梅河口市教育学会，统一社会信用代码：
51220581759339130U，经研究决议，拟向社
会团体登记机关申请注销登记，现已成立资
产清算小组。请各相关债权、债务人自本公
告见报之日起 45日内向本清算组申报债权
债务，逾期视为放弃，联系人：陈明，联系电
话：13944578578，特此公告。
遗失声明：邵武市启拓贸易有限公司（统一
社会信用代码：91350781MAK0EP0J32）遗失
铜公章:35078110032292，声明作废。
遗失声明：松原市宁江区科美广告中心(统
一社会信用代码:92220700MA14X31903）遗
失财务章一枚，声明作废。
遗失声明：北京浩海清洁服务有限公司(统
一社会信用代码:91110113MA00270D3A）,
不慎将营业执照副本(2-1)遗失,特此声明作
废。
遗失声明：六盘水宾诚物业管理有限公司失
公 章 ： 5202031009913、 财 务 章 ：
5202031009914、法人章：5202031009915，声
明作废。
遗失声明：柳州市栗子会计服务有限公司
( 统 一 社 会 信 用 代 码:
91450205MAA7KCE96X）遗失营业执照正、
副本，声明作废。
遗失声明：汝州市王寨乡胡庄村股份经济合
作社遗失中国建设银行股份有限公司汝州
支 行 开 户 许 可 证 ， 账 号 ：
41050172600800001988、 核 准 号 ：
J4956002005801，声明作废。
遗失声明：太原市恒泽农业科技发展有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91140121MA0LF9GF79）遗失公章、财务章
各一枚，声明作废。
遗失声明：天津金四季人力资源有限公司
(统一社会信用代码:91120111MA7E6J9B4K)
遗失公章一枚，声明作废。
作废声明：北京北冶天鑫科技有限公司作废
财务专用章：1101130005281，特此声明。
遗失声明：宜春市宜阳新区子厚艺术培训中
心有限公司遗失公章，编码:3609020545093，
声明作废。
遗失声明：领欣网赢(天津)文化传媒有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120222MABN4FPR0G）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：北京禾一欢体育发展有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110105MA01H7TK8P）遗失公章、财务专
用章、合同专用章、发票专用章、法人人名
章，声明作废。
遗失声明：寿阳县阳强货运部（统一社会信
用代码：92140725MA0MB02427）遗失营业
执照正、副本，声明作废。
遗失声明：广东中裕康医药有限公司普宁第
七分店遗失法定名称章：4452810041573、财
务专用章:4452810041572各一枚,声明作废。
遗失声明：广东中裕康医药有限公司普宁第
六分店遗失法定名称章：4452810041571、财
务专用章:4452810041570各一枚,声明作废。
遗失声明：天津市南开区延辉蔬菜水果店
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
92120104MA075NKQ37）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：青岛浩峰劳务服务有限公司遗失
公章：3702130004032、法人章（马兴贵）：
3702131274723，声明作废。
遗失声明：河南万宏新能源工程有限公司
(统一社会信用代码：91411202337213511W）
遗失公章，编码:4112020041020，声明作废。
遗失声明：天津北辰区未来汤泉洗浴馆（统
一社会信用代码: 92120113MA825BG966）
遗失公章一枚，声明作废。
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