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夜幕下，山东淄博八大局便民市
场的阿淄烧烤店内座无虚席。360 度
全景舞台上，古风舞蹈、历史情景剧、
民俗互动轮番上演。食客边吃边看、
边玩边拍，体验感十足。

“我们一家过来旅游，发现这里
可以一边看表演一边吃烧烤，感觉很
不错。”天津游客郑毅说。

在淄博，不少饭店将烧烤、博山
菜等美食与实景演出、互动体验融为
一体。“让烧烤不止于吃，更成为可体
验、可传播、可回味的文旅新场景。”
阿淄烧烤门店负责人郑峰说，门店常
态化开展实景演出后，客流量较去年
增长 30%以上。

当游客不再满足于“看风景”，而
是追求情绪价值体验，淄博烧烤这一

“边吃边看”的模式，就成为中国拓展
演艺形态丰富文旅市场的一个缩影。

今年“五一”假期，中国人出游需
求集中释放。交通运输部发布的数
据显示，这个假期，全社会跨区域人
员流动总量为 151712.8 万人次，日均
为 30342.56 万 人 次 ，同 比 增 长
3.49%。各地举办约 1.37 万场次文旅
消费活动，相关部门发放超 2.84 亿元
消费补贴。景区、街区、剧场、夜间场
景加快联动，文旅消费正在从“看景”
走向“入景”，从“到此一游”走向“停
下来、玩进去、愿意分享”。

近年来，中国文旅市场热度持续
上升。根据文化和旅游部发布的中
国国内居民出游抽样调查统计结果，

2025 年，国内居民出游人次 65.22 亿，
同比增长 16.2%；国内居民出游花费
6.30万亿元，同比增长 9.5%。

随着文旅市场“升温”、居民消费观
念日趋成熟多元，文旅融合成为释放旅
游发展潜力的重要支点。北京第二外
国语学院旅游科学学院教授钟栎娜说，
目前旅游消费正逐步向注重性价比、注
重沉浸式体验的方向发展。

“演艺、非遗、街区、夜游、研学等新
供给不断丰富，反映出当前文旅市场正
从‘观光式旅游’加速转向‘沉浸式体
验’。”华侨大学旅游安全研究院教授殷
杰在接受记者采访时表示，过去，游客
满足于在标志性景点拍照留念；如今，
尤其是年轻一代，更追求“走进故事、参
与文化”的体验感。

特色演艺、特色街区、夜游项目，不
仅满足了游客更深层的情感和文化需
求，也在延长停留时间、拓展消费链条，
推动文旅产业从“门票经济”加快走向

“产业经济”。
这种变化，首先体现在“街区+演

艺”的加速融合上。青岛推出“漫游山
海 艺动琴岛”系列活动，把快闪演出送
进景区、街区和文博场馆。游客不必专
门赶赴剧场，也能在游览途中“偶遇”一
场演出，在看海、逛街、逛馆之间自然进
入消费场景。演出被嵌入城市漫游活
动之中，这既丰富了游客体验，也在一
定程度上延长了游客停留时间，带动周
边餐饮、文创和休闲消费。

“街区+非遗”的组合，同样更有看

头。河南安阳仓巷街在推出一系列文
化展演和实景演艺，让游客沉浸式体验
古代农耕与粮仓文化；河北正定则在古
城南城门瓮城设置常山战鼓互动空间，
让游客更深入参与其中。

夜游，则让更多城市把“白天的流
量”接成了“夜里的留量”。在西安曲江
新区，几大景区融合科技潮流与特色技
艺，升级演艺业态、拓展消费场景。游
客既可以在街区夜景中感受古都氛围，
也可以走进MR数字体验馆，通过智能
头显、剧情串联和沉浸式互动，“邂逅”
千年前的长安。对许多游客来说，这类
项目的吸引力不只在于“能看”，更在于

“能参与、能分享、能记住”。夜色、灯
光、剧情、社交传播，共同构成了夜间
消费的新引力。

在殷杰看来，假期出行时间成本
高、客流密度大，游客对“不可替代的
体验”接纳度更高。一场实景演出、
一段街区漫游、一个夜间快闪，都可
能成为整趟旅程的“记忆锚点”。而

“微演艺+沉浸动线”这类介于景区演
艺和街区氛围之间的新形态，因其短
平快、互动性强、可社交传播，尤其容
易受到年轻群体欢迎。

“增强旅游体验感，让游客从‘看
景’到‘入戏’是关键。植入演艺项目
有利于推动文旅产业从传统的观光
模式加速转向深度体验模式。”同程
研究院首席研究员程超功说。

除了大型演艺项目吸引游客，越
来越多景区还通过强化互动设计，打

造更丰富的沉浸体验场景、互动参与
环节，让游客、观众不仅“入戏”，还能
成为“故事主角”。

在山东泰安东平县大宋不夜城
景区，游客走在街上，不时和身着宋
代服饰的 NPC（非玩家角色）擦肩而
过。景区里，“燕青”会邀游客切磋射
术、“林冲”会教游客舞枪、“孟元老”
会拉住游客细说宋风雅韵。“这种沉
浸式体验情绪价值拉满。”游客李唯
伟说。

据东平湖文旅集团相关负责人
介绍，通过增加互动环节，拉长了游
客在景区停留的时间。今年一季度，
景 区 内 游 客 二 次 消 费 总 额 近 1000
万元。

中国商务部的数据显示，“五一”
假期，在服务消费方面，演出消费同
比增长 17.6%，重点监测的 78 个步行
街（商圈）客流量、营业额同比分别增
长 5.0%、5.3%。

中国演出行业协会发布的 2025
年全国演出市场简报显示，2025 年全
国大中型旅游演艺项目演出 19.87 万
场，同比增长 4.95%；票房收入 174.42
亿元，同比增长 6.43%。

“ 随 着 各 类 演 艺 新 形 态 不 断 涌
现，文旅市场的供给将更加丰富，不
断满足消费者日益增长的体验式消
费需求，为中国文旅产业高质量发展
注入新活力。”山东社会科学院经济
研究所副所长范玉波说。

（综 合）

今年“五一”假期，全国文旅市场持续火热，旅游演艺成为假日消
费重要增长点。全国超400个大中型旅游演艺项目集中上演，实景演
出、沉浸式戏剧、地域文化展演备受青睐。“白天看景、晚上看戏”成为
假期出行新风尚，为夜游经济与文旅融合注入强劲活力。

然而，在流量至上浮躁风气的裹挟下，一些项目陷入发展误区：一
味追逐短期热度，靠过度宣传造势出圈，却疏于内容打磨、文化挖掘与
艺术雕琢。如今，游客审美与需求日趋理性，缺乏文化内核、艺术质感
与情感温度的演出，即便营销火爆，也多是一次性消费，难以形成口碑
与复购。据业界统计，旅游演艺行业正经历深度调整，近三年超三成
项目陷入停演或亏损困境，中小型项目因同质化、创新不足加速出
清。仓促上马、重宣轻创的项目，在热度消退后迅速陷入经营困境，既
造成资源浪费，也拉低行业整体口碑。究其根本：热度是表象，质感是
根基，缺乏质感支撑的项目，热度难以长久。

很多旅游演艺项目正从规模扩张转向提质增效。今年“五一”假
期期间，内容扎实、制作精良、文化底蕴深厚的演艺项目明显更受市场
青睐。这些项目不靠过度营销，而是以文化内核、艺术呈现与观演体
验打动人心，实现口碑与效益的双赢。

旅游演艺既是文旅消费新业态，更是文化传承与传播的重要载
体。真正的行业热度，从来不是靠营销造势，而是依托优质内容、文化
质感与艺术匠心长期沉淀。对行业而言，摒弃急功近利的流量思维，
回归艺术创作与文化传承本质，才是可持续发展的必由之路。

一方面，创作方要深挖地域文化内涵，拒绝简单符号堆砌与模式
复制，立足本土历史、民俗、人文特色，打造独特性、差异性作品，兼顾
艺术性、观赏性与文化性，提升整体质感。另一方面，运营方要转变思
路，摆脱流量焦虑，平衡营销与创作投入，摒弃低俗炒作与过度造势，
依靠优质内容实现长效传播。

同时，行业要加强规范引导，鼓励精品创作、淘汰粗制滥造。此
外，质感的打造并不意味着必须过高的资本投入。投入大不等于有质感，盲目
堆时间、堆资源只会带来冗余与紧绷，反而消解“高级感”。真正的质感来自克制
与分寸，关键在于投入的效率。要聚焦核心支点，把资源集中在决定价值的关
键处，其余部分可果断做减法。守住底线、精准发力才能通过有限投入，做出松
弛自洽的高级质感。

流量易得，质感难求。坚守艺术初心，深耕内容品质，以文化为魂、质感为
骨，才能打造经得起市场检验、受观众认可的精品力作，让旅游演艺真正成为文
旅融合的亮眼名片，实现艺术价值、文化价值与市场价值的统一，推动行业行稳
致远、蓬勃发展。 （中国文化报）

本报记者 李希平 □ 李开元

2026年春节，琅琊古城大型实景跨界马秀《国士·捍山河》迎来
震撼首演，连续 4日全场售罄，春节期间累计演出 14场吸引近 6万
人次观看，带动景区客流同比增长超五成、达到65.8万人次；“五一”
假期重磅回归的《水秀》，以500吨洪水倾泻与铁花火壶绽放演绎水
火奇观。与此同时，大型情景六感室内演艺秀《国秀·琅琊》斩获第
九届龙雀奖“年度文旅演艺创新项目”，入选第二批全国旅游演艺精
品名录……

一座以“琅琊”命名的古城，用不到半年时间连推两大现象级大
剧，短短两年多累计接待游客突破 980万人次。两年来，从《国秀·
琅琊》到《国士·捍山河》，一场场震撼大秀接连引爆市场，这座“东方
演艺之城”正用独特的沉浸式体验，重新定义旅游景区的边界。

演艺为魂 千场好戏构筑故事矩阵

琅琊古城的核心竞争力，在于构建了层次分明、互为支撑的演艺
体系，既有《国秀·琅琊》这样静坐观史的六感沉浸大秀，也有《只此琅
琊》这样穿行其间的行进式演艺，更有《国士·捍山河》与《水秀》等硬核
实景大秀。其中，《国秀·琅琊》主创团队先后多次深入临沂十余家博
物馆、文化遗址采风，全景式呈现临沂三千年的历史文脉；《国士·捍山
河》则聚焦唐代琅琊颜氏兄弟的故事，以马战为载体具象化表达家国
情怀。150余名演职人员、上百匹骏马同台演绎，火山喷发、流水奔涌
等特效轮番上阵。一静一动，一文一武，两大剧目从不同维度激活了
琅琊文化记忆，交相辉映，堪称“演艺之城”的灵魂双核。

文化为核 名士IP激活情感共鸣

琅琊古城的文化破圈，关键在于找到了一条从“看景”到“入戏”
的转化路径。作为东夷文化核心发祥地，春秋启阳城、秦代琅琊郡、
汉代琅琊国故地，临沂拥有近 3000年建城历史，是书圣王羲之、智
圣诸葛亮、算圣刘洪的故里。景区将这些沉睡的文脉全面激活，通
过实景演出、沉浸街区、数字科技等手段，把“名士多”的静态标签转
化为可感知的情感体验。《只此琅琊》中一条空中红廊串联起“诸葛
纵横”“王颜墨韵”的历史瞬间，实景马战《国士·捍山河》中颜真卿挥
泪写下《祭侄文稿》的悲怆让观众热泪盈眶。正是这种将历史血脉
与文化风骨注入演出底色的做法，让该剧目被业内人士评价为“文
旅演艺中少有的硬核热血之作”，也让“我在山东演艺里读懂了颜真
卿”冲上抖音同城热榜。有游客观演后给予认真评价：“这不是一部
简单的剧，是带着家国情怀和民族文化的作品。”

体验为桥 全城NPC织就沉浸舞台

全面升级的NPC互动体验，进一步打破了观众与舞台的边界。
今年“五一”期间，景区推出超 500场NPC演艺，在《诸葛村·隐士桃
源》《琅琊诗会》中，游客可与古风“隐士”逗趣嬉戏、与“李白”吟诗对
答、与“王羲之”论字互动，甚至亲手推动剧情走向。从进城门便被

代入剧情，街头有戏、室内有戏、水里有戏，一整天都在“入戏”——这种独特的沉
浸感正是游客频频二刷三刷的核心驱动力。而《春风音乐会》则巧妙融入现代潮
流，将国风古韵与流行音乐跨界融合，成为年轻人打卡出圈的夜间新场景。

从单点剧场到千场演艺相互织就的沉浸故事网，从传统观光到“人人皆可入
戏”的全感体验，琅琊古城正以“一城千面”的硬核姿态，夯实“此生必赴的演艺之
城”品牌定位，在文旅深度融合的时代浪潮中，书写着属于自己的传奇。

林子祥&叶蒨文“白头到老”演唱会
广州站、陈楚生“荒芜之境”2026巡回演
唱会广州站、2026周传雄“念念不忘·再
遇见 PLUS”巡回演唱会广州站……5月
16日晚，有7台演唱会同时在广州举行，
火爆全城、全网。

这是《关于推动广东演艺市场高质
量发展的若干政策措施》（以下简称“演
艺政策包”）发布一年以来，广东演艺市
场的一个缩影。在“演艺政策包”精准滴
灌下，广东省演艺市场发展活力四射，火
爆出圈。

一年来，“演艺政策包”推动全省演
艺市场提质扩容、持续繁荣，“演唱会经
济”已成为拉动文旅消费的核心新引擎。

广东省文化和旅游厅的统计数据显
示，2025年全省营业性演出票房收入达
65.15亿元，同比增幅 2.51%；截至 2026

年 4月，全省演出经纪机构总量达 2476
家。2025年 5月至 2026年 4月，全省累
计审批营业性演出54.23万场，较上年同
期增长 38.3%，其中 5000人以上大型演
出 513 场，较上年同期增长 19.3%。广
州、深圳作为全省演艺产业双核引擎，累
计审批营业性演出分别近 10 万场和
10.52万场。

（羊城晚报）

从“到此一游”走向“停下来、玩进去、愿意分享”
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图为琅琊古城大型实景跨界马秀《国士·捍山河》演出现场。

图图11为在湖北省襄阳市华侨城奇幻谷为在湖北省襄阳市华侨城奇幻谷，，游客观看大型夜间演艺秀游客观看大型夜间演艺秀
《《奇幻城堡光影秀奇幻城堡光影秀》。》。

图图22为游客在银川市西夏陵景区与演员互动为游客在银川市西夏陵景区与演员互动。。

图图33为为““新韵重庆新韵重庆””无人机灯光秀点亮重庆夜空无人机灯光秀点亮重庆夜空。。
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近日，云南省文化和旅游厅发布《云
南省演艺经济扩能提质若干措施（征求
意见稿）》，从产品供给、场所升级、市场
活力、服务保障四个方面推出15项具体
举措，有效期3年，旨在进一步繁荣演艺
市场，释放文旅消费潜力。

在市场主体最为关心的审批效率方
面，云南拟推行大型演出限时快审、小型
演出即报快批，并实行巡演项目首演地
内容审核负责制。

在审批提速的同时，真金白银的扶持
力度有望加大。针对不同类型的演艺形

式，《征求意见稿》定制“奖励清单”。同时
为进一步拉动文旅消费，云南拟面向旅游
演艺、惠民演出等发放演艺消费券，首年
发放规模不低于3000万元，优惠从“满30
元减5元”到“满300元减50元”不等。

在推动演艺场所提质升级方面，《征

求意见稿》提出，支持利用闲置工业厂
房、商业综合体等盘活打造演艺新空间，
对新增150个座位以上，且年度举办、承
接营业性演出20场次以上、售票3000人
以上的，拟按售票收入的 10%给予最高
50万元奖励。同时，演艺场馆设备更新
可申报贷款财政贴息，贴息标准为1.5个
百分点，贴息期限不超过2年。

（昆明日报）

云南深化“演艺+旅游”释放文旅消费潜力

“政策包”精准滴灌 广东演艺市场火爆出圈

图片新闻

演艺精彩纷呈 激活文旅消费

解除劳动关系（劳动合同）通知书
致：宿迁凯域船舶有限公司。因为你单位没
有依法给我缴纳社会保险，发生工伤，给我
身体上、心理上造成重大伤害，现在解除与
你公司的劳动关系（劳动合同）。特此通知。

通知人：袁亮
2026年5月19日

旅顺口区人力资源和社会保障局
伤亡事故举证通知书送达公告

大连鑫晟船舶工程有限公司：本局于2026年
4 月 28 日 受 理 雇 春 宝（身 份 证 号 码 ：
210703198904277030）工伤认定申请，依据

《工伤保险条例》第十九条和《工伤认定办
法》第十七条之规定，由用人单位承担举证
责任。因通知你单位现场送达，你单位未予
领取，邮寄送达亦被退回，现本局公告送
达。如你单位在规定的期限内未予举证或
未提出相反证据，本局将依法调查核实后，
作出是否认定工伤的结论。联系电话：
0411-81616282。本伤亡事故举证通知书自
公告发布之日起60日后视为送达。
大连市旅顺口区人力资源和社会保障局

2026年5月19日
公告

福建九城商业管理有限公司:本委受理申请
人李燕禹与被申请人福建九城商业管理有
限公司关于经济补偿争议一案(榕劳人仲案
字[2026]第 678号)，因其他方式无法向你送
达仲裁文书，现依法向你公告送达仲裁申请
书副本、参加仲裁通知书及开庭通知书。限
你自公告发出之日起三十日内来本委领取
上述仲裁文书，逾期则视为送达。提交答辩
书和举证的期限为公告期满后的十个工作
日内。本委定于2026年7月7日上午8时35
分在本委第一仲裁庭开庭审理，逾期将依法
缺席裁决。本委地址:福建省福州市鼓楼区
古田路128号劳动大厦5楼;联系电话:0591-
83323573。

福州市劳动人事争议仲裁委员会
福州市鼓楼区劳动人事争议仲裁委员会

公告
福州宛丘餐饮管理有限公司：本委已受理的
韦珍华、雷建梅与你公司劳动争议一案(鼓劳
人仲案字〔2026〕第 118 号、鼓劳人仲案字

〔2026〕第217号)已审理终结，因无法与你公
司取得联系，现依法向你公司公告送达(鼓劳
人仲案字〔2026〕第 118 号、鼓劳人仲案字

〔2026〕第 217 号)仲裁裁决书。鼓劳人仲案
字〔2026〕第118号裁决内容如下:一、确认申
请人与被申请人于 2025 年 9 月 5 日至 2025
年 11月 23日期间存在劳动关系;二、本裁决
书生效之日起七日内被申请人向申请人支
付 2025 年 10 月 5 日至 2025 年 11 月 23 日期
间 未 签 订 书 面 劳 动 合 同 二 倍 工 资 差 额
13101.07元;三、本裁决书生效之日起七日内
被申请人向申请人支付解除劳动关系经济
补偿金 4000元;四、驳回申请人的其它仲裁
请求。鼓劳人仲案字〔2026〕第217号裁决内
容如下:一、确认申请人雷建梅与被申请人福
州宛丘餐饮管理有限公司于 2025年 6月 18
日至 2025 年 11 月 23 日期间存在劳动关系;
二、本裁决书生效之日起七日内，被申请人
福州宛丘餐饮管理有限公司向申请人雷建
梅支付 2025 年 7 月 18 日至 2025 年 11 月 23
日期间未订立书面劳动合同的二倍工资差
额17822.33元;三、驳回申请人雷建梅的其他
仲裁请求。请你自本公告发布之日起 30日
内到本委(地址:福州市鼓楼区软件园 F区 8
号楼三层)领取，联系电话:0591-87861591、
0591-87715945，逾期不领视为送达。根据

《中华人民共和国劳动争议调解仲裁法》第
四十九条、第五十一条之规定，用人单位有
证据证明其中终局裁决符合该条规定情形
之一的，可自裁决书送达之日起三十日内向
福州市中级人民法院申请撤销裁决。用人
单位期满未申请撤销裁决的，裁决书自作出
之日起发生法律效力。裁决为非终局的，当
事人对裁决不服的，可自裁决书送达之日起
十五日内向有管辖权的人民法院提起诉讼;
期满不起诉的，裁决书发生法律效力。特此
公告。
福州市鼓楼区劳动人事争议仲裁委员会

二0二六年五月十九日
遗失声明：辉南县朝阳镇光照蔬菜温室种植
专 业 合 作 社（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
93220523MA0Y3IPUSP）遗失法人章（许岩
印）编码：2205810003497，声明作废。
遗失声明：内蒙古程实再生资源回收有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91150781MADH5AYFXF）遗失合同章一枚，
声明作废。
遗失声明：贵州长顺驿路顺旅文化旅游开发
有 限 公 司（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91522729MA6HF94F8K）遗失财务章一枚，
声明作废。
遗失声明：柳林三三酒店有限公司（统一社
会信用代码:91141125MACDLRQM4C）遗
失营业执照正、副本，公章:1411253012036、
财务章:1411253012037、法人章（王小梅）:
1411253013192，声明作废。
遗失声明：乌兰察布乾泰建筑安装工程有限
公 司 第 十 分 公 司（统 一 社 会 信 用 代 码:
91150900396381718M）遗失名章（李爱莲）一
枚，声明作废。
遗失声明：和田市每时美刻商贸有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91653201MA79ED6B8L）遗失公章，印章编
号：6532011014758，声明作废。
遗失声明：山西浩瑞仓储物流有限公司遗失
公章，编码：1411213015683，声明作废。
遗失声明：吉林省永利贸易有限公司遗失公
章:2201042963428、法 人 章（ 李 泽 霖 ）:
2201042636911，声明作废。
遗失声明：三门县宸琪家具有限公司（统一
社会信用代码:91331022MA2AKXG94T）遗
失公章一枚，声明作废。
遗失声明：贵州华宇房地产经纪有限公司不
慎遗失合同章，编码：5201210048339，声明
作废。
遗失声明：杭州王牌师训文化创意有限公司
遗失公章，印章编码:33011010826261，声明
作废。
作废声明：北京沁馨美容中心(个体工商户)，
统 一 社 会 信 用 代 码:
92110109MAEDGX8TXD，作废公章一枚，
特此声明。
遗失声明：民权县德信堂医药有限公司北关
镇 店 遗 失 法 人 章（李 成 波），编 码 ：
4114210027508，声明作废。
遗失声明：青岛和田汇丰工贸有限公司公
章：3702810342953、财务章 3702810342954、
法人章3702810342955，不慎丢失，声明原章
作废！
遗失声明：耿马迎门寨固丰农业专业合作社
遗失法人章(唐永川)，编码:5335002016946、
公章，编码:5335002016961、财务专用章各一
枚，声明作废。
遗失声明：临猗县华源机电设备安装工程有
限 公 司 ( 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91140821080964677K) 遗 失 公 章 ，编 码:
1427240015780， 财 务 章 ， 编 码:
1427240015781，声明作废。
遗失声明：水康市曼丽可工贸有限公司遗失
公章，编码:33078410169353，声明作废。
遗失声明：爱德康特科技发展(北京)有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110105MA01Q34F6R）遗失营业执照正、
副本，声明作废。
作废声明：爱德康特科技发展(北京)有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110105MA01Q34F6R）作废公章一枚，特
此声明。
遗失声明：高县晋宇商贸有限公司遗失公
章，编号:5115255048258，声明作废。
遗失声明：熙悦汇(天津)综合超市有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120222MA07GMGB2X）遗失公章、财务
专用章、法人章（徐红文）各一枚，声明作废。
遗失声明：江山市凯翔塑料管件经营部遗失
公 章:33088110103286、 财 务 章:
33088110103287，声明作废。
遗失声明：延寿县磊鑫维修队（统一社会信
用代码: 92230129MA1BTR3N8L）开户银行:
中国建设银行延寿县支行，账户号码：
23050186805100000977， 核 准 号:
J2610050079801，遗失财务章、法人章（赵忠
华）各一枚，声明作废。
遗失声明：海南途安之旅旅行社有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91460000MAA93PUL0T）遗失公章，编码：
46020000323142，声明作废。
遗失声明：河南威辰实业有限公司遗失法人
章一枚，编码：4128010043559，声明作废。
遗失声明：天津名艾科技有限公司（统一社
会信用代码：91120102MAE9KN969W）遗失
公章、财务专用章各一枚，声明作废。
作废声明：北京韬晦致远投资有限公司（统
一社会信用代码:91110106675718424L）作废
公章、财务专用章、发票专用章、合同专用章
各一枚，特此声明。
遗失声明：北京天仙子健康管理中心(个人独
资)， 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110117MAD5XBW5XN，遗失公章一枚，
声明作废。
遗失声明：坐落：南山街道孤岛社区，受理号:
2014003780,所有权人:王玉兰，声明作废。
遗失声明：库伦旗水泉乡计青春建筑维修施
工 队 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
92150524MA0N3E7FXP）遗失公章、财务章、
法人章（计青春）各一枚，声明作废。
遗失声明：天津鑫瑞恒业建材有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码:
91120224MAE5WHX59M）遗 失 财 务 专 用
章、法人章（程洪玉）各一枚，声明作废。
遗失声明：泉州丰泽惊涛商贸有限公司不慎
遗 失 橡 胶 公 章 一 枚 ，印 章 编 码 ：
35058210137837，现声明作废。
遗失声明：泉州锦峰文化科技有限公司不慎
遗 失 橡 胶 公 章 一 枚 ，印 章 编 码 ：
35058210097871，现声明作废。
遗失声明：天津荣奎园林绿化工程有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91120222MA077XM528）遗失公章，财务专
用章，法人章（宜学发）各一枚，声明作废。
遗失声明：青岛赛尔广告有限公司遗失公
章，编号：3702131010214、财务章，编号：
3702131010215、 发 票 章 ， 编 号:
3702131010510，声明作废。
作废声明：北京芳十愈健康管理中心(个体工
商 户)， 统 一 社 会 信 用 代 码:
92110112MAED09BU40，作废公章、财务专
用章各一枚，特此声明。
遗失声明：包头市新洁源商贸有限公司遗失
公章，编码：1502000076005，声明作废。
遗失声明：天筑(天津)建筑装饰工程有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120111MA07143C7J）遗失公章、财务专用
章、合同专用章各一枚，声明作废。
遗失声明：荆门市东宝区石桥驿镇综合执法
中 心 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
12420802MB09078175）遗 失 公 章（编 号 ：
42080230045741）财 务 专 用 章（ 编 号 ：
42080230046276）工 资 代 发 户（ 编 号 ：
42080230046277）法人朱嘉文私章、财务陈
肖私章各一枚，现声明作废。
遗失声明：徐而迅遗失律师执业证，执业证
号：13202199411827941，现声明作废。
遗失声明：北京领势学航教育科技有限公司
( 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110112MA01X5RH20）遗失财务专用章：
1101120574451、公章：1101120574450，声明
作废。
遗失声明：香格里拉市曼纳酒店管理有限公
司遗失中国农业银行股份有限公司香格里
拉 建 塘 分 理 处 开 户 许 可 证 ，账 号:
24160701040004672， 核 准 号:
J7570001638301，声明作废。
遗失声明：天津学冠课外教育中心有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120112MA06R0UB0W）遗失公章、财务专
用章、法人章（王伟）各一枚，声明作废。
遗失声明：尚曼遗失纳雍欣欣房地产开发有
限公司开具的收据 3 张，分别是：水墨国际
3#、4#住宅认筹金（票号：1024075，金额：
10000.00元，开票日期：2016年8月27日）水
墨国际 3-16-2 购房款（票号：1123496，金
额：56820.00 元，开票日期：2016 年 7 月 26
日）水墨国际 3- 16- 2 住房房款（票号：
6002548，金额：110.00元，开票日期：2018年
10月19日），声明作废。
作废声明：北京市卫正林餐饮服务有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110114MA0195EU57）作废法定名称章、
财务专用章、发票专用章、合同专用章各一
枚，特此声明。

公告栏公告栏


