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3月我国表及表心出口同比增长超14%
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“轻工脊梁”五一劳动奖系列报道

18年坚守创新为中国葡萄酒香飘更远
——专访全国五一劳动奖章获得者、中粮华夏长城葡萄酒有限公司总酿酒师董宣
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消费看点

本报讯 日前，中国钟表协会发布了 2026年 3月钟表行业经济运行简报。数据显

示，该月表及表心累计出口 5.65亿美元，同比增长 14.03%；钟表零配件出口 2.88亿美

元，同比增长9.51%。

（钟 文）

图为董宣在葡萄园查看葡萄展叶。受访者供图

图为董宣与客户在酒窖选酒。受访者供图

本报记者 胡 静 □ 陈跃佳

2008年，河北昌黎已成为中国知名
的“干红葡萄酒之乡”。这一年，正在上
大学的董宣在昌黎开启了实习之旅。
彼时还在学习生物工程的他，没想到今
后会与葡萄酒酿造结下深厚的缘分。

大学毕业后，董宣被中粮华夏长城
葡萄酒有限公司（以下简称“长城”）录
用，成为其当年招聘的19名员工中的一
员。而这家始建于 1988年、最初仅 19
人的工厂，在他入职时就已创造出上亿
元的销售额。刚毕业的董宣选择在此
扎根，理由很朴素：“离家近，葡萄酒行
业正值发展风口，想为家乡做点贡献。”
正是这个简单纯粹的念头，让他义无返
顾地投身于葡萄酒酿造行业，一干就是
18年。如今，昔日青涩的学子已成长为
华夏长城的总酿酒师、国家葡萄酒一级
酿酒师、国家级葡萄酒评委，更于今年
获得全国五一劳动奖章。董宣把自己
的青春年华一点一滴酿进了杯中酒里。

从土地到舌尖，守住品质第一关

“酿葡萄酒，三分靠工艺，七分靠原
料。”董宣始终坚信，原料不好，再高的
技术也难成好酒。

昌黎北依燕山，东临渤海，同一品
种的葡萄在不同地块上表现迥异。为
此，董宣深耕葡萄种植管理，研究品系
特征、调整修剪方式、把控施肥频率，只
为精准调控果实的果皮厚度、香气与色
泽。在他心中，葡萄园从来不是简单的
种植基地，而是每一瓶好酒的初心
起点。

原料入厂，真正的考验才刚刚开
始。在董宣的技术攻关字典里，“过滤”
与“溶氧”承载着品质与市场的双重
考量。

“过滤这件事，我们一开始就陷入

了两难。”董宣解释，过滤层级越多，酒
体越稳定，越不易沉淀，但酒的品质会
下降。因为葡萄酒里含有有机酸、单
宁、酚类物质等成分，通过过滤会被部
分筛除，虽然口感变得“干净”，却丢失
了灵魂。然而，国内消费者大多不认可
沉淀物，看到瓶底有东西就觉得是质量
问题，所以工厂不得不在品质与市场之
间寻找平衡点。董宣带领团队在保证
酒体稳定的前提下，减少过滤层级，通
过优化过滤介质、调整压力参数，找到
二者的最佳契合点，既降低了滤材使用
成本，又提升了产品品质。

溶氧则是另一件让人头疼的难
题。董宣说：“葡萄酒最怕氧化，氧化后
口感会发生变化。”但葡萄酒陈酿过程
又需要微量氧气帮助酒体成熟，如何既
让酒“呼吸”到恰到好处的氧气，又不至
于过度氧化变质？这正是董宣要攻克
的难关。他主导的降氧项目用氮氧置
换、氮气保护等工艺，将成品酒的溶解
氧从 8mg/L 降到 4mg/L，使得酒的香气
和口感更新鲜，货架期（葡萄酒从生产
到销售能保持良好状态的时期）也相应
延长了。

工艺上的硬功夫最终要落到舌尖
上，会酿，还要会品。除了酿酒之外，董
宣也是一名品酒师。很多人以为品酒
师天生嗅觉灵敏，他却不以为然：“天赋
只占一小部分，大部分靠刻意训练，逐
步形成一套品评分辨体系。”刚做酿酒
学徒时，董宣给自己定下的任务像背单
词一样：每天品五款酒，记住五个品种
的口感与香气特征，反复巩固。成为品
酒师后，他的品尝量更是呈几何级增
长，“每年要把长城的新酒集中起来进
行盲品打分，一天要品上百款葡萄酒”。

让董宣记忆最深刻的是一次例检
品评。一款储存中的原酒被送来做检
测品评，他发现酒里有一丝极轻微的湿

纸板味，还夹杂着细微湿抹布的气息。
“这种轻微的气味普通消费者可能闻不
到，我们经过长期训练，对香气的阈值
比较低，就像安静房间里的一根针落
地，能敏锐地察觉到。”他判定这属于质
量缺陷，大概率来自木桶污染，随即组
织团队排查，果然发现一只木桶因储存
不当发生微生物污染。这只桶被立刻
停用，企业因此挽回了整批次酒的质量
损失。

与时代对酌，在创新中拓宽产业边界

从葡萄园到车间，从过滤器到品酒
杯，董宣守住了每一道品质关。但真正
的挑战不在酒窖里，而在瞬息万变的市
场端。

2025年，全国规模以上葡萄酒企业
产量为 9.7万吨，同比下滑超 17%。传
统干红的“高大上”故事，在年轻人这里
讲不通了。董宣发现，他们更爱果酒、
低度酒、配制酒，追求轻松、悦己的消费
体验。面对行业下行压力，董宣没有固
守陈规，而是主动求变，与长城团队一
起，在创新中寻找破局之路。

他们把目光投向了昌黎当地山上
的半野生酸梨——安梨。董宣介绍，这
种梨经济价值较低，以前果农都不愿投
入精力管护。如今，董宣带
领团队将其制成安梨果酒，
既响应了当地的扶贫号召，
也为产品创新找到了突破
口，产品一经推出就广受好
评。随后，团队又推出复合
果酒，以葡萄酒为基底，加
入安梨、桃子、百香果、树莓
等热门水果，精准契合年轻
群体的社交需求。

2025 年，长城推出一
款无醇起泡桃红葡萄酒，保
留了葡萄发酵的过程，仅在
后期去除酒精，让不能摄入
酒精的群体也能享受到葡
萄酒的香气和口感，成功拓
展了消费边界。“我们把消
费场景从商务宴请延伸到
露营、朋友小聚、海鲜佐餐
等日常场景。”董宣说，“葡
萄酒不再是高端餐饮的‘社
交名片’，而变得更加日常、
健康、悦己。”

产品在变，消费场景在
变，长城对“酒庄”的理解也
在改变。董宣告诉记者，过
去酒庄只是单纯的生产车间，现在已成
为一二三产业融合的载体。依托华夏
酒庄的地下花岗岩酒窖，长城将其打造
成沉浸式体验场景：游客可以参观酒窖
和生产线，葡萄成熟时还能亲手采摘、
亲自酿酒。同时，酒庄提供多款不同风
格的原酒，让游客可以像调酒师一样，
自由选择、任意调配，再配上定制酒标，
带走一瓶专属于自己的葡萄酒，真切感
受葡萄酒的独特魅力。如今，华夏酒庄
每年接待游客上万人次，成为昌黎葡萄
酒产业的一张特色名片。

薪火相传，一瓶酒背后的接力赛

这种敢闯敢试、勇于创新的基因，
其实早在长城诞生之初，就深深镌刻在
企业的血脉里。提起中国葡萄酒的历
史，总绕不开长城的“三个第一”：中国
第一瓶干白、第一瓶干红、第一瓶采用
传统法酿造的起泡酒，这三大突破为中
国葡萄酒产业发展奠定了坚实基础。
董宣以干红葡萄酒为例解释道：“此前，
国内大多是甜酒、半汁酒，酿造时要加
水、加糖。而干红不加水、不加糖，纯粹
将葡萄中的糖转化成酒精，口感偏涩，
当时国内消费者难以接受。”在他看来，

“三个第一”的意义不仅在于开创了中
国干型葡萄酒的先河，更在于打破了甜
酒、半汁酒主导市场的局面，让中国葡
萄酒走上标准化、高品质的道路。

“‘三个第一’是老一辈长城人摸着
石头过河创造的荣誉。”董宣语气里满
是尊崇和景仰，当时从法国引进赤霞珠
苗木，没有现成的酿酒技术和设备，橡
木桶进口也难如登天，因此过滤器、发
酵罐都是长城人自己造出来的，“前辈
们想尽一切办法克服困难，为今天的发
展筑牢了根基”。

“老一辈把旗杆立起来了，接下来
的活儿得由后来人接着干。”董宣声音
不高，却字字千钧。

支撑这份事业长久发展的，不仅有
前辈们的拓荒精神，还有长城内部成熟
的人才培养机制。实战轮训便是其中
一环。长城在国内的酒庄遍布河北、山
东、宁夏、新疆等地，不同产区的发酵季
节不同，酿酒师们利用时间差，一年可
以经历两到三个发酵季。“这相当于别
人一年干一茬活儿，我们干两三茬，成
长速度自然不一样。”董宣说。在品鉴
训练方面，长城每年会从市场上购买不
同产区、不同品牌的葡萄酒，让酿酒师
们集中品尝、对比、分析，持续提升专业
品鉴能力。

师徒制则是另一条重要的人才培
养通道。长城每年新招的大学生，都会
配一名资深师傅，每月考核，双向评

价。董宣回忆自己的师傅时说：“当年
他教我的第一条，不是品酒，不是工艺，
而是卫生。装葡萄的筐、发酵罐必须用
酸碱水洗得干干净净，再用净水冲。他
说，每一个细微的疏忽，最后都会在酒
里见分晓。”如今，董宣也成了师傅，把
同样的理念传递给年轻一代的长城人。

说到未来，董宣的眼里有光。行业
虽正处于调整期，他却从容不迫：“葡萄
酒相对其他酒种更健康，长期来看发展
空间广阔。”他透露，长城的探索已经全
面铺开：智慧葡园利用物联网实现精准
灌溉，解决劳动力短缺难题；个性化在
线调配系统也在规划中，未来或许能根
据消费者喜好快速定制不同风味的酒。

“老一辈把‘三个第一’扛下来了，我
们不能仅仅是在他们打下的地基上守
成。”董宣的话语平静而笃定，“这个行业
需要坚守，更需要创新。只要葡萄还在
这片土地上生长，我们就还有机会酿出
更好的酒，让中国葡萄酒香飘更远。”

在 2026 年中国品牌日系列活动中，“2026 外国人
喜爱的中国品牌”评选结果揭晓，国货新品和老字号
创新成果集中亮相，其中兼具文化内涵与创新实力
的“新质国货”成为绝对主角，不仅生动展现了中国
品牌的升级活力与时代风采，更让人们清晰看到“新
质国货”引领和推动消费新潮流的巨大潜质。

什么是“新质国货”？它不是简单的传统国货翻
新，而是将中华传统文化以年轻群体喜爱的方式进
行创新表达，同时融合现代科技与品质标准，实现文
化传承与时代潮流的完美契合。

在品牌日系列活动及近期各类展会中，诸多展
品便是“新质国货”的典型代表。vivo 联合本土艺术
家推出的联名设计手机，将东方美学融入现代科技
产品，让传统纹样以简约时尚的方式走进日常生活；
橘朵针对海外市场推出的专属防晒气垫，既保留国
货美妆的性价比优势，又贴合当地气候特点，成为海
外年轻消费者的新宠；上海凤凰推出的“Knight Gen
2”公路车，以高模量碳布工艺打造而成，兼顾竞技性
能与潮流设计，打破了人们对传统自行车的固有
认知。

从中华传统文化中汲取灵感，以现代工艺和科
技实力精心打造，“新质国货”正在重新定义中国消
费品的内涵与外延。它不再局限于实用需求，而是
更注重产品的文化附加值、情感共鸣与品质体验。
在全球消费市场中，这种创新理念让中国品牌展现
出独特的魅力。

过去，国际市场上往往大多是欧美、日韩等国家
的品牌，如今“新质国货”凭借其独特的文化内涵、创
新的表达方式和过硬的产品品质，逐渐吸引了全球
消费者的目光。它们以独特的东方韵味和现代时尚
感，打破了国际消费市场的固有格局，就像海天味业
通过味文化博物馆和创新营销，让中国酱油走进全
球百余个国家和地区，为中国品牌走向世界开辟了
新的道路。

此外，当前的消费市场正经历着深刻变革：从“买有用”到“买开
心”，从“拥有商品”到“享受过程”，消费者不再仅仅关注产品的实用性
和价格，更注重消费过程中的情感体验和文化认同。在这一消费变革
中，“新质国货”迎来了更广阔的市场。

一方面，年轻一代消费者对本土文化的自信和认同感不断增强，
他们愿意为具有文化内涵和创意设计的产品买单，“新质国货”正好契
合了这一消费趋势，满足了他们对个性化、高品质生活的追求。

另一方面，随着中国文化的全球传播，“新质国货”所承载的中华
文化元素也吸引了越来越多外国消费者的关注，他们通过购买“新质
国货”，感受中国文化的魅力，这为中国品牌拓展国际市场提供了难得
的机遇。从意大利消费者追捧的国产智能设备，到东南亚市场热销的
国货美妆，“新质国货”正成为中国文化输出的重要载体，推动中国品
牌从“产品走出去”向“文化走进去”转变。

在全球消费市场的舞台上，中国品牌展现出越来越强劲的中国力
量，它们不仅为中国经济的发展注入了新的活力，也为世界消费市场
带来了新的选择和惊喜。让“新质国货”将中国创意与高品质产品推
向全球市场，让中国品牌在新时代消费市场中书写属于自己的精彩
故事。

近期，多地陆续发布地方“十五五”
规划纲要。各地立足自身特色和优势，
部署多项任务措施，加速释放消费潜力、
畅通经济循环。

国研新经济研究院创始院长朱克力
对记者表示，为了落实国家扩大内需战
略、应对内外环境变化、增强经济内生动
力，各地重点围绕释放消费潜力布局。
消费直接关乎民生福祉，促进消费潜力
释放有利于更好满足人民美好生活
需要。

从各地具体部署来看，推动消费扩
容提质成为共同方向。上海提出，加速
释放消费潜力畅通经济循环；支持银发
经济、首发经济、夜间经济，创新数字消
费、绿色消费、悦己消费供给，发展交互
式、沉浸式、体验式消费，促进“人工智
能+消费”、知识产权衍生品消费。湖南
提出，创新发展演艺、赛事、国潮、夜间经
济等新消费模式；打造智能交互环境，推
动智能终端“万物智联”；促进动漫、游
戏、电竞等“IP+”消费。江苏提出，大力
发展情绪经济、赛事经济，创新发展宠物
经济、国潮文创、冰雪运动、票根经济等
新业态新模式，积极开发地方特色航旅
融合产品。

与此同时，多地布局国际消费中心
城市、区域消费中心城市建设。比如，广

东提出，支持广州建设国际消费中心城
市，支持深圳争创国际消费中心城市，支
持珠海、汕头、佛山、东莞、湛江、韶关建
设区域消费中心城市。浙江提出，支持
杭州、宁波、温州争创国际消费中心城
市，培育区域消费中心城市。

中央财经大学副教授刘春生对记者
表示，各地促消费部署呈现鲜明亮点：一
是分层建设国际、区域消费中心城市，打
造梯度消费格局；二是结合自身优势差
异化发力，避免同质化竞争，沿海地区侧
重入境消费、跨境消费与高端消费，内陆
地区侧重国潮、演艺赛事、文旅 IP消费，
形成各具特色的消费培育路径；三是多
地布局情绪消费、宠物经济、低空消费、
IP消费、夜间经济等新赛道，同时推动线
上与线下场景融合。

朱克力表示，消费是国内大循环的
起点和终点，畅通经济循环必须牢牢抓
住消费这个基础性环节，实现需求牵引
供给、供给创造需求的高水平动态平衡。

刘春生表示，下一步各地相关部署
的具体落实要从以下方面发力：细化配
套政策，降低新业态经营门槛，完善相关
消费场景与基础设施；做强本土供给与
特色 IP；推动区域协同联动，同时精准激
活不同群体消费潜力，形成长效促消费
机制。 （证券日报）图为董宣与同事探讨研发新产品的场景。受访者供图
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