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一段时间以来，网红城市层出不
穷。从甘肃天水到山东淄博，从黑龙江
哈尔滨到新疆阿勒泰，一批城市借助流
量“一夜出圈”。两三年过去了，当喧嚣
归于平静，这些城市还红吗？又留下哪
些可供借鉴的治理经验？本报今起推
出“网红城市回访”系列报道，看城市与
流量如何互动。

“天天这么多人，干不完的活儿，烦
躁得很。”说这话的时候，哈海英发出一
阵爽朗的笑声，似乎并不烦躁。这位与
甘肃天水麻辣烫一起爆火的麻辣烫店
铺老板，已经习惯大客流带来的“烦
躁”。

在哈海英的小店门前，尽管顾客不
少，但已没有两年前排起百米长队的盛
况。烫菜师傅纳国平的面前立着手机
直播支架，他一边熟练地为顾客烫菜，
一边向直播间的观众介绍印有“哈海
英”标识的麻辣烫专用料。

2024年，“天水麻辣烫”成为现象级
的爆火 IP，全网累计传播量超 860 亿
次。如今的天水街头，流量高峰已经消
退，但游客依然不少。两年前，无数人
曾提出“流量如何变留量”之问，天水给
出了什么答案？

将小店味道做成可以带走的产品，
是哈海英的“流量”变现途径之一。放
眼整个天水，两年前的爆火出圈，也被
当成撬动当地文旅产业深层次转型、延
伸产业链条的关键支点。

热辣滚烫能否持续

到哈海英麻辣烫打卡时，来自西安

的李女士有点意外。“两
年前就想来，但一看网上
排长队的情景就果断放
弃了。”今年4月中旬，李
女士跟几个朋友一起来
天水玩，第一站就到了这
座“麻辣烫四合院”，没想
到还是排队半小时。尽
管“没想象中那么好吃”，
但李女士临走时还是花
了 100多元，买了一大包
麻辣烫产品。她觉得，这
可能就是网红效应。

被网红效应吸引的
不只是游客。两年前爆
火时，就有多位投资人来
跟哈海英谈合作，提出不
少流量变现的方案。但
她最终只选择跟朋友合
作，生产麻辣烫专用料和
手擀粉。

“ 如 果 开 很 多 连 锁
店，可能会赚钱，但顾客吃到的是不是
这个老店的味道，就不是我能控制的
了。”有人觉得哈海英太死板，不懂得赚
大钱，但她坚信小吃餐饮必须守住自己
的味道。2024年5月，哈海英跟朋友合
作成立企业，根据自己的调料配方，生
产麻辣烫系列产品，“质量我能监管，卖
得也挺好，毕竟流量在这儿呢”。

记者走访发现，两年前在麻辣烫流
量高峰时，不论是在天水还是在别的城
市，跟风新开的麻辣烫店，不少已停
业。随着热潮回落，在流量平稳期开的
店，经营状况反而不错。

哈海英的店隔壁，是马顺顺2025年
开的麻辣烫店。“以前在湖北开烧烤店，
去年因为孩子上学要回天水，就盘下了
这家店。”出乎马顺顺的意料，生意非常
好。“原以为麻辣烫已经不火了，没想到
周末节假日每天都有 1万多元的营业
额。”马顺顺说。

流量效应也在麻辣烫周边产品上
延续。“以前我们主要卖辣椒面，网上
销售最好的时候每天也就卖三四百
单。麻辣烫火了后，不仅辣椒面卖脱
销了，后续开发的辣椒丝、油泼辣椒也
都销量很好。”甘肃陇上椒农业科技
（集团）有限公司电商运营人员黄震告
诉记者，销售最火的时候每天能卖上
万单，但那种特殊状态是不可持续的，
现在每天销售 1000多单。

从文旅数据看，两年前迅速爆火
后，天水麻辣烫流量只是退潮，但并未
消散。 2024 年，天水全年接待游客
5950万人次、实现旅游花费 383亿元，

同 比 分 别 增 长 23.9%、25.6%。 2025
年，天水文旅消费市场活力持续释放，
全年接待游客 6545万人次、实现旅游
花费 440.45亿元，同比分别增长 10%、
15%。

爆火IP如何放大

不久前，第三届天水非遗美食文
旅嘉年华活动开幕。前两届的活动名
称分别为“天水麻辣烫吃货节”“天水
特色美食吃货节”，从“吃货节”到“文
旅嘉年华”，名称的变化展现出当地对
爆火 IP的持续深耕。

“近年来，天水麻辣烫火爆全网，
天水呱呱等众多非遗美食走进大众视
野，我们以非遗为契机，全方位、多角
度、立体式讲好天水文旅故事。”天水
市文旅局局长牛新虎说，当地持续打
响“羲皇故里”“东方微笑”“千山万水
就爱天水”等文旅品牌。

两年来，天水以麻辣烫为核心引
爆点，推动“小吃经济”向“美食文旅”
升级。陆续建成麻辣烫示范店、美食
文旅街区，打造主题线路，串联伏羲
庙、麦积山等核心景点。同时，推动麻
辣烫特色餐饮入驻景区、文旅街区，打
造“美食引流+文化游览+沉浸式体验”
消费链条。此外，激活夜间文旅经济，
构建一站式文旅消费场景。

2022年，经过修缮后，位于秦州区
西关片区的天水古城以新面貌迎客。
在“麻辣烫流量”加持下，天水古城成
为“城市会客厅”。

“2023 年，古城商户入驻率不到
30%。目前，除个别文保院落外，古城
店铺出租率超 90%。”甘肃公航旅天水
名城保护投资发展有限责任公司副总
经理张立军说，近两年，古城消费业态
不断优化完善，对各类消费场景进行
合理布局，既避免同质化竞争，也提升
游客体验。

张立军分析认为，从游客结构可
以看出古城所承载的“城市会客厅”功
能。2023 年，天水古城接待游客 260
万人次，其中外地游客占 30%；2025年
接待游客 460 万人次，外地游客已超
60%。古城常年开展各类活动引流，
去年 280天有演出活动，不仅吸引更多
游客来打卡消费，还延长了游客停留
时间。

为激活文旅消费新动能，天水持
续推进 A 级景区提质升级，打造特色
文旅街区，培育乡村旅游示范点，丰富
研学、康养、乡村休闲等多元化文旅产
品供给。同时，深挖本地文化底蕴，开
发特色文创产品，补齐文旅消费短板。

长效动能怎样培育

天水靠麻辣烫火起来，但不能只靠
麻辣烫火下去。《甘肃省国民经济和社
会发展第十五个五年规划纲要》提出，
支持天水市打造“世界知名文化旅游目
的地”。要实现这一目标，天水还需进
一步打开文旅发展空间。

作为国家历史文化名城，天水拥
有以伏羲文化、大地湾文化、石窟文
化、三国古战场文化、秦早期文化为代
表的五张“文化名片”。麻辣烫爆火
前，麦积山石窟是天水最亮眼的文旅
目的地之一，特别是第 133窟中面带微
笑的小沙弥塑像，造型简洁质朴，被称
为“东方微笑”。

“麻辣烫火了后，我们很快把这波
流量接住了。”麦积山大景区管委会旅
游发展局副局长王雯霞说，2024 年景
区及时投运游客服务中心，新增 4000
多个停车位和充电桩；升级“东方微
笑”服务品牌，推行分级讲解、智能导
览，以优质服务留住游客；打造球幕影
院、环幕影院，建成研学基地，推动景
区从“一日游”向“多日游”转变。

近日，麦积山大景区管委会与西
安元境智联科技有限公司签署AI文旅
智能体导览项目战略合作协议。双方
将围绕景区构建集精准定位讲解、AI智
能互动问答、个性化游览路线规划、AR
实景打卡、VR沉浸体验及文创商业闭
环于一体的全场景智慧导览服务体系。

麦积山大景区管委会主任谢晓睿
表示，未来几年，将探索出一条山岳型
文化遗产融合发展新路径，推动当地从
单一观光型景区向体验型、度假型、融
合型景区深度转型。

据了解，2025年，天水市伏羲庙游
客服务中心、水帘洞游客集散中心、关
陇古道风情线、非子牧场、古坡云上幽
谷等项目建成运营，创建国家 4A级景
区3个、国家级旅游民宿4家、省级旅游
休闲街区2个。

天水市文旅局产业发展科科长王
宏明介绍，近两年，天水将流量红利转
化为长效动能，制定出台了《天水市文
化旅游高质量发展三年攻坚行动方
案》、伏羲始祖文化传承创新区规划，推
动形成“美食打卡—文化体验—休闲度
假—深度旅居”的复合型文旅产业链，
建立“规划—项目—品牌—服务”全链
条推进机制，系统化塑造城市文旅核心
IP。

从小吃引流，到文化破圈、产业深
耕，天水文旅的进阶之路将越走越宽。

（经济日报）

近日，湖北省荆州市启动“楚超燃荆楚·五一乐荆州”超级文旅
月，全市统筹推出文旅体商活动 300余场，打造全域覆盖、全时精
彩、全民共享的假日盛宴，全面激活荆州文旅消费市场，彰显千年古
城的活力与魅力。

辰时开市，“三国早市”烟火升腾；巳时迎宾，开城巡游喜乐启
程；申时欢腾，非遗展演全域联动……每逢周末，“荆州十二时辰”文
旅项目便在千年古城里实景上演。“‘荆州十二时辰’跨越时空界限，
将三国文化、荆风楚韵与古城风貌深度融合，让我们沉浸式感受传
统文化的魅力。”来自北京的游客林明静说。

荆州以全域旅游理念重塑发展格局，把古城 5A级景区创建作
为核心引擎，构建起“一城四区”空间布局——荆州古城为龙头，纪
南文旅区、环洪湖红色生态旅游区、天鹅洲湿地生态旅游区、松滋洈
水旅游风景区协同发展。

以 24小时为时间轴，荆州还将文旅产品向夜游延伸，依托“楚
超”荆州主场赛事，推出燃动荆州“足球之夜”主题活动，联动全市商
圈、景区、街区，打造“赛事+消费+文旅”融合样板，构建“夜游+夜
演+夜宴+夜购+夜宿”全时消费闭环。

荆州市委书记汪元程表示，下一步，将坚持“文化旅游+千行百
业”的融合理念，持续擦亮楚文化、三国文化、红色文化、长江文化

“四张名片”，聚焦业态创新，焕新精品演艺、植入沉浸式体验，做强
“荆州十二时辰”“战国袍旅拍季”等核心 IP，打造全国知名文化旅游
目的地。

（经济日报）

从 520米超长滑草轨道飞驰而下，
本溪小游客李子昂大声告诉在坡下等
他的爸爸：“太快了！太刺激了！”利用

“五一”小长假后的春假，李子昂避开
了人流高峰，在沈阳东北亚云端草原
玩得格外开心。

“五一”前夕，云端草原刚刚开园，
完成了季节更替的华丽变装——冬
日，这里有省内规模最大、雪道数量最
多的滑雪场，是滑雪爱好者的天堂；春
日，这里有万亩绿野和萌宠乐园，是一
处难得的城市绿肺。

滑草是云端草原的爆款项目，滑轨
达到 12 条，但也总是排起等候的长
龙。“为了让游客有更好的体验，景区
重新铺设了近万亩草坪。”沈阳东北亚
云端草原营销负责人王婷介绍。

进入春夏旅游旺季，云端草原的游
乐设施全面焕新。云端牧场近距离投
喂羊驼、杜泊羊等萌宠，治愈感拉满；
草原骑马、小火车等游乐设施，满足全
年龄段游客需求；魔法森林、牛仔小
镇、霍比特城堡，仿若童话王国；若想
多停留几日，观山宿、半坡宿、双泉山
庄三大民宿依山而建，推窗即景。

春夏游辽宁，到哪儿去、怎么玩
儿？辽宁的美远不止山野，可以喊上
三五好友来上一场 city walk，也可一路
感 受 历 史 文 化 的 厚 重 、数 字 科 技 的

炫酷。
全省各地一系列旅游活动纷纷开

启：“G331 零起点 焕新启程”，串联边
境特色文旅资源；“非遗好物 国潮焕
新”，集中发布非遗好物，推出非遗消
费新场景；“鸟飞湿地 花开营口”，打
造文旅生态 IP……

另外，辽宁省还围绕“寻花探春·
自然之美”“观鸟漫步·自由之趣”“登
高踏青·寻绿山中”“古城踏春·文脉悠
长”四大主题，精心推出四款特色玩
法。各地文旅部门推出精品旅游线
路 ，逛 美 景 、品 美 食 、购 好 物 ，统 统
安排。

乐游辽宁，文旅体商深度融合。全
省“五彩消费季”从 5月开始，举办美食
嘉年华、畅游惠民节、观光田园季等十
大主题活动，凭借“东北超”票根可在
全省各地重点商圈、活动商户享受“吃
住行游购娱”全链条优惠。“沐春寻芳
悠游辽宁”2026 春游辽宁消费季近日
启动，省文化和旅游厅联合携程集团、
飞猪旅行、渤海轮渡、中国石化等多家
国内重点平台与企业，推出“旅游+百
业”促消费系列举措，进一步激活辽宁
文旅消费市场。

趁花开正盛、气温正好，来一场心
动的辽宁之旅。

（辽宁日报）

进入五月，位于吉林省延边朝鲜族自治州延吉市的中国朝鲜族
民俗园内，花絮漫舞，青瓦白墙的传统民居错落有致。身着明艳朝
鲜族传统服饰的游客穿行其中，有人捶打糯米制作打糕，有人拨动
伽倻琴婉转弦音——被网友亲切称作“延吉公主”的一张张画面，就
在这满园春色中铺展开来。

从出圈的旅拍照，到沉浸式民俗游，“延吉公主”热度为何能持
续攀升？这一网红 IP的成长，为县域文旅发展和体验经济升级带
来哪些启示？记者走进中国朝鲜族民俗园，探寻热潮背后的发展律
动。

从展柜到旅拍，穿搭体验让非遗活态传承。
民俗园内一家服饰坊里，挂满了传统与改良款民俗服饰。工作

人员肖伟杰介绍，品牌主理人崔勋是朝鲜族服饰国家级非遗代表性
传承人之子，“我们在坚守传统的同时，结合流行趋势创新，让年轻
人在换装中触摸文化细节。”

记者注意到，如今园内旅拍跳出“租赁+拍摄”服务模式，工作人
员在妆造、拍摄间隙，讲解服饰寓意、民俗礼仪，与游客进行互动交
流。“体验感满满。”辽宁游客姚昱竹说，这趟延吉之旅，不仅收获一
组美照，更了解到当地的民俗文化。

从打卡到参与，多元场景构建沉浸式消费模式。
“一、二，用力！”打糕工坊里，游客轮番上阵，亲手将蒸熟的糯米

捶成软糯打糕，裹上黄豆粉品尝劳动成果，捶打声与笑声交织。
这样的沉浸式体验场景在园内随处可见，园区引进打糕制作、

米酒酿造、伽倻琴演奏、射箭等体验项目，改变了“拍完即走”的客流
模式。园区营销招商总监张晋铭说，游客停留时长明显增加，从“拍
完即走”变为全天深度游，带动餐饮、手作等多业态发展。

从“流量”到“留量”，IP长效运营激活县域文旅新动能。
在短视频平台，“延吉公主”相关话题播放量超百亿次，游客分

享旅拍视频、游玩攻略，让中国朝鲜族民俗园成为延吉文旅的又一
张名片。

如何避免人气“昙花一现”，成为园区运营方持续探索的课题。
张晋铭介绍，今年下半年，园区将重点打造“剧本杀”项目，依托园区
特色民居设置不同剧情，丰富游客体验模式。

从单一的旅拍打卡地，到多元文旅业态集群，中国朝鲜族民俗
园的转型，是当地文旅产业积极拥抱体验经济的一个缩影。

近年来，延吉网红弹幕墙、延吉咖啡、“延吉公主”等形成多元 IP
矩阵，内容涵盖民俗体验、城市打卡、美食非遗等主题，丰富沉浸式
消费生态。今年春节假期，延边州接待游客567.91万人次，游客出
游总花费43.02亿元，较2025年春节假期分别增长21.97%、24.42%，
体验经济成为拉动当地消费、带动就业、赋能县域经济发展的重要
引擎。

“‘延吉公主’IP的打造，顺应了观光式旅游向体验式旅游转型
的市场趋势，依托新媒体渠道赋能传播，为县域文旅错位发展、特色
出圈提供了鲜活样本。”延吉市文化广播电视和旅游局（体育局）局
长金明浩说。 （新华网）

南太行山脉巍峨矗立，但镜头拉
近，吃剩的泡面桶、撕开的零食袋、空
饮料瓶散落在给游人驻足休息的石桌
石凳上和山路间——近日，户外爱好
者袁先生拍下这刺眼的一幕，视频发
在社交媒体后，引发热议。

这样的场景并非孤例。近年来，
随着徒步等户外休闲活动火热，一批
未经系统开发、缺乏专业管理、无明确
运营主体的“野景点”成为网红打卡
地。然而，流量蜂拥而至后，不少景点
出现垃圾遍地、生态受损的问题。网
红“野景点”缘何成了“垃圾场”？这一
治理真空如何填补？记者对此展开了
调查。

打卡胜地成“垃圾场”

“4 月初我在南太行‘十字岭—王
莽岭’双岭线徒步，一路本该奇峰绝壁
的 风 光 ，却 被 散 落 的 塑 料 瓶 、泡 面
桶‘扎’得眼疼。”袁先生告诉记者，“垃
圾明明可以带走，却总有人随便扔，让
干净的山野变成了垃圾场。”

南太行徒步路线被户外爱好者誉
为“中国十大最美徒步路线”之一，大
部分徒步路线属于公共自然区域，不
收取费用，近年来吸引了大量徒步爱
好者前来打卡。

然而，记者调查发现，南太行等这
类尚未被系统开发和管理的“网红打
卡点”，乃至不知名“野景点”，垃圾泛
滥的乱象普遍。塑料瓶、食品包装袋、
露营废弃物、一次性餐具等各类生活
垃圾被随意丢弃，部分区域垃圾沿山
体、溪流蔓延，清理难度大。

环保人士指出，这些垃圾长期堆
放不仅破坏自然生态原貌、污染土壤
与水源，还加大了山林火灾、动植物生

存受威胁等安全隐患，对区域生态环
境造成不可逆的伤害。

山野垃圾之困积弊已久，如今，徒
步热让这一问题愈发凸显。2025年夏
天，新疆徒步路线乌孙古道爆火，然而
流量爆发远超环境承载能力，社交媒
体上至今能搜索到古道上垃圾泛滥的
现场照片和视频。一位资深户外徒步
爱好者告诉记者：“我几年前走乌孙古
道时，垃圾问题就很突出了。食品包
装袋和各种饮料瓶随风翻滚，瘪气的
充气划艇、废弃燃气罐堆叠成山，草甸
上焚烧垃圾的焦痕像大地伤疤。看了
令人心痛又愤怒。”

自发清理难破恶性循环

面对满目疮痍的山野，许多人开
始行动。

来自广东佛山的户外爱好者廖银
坤，3年前加入了清理山野垃圾的志愿
者队伍。他常常专程自费开车、买垃
圾袋，每月自发组织同伴到“野景点”
捡垃圾。今年“五一”期间，他与 3 位
同伴，在惠州市的黑排角沙滩清理了 4
天 3 夜，清出 400 袋垃圾，重 1000 多公
斤。“我们都是自发、自费过去的。”
他说。

还有许多民间公益组织投入到“清
山行动”中。2023年成立于杭州的“三
万里”公益组织每月发起百人大清山
活动，通过招募志愿者，多城联动进山

“大扫除”。来自北京的公益组织“山
野护卫队”持续组织全国巡“捡”行动，
2025年奔赴成都、西安等 5地开展了 8
场活动，共计 296 人次参与，捡拾并处
理各地山野垃圾 1579.15公斤。

据报道，自南太行徒步线爆火后，
上山捡垃圾成为河南省辉县上八里镇

回龙村张沟自然村 20 余户
村民的日常。不仅如此，
辉县市干部群众也积极组
织农家经营者、社会组织
等共同参与展开清理山野
的行动。

然而，这些自发的志愿
清理行动，远远跟不上垃
圾产生的速度，使得行动
陷入“清理—反弹—再清
理”的恶性循环。更令志
愿者们感到无奈的是，还
有部分商贩在山上卖水却
不回收空瓶加剧污染。

捡拾垃圾后，垃圾清运也成为一
道难题。“我们捡完垃圾后没法处理，
一些片区缺乏管理主体，垃圾清运常
常遭到推诿。我们不得不多次请求当
地村委协助，或者是再号召志愿者来
一 起 把 捡 拾 的 垃 圾 清 运 走 。”廖 银
坤说。

治理真空亟待填补

志愿者行动持续展开，“野景点”
垃圾问题为何痼疾难除？清野者的无
奈指向了更深的治理困境。

浙江大学管理学院副教授黄浏英
在接受记者采访时表示，“野景点”垃
圾问题的产生有多重深层次原因。“全
民户外环保素养普遍缺失，加之‘野景
点’多处于城乡交界或跨区域地带，生
态承载力脆弱，且游离于正规景区和
市政管理体系之外，形成显著的生态
监管真空。”她说。

“现在不少‘野景点’垃圾遍地、环
境遭破坏，游客体验差，本质上是缺乏
明确的管理主体，成了‘三不管’。”黄
浏英表示。

黄浏英表示，破解这一难题，关键
是把责任落到具体单位和个人头上，
做到“谁的地盘谁负责，谁的事谁干，
出了问题能找到人”。她建议，明确乡
镇(街道)政府为第一责任主体，承担全
域管护兜底责任；职能部门按权属分
线履职，实现全覆盖监管；激活村集体
一线管护力量，推行“村域包干、片区
到人”；构建闭环追责机制，实行台账
化管理和责任挂牌公示。

当下，“无痕山野”理念已成为户
外圈主流共识，指的是人类活动对自
然的冲击最小化。许多志愿人士都期
待，“无痕山野”理念能成为大众共识，
人人能做到进山不留痕。

“ 全 社 会 要 树 立‘ 无 痕 山 野 ’意
识。”黄浏英说，“野景点”垃圾治理需
多方合力。她建议，可联动平台建立
流量主体责任，督促博主履行文明引
导义务。

“如果有更多的人和我们一起捡
垃圾，人人做到垃圾不乱扔，那么山野
一定能更美丽。”廖银坤说。

（工人日报）
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抬头望见美景，低头遍地垃圾

网红“野景点”如何填补治理真空？

（接 上 条）
36、王全兴，230524198704050012
37、史学方，230832195605102019
38、孙占洪，230524197508202010
39、吕洪德，23083219650905201X
40、赵晓东，230524197009062017
41、高波，230524196809122028
42、李双哲，230524197903051216
43、常广友，232127196303212615
44、陆兴玲，230524196811201526
45、李长富，220121196808143318
46、耿强，230832196508062056
47、谭胜信，230524197609300517
48、李海龙，230524198410012010
49、邵国军，230524197701052018
50、薄林，230521200308232317
51、张文君，230524198110022014
52、张志武，230832197305200513
53、蔡世兰，230832196408010523
54、陈树友，23102519640909091X
55、赵玉梅，230524196905012021
56、沈征华，230832195707221019
57、黄彦鹤，230524199403154015
58、王广辉，230524198211282018
59、张广州，230524199307151017
60、关琳，230524199301042020
61、李忠伟，230822197407011411
62、赵军伟，230381197704181014
63、李中峰，230822197002131415
64、马英，230832196306151851
65、张亚君，230502196810171128
66、邢强，230229199612124352
67、徐先月，230832196705242013
68、王广权，230524197712051213
69、刘兴民，232103197004283337
70、白艳秋，23023119880206084X
71、成云红，230822197106031427
72、姜立民，230422196602160555
73、毕业财，23052419650909183X
74、张英瑛，230524197510012021
75、付忠有，230230196906032113

（完）

注销公告
梅河口市社会体育指导员协会，统一社会信
用代码：51220581316671759G，经研究决议，
拟向社会团体登记机关申请注销登记，现已
成立资产清算小组。请各相关债权、债务人
自本公告见报之日起 45日内向本清算组申
报债权债务，逾期视为放弃，联系人：苗文
婷，联系电话：13894525798，特此公告。

注销公告
梅河口市锦程社区服务中心，统一社会信用
代码：52220581668774110C，经研究决议，拟
向民办非企业单位登记机关申请注销登记，
现已成立资产清算小组。请各相关债权、债
务人自本公告见报之日起 45日内向本清算
组申报债权债务，逾期视为放弃，联系人：张
锦，联系电话：18343570666，特此公告。

遗失声明
天津名艾科技有限公司（统一社会信用代
码：91120102MAE9KN969W）遗失公章、财
务专用章、法人章（徐秀丽）各一枚，声明作
废。

遗失声明
鑫奥通（天津）机械设备贸易有限公司（统一
社会信用代码：91120222MA06JBK709）遗失
公章一枚，声明作废。

遗失声明
中天智城（天津）科技发展有限公司遗失中
国工商银行股份有限公司天津永安街支行
开户许可证，账号:0302010409300151411，核
准号:J1100072900101，声明作废。

遗失声明
捷发新能源商丘有限公司遗失公章，编码：
4114210033647，声明作废。

作废声明
甘肃杉杉奥特莱斯购物广场有限公司（统一
社会信用代码：91620100MA74B61M6G）合
同章不慎损坏，编码：6201028054523，特此
声明。

遗失声明
常德市亚清中医肿瘤研究所（统一社会信用
代码：524307000642109471）遗失民办非企
业单位登记证书正、副本，声明作废。

遗失声明
天津视美佳口腔门诊有限公司（统一社会信
用代码:91120222MA078JH4XC）遗失财务
专用章一枚，声明作废。

遗失声明
天津市武清区嘉泰美纺织品厂（统一社会信
用代码:92120222MA07A8U51K）遗失公章、
财务专用章、法人章（邓伟）各一枚，声明作
废。

遗失声明
山东邦佑服务外包有限公司（统一社会信用
代码:913706000839800237）遗失公章，印章
编码:3706023033809，声明作废。

遗失声明
山东邦佑服务外包有限公司烟台芝罘分公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
9137060234903262X6）遗失公章，印章编码:
3706023034942，声明作废。

遗失声明
湛江市雷宝首贸易有限公司遗失电子营业
执照，卡号：30020090004759，声明作废。

遗失声明
长春山维科技有限公司镇赉分公司（统一社
会信用代码：91220821MABTBHERXD）遗
失营业执照正本，声明作废。

作废声明
北京境之间建筑设计有限公司（统一社会信
用代码:91110118MA02A2MB99）作废公章、
财务专用章各一枚，特此声明。

作废声明
北京一正人环新能源科技发展有限公司（统
一社会信用代码:91110228061305449G）作
废公章一枚，特此声明。

遗失声明
山西星圻建筑工程有限公司（统一社会信用
代码:91140902MADLKG061D）遗失公章，
编码:1409993028411，声明作废。

遗失声明
永 康 市 驰 硕 五 金 制 品 厂（ 注 册 号 ：
330784610096167）遗失公章、财务章、法人
章（余正禹）各一枚，声明作废。

遗失声明
武 宁 县 永 盛 玻 璃 有 限 公 司 遗 失 公 章 ：
3604230115110、法 人 章（ 张 微 印 ）：
3604230115112，声明作废。

遗失声明
台州路桥鱼卷电子商务商行(个体工商户)遗
失公章：33100410190375、法人章（蔡宇剑）：
33100410190376，声明作废。

遗失声明
保定市满城区欢欢家庭农场遗失行政章，编
码:1306070108765，声明作废。

遗失声明
广东省遂溪县黄略镇九东村结豆坪经济合
作社遗失财务章，编码：4408230001481，声
明作废。

遗失声明
威宁县亿木装饰工程有限公司遗失公章（字
样：威宁县亿木装饰工程有限公司，编号：
5205261140444）、财务章（字样：威宁县亿木
装饰工程有限公司财务专用章，编号：
5205261140445）、发票章（字样：威宁县亿木
装饰工程有限公司发票专用章，编号：
5205261140446）、法人章（字样：孔令雄印，
编号：5205261140447），声明作废。

遗失声明
松原市中汇贷款服务股份有限公司（统一社
会信用代码:91220700307839978T）遗失公
章:2207011019557、财务章:2207011021335、
法人章（徐成龙）:2207011021197，声明作废。

遗失声明
繁华落静(天津)文化有限公司（统一社会信
用代码:91120222MADBHECLX4）遗失公章
一枚，声明作废。

遗失声明
安义县棋牌协会遗失中国农业银行安义县
支 行 开 户 许 可 证 ， 账 号 ：
14017101040009117， 核 准 号 ：
J4210019493801，声明作废。

遗失声明
汝州市米庙镇白庄村股份经济合作社变更
为汝州市米庙镇白庄村集体经济组织，遗失
原公章(编码：4104820078696)、财务专用章
(编码：4104820078697)、合同专用章(编码：
4104820078698)，声明作废。

遗失声明
汝 州 市 轻 轻 衣 橱 服 装 店 遗 失 公 章 ：
4104820015213、财务章：4104820015592，声
明作废。

遗失声明
古县麓林扶贫攻坚造林专业合作社(统一社
会信用代码:93141025MA0GYU9F9E）遗失
公章一枚，印章编码:1410020033012，声明作
废。

遗失声明
贵港市覃塘区荷顺养殖农民专业合作社遗
失公章，编码：4508048013071，声明作废。

遗失声明
本人王良，不慎将与哈尔滨南十六金龙商厦
有限公司签订的合同编号 2023?A208的《经
营设施（柜台）使用合同》及《补充协议》原件
全部遗失，声明作废。

遗失声明
本人王良，不慎将与哈尔滨南十六金龙商厦
有限公司签订的合同编号 2023?A209的《经
营设施（柜台）使用合同》及《补充协议》原件
全部遗失，声明作废。

遗失声明
四子王旗大小新地种养殖专业合作社（统一
社会信用代码: 93150929MAD4F48LX3）于
2026 年 4月遗失公章、财务章各一枚，声明
作废。

遗失声明
锡林郭勒盟云图商贸有限公司（统一社会信
用代码:91152531MA7KHXK16J）遗失公章:
15253110004654，声明作废。

遗失声明
天津市武清区爽朗清洁服务中心（统一社会
信用代码: 92120222MA07FUMM7L）遗失
公章一枚，声明作废。

遗失声明
高县喂满源养殖有限公司遗失公章，编号:
5115255044314，声明作废。

遗失声明
京世堂大药房(广东)有限公司普宁第三分店
遗失公章，编码：4452810032023，声明作废。

遗失声明
京世堂大药房(广东)有限公司普宁第四分店
遗失公章，编码：4452810032024，声明作废。

遗失声明
京世堂大药房(广东)有限公司普宁第七分店
遗失公章，编码：4452810032313，声明作废。

遗失声明
京世堂大药房(广东)有限公司普宁第六分店
遗失公章，编码：4452810032312，声明作废。

遗失声明
京世堂大药房(广东)有限公司普宁第二分店
遗失公章，编码：4452810031691，声明作废。
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