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□ 本报记者 陆 俊

在“双碳”战略深入推进的时代背
景下，家居产业作为与民生息息相关
的重要领域，正从“控碳”向“负碳”加
速转型，这场变革不仅是产业发展模
式的重塑，更是人居文明与生态文明
共生的必然选择。近日，行业知名专
家、国家森标工程委员会委员、“负碳
家居”概念和理论创立者冷秋提出，负
碳家居已成为家居产业高质量发展的
新方向，并向全行业发出邀约：唯有主
动拥抱变革，从传统制造向科技和创
新型负碳家居全面升级，才能抓住产
业转型的历史机遇。

让家居产品从“碳排放载体”转变
为“环境贡献者”

据介绍，负碳家居并非简单的环
保概念升级，冷秋基于对家居产业全
生命周期碳排放的深度研究，提出的
系统性解决方案——以“净碳吸收＞
碳排放”为核心，通过原材料获取、生
产制造、使用维护、回收处理全链条的
技术创新与模式优化，让家居产品从

“碳排放载体”转变为“环境贡献者”。
这一理念打破了“家居=资源消耗”的
传统认知，为产业转型划定了清晰的
科技化、绿色化路径。

如今，负碳家居的发展已迎来政
策、技术、市场的三重强力支撑，企业
转型的窗口期已然到来。政策层面，
工信部、国家林草局等联合发布的行
动方案明确 2026年绿色建材应用比例
超 60%，中央财政 3000 亿元专项资金
为绿色建材应用保驾护航，“以旧换
新”政策也已扩展至低碳家居领域，为
企业转型提供了政策红利与资金支
持。技术层面，负碳板材、生物基材
料、智能节能系统、装配式装修等技术
实现突破，云峰莫干山“超级实木多层
板”，“量子净界”系列板材、光伏家具、
碳捕捉胶粘剂和涂料等商用化落地，
会呼吸的胶粘剂和涂料让科技和创新
型负碳家居的打造有了坚实的技术基
础。市场层面，80%的Z世代愿为负碳
家居支付 10%-15%的溢价，2027年负
碳家居市场规模预计突破 2000亿元，
存量市场中负碳材料渗透率达 35%，
市场需求的爆发让负碳家居从高端走
向大众成为必然。

负碳家居升级仍面临着成本、标
准等挑战

家居企业向科技和创新型负碳家
居升级的过程中，仍面临着成本、标
准、回收、认知等现实挑战。当前生物
基、可循环材料成本比传统材料高

20%-30%，规模效应的缺失降低了企
业应用意愿；负碳产品认证评估体系
尚未完善，碳足迹核算缺乏统一标准；
大件家居回收体系不健全，拆解与再
利用的经济效益不足；大众对负碳家
居的认知仍待提升，愿意为环保溢价
买单的消费者群体仍需培育。但这些
挑战并非不可逾越，恰恰是全行业携
手突破的着力点，更是企业打造核心
竞争力的关键环节。

家居企业向科技和创新型负碳家
居升级，既是顺应趋势，更是主动创造
未来。这要求企业摒弃传统的粗放式
制造思维，将“负碳”与“科技”深度融
合，成为冷秋所倡导的负碳家居生态
圈的共建者。在材料端，企业应积极
与行业合作建立碳汇基地，布局生物
基、再生材料的研发与应用，以材料绿
色化打造转型基础；在制造端，引入智
能生产线、数字化能耗管理系统，探索
回收的清洁生产模式，向“黑灯工厂”
等智能制造模式升级，实现制造洁净
化；在设计端，践行模块化、可拆解的
设计理念，将固碳功能与产品实用功
能结合，让家居成为科技化的固碳载
体；在产业链端，与科研机构、电商平
台、回收企业协同，完善碳积分、碳账
户体系，打通“生产—使用—回收—再
制造”的全链条循环。

负碳家居是共赢的多选题

冷秋提出，负碳家居的价值，在于
证明美好人居与地球友好从来不是单
选题，而是可以共赢的多选题。这一
理念不仅指向家居产业的转型，更契
合冷秋《论新时代中国生态文明的发
祥地:理念溯源、实践典范与发展路
径》的发展内核。

当越来越多的家居企业加入负碳
家居行动，从传统制造向科技和创新
型负碳家居升级，不仅能让企业抓住
千亿级市场的发展机遇，更能让家居
产业成为全社会碳中和的微观样本，
推动家居、化工、垃圾处理等上下游产
业的绿色变革，实现从“行业命题”到

“社会生态”的系统创新。
双碳目标下，家居产业的绿色转

型已无退路，而负碳家居正是这条道
路的核心航向。冷秋为行业构建的负
碳家居理论与实践体系，为企业转型
点亮了明灯。期待更多家居企业主动
投身负碳家居行动，以科技为引擎，以
绿色为底色，完成从传统制造到科技
和创新型负碳家居的全面升级，在实
现企业高质量发展的同时，让负碳家
居成为人居生活的主流，让“人与环境
共生”变成可触摸的生活方式，为我国
生态文明建设贡献家居产业的力量。

据拍卖平台信息显示，多个家居卖
场已被裁定破产，相关资产于近期陆续
进入拍卖阶段，拍卖资产评估总值超过
1.8亿元。与此同时，家居卖场三大头
部企业美凯龙、居然智家、富森美近期
相继发布 2025年年报。美凯龙与居然
智家双双巨亏，归母净利润分别亏损
237.22亿元和 9.99亿元；富森美虽营收
与净利润均出现下滑，但仍守住盈利底
线，实现净利润5.55亿元。三份财报共
同释放出一个信号：家居卖场行业仍在
深度承压。

近年来，家居卖场赖以生存的传统
租赁收入加速萎缩，标志着“重资产+高
毛利租赁”模式在行业下行周期中正逐
步失效。尽管各大卖场积极推动转型、
调整业态，但这些新兴业务能否在可见
周期内填补传统租赁收入留下的巨大
缺口，目前仍是未知数。

多个家居卖场破产
超4.1亿元资产被拍卖

据阿里拍卖平台显示，多个家居卖
场相关资产正被拍卖。其中，杭州宏丰
家居城三期的土地使用权及在建工程
评估价 8062 万元，起拍价 5643 万元。
而在 2025年 11月，该家居城另有多个
标的物被拍卖，起拍价总额超过2.35亿

元。据相关公告，杭州市余杭区人民法
院于2025年4月23日裁定对“宏丰系公
司”进行实质合并破产清算。据该法院
发布的职工债权公示，宏丰系公司欠付
118名职工薪资及经济补偿金共计 750
万元。

被称“苏北最大建材市场”的启东
恒亚国际家居购物广场一期的 78套商
铺于 4月 4日拍卖，建筑面积 10354.91
平方米，评估价 4192万元，起拍价 1717
万元。无锡五洲国际装饰城有限公司
（一期）的 241套商业房地产于 4月 7日
拍卖，评估价 6517万元，起拍价仅 942
万元。该资产在 2025年已先后拍卖 5
次，均流拍，起拍价也从最初的 6516万
元一路降至942万元。

此外，还有湖南的旺亿国际家居建
材城一栋共87套房产正在变卖，评估价
1561万元，起拍价1405万元。

家居三巨头发布年报
美凯龙、居然智家亏损超247亿元

与此同时，美凯龙、居然智家、富森
美于近日相继发布 2025年年报。美凯
龙 2025年营业总收入 65.82亿元，同比
下降 15.85%；归母净利润为-237.22亿
元，亏损额同比大幅扩大 695.12%。公
司解释称，亏损主要源于投资性房地产

公允价值变动损失，以及各类资产减值
与信用减值损失的增加。

值得注意的是，美凯龙在业务转型
方面仍有不少亮点，比如高端电器馆面
积达 140.5万平方米、汽车业态经营面
积翻倍至 32万平方米、M+家装设计中
心带动销售额超1.5亿元等。

居然智家全年营业收入 113.48亿
元，同比下降 12.48%；归母净利润为-
9.99 亿元，同比下降 229.81%，由盈转
亏。公告显示，业绩变动主要受房地产
市场调整、家装家居消费需求谨慎及公
司特殊突发事件影响，导致商场招商及
租金收入承压，投资性房地产公允价值
下降。

富森美全年营业收入 11.99亿元，
同比下降 16.14%；归母净利润 5.55 亿
元，同比下降 19.52%。从业务结构看，
核心业务市场租赁及服务收入同比下
降 13.91%至 10.73 亿元，占营收比重
89.51%；装饰装修工程收入大幅下滑
37.30%至0.59亿元，成为拖累整体营收
的主要因素。

卖场收缩加速
“包租公”模式遭遇挑战

美凯龙与居然之家的巨额亏损，
已难以用短期经营波动来解释。其本

质，是行业下行周期中，重资产模式的
一次“估值清算”。

受房地产市场周期性调整等因素
影响，家居行业整体持续承压。为维
持经营稳定，部分头部卖场通过租金
优惠等方式吸引商户。然而，这反过
来又进一步加剧了自身的经营压力。
美凯龙在财报中指出，以优惠条件吸
引优质业态及品牌入驻并给予租金及
管理费减免，导致租赁及管理收入明
显受损。居然之家也表示，商场招商
及租金收入持续承压。

转型已成为行业共识。居然之家
提出，2026 年将推动公司从家居卖场
运营商向产业数智服务商转型，并积
极拓展儿童、宠物、银发等新兴家居
消费场景。美凯龙的转型路径同样
清晰——从传统家具卖场向“家电+汽
车+家装”多元场景延伸。但这些新兴
业务的体量，能否在可见周期内弥补
传统租赁收入留下的巨大缺口，目前
仍是未知数。

归根结底，家居卖场的困境，是
“重资产+高毛利租赁”模式在消费与
地产双周期下行中的集体失效。在新
周期中，能否找到一条真正可持续的
增长路径，将直接决定卖场的生死存
亡。 （陶城报）

近日，万师傅发布《2025家居服务行业洞察报告》，聚焦家居
服务行业，从宏观环境、中观行业、微观供需侧等视角出发，通过
市场调研、消费者回访、企业调研、服务者洞察等方式，全面剖析
家居市场需求变化，探索行业发展趋势。该报告由全联家具装
饰业商会指导，广东省家居建材商会、广东省家具协会、佛山乐
从家具协会、中山市淋浴房行业协会、深圳市家庭服务业发展协
会、深圳市制冷与空调设备安装维修行业协会、南康家具协会等
行业协会，美的、林氏家居、源氏木语、AUPU奥普、德施曼、英典、
凌仕智能、BECK博克、佛山照明、金贵夫人、太太乐等龙头品牌，
中国质量新闻网、亿邦动力、36kr、网易家居、新浪家居、搜狐焦
点家居、树懒生活、家居新范式、今日家居、家页等知名媒体及洞
见研报联合发布。

基于定期市场调研和独家数据分析，万师傅《2025家居服务
行业洞察报告》深度剖析当前经济形势下中国家居服务行业消
费特点、服务需求和产业环境，探索家居消费趋势，为企业寻找
确定性增长提供参考。

2025年，国际形势动荡变化，世界经济在产业链重构中寻找
平衡。国内经济供强需弱矛盾突出，叠加房地产市场深度调整
等影响，家居行业竞争加剧，市场增速放缓，整体体感仍处于低
温环境。然而，不确定性中孕育着新的机遇，中国庞大的内需市
场、持续升级的消费结构、不断涌现的新技术新模式，为家居建
材产业提供了广阔的发展空间。

家居产业并非冰冷的制造业，而是关乎百姓安居的基础民
生产业。当前，房地产市场供求关系发生重大变化，人们对住房
的需求逐渐从“有没有”向“好不好”转变。

随着“两新”政策加力扩围，各地补贴频发，老旧家具家电置
换、厨房卫浴局部改造等存量需求加速释放，为市场注入稳定动
力，行业展现出强大韧性。在此背景下，家居消费观念显著变
化，消费结构持续优化，大众消费习惯也呈现出明显的时代特
征，决策路径从“线下重体验”逐步转向“线下轻体验+线上比价
购买”。

近年来，国家补贴叠加平台补贴，线上电商渠道的价格优势
凸显。同时，伴随物流与交付行业的快速发展，网购在时效上的

“短板”得以补齐，且AI样板间、直播带货、内容带货等形式丰富
了大众选择，故线上渠道成为家居消费主阵地。

随着审美表达、情绪疗愈、场景适配等多元诉求涌现，同质
化商品已不再能够满足大众需要。消费者在追求实用性的同
时，更加注重品牌是否具备优质服务与售后保障。交付体验与
品牌形象息息相关，良好的服务体验有益于品牌树立口碑，吸引

“回头客”。
近年来，家居行业数字化转型持续深化，线上线下渠道深度

融合，电商平台常态化促销叠加各地政策补贴，传统旺季的市场
表现逐渐消弭，家居服务需求呈现均衡分布。

以北京、上海为代表的一线城市，生活节奏快，居民更加注重居住品质，普
遍形成“让专业的人做专业的事”新型生活方式，真正解放双手，将安装、维修、
清洁、疏通、保养、拆旧等“家务事”移交给家居师傅，享受服务，感受生活。

当前，我国家居消费主力群体介于 85后至 00后之间，无论是成家立业的新
中产还是初入社会的职场新人，皆存在大量家居消费与服务需求。现如今，女
性正通过消费建构与自我、与家庭、与世界的新连接。调查显示，7成家居用户
为女性，消费决策理性而审慎，大多出于实用需求，也愿意为“悦己”与“情绪”买
单。独立女性越来越多，居家空间这类较为私密的场所，其安全性至关重要。

安装维修，由于涉及大件家具以及水电路知识，一直被视为“男性职业”。
然而近年来的平台数据却反映出一项令人喜闻乐见的现象：女性师傅数量逐年
上涨，越来越多女性从事家居服务行业。

近年来，国民健康、环保意识觉醒，在家具使用上倾向于以修代买、修旧利
废。保养翻新、更换配件等服务需求随之上升。对此，万师傅甄选行业排名前
2%形象佳、态度好、沟通能力强的维修师傅，组建成一支高素质、高技能的“金牌
维修师”团队，一次修复率高达 96.31%，满足品质维修需求。

商务部数据显示，2025 年，以旧换新相关商品销售额超 2.6 万亿元，家装厨
卫“焕新”超 1.2亿件。局部改造、换新成为存量房时代的重要增长引擎，卫浴行
业整体市场规模呈现稳中有增的趋势。

超 9成用户倾向线上消费，原因在于价格透明且优惠多，购物便捷高效，产
品选择丰富。我国卫浴市场表现出明确的价格导向特征。

而智能晾衣架行业的市场表现却截然不同，价格分布呈结构化特征。以遥
控晾衣架为例，中端产品占据 63%市场份额，头部品牌集中度持续提高。行业
进入整合期，规模效应与服务优势成为竞争关键。

同样步入整合期的还有智能锁行业。2025 年，智能锁市场规模增速趋缓，
行业呈现出结构性调整的特征。智能锁的换新周期约为 5~7 年，伴随着 2015~
2017 年间首批尝鲜用户正陆续进入换新周期，市场迎来稳定的存量更新需求。
与此同时，我国智能锁城乡普及率存在显著差异，城市智能锁普及率高达
33.87%，而县域及乡镇市场渗透率仅为 5.87%，城乡需求梯度明显。

近年来，新型城镇化进程加快，下沉市场正成为新增量主战场，企业应加强
偏远地区覆盖，加速布局一站式交付服务网络。在智能化发展趋势下，中国智
能照明市场规模稳定增长。我国智能照明市场正处于快速发展期，顶灯、开关、
筒灯/射灯品类的智能化渗透率最高。与此同时，从事灯具安装服务的师傅规模
极速扩张，整体服务意识提升，灯具安装效率持续提升，稳定在 60分钟左右。当
今家居用户对服务的感知维度增加，极其注重安装效率，期望“即买即用”。

未来，即时满足不仅是一种服务标准，更是家居消费体验升级的核心价值锚
点。服务行业的核心价值在于服务本身，消费者找师傅是为了解决问题。调研
结果指出，65%受访用户期望家居服务平台提供更全面的服务项目。

国家统计局数据显示，我国当前住宅存量 4.2亿套，其中楼龄 15年以上的住
宅占比 65%。存量房局改的潜力进一步释放，并依托国补政策激活为线上消
费。《中国建设报》指出，“好房子”需有优质配套作支撑。要住得舒心，“好房子”
是硬保障，加强配套和服务提升也是必要条件。一方面，要完善配套基础设施，
方便群众生活；另一方面，“好房子”需要“好服务”。

推进“好房子”建设，就是要通过好的设计、好的施工、好的材料、好的服务
等，全面提升住房品质。不难预见，市场需求集中在存量房改造与“好房子”建
设，绿色、智能、适老三大赛道，将成为家居行业的重要增长引擎。在供强需弱
的背景下，品牌成为用户决策的“捷径”，“马太效应”凸显，消费者集中流向品质
高、服务优的头部企业。行业竞争的核心逻辑从“功能型利益点”转向“用户价
值共生”，家居企业需以更开放的生态思维重构竞争力。 （万 文）

近日，以“新品向‘新生’”为主题
的 2026 建材行业新品趋势风向标发
布会暨京东建材春季商家大会在北京
召开。紧扣AI智慧与集成化趋势，京
东建材联合九牧、恒洁、松下、苏泊
尔、德施曼、亚太天能、奥普、鸿蒙智
选、立邦、德力西、惠达、小牧、TCL、凯
迪仕、童视界、达伦、欧普、美的、西蒙
等品牌，共同发布了 19款战略级新品
及 9 款 AI 深度赋能新品，覆盖智能卫
浴、照明、安防、涂刷、电工电料等多
个场景，全方位满足消费者对智慧建
材多元化、高品质的需求。

当前，AI 技术正深度渗透建材行
业各领域，为产品创新与体验升级注
入全新活力。京东 JoyInside能力凭借
全栈技术优势，成为推动建材产品智
能创新、构建品牌生态协同的关键技
术引擎，助力合作伙伴打造真正“有
温度”的智能终端。截至目前，JoyIn⁃
side 已接入超 80 家品牌，覆盖家电、
3C 数码、家居建材等多品类，持续推
动智慧家居生态的融合发展。

在本次发布的 AI 新品中，惠达×
JoyInside 小 京 灵 AI 卫 浴 全 家 桶 、小
牧×JoyInside 魔镜 AI 智能浴室柜、欧

普×JoyInside AI 智能浴霸京智 Air、美
的全面屏AI智能浴霸 P5 Pro等新品，
在满足基础使用功能之上，全面接入
京东 JoyInside 能力，实现 AI 语音交互
与全屋智慧生态联动。从卫浴空间到
整体家居，用户只需动口、无需动手，
即可完成设备控制、场景切换与健康
管理，真正让卫浴空间从“功能区域”
进化为“智慧生活中枢”。

在智能门锁品类中，TCL 双屏 AI
智能锁K11 Pro与凯迪仕 i60 Ultra AI
智能锁同样具备智能交互功能，在保
障安全的同时不断学习主人的开锁习
惯，实现秒级开锁，便捷操作。童视
界×JoyInside AI 伴学大路灯 D6 与达
伦×JoyInside AI 伴学桌面台灯，则不
再局限于提供照明，而是拥有了“智
慧的大脑”。它们能感知环境、理解
指令，更能陪伴孩子学习与成长。此
外，西蒙×JoyInside AI 轨道插座 SP 系
列 2.0 作为行业首款接入 JoyInside 的
智能轨道插座，支持AI智控与语音交
互，其超薄轨道设计可完美贴合墙
面，为用户带来美观与智能兼备的用
电新体验。

在众多战略新品中，九牧智能马
桶无界 Ultra、箭牌智能马桶 J2 系列、
恒洁 S3 Pro轻智能马桶、松下K9智能
马桶家庭版、科勒 ST40E智能马桶，以
及瑞尔特壁画智能花洒、苏泊尔 SU30

智能花洒 2.0 Pro、汉斯格雅双飞雨智
能花洒 2.0、奥普人感智能浴霸 S6、九
牧魔镜AI智能浴室柜等产品，凭借AI
技术加持与持续创新，共同推动卫浴
空间向全链路抗菌、AI 智慧管家的方
向加速演进。让卫生间不再是功能单
一的私密角落，而是升级为懂你所需
的家庭健康管理中枢。

与此同时，鸿蒙智选吸顶灯光之
娇子 Pro、欧普天境吸顶灯 SDL Pro 等
灯具新品，以全光谱健康光源与自适
应调光技术，与智能灯具正加速迈向
的节律照明与无感智控趋势高度契
合；德施曼 JC 系列智能锁经典版、亚
太天能智能门 J6SE 等战略新品的发
布，则验证了安防全面智能化正成为
新趋势。在基础建材领域，多款产品
也凭借技术创新引领品质升级：三棵
树 JC 系列乳胶漆京粹九尾狐 Pro、立
邦 JC“安心管”密封胶、雨虹彩色防水
涂料 200Plus、德力西超薄智能开关
1.0、公牛一转多扩展墙壁插座 21 孔
等，正以各自的技术突破，推动基础
建材迈向更高品质。

从单点智能到生态协同，从功能满
足到主动服务，京东建材正携手品牌伙
伴，围绕AI智慧与集成化趋势，让更多

“有温度”的建材产品走进千家万户，为
消费者打造更安全、更健康、更懂你的
未来家居新体验。 （消 网）
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多个家居卖场破产 超4.1亿元资产被拍卖

“负碳家居”：家居产业规模化转型新航向

从单点智能到生态协同 从功能满足到主动服务

“2026建材行业新品趋势风向标”发布

公告栏公告栏
宁夏圣辉拍卖行拍卖公告

受委托，我公司将于 2026 年 4 月 24 日上午
10：00对位于沙坡头区鼓楼东街南侧中浩建
材城6#楼105号商业服务用途房地产(房屋
面积:186.66平方米)进行公开拍卖：
参考价：997000.00元，保证金：20万元。
注：1、竞买资格须经我公司审查委托人审核
后方可报名；2、拍卖成交后，办理过户时的
税费由买卖双方按照相关规定各自承担,欠
缴的全部费用由买受人承担（包括但不限
于：物业管理费、采暖费、天然气、水电等）；
3、标的物以实物现状为准，我公司及委托人
不承担本标的瑕疵保证。有意者请亲自实
地看样，未看样的竞买人视为对本标的实物
现状的确认，责任自负；4、成交后 10个工作
日内付清成交价款及欠费；5、保证金、成交
价款由委托人收取。
拍卖方式：现场拍卖，有保留价的增价拍卖
方式。
拍卖会地点：宁夏中卫市沙坡头区鼓楼南街
2号5楼会议室。
标的展示日期：2026年 4月 10日-2026年 4
月23日(工作日内)。
报名及保证金截止时间：2026 年 4 月 23 日
17：00时止。
有意竞拍者，请于拍卖会前交纳保证金，周
一至周五工作日持有效证件到我公司办理
竞买登记手续。
联系方式：0951-8731138 18909507663丁女
士
联系地址：银川市兴庆区贺兰山东路众一帕
克中心B座7楼

闲置工业用地厂房拍卖公告
内蒙古华达公司将于 2026年 4月 17日下午
三时在中拍平台拍卖工业厂房两处，预展时
间4月10日-16日，报名电话15048833793。

拍卖公告
受委托，我公司将于2026年04月21日09:00
在中拍平台（https://paimai.caa123.org.cn/）
举行拍卖会，现将有关事项公告如下：一、拍
卖标的。江苏省扬州市宝应县城区 11处户
外广告泊位的 1 年使用权，详见清单。二、
预展时间及地点。即日起至2026年04月20
日 16:30前至标的所在地。三、报名及竞拍
注意事项。1、竞买人须在拍卖会开始前凭
有效证件资料和保证金缴纳凭证联系我司
办理报名登记手续并在网络拍卖平台完成
注册。①报名登记需提交的资料：营业执照
复印件、法定代表人身份证复印件、授权委
托书原件、委托代理人身份证原件及复印件
（以上复印件均需加盖企业法人印章）（本次
拍卖不接受个人报名）。②报名地点：江苏
省扬州市宝应县苏中南路凯润金城 7 号楼
北门市 110#。2、竞拍保证金和报名费：竞
买人需在 2026年 04月 20日 17:00前向我司
指定账户缴纳竞拍保证金（壹万元整）和报
名费（贰佰元整）（账户名：江苏润扬拍卖有
限公司；开户行：工商银行宝应支行；账号：
1108200119100053901），逾期不予办理（以
银行到账时间为准）。3、竞拍注意事项详见

《拍 卖 规 则 和 特 别 约 定》。 联 系 电 话 ：
15050738799、0514-88555678。

江苏润扬拍卖有限公司
2026年04月10日

劳动保障监察行政处罚事先告知书
荆东人社先告〔2026〕001号

湖北格子智能科技有限公司：经调查，你单
位未按我局下达的《劳动保障监察限期改正
指令书》要求，未及时报送相关材料，未核实
并足额支付周勇、杨文举、李俊明、袁旭东、
林啸、杨秀芬、马林云、伍安详等员工工资。
你单位上述行为违反了《劳动保障监察条
例》第六条“用人单位应当遵守劳动保障法
律、法规和规章，接受并配合劳动保障监察”
之规定。现依据《劳动保障监察条例》第三
十条第一款第(二)项：“不按照劳动保障行政
部门的要求报送书面材料，隐瞒事实真相，
出具为证或者隐匿、毁灭证据的”及《湖北省
人力资源社会保障行政处罚裁量权实施办
法》第九类第 79 号之规定：“没有按时报送
书面材料或报送书面材料不完整，未主动整
改或超过责令改正期限的”，罚款二千元以
上八千元以下。拟对你单位作出如下行政
处罚：处以罚款叁仟元整（￥3000.00）。行
政处理处罚信息将按照相关规定录入国家
企业信用信息公示系统和行政执法与行政
检察信息共享平台，相关部门将实施联合惩
戒。你单位如对该行政处罚意见有异议，可
在接到本告知书之日起五日内向我局提出
陈述和申辩；逾期未提出陈述或者申辩，视
为放弃陈述和申辩的权利。同时你单位有
要求举行听证的权利，若要求听证，可在收
到本告知书之日起五日内提出听证申请；逾
期未提出听证申请，视为放弃听证权利。劳
动保障监察机构地址：荆门市东宝区泉口一
路 15 号。邮编：448000 联系人：王杨、熊
雄 。 联 系 电 话 ：0724- 2336185、0724-
2324533。

东宝区人力资源和社会保障局
2026年3月2日

遵义市人力资源和社会保障局公告
赤水市宏建诚建筑劳务有限公司：你单位职
工陈国松于 2026年 2月 11日向我局提出工
伤认定申请，要求对在你单位承接的贵州承
天门酒业有限公司 5000吨酱香白酒技改扩
能项目工作期间因工作原因受伤进行工伤
认定。我局通过调查，认定其受伤为工伤，
工 伤 认 定 文 书 编 号 为 遵 工 认 字 [2026]
0800278号《认定工伤决定书》。请你单位自
本公告发布之日起 60日内到习水县人力资
源和社会保障局领取文书，逾期不领即视为
送达。联系电话：0851-22532132。特此公
告。

公告
福州福众燃气有限公司：本委受理申请人李
先德与被申请人福州福众燃气有限公司因
合同、社会保险争议一案，已经审理终结。
因其他方式无法向你送达仲裁文书，现依法
向你公告送达榕劳人仲案字[2026]第 112号
裁决书。限你自公告发出之日起三十日内
来本委领取裁决书，逾期则视为送达。裁决
事项为:一、被申请人应自本裁决书生效之
日起七日内向申请人支付工伤保险待遇(除
停工留薪期工资外)人民币 122581.11 元。
本裁决为终局裁决，依据《中华人民共和国
劳动争议调解仲裁法》第四十九条规定，你
可在公告期限届满之日起三十日内向福建
省福州市中级人民法院申请撤销裁决。逾
期本裁决书自作出之日起发生法律效力。
裁决事项为:一、确认申请人与被申请人劳
动关系于 2025年 10月 5日解除;二、被申请
人应于本裁决生效之日起七日内向申请人
支付停工留薪期工资人民币 44615 元。本
裁决为非终局裁决，对本裁决不服的，可以
自本裁决书送达之日起十五日内向人民法
院提起诉讼，逾期本裁决书发生法律效力。
本委地址:福建省福州市鼓楼区古田路 128
号劳动大厦5楼;联系电话:0591-83323573。

福州市劳动人事争议仲裁委员会
公告

张 建 国 （ 公 民 身 份 号 码 ：
230830196004201830）：本委受理台州市
椒江辉煌物业管理有限公司诉你有关其他
劳动争议一案（浙台椒江劳人仲案(2026)304
号）因无法通过其他方式向你送达仲裁文
书，现依法向你公告送达应诉通知书、组庭
通知书、申请书副本、举证通知书、证据材料
及开庭通知书等法律文书，自本公告发布之
日起经过 30日即视为送达。提出答辩状和
举证的期限为公告送达期满后 10 日内，并
定于 2026年 5月 29日（上午）9点 00分在本
委仲裁庭开庭审理此案（仲裁庭地址：椒江
区青年路 232 号台州市椒江区劳动人事争
议仲裁庭。请准时参加庭审，否则本委将依
法缺席裁决。

台州市椒江区劳动人事争议仲裁委员会
2026年4月10日
公告

大连瑞腾建筑劳务有限公司墨盘分公司：谢
福元于 2026年 3月 18日向我局提交本人的
工伤认定申请：谢福元与大连瑞腾建筑劳务
有限公司墨盘分公司签订劳动合同，2025年
8月5日在历城区潘田城中村改造项目工地
工作时被砸伤脚部。根据《工伤保险条例》
第十九条第二款之规定：职工或直系亲属认
为是工伤，用人单位不认为是工伤的，由用
人单位承担举证责任。现依法向你单位公
告送达限期举证通知书。自本公告发出之
日起经过 30日即视为送达。如对该工伤认
定申请有异议，可自公告期满后依法向济南
市历城区人力资源和社会保障局提交相关
的举证材料。特此公告。

济南市历城区人力资源和社会保障局
公告

娄底市鸿图装饰工程有限公司：依程序做出
的[2026]湘劳鉴 5000号《劳动能力鉴定结论
书》（黄小国 4325011988070153X），因无法
直接向你单位送达该文书，现依法公告送
达。你公司法定代表人曾鑫或其授权委托
人应当自公告之日起 10日内来我局 212办
公室领取该《劳动能力鉴定结论书》，逾期未
领取视为送达。

娄底市娄星区人力资源和社会保障局
2026年4月9日

公告
2025年 12月 31日，新乡市中级人民法院根
据卞奕然的申请裁定受理河南万祺法律咨
询有限公司破产清算一案，并于2026年1月
12日指令新乡市牧野区人民法院审理。牧
野区人民法院于 2026 年 4 月 3 日指定河南
千业律师事务所担任破产管理人。第一次
债权人会议定于 2026年 5月 12日 9时在牧
野区人民法院第十三审判庭召开，债权人应
于2026年5月8日前向管理人申报债权。

公告
江西辰久建设有限公司承建的“丰城市隍城
区域养老中心公寓纱窗、围墙新建、外墙漆、
晾晒设施等工程”已完工，为切实做好农民
工工资支付结清不拖欠工作，江西辰久建设
有限公司已将本项目各施工班组农民工工
资按月足额支付且已全部结清。若涉及本
项目施工班组农民工人员有薪资异议，请于
公告见报之日起 30 天内与承建单位联系，
逾期视为无异议。承建单位联系人：李欣，
电话17770504444。丰城市人力资源和社会
保障局:投诉电话0795-6298339，特此公告!

江西辰久建设有限公司
2026年4月8日
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