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去年轻工行业全部工业企业累计实现营收约27万亿元

本报讯 据2025年轻工行业发展统计公报显示，去年，轻工行业全部工业企业累计

实现营业收入约27万亿元。其中，规模以上企业累计实现营业收入23万亿元。

在规模以上企业中，农副食品加工、电池制造、塑料制品、食品制造、家用电器、造纸

6个行业的营业收入超过1万亿元，占整个轻工行业规模以上企业营业收入的68.4%。

（辛 文）

新春走基层

文旅“破壁”消费“出圈”

从车厢到海河 一列火车“拉动”一座城

一列火车：
载满“可观可买”的新场景

春节前，中午的北京站，站台虽有冬日的凉
意，但挡不住游客的热情。“津旅时光号”缓缓进
站，车门开启，亲子家庭、年轻情侣在检票后鱼贯
而入。有人举起手机、相机拍摄车厢内部，有人
被车内布景吸引驻足。记者观察了一会儿，几乎
每一位上车的游客都带着好奇的神情四处打量，
接着便会拍照打卡，其中不少游客携带着专业
设备。

火车在轰鸣声中缓缓发动，还未抵达终点天
津，消费就已开始。

9号“蒸汽朋克奇幻花园”主题车厢里，非遗
传承人正进行现场教学，旁边围满乘客，车厢水
泄不通；5号车厢里设置的微型“大龙邮局”前排
起小队，旅客在选购“天津北站—北京站”首发纪
念封与邮资明信片——该纪念封与邮资明信片
是乡旅公司与中国邮政合作推出的；一旁的利顺
德 1863咖啡馆窗口前，咖啡香气弥漫；天津风味
冰镇刨冰在冬天依然热卖，售卖台很快挂出“售
罄”提示。

记者漫步于车厢内，看到每一节车厢都被精
心设计过。天津旅游集团乡旅公司运营管理部

副部长王婷婷向记者介绍了车厢设置：列车编组
共 10节车厢，整体以戏剧化空间与沉浸式体验
为设计主线，划分出了三大功能区。6节特色主
题车厢兼具观赏性和舒适性，1节VIP专属车厢
突出私享化定制体验，3节互动体验车厢（6号、9
号、10号）通过演艺互动、文化展示与非遗体验，
成为全列车的文化“活力引擎”。由此，整列火车
打造出了“可观、可听、可品、可玩”的复合消费
场景，让火车本身成为目的地。

在这趟列车上，记者与乘客一起观看了戏剧
表演《日出之前》、歌舞巡游《万水千山总是情》，
欣赏了京剧表演《梨花颂》、相声表演《狗不
理》……每场表演都围满了兴奋的观众，结束时
大家纷纷鼓掌，热情互动。

这样一个“叫好又叫座”的移动文旅观光项
目是如何诞生的呢？

“我们在做乡村旅游项目的时候，一开始面
临一个难题：去往乡村的火车要开 1 小时 40 分
钟，沿途景观并不多。”天津旅游集团总经理马超
骏坦言，“后来我们想明白了——不让大家看窗
外，而是看车厢内。”

“‘津旅时光号’不是单纯的交通工具，也是
一张流动的文化名片。”天津旅游集团乡旅公司
产业发展部副部长刘洋说，“从踏上站台开始，游

客就进入了一场贯穿古今的时光之旅。”他进一
步解释：在设计之初，“津旅时光号”就打破了火
车作为交通工具的单一属性，将文化展示、沉浸
式演艺自然融入出行场景，成为承载城市记忆与
文化表达的“移动舞台”。

于是，这列火车被定义为“移动的主题公园”
和“老字号体验馆”。非遗演艺、津味美食、邮政
文化、历史影像被整体嵌入流动空间，车厢成为

“移动舞台”。
在此思路下，车票本身也成为“消费入口”。

刘洋告诉记者：“我们构建了‘列车+目的地’的
全域旅游新生态，通过‘票根+’的模式，串联京
津两地核心景区与特色商业，推出系列主题旅游
产品。目前针对京津两地游客，我们推出了两天
一晚自由行旅游线路，通过‘列车车票+酒店+京
津景点门票’一票行的方式，为游客周末出行提
供省心方案。”

当记者询问：“将所有的精华都放在车上呈
现，您不担心游客对实地参观失去兴趣吗？”马
超骏回答：“两者是配合而非取代的关系。车上
的场景像一场‘预演’。”他表示，车上的体验时
间短，但会先激发游客兴趣，再引导游客去目的
地深度消费。

14时 38分，列车抵达天津北站。在列车演
员们的欢送中，旅客散去。但这方“移动舞台”所
牵引的城市叙事并未停止——它通向天津更多
的文化空间。

从“住酒店”到“逛历史”：
利顺德的文化再生

走出站台，记者步入天津利顺德大饭店（以
下简称“利顺德”）。它在“津旅时光号”上只是
一抹剪影；在天津市解放路上，却与周围的历史
建筑一同成为当地的文化名片，诉说着这座城
市的历史。

利顺德始建于 1863年，最初为货栈、旅馆、
饭店，后发展为涉外饭店，它也是中国现存最早
的涉外饭店，是国家重点文物保护单位。利顺
德房务经理李晓凡也是利顺德博物馆讲解员，
她向记者介绍：利顺德由解放路侧老楼（1886年
和 1924年建）和海河侧新楼（1984年建）两部分
组成，中间以新修建的中庭花园相通。其共有
152间客房及套房，或欧式古典风格，或现代简
约风格，同时设有曾接待过历史名人的主题套
房，如孙中山、梅兰芳以及胡佛等住过的房间。

在这里，游客并非只是将它当作暂时的休
憩之所，不少人直奔饭店中的博物馆展厅，在百
年建筑里寻找老天津的痕迹。博物馆内悬挂着
一段文字：“天津保留了大量别具风格的近代建
筑群落和历史文化街区。习近平总书记指出，
要爱惜城市历史文化遗产，在保护中发展，在发
展中保护。”“正因如此，我们不想单纯‘经营酒
店’，更是在讲故事。”利顺德市场部职员曹
夕说。

曹夕告诉记者：“酒店现在不仅仅承担着酒
店的功能，也和文博结合，衍生出了其他的消费
场景，比如婚庆宴会、文博文创等。”

漫步利顺德，老照片、文物陈列与建筑本体
交织成完整叙事空间。游客边参观边消费，维
多利亚中庭花园与文创区人气颇旺。建筑不再
只是背景，而成为消费内容本身。记者看到，有
游客沿着老楼依次打卡，有游客在负一层博物
馆展厅中流连，也有游客正在拍摄订婚照。参
观完老楼，推开那扇始建于 1886年的木制旋转
门，走出利顺德，街面的人流喧嚣扑面而来，记

者有穿越百年时光来到
现代世界之感。

马 超 骏 告 诉 记 者 ：
“在城市更新方面，我们
正推动利顺德博物馆升
级改造，计划未来在老楼
里开展沉浸式演艺，‘再
现 1863’，带游客穿越回
不同时期的天津。”

利顺德只是天津旅
游集团在城市更新与文
旅 融 合 建 设 方 面 的 缩
影。据介绍，利顺德大饭
店、燕园国际大酒店等历
史文化与高端服务型酒
店，由天津旅游集团旗下
津旅酒管公司统一管理、
统一运营，其通过场景化
打造、演艺嫁接、活动赋
能、文创开发等手段，举
办“唐风燕悦”沉浸式餐
秀、音乐会、京剧演绎等
丰富多彩的活动，将酒店
特质与文化旅游相融合，
提升消费附加值，并通过
挖掘历史人文特色，坚持
提升服务品质，逐步形成
酒店独具的竞争力与品
牌影响力。

协同联动：
从“一处美”到“一片活”

“现在的游客更在意
文化和体验。”马超骏表
示，“我们要把‘津派文
化’做到极致，用场景创
新承接从北京流向天津
的游客。”

利顺德不远处，便是天津海河。其实，不只
是“津旅时光号”这样跨越空间的文旅项目、利
顺德大饭店这样跨越时间的文旅景点，在相同
思路下，天津旅游集团还打造了“海河游船”这
一天津城市文旅的重要名片。

马超骏介绍，近年来，海河游船公司不断优
化提升海河游船产品供给能力，打造了“游船+”
业态，涵盖早餐船、曲艺相声船、清吧船、“哪吒
号”主题游船等特色产品。在资源联动方面，海
河游船充分发挥游船串联载体作用，相继联合
利顺德博物馆、名流茶馆、假日酒店、铛铛车、张
园、李叔同故居、摩天轮等推出活动套票，丰富
旅游产品模式。由此，游船不再只是观光工具，
而是“游船+演艺”“游船+餐饮”“游船+研学”的
综合载体。游客下船后顺势进入周边街区消
费，形成水岸联动。

从火车到酒店，再到游船，消费链条在空间
转换中自然延展。这背后，是天津旅游集团对
文旅体系的整体规划。

“现在文旅市场不缺需求，缺的是能精准满
足需求的好产品。很多人担心消费力，但事实
上，以‘津旅时光号’为例，我们火车上价格最高
的 VIP 票反而是卖得最好的，每次都最先售
罄。虽然是冬天，车上的刨冰也每次都卖光，这
就是好的场景带来的新增消费。”马超骏说。在
他看来，京津冀是一个整体市场，“在人员流动
极度频繁的背景下，天津要做的，是把自己的文

化特色做到极致。”
马超骏介绍，围绕习近平总书记视察天津

时提出的“以文化人、以文惠民、以文润城、以文
兴业”总体要求，在京津冀协同发展战略下，集
团正在推进“全产业链一盘棋”布局——整合旅
行社、汽车公司、演艺公司等，把文化、商业、旅
游、交通全部串联起来，助力天津建设“都市型、
体验式、年轻态、人文韵”特色鲜明文化旅游目
的地。集团内部酒店板块、旅行服务板块、文旅
活动运营板块等板块之间，在旅游路线、餐饮服
务、特色演艺方面整合资源、协同联动、经验共
享，促进消费增长。

马超骏还透露：“2026年我们将持续培育标
志性文旅项目，计划 4 月郁江道列车邻里中心
启动运营，‘五一’期间沉浸式‘演艺游船’、赤峰
桥左岸空间网红打卡地正式亮相，暑期海河游
船海上航线上线启航，‘十一’期间利顺德新博
物馆投入运营，年底南市食品街重装开街，力争
每两个月推出一个文旅消费新亮点。”

“我们完全以旅游为核心。”他强调，“海河
游船、利顺德、南市食品街等，这些都是载体，我
们要让天津文化‘活’起来。”

记者结束一天的采访时，夜色已降临，海河
水面泛起波光。这座城市的火车、酒店、游船，
在不同时间和空间里激发了消费潜力；文旅也
不再是分散的点位，而是被系统整合成一张流
动的网络。正如马超骏所说：“只要把产品打磨
好，稳增长和促消费就有看得见的成果。”

图为游客正在参观利顺德大饭店内的利顺德博物馆。

图为正在利顺德大饭店外墙拍照打卡的游客。

图为“津旅时光号”即将发车，游客正走进车厢。

图为“津旅时光号”上的沉浸式时空穿梭机车厢，游客正在观赏5D电影。 图为戏曲演员正在“津旅时光号”上表演。

在京津冀协同发展不断走深走实、“十五五”规划谋篇布局以及中央经

济工作会议强调扩大内需、提振消费的大背景下，如何以新供给创造新需

求、以新场景撬动新消费，成为行业关注的焦点。

新年伊始，由天津市旅游（控股）集团有限公司（以下简称“天津旅游集

团”）旗下天津市乡村旅游发展有限公司（以下简称“乡旅公司”）联合中国

铁路北京局集团有限公司打造的“津旅时光号”旅游列车往返于天津北站

与北京站，串联了城市与乡村、历史与当下，成为天津培育文旅消费新场景

的生动样本。这列火车不只是出行的交通工具，更是一条连接城乡资源、

贯通文商旅产业链的流动风景线。
□ 本报记者 唐 瑞 文/摄


