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制冰市场形成三分格局
多品类满足“冰块自由”

近日，记者走访北京多家家电卖场发现，当前
家用制冰赛道已形成独立台式制冰机、带制冰功
能大容量冰箱、制冰净饮一体机三类产品并行发
展的格局，精准匹配租房、家装、新房一站式采购
等不同消费场景。

独立台式制冰机是走量主力，其平价机型依
靠高性价比抢占大众市场。“入夏以来，来咨询制
冰机的顾客明显多了，有放办公室用的，有放家里
配咖啡机的，还有带去露营的。”京东MALL北京
南三环店家电卖场销售人员张先生告诉记者，

“300多元的机型卖得最好，叠加平台优惠还能再
减几十元。”

与产出空心子弹冰的平价机型不同，定位更
高的实心冰机型售价则普遍在 500元至上千元，
惠康、飞利浦等品牌均有相应产品。记者在一家
卖场看到，飞利浦一款标价 999元支持大小冰双
模式的机型单次可产出12块实心方冰，销售人员
说：“这类产品更受咖啡、调酒爱好者青睐。”

除了专门的制冰机以外，记者在红星美凯龙

全球家居博览中心（以下简称“博览中心”）看到，
海信、美的、松下等大容量冰箱也普遍标配制冰功
能。博览中心家电品类销售人员坦言：“制冰大多
是冰箱附加功能，日产冰量和产冰速度比不上专
业制冰机，更适合每日少量用冰、追求家电一体化
的家庭。”

此外，制冰净饮一体机是近年来增速较快的
新品类，小米、COLMO等品牌纷纷在饮水机中加
入制冰功能。记者在博览中心某科技家电体验店
了解到，这类产品包括台式独立水箱款净饮机与
预埋水路嵌入式饮水机，标价在5000至7500元左
右。该体验店导购介绍：“这类设备内置过滤滤
芯，可直接加注自来水，并同时满足净水、冷热饮
水、制冰等多重需求，但其短板在于机身偏大，小
户型厨房摆放存在局限。”

从“能出冰”到“出好冰”
核心硬件拉开产品差距

同样是制冰机，为什么产品价格从几百元到上
千元不等，不同价位又是由什么决定的呢？采访
中，多位销售人员表示，功能、外观材质、内部配件、
品牌等因素都会影响价格，但关键还是在冷凝管

路、压缩机、制冰成型工艺等方面，
这些会直观体现在冰块质地、制冰
时长、保温效果等使用体验上。

惠康品牌工作人员李女士介
绍，尽管现在制冰机生产的成品
有子弹冰、方形冰、圆球冰、月牙
冰等不同样式，但冰块是实心还
是空心是消费者感知最明显的差
异。有些平价台式制冰机产出的
空心冰8分钟即可快速成型，但常
温敞放十余分钟便迅速融化，容
易稀释饮品风味；中高端制冰设
备产出实心冰，成型周期更长，融
化速度要慢得多。张先生向记者
分享了自己的实测经历，某品牌
售价 899元的实心冰机型单次出
冰 12块，耗时 15至 20分钟，常温
敞放一个半小时仍留存一半的冰

块，适合对饮品口感有要求的消费者。“爱喝威士
忌、精品咖啡的顾客青睐实心冰，因为其融化速度
慢，不会冲淡饮品原本风味。”他补充道。

价格差异形成的原因也有一部分来自硬件
配置的分野。“比起市面多数竞品使用的铝管冷
凝管路，我们使用的铜管冷凝管路成本更高，但
效果更好，还能规避冷媒泄漏。”松下品牌导购介
绍，部分平价台式制冰机采用铝管冷凝管路，在
夏季室温超过30°C的高温环境下，制冰效率通常
会明显下降。

健康、智能成标配
品质升级打开行业增长空间

随着消费需求升级，抑菌清洁、智能调控已成
为中高端制冰机产品的标配。记者在采访中了解
到，多款中高端制冰机搭载抗菌内胆、UV紫外线
杀菌、自动冲洗等功能：飞利浦制冰机搭载自清洁
程序，运行 15分钟左右可一键冲洗完整水路，底
部配备独立排水塞方便排空污水；海信带制冰功
能的冰箱除了智能自动冲洗之外，其储水盒、储冰
盒均采用抗菌材质，辅以封闭储冰设计，让产出的
冰块更纯净、卫生。

智能化同样是行业升级的重要方向。一款与
可口可乐联名的台式制冰机搭载语音操控，方便
用户快捷操作；惠康高端制冰机实现远程控制、冰
厚度智能调节、定量取冰等功能；海信制冰冰箱支
持手机App自定义制冰时段，既能避开易受冰块
掉落产生噪音影响的夜间时段，还可匹配峰谷电
价错峰运行，降低用电成本。

相关数据显示，2024年中国制冰机市场规模
达 29.8亿元，预计 2028年将突破 43.8亿元。虽然
制冰机赛道持续升温，但产品体验上的短板同样
不容忽视。记者从黑猫投诉平台了解到，目前关
于制冰机的投诉多集中在实际制冰效果与宣传不
符、机身漏水、运行噪音大等问题，反映出部分产
品硬件做工、制冰性能存在缺陷。业内人士分析，
当下消费者对制冰机的出冰效率、冰块品质、健康
安全等综合体验提出更高要求，能够针对性解决
用户使用痛点、持续打磨产品品质的品牌，将会进
一步提升家用制冰机市场的长期增长潜力。

“大家看我身后的标准化加工车间，刚
采回来的黄芩鲜叶正在摊晾，蒸制锁鲜、自
然晾晒全流程都在这，全程无添加剂。今
天我就带着大家一起走进生产车间，感受
涞水本土黄芩茶的特殊制作过程。”明亮整
洁的茶叶加工车间内，主播穿梭在制茶流
水线前，将新鲜黄芩嫩芽展示给线上观众，
评论区不断刷屏询问口感与养生功效。一
场扎根生产一线、讲透河北涞水好茶的媒
体助农直播火热开场。

本次“媒体+赋能乡村振兴”野三坡山

茶专场推介直播于 8月 6日在河北涞水漫
山香茶叶加工有限公司正式开播。镜头里
干净有序的生产线、醇厚甘润的黄芩茶，背
后是一家扎根野三坡18年，用心做好本土
药茶的企业。这家企业 2008年落地野三
坡马各庄村，企业带头人张立春带领员工
从那时起便一头扎进黄芩种植与茶叶加工
赛道，以“公司+合作社+农户+基地”的运营
模式，实现农文旅深度融合。张立春介绍，
企业建立之初，仅流转 200亩河滩地试种
植，经过多次实验，扩大规模，现在已在涞
水县龙门乡、三坡镇、王村镇等乡镇建成
5000余亩黄芩种植基地。依托山间肥沃水
土自然培育，不施加化肥农药，最大程度留
存黄芩天然药性。公司建有两处标准化加
工车间，守住手工采摘、古法蒸制、日光风
干的传统技艺，全程零添加剂，产出的黄芩
山茶凭借出众的养生价值被大家称作“黄
金茶”，并实现从山间鲜叶采摘到成品礼盒
制作的全链条自产自营。

完备的种植加工产业链落地乡村，最
先惠及的便是周边村民。三坡镇马各庄村
村民段卫卫是加工车间的熟练工人，日常
负责鲜叶分拣、炒茶、烘干等核心工序。在
此之前，她常年守家照料孩子，没有稳定收
入，生活处处拮据。进入漫山香茶叶加工
有限公司务工后，通勤仅需五分钟，不耽误
照看家中孩子，每月稳定 4000元薪资，顾
家增收两不误。“以前只能围着家里转，现
在在家门口就能上班，既能挣钱补贴家用，
又不用跟孩子分开，这黄芩叶子真成了我
们老百姓的致富叶子。”段卫卫由衷感慨
道。据了解，该公司共提供 180余个本地
村民就业岗位，小小的黄芩茶撑起乡村家
庭稳稳的幸福。

“以前我们生产的山茶以业务员直销为
主，主要集中在涞水、保定等周边地区。随
着企业规模扩大，产品种类和数量增加，单
靠业务员销售已不能满足企业发展需求。
面对企业发展困境，涞水县伸出援助之手，

帮助培育新人、组织线上销售，特别是去年
涞水县开展‘媒体＋’赋能乡村振兴行动中，
大力扶持我们公司不断探索多元销售路径，
积极参与各类涞水好物展销、农特产品推介
活动，面对面向各地客商展示野三坡山茶产
品。我们在线上开展专场直播带货，运营抖
音账号‘三坡茶韵’，搭建微信客户渠道，把
深山种植基地、标准化加工车间、古法制茶
工艺悉数搬进直播间，媒体镜头成为连接大
山与市场的桥梁，多款礼盒销往北京、天津、
等30多个大中城市，多渠道销售让黄芩茶香
飘向远方。”公司销售员王思说。据统计，野
三坡黄芩茶去年产值达到3000余万元，销售
同比增长百分之五十以上。

从政策扶持到销售渠道拓展，涞水县
委、县政府的大力支持，给企业吃下了定心
丸。张立春表示：“公司将立足现有产业基
础，持续提质扩容、创新升级，规划打造集
生态观光、黄芩采摘、古法制茶体验、茶文
化传播于一体的农文旅观光采摘园区，打
通农事体验、休闲旅游、产品展销融合发展
新路径。”太行深山，秀美绵长，这片沃土孕
育的小小黄芩叶片,在涞水乡村振兴路上
闪烁出光芒。 （尹 默 杨志民）

814万亩茶园、61万吨茶产量、300亿元农业产值、茶农
人均收入突破 6000元、绿色有机认证面积稳居全国之首、
普洱茶品牌价值达 86.11亿元……这是 2025年云南茶产业
交出的成绩单。云南茶产业底盘坚实，但也面临市场疲
软、产能过剩、新产品开发不足等难题，正站在从“量”到

“质”、从“大”到“强”跨越的关键路口。
日前，云南省茶叶流通协会发布《2025年云南省茶叶

行业发展报告》，明确提出 2026年是云南省茶叶流通协会
发力破局之年，协会将凝聚各方力量，通过坚持绿色发展、
拥抱新茶饮、推进标准化建设等措施，努力推进云南从“茶
叶大省”向“茶叶强省”跨越。

随着新茶饮浪潮奔涌而至，云南茶产业需要主动转
型。云南省茶叶流通协会相关负责人表示，将引导茶企走
出“只做传统名优茶”的舒适区，提高烘青绿茶、白茶等新
式茶饮原料的供应能力，主动拥抱霸王茶姬、农夫山泉等
头部品牌，让云南好茶进入年轻消费者的茶杯。这是为顺
应市场之变，也是为云茶寻找增量空间。

标准化建设则是云茶从大到强的基石。云南省茶叶
流通协会依托云南茶叶评价检测溯源中心，持续完善“年
份普洱茶”等团体标准体系，为产品赋予“一品一码一档”，
用科技手段提升消费者信任度。让每一饼茶都有据可查、
有源可溯，这不仅是规范，更是对云茶品牌价值最坚实的
守护。

线上线下双轮驱动，拓展市场新边界。云南省茶叶流
通协会组织茶企走出去，参加全国十余场茶博会，深耕传
统市场。同时，赋能电商规范化发展，引导直播带货等新

业态健康生长。以双江县为例，该县电商茶叶贸易额已达 15.4亿元，
税收同比增长 2.7倍，规范化运营的电商渠道成为云茶销售的强劲引
擎。

扎根乡土，让茶农实实在在受益，是产业升级的落脚点。云南省
茶叶流通协会挂钩的 7个乡村振兴联系点，茶产业收入占村总收入的
65%以上，其中双江县公弄村最高，达 95%。2026年，云南省茶叶流通
协会专家团队将继续深入茶山，从古茶树科学保护到加工技能培训，
把服务送到田间地头，助力茶农从“靠天吃饭”转向“靠技增效”。

讲好云茶故事，让文化成为最柔软的竞争力。云南省茶叶流通协
会将持续推动茶文旅深度融合，推出精品茶山旅游线路，把“茶山游”
变成体验云南生活的窗口，让茶文化的深厚底蕴转化为消费市场的持
久吸引力。 （昆明日报）
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轻松实现“冰块自由”制冰机成“消暑神器”

图为店员展示带制冰功能的净饮机。

图为消费者在选购制冰机。

随着咖啡文化、自制冰饮进入人们的日

常生活，以及露营等休闲社交场景的兴起，冰

块成为夏日“刚需”。此前，制冰设备多用于

奶茶店、咖啡馆、餐饮后厨等商用场景。如

今，消费者对于“一键制冰”的需求让制冰机

正加速走进家用消费场景，成为拉动家电消

费增长的新引擎。数据显示，1至7月，制冰

机在传统电商平台斩获6.5亿元销售额，销量

突破85.1万台。

本报记者 胡 静 □ 陈跃佳 文/摄
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图为茶农们正在黄芩种植基地采茶。尹 默 摄 图为工作人员正在进行茶叶烘干。尹 默 摄图为主播正在向观众展示茶叶加工车间。尹 默 摄

图为野三坡山茶专场推介直播现场。
尹 默 摄

今夏全国多地持续高温，凉感面料家居产品迎来消费热
潮。相关数据显示，今年凉感面料床品整体销量同比增长
168%。记者浏览多家电商平台发现，其热销榜单上的凉感面料
床品多在详情页醒目位置标注一组名为Q-max的参数。

同为凉感被，神气小鹿小冰被 2.0 标注 Q-max 数值 0.29，售
价 200余元；水星家纺五代 pro雪糕被标注Q-max数值达 0.38，各
尺寸售价区间为 400—600元，仅不足 0.1的数值差距，产品价格
却相差两倍。这个源自国家检测标准的实验室参数，如今已悄
然成为各品牌暗自较量的指标。面对商家不断把 Q-max 值从
0.15的“及格线”推高至 0.3甚至 0.4以上，消费者产生疑问：数值
越高，凉感体验就一定越好吗？

凉感纺织产品“卷”数值

Q-max 指接触瞬间凉感系数，是 GB/T 35263-2017《纺织品
接触瞬间凉感性能的检测和评价》中用于检测和评价织物与皮
肤接触瞬间的凉感性能的核心指标。标准规定，当Q-max值大
于等于 0.15J/（cm2·s）时，方可判定面料具有“接触瞬间凉感性
能”。在行业标准层面，FZ/T 62042-2020《凉感面料床上用品》
将最高等级AAA级的要求定为接触瞬间凉感系数不小于 0.30J/
（cm2·s）；FZ/T 73067-2020《接触凉感针织服装》将接触瞬间凉
感系数不小于 0.25J/（cm2·s）的产品定位优等品。

记者在多家电商平台检索发现，凉感被、凉感四件套产品标
注的Q-max值普遍在 0.28—0.40J/（cm2·s）之间，部分产品甚至更
高。“比国标高 2倍”“凉感值提升 140%”等宣传话术频繁出现在
商品详情页。CTI华测检测指出，Q-max值 0.30J/（cm2·s）的产品
实测手感仅比 0.15J/（cm2·s）的产品“凉一瞬”，价格却可能翻倍。

“Q-max 数值不能代表全部感受和体验。”东华大学纺织科
技创新中心副研究员吉鹏曾提示，如果产品只追求瞬间凉感，却
采用致密的面料结构，导致透气性和排汗性不足，消费者就会出
现“刚穿凉、越穿越闷”的体验。

瞬间值与持续性之间的鸿沟

Q-max的全称是“接触瞬间凉感系数”，关键词在于“瞬间”。根据GB/T 35263-2017
的测试原理，检测时将温度为 35±0.5℃（模拟人体皮肤温度）的热检测板与温度为 20℃的
织物试样接触，测定热量传递过程中的最大热流密度。也就是说，Q-max测量的是 15℃
温差条件下的瞬时热流峰值。

记者浏览黑猫投诉平台发现，与“凉感”相关的消费纠纷有 600多条，大多数都与商品
货不对版、持续凉感不足相关。业内人士以金属导热原理作出解释，触碰金属时体感冰
凉，是因为其导热快，并不代表它有持续制冷的功能。也就是说，面料与皮肤接触一段时
间后，二者温差逐渐缩小，初始的冰凉感会明显减弱，这是正常的物理规律，并非产品质
量问题，皮肤的不适感可能来源于面料的透气、导湿性做得不到位，未能及时导出皮肤表
面的汗液，导致湿气滞留产生黏腻感。

洗涤衰减则是另一道隐形门槛。记者 8月 10日统计淘宝平台销量排名前 50的凉感
被产品发现，其中标注 Q-max≥0.30 的产品占比达到 40%，标注透气率的产品占比为
20%，但其中仅有一款产品的详情页同时注明了其洗后的Q-max数值仍然不变。这意味
着，即便商家标注了洗前高达 0.40的Q-max值，这件产品在消费者家里的洗衣机“闯关成
功”后，剩下的数值究竟是多少，全凭商家良心。

记者了解到，目前市面上凉感纺织产品的实现工艺主要分两类：一种是用涂层工艺
将凉感助剂附着在纤维或面料表面，见效快、成本低，但反复洗涤后凉感助剂可能脱落，
凉感便会衰减；另一种是纤维内嵌型工艺，即在纺丝阶段将功能材料加入纤维内部，耐洗
性通常更好。然而，在实际消费场景中，普通消费者很难从标签上直接区分产品属于哪
种工艺。记者走访市场发现，产品吊牌通常只标注纤维成分、执行标准，很少标明凉感的
实现工艺。

让凉感数值真正为消费者服务

针对凉感面料水洗后的性能表现，现行行业标准已有明确规范。FZ/T 62042-2020
《凉感面料床上用品》规定，产品洗涤前和水洗或干洗预处理后均应满足标准规定的Q-
max指标。FZ/T 73067-2020《接触凉感针织服装》也要求耐久性接触凉感产品须经连续 5
遍水洗预处理后再行测试。但作为方法标准的GB/T 35263-2017《纺织品 接触瞬间凉感
性能的检测和评价》本身并不包含洗后考核要求，市场上大量产品仅标注洗前Q-max值，
消费者无从得知洗涤后的实际表现。

专家建议，消费者选购相关产品时应重点关注其是否提供洗前和多次洗涤后的Q-
max数值，而非仅看一个初始数值。同时应关注产品的透气性、吸湿速干性等综合指标，
因为夏季穿着体验是热量和湿气共同作用的结果。

当前行业已建立凉感面料等级划分体系，业内相关讨论集中于相较持续冲高的瞬时
Q-max数值，将洗后凉感系数、持续凉感时长纳入强制标注内容，更有助于规范市场。普
通消费者也期盼依据清晰完整的标注，买到久用依旧舒适靠谱的凉感好物。

租赁权拍卖公告
本公司将于2026年8月21日9-10时在中拍
平台拍卖位于温岭市箬横镇下朱村化工厂
厂房租赁权，建筑面积约1020㎡（无产权证，
面积数据仅供参考，具体以现场实际为准），
整体租赁，租期 5 年。起拍价：197064 元/
年，保证金：3万元，加价幅度2000元或2000
元的倍数。具体关注“中拍平台”或“众诚拍
卖 ”微 信 公 众 号 。 详 询 ：13676680003、
13967633787(微信同号）。

浙江众诚拍卖有限公司
2026年8月13日

闭店声明
2026年8月31日，青岛东部永旺亚惠美食广
场与永旺东部店合同到期，特此声明闭店、
现已开始办理会员卡退卡或到亚惠其他门
店继续消费（1.亚惠美食市集（永旺黄岛店）
地址：青岛市黄岛区漓江西路 1699 号永旺
梦乐城 3层。2.亚惠美食公园（海信玺悦汇
店）地址：青岛市崂山区香港东路 88号海信
玺悦汇2楼。）电话：13210232507。

青岛亚惠餐饮有限责任公司
2026年8月13日

注销公告
哈尔滨市阿城区乡村旅游协会，统一社会信
用代码：5123011200956422919经研究决议，
拟向社会团体登记机关申请注销登记，现已
成立资产清算小组。请各相关债权、债务人
自本公告见报之日起45日内向本清算组申
报债权债务，逾期视为放弃，联系人：翟金
龙，联系电话：13684576098，特此公告。

遗失声明
辽宁胜元房地产开发有限公司（统一社会信
用代码:912111005507906923）遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
天津深诚人力资源有限公司遗失劳务派遣
经营许可证正、副本，编号:12011400，声明
作废。

遗失声明
崔德仁，身份证号:120110194307170914，遗
失军粮城新市镇(二期)还迁楼房安置协议，
还迁顺序号：100089，所还迁的楼房号:枫愉
园16号楼802室，声明所遗失协议作废。

遗失声明
不慎将霍州市师庄乡白山村股份经济合作
社，农村集体经济组织登记证，正本、副本丢
失 ， 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
N2141082MF43909281，法定代表人：白记平
声明作废。

遗失声明
霍州市师庄乡白山村股份经济合作社不慎
将 开 户 许 可 证 遗 失 ，核 准 号 ：
J1777000895601， 账 号 ：
609116010300000005687，开户行：霍州市城
关农村信用合作社师庄分社，法定代表人：
白记平，现声明作废。

遗失声明
不慎将霍州市师庄乡白山村股份经济合作
社 ，公 章 、财 务 章 丢 失 ，公 章 编 号:
1410823000154，财章编号:1410823000155，
统一社会信用代码：N2141082MF43909281，
法定代表人：白记平声明作废。

遗失声明
驻马店市驿城区诸市镇南街社区股份经济
合作社，公章（编码：4128030119603）、财务
章（编码：4128030119604），不慎丢失，现登
报声明作废。

遗失声明
驻马店市驿城区诸市镇五里岗村股份经济
合作社，公章（编码：4128030119612），财务
章（编码：4128030119613），不慎丢失，现登
报声明作废。

遗失声明
驻马店市驿城区诸市镇魏庄村股份经济合
作社，公章（编码：4128030120842），不慎丢
失，现登报声明作废。

遗失声明
驻马店市驿城区诸市镇石庄村股份经济合
作社，财务章（编码：4128030119610），不慎
丢失，现登报声明作废。

遗失声明
天津市滨海新区腾跃辉商贸经营部（统一社
会信用代码:92120116MA822QNM17）遗失
公章一枚，声明作废。

遗失声明
玉田县舜耕农业有限公司遗失公章，编码:
1302290213466，声明作废。

遗失声明
河间市一鸣运输有限公司（统一社会信用代
码:91130984MA07MPYG9F）遗失公章、财
务章、法人章（李建良）各一枚，声明作废。

遗失声明
河间市一鸣运输有限公司遗失在中国建设
银行股份有限公司河间支行开户许可证，账
号:13050169640800000134， 核 准 号:
J1443001136801，声明作废。

遗失声明
宣恩县长潭河侗族乡会口村村民委员会遗
失公章，印章编码:42282530030876，声明作
废。

遗失声明
广东省遂溪县江洪镇昌洋村西牛塘经济合
作 社 遗 失 财 务 专 用 章 ，编 码 ：
5243000000975，声明作废。

遗失声明
天津市西青区万国禽蛋批发店（统一社会信
用代码:92120111MA07621R90）遗失公章、
发票专用章各一枚，声明作废。

遗失声明
固始县蒋集镇街道社区股份经济合作社遗
失中原银行股份有限公司固始支行开户许
可证正、副本，账号：411534010150059401，
核准号：J5157001703501，声明作废。

作废声明
北京未来动力麦迪沃克科技有限公司（统一
社 会 信 用 代 码:91110113MA01CMAH6M）
作废财务专用章一枚，特此声明。

遗失声明
襄城县居美曲木有限公司，统一社会信用代
码：914110255542480404，不慎将营业执照
正副本丢失，特此登报声明作废。

遗失声明
广东省遂溪县江洪镇大路村房中经济合作
社遗失财务专用章，编码：5243000001037，
声明作废。

遗失声明
宝晟易捷汽车科技(天津)有限公司（统一社
会信用代码:91120118MA06U04798）遗失公
章一枚，声明作废。

遗失声明
兴隆县栗栗红农民专业合作社（统一社会信
用代码:93130822573856498Y）遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
任丘市金梦达金属制品有限公司（统一社会
信用代码:91130982MA0GC39026）遗失公
章，编码：1309821014506，声明作废。

作废声明
中视士德数据科技(北京)有限公司（统一社
会信用代码:91110105397577536K）作废法
定名称章，财务专用章，发票专用章，合同专
用章，法人人名章，特此声明。

作废声明
中视华晟文化(北京)有限公司（统一社会信
用代码:911101083354644728）作废法定名称
章，财务专用章，发票专用章，合同专用章，
法人人名章，特此声明。

作废声明
北京吉然天下文化发展有限公司（统一社会
信用代码:91110106MA008E9Q98）作废公
章、发票专用章、合同专用章、财务专用章各
一枚，特此声明。

遗失声明
威宁县麻乍启顺养殖专业合作社遗失合同
章（字样：威宁县麻乍启顺养殖专业合作社
合同专用章，编码：5205261116668），声明作
废。

遗失声明
威宁县麻乍祥合养殖专业合作社遗失法人
章（字样：朱凡碧印，编码：5205261116652），
声明作废。

遗失声明
汝州市纸坊镇牛王村股份经济合作社遗失
公 章 ： 4104821080096、 财 务 章 ：
4104821080097、合同章：4104821080098，声
明作废。

遗失声明
开鲁县地呱小哥生鲜店（个体工商户），统一
社会信用代码 92150523MAD15HW41X，
遗失公章一枚，声明作废。

遗失声明
秦安县兴丰镇安湾村股份经济合作社（统一
社会信用代码:N2620522MF7542093Y）遗失
农村集体经济组织登记证正、副本，法定代
表人:陈建忠，声明作废。

遗失声明
驻马店市驿城区沙河店镇苇子园村股份经
济 合 作 社（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
N2411702MF62526250） 公 章 （ 编 号
4128030119901） 财 务 章 （ 编 号
4128030119902）不慎遗失，现声明作废！

遗失声明
海南戎辉建设工程管理有限公司（统一社会
信用代码:91460000MA5T85X26P）遗失公
章一枚，声明作废。

遗失声明
威宁县飞阳外卖递送服务有限公司遗失公
章（字样：威宁县飞阳外卖递送服务有限公
司，编号：5205261108263），声明作废。
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