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伟大征程

书写强军兴军的新时代答卷

“卡bug”式出海：一场被误读的系统化创新
□肖睿平

闽西古田，漫山青翠，“古田会议永
放光芒”八个大字庄严夺目。走进古田
会议会址大厅，炭火痕迹犹存——97
年前的冬日里，与会代表们在这里燃起
炭火，也点亮了思想建党、政治建军的
星星之火。

2014年金秋，习近平总书记亲自决
策在这里召开全军政治工作会议，引领
人民军队寻根溯源、重整行装再出发。

党的十八大以来，习近平总书记
鲜明提出“建设一支听党指挥、能打胜
仗、作风优良的人民军队”的强军目
标。党在新时代的强军目标，谋的是
民族复兴伟业，布的是强国强军大局，
立的是发展安全之基，标定了人民军
队作为大国军队、强国军队的样子。

围绕这一目标，习近平总书记带
领全军深入进行理论探索和实践创
造，形成了习近平强军思想，深刻回答
了新时代建设一支什么样的强大人民
军队、怎样建设强大人民军队的重大
时代课题，明确了强国必须强军，巩固
国防和强大人民军队是新时代坚持和
发展中国特色社会主义、实现中华民
族伟大复兴的战略支撑，确立了政治
建军、改革强军、科技强军、人才强军、
依法治军的战略布局，开辟了马克思
主义军事理论和当代中国军事实践发
展新境界。

听党指挥是灵魂，决定军队建设
的政治方向。

习近平总书记深刻指出：“坚持党
对军队绝对领导是强军之魂，铸牢军
魂是我军政治工作的核心任务，任何
时候都不能动摇。”

党的十八大以来，党领导人民军
队以整风精神推进政治整训，坚定不
移全面从严治党、全面从严治军，决心
之大前所未有，力度之大前所未有，新

时代政治建军取得历史性成就。
全军把全面深入贯彻军委主席负

责制，作为最高的政治要求来遵守、最
高的政治纪律来维护，健全贯彻军委
主席负责制体制机制，抓好请示报告、
督促检查、信息服务工作机制落实，切
实做到“听习主席指挥、对习主席负
责、让习主席放心”。

党的十九大把“坚持党对人民军
队的绝对领导”上升为新时代坚持和
发展中国特色社会主义的一条基本方
略，把中央军事委员会实行主席负责
制这一领导体制在党章中确立下来。

“金星闪耀在军旗上，我们的原则
是党指挥枪……”歌声回荡军营，唱出
了官兵绝对忠诚、绝对纯洁、绝对可靠
的政治自觉。

能打胜仗是核心，反映军队的根
本职能和军队建设的根本指向。

“在党和人民需要的时候，我们
这支军队能不能始终坚持住党的绝
对领导，能不能拉得上去、打胜仗，各
级指挥员能不能带兵打仗、指挥打
仗？”习近平总书记的“胜战之问”振聋
发聩，一场“战斗力标准大讨论”席卷
全军。全军牢固确立战斗力这个唯一
的根本的标准，全部心思向打仗聚焦、
各项工作向打仗用劲。

深化国防和军队改革蹄疾步稳，
领导指挥体制改革、规模结构和力量
编成改革、军事政策制度改革“三大战
役”压茬推进，构建起军委管总、战区
主战、军种主建新格局，人民军队体制
一新、结构一新、格局一新、面貌一新。

国产航母、歼-20、运-20等先进装
备列装，“东风”系列导弹形成强大威
慑。东海、南海、台海方向演训常态开
展，亚丁湾护航、海外撤侨彰显大国担
当。从朱日和联合训练基地的实兵对

抗，到边防一线的实战演训，人民军队
在硝烟淬炼中提升联合作战与全域作
战能力，以更强大的威慑和实战力量
捍卫国家主权、统一和领土完整。

作风优良是保证，关系军队的性
质、宗旨、本色。

习近平总书记谆谆告诫：“作风优
良才能塑造英雄部队，作风松散可以
搞垮常胜之师。”全军深入学习贯彻中
央八项规定精神、军委十项规定及其
实施细则精神，深入开展“八个专项清
理整治”，全面停止军队有偿服务，出
台严禁违规宴请喝酒、严禁违规经营
牟利等纪律禁令。

与此同时，红色基因代代相传，充
分发挥“大功三连”等先进典型示范引
领作用，“一不怕苦、二不怕死”的战斗
精神持续涵养。从喀喇昆仑卫国戍边
到抢险救灾一线，官兵用行动践行“清
澈的爱、只为中国”。

2025年9月3日，中国人民抗日战
争暨世界反法西斯战争胜利80周年纪
念活动举行。人民军队以政治整训新风
貌、力量结构新布局、现代化建设新进
展、备战打仗新成效，光荣接受习近平
总书记检阅，接受党和人民检阅。

当前，我们比历史上任何时期都
更接近中华民族伟大复兴的目标，也
比历史上任何时期都更需要建设一支
强大的人民军队。人民军队聚焦奋斗
建军百年，锚定目标任务，沿着习近平
总书记擘画的强军蓝图，以更加昂扬
的姿态迈向世界一流，为实现中华民
族 伟 大 复 兴 提 供 更 为 坚 强 的 战 略
支撑。

军旗猎猎，战鼓催征。走过近百
年辉煌征程的人民军队，在新时代的
号角声中，必将从胜利走向新的胜利。

（新华社）

“今年以来，我国经济运行态势良好，
归纳起来有四个突出特点：向实、向新、向
优和向绿。”7月28日，国家税务总局在国
新办发布会上披露上半年税收数据，国家
税务总局局长胡静林表示，税收与经济社
会紧密相连，透过税务工作以及税收大数
据，可以看出我国“十五五”开局之年起步
平稳、发展向好。

上半年，增长动能正加快向高端制
造、数字经济和科技创新领域转换，“向
实”底色鲜明。数据显示，工业企业销售
收入同比增长 7.1%，占全部企业销售收
入的36%，较去年同期提高2.2个百分点，
其中制造业增长 7.3%；工业企业设备投
资增长 9.8%，设备更新政策正有效撬动
制造业投资。

效益指标更具信号意义。高技术制
造业、数字产品服务业利润同比分别增长
29.2%和64.4%，显著高于收入增速，新兴
产业规模与质量同步提升。全国 100万
户重点税源企业利润增长12.8%，个人所
得税申报工资薪金总额增长 5%，企业增
效与居民增收的正向循环正在形成。

北京国家会计学院副院长李旭红表
示，高技术产业、数字经济核心产业及智
能车载设备、无人机、机器人等行业表现
活跃，经济增长动能正加快向高端制造、
数字经济和科技创新领域转换。这一结
构性变化比总量增长更值得关注。

新兴产业活跃的背后，税费支持政策
的杠杆效应正在显现。今年上半年，现行
支持科技创新主要政策和制造业发展政
策减税降费以及退税 1.91万亿元，其中，
研发费用加计扣除等支持企业创新投入
和技术转让的政策减税降费 6596亿元；
高新技术企业减按 15%税率征收企业所
得税等支持培育发展高新技术企业和新
兴产业的政策减税约 2520亿元；先进制
造业企业增值税加计抵减等推进破解“卡
脖子”和支持高端化发展的政策减税降费
近1万亿元。

李旭红认为，减税政策通过改善现金
流、鼓励研发投入、促进成果转化三个层
面支持新兴产业，企业研发设备和研发服
务采购均保持两位数增长，正是政策效应
转化为实际行动的佐证。

下半年税收增长能否延续？制度层
面，增值税法已于2026年1月1日起正式
实施。“增值税主要税制要素通过法律的
形式固定下来，进一步增强了税制的规范
性和确定性，有利于稳定市场预期。”国家
税务总局副局长王道树进一步阐释，比
如，明确 9类法定免税项目，并将起征点
制度上升到法律层面；将原有 11种视同
应税交易情形精简为3种，充分体现实质
课税原则；优化混合销售的判定标准，更
加契合纳税人经营多样性的实际情况。
税制确定性的增强，有利于合规遵从度的
提升，促进税收收入稳定增长。

价格层面，上半年PPI同比上涨1.5%，
二季度涨幅扩大至3.6%，6月份达4.1%，有
利于扩大工业企业名义销售额和利润税
基，对增值税、企业所得税形成支撑。“但税
收增长仍取决于工业生产、市场需求、企业
利润和房地产运行情况。综合上半年税收
收入增长、主要税种表现和新兴产业发展
态势判断，全年税收收入预计能够较好地
完成预算目标。”李旭红表示。

（人民网）

从税收数据看“十五五”开局

制造业底盘更实 新产业“成色”更优

近期，欧洲极端高温天气下，一
款中国品牌空调在欧洲市场持续火
爆——线下门店全线断货、二手平台
溢价数倍，甚至有用户开发付费工具
全天候蹲守货源。这款空调被网友
戏称为“卡准了法规的每一处bug（即
程序中的故障、缺陷或错误）”。网络
调侃固然生动，却极易让人误读为

“钻规则空子”。实质上，所谓“卡
bug”从来不是投机取巧，而是中国轻
工制造把规则标准、市场痛点前置到
产品研发端的系统化创新。

不止空调，多个轻工品类正在复
制“规则前置”逻辑。在家电领域，美
的专为欧洲市场打造的PortaSplit 便
携式分体空调，2026年出货量已突破
20万套，同比实现翻倍增长。其成功
的关键，在于精准拆解了欧洲市场的

“规则密码”：欧洲传统分体空调安装
费动辄上千欧元，预约周期长达一个
月，大量老式公寓和历史保护建筑禁
止外墙打孔。美的为此打造专属窗
框挂架，实现免打孔DIY安装，外机
仅放置于窗台，被当地法规定义为

“可移动电器”，规避了建筑改造禁令
与租房限制。产品冷媒容量、噪声分
贝严格贴合德、法等多国法规标准，
能效等级高达 A+++。这一爆款的
背后，是一套耗时三年、多国团队协
同打磨的本土化研发机制——由欧
洲本地团队率先洞察需求，联合中国
研发团队、意大利工业设计团队共同
开发。

海尔冰箱针对欧洲用户对节能
环保的需求，推出能耗比新欧标 A
级还低 30%的冰箱；针对西班牙等
多国用户对冰饮的喜好，研发“洁净
制冰”科技。海信空调推出欧洲能
效标准最高的 A+++等级分体空
调，采用环保冷媒，欧洲市场销售同
比增长 30%。中国品牌空调在欧洲
市场占有率已从 2023 年的 27%提升
至2025年的41%。

在消费电子领域，中国消费级飞
行相机品牌HOVERAir 针对日本市
场法规要求，创新推出 99 克超轻产
品——因无需考证即可飞行，上线首
日即登顶亚马逊Best Seller榜单。这
一案例完美诠释了“不是发现需求，

而是创造需求”的产品哲学。
在新能源及轻工制造领域，中国

锂电池企业博力威2021年即获得全
球首张欧盟轻型电动车锂电池安全
标准认证，在新版标准执行后又获得
瑞士 SGS 签发的全球首张认证证
书。美的集团更是将冰箱相关技术
标准引入马来西亚，成为该国冰箱行
业准入执行推荐标准——从“适配规
则”走向了“参与制定规则”。

“卡bug”的本质，是从被动合规
到主动创新的转变。上述案例也揭
示了一个深层变化：中国轻工制造出
海，正在从“产品出海”走向“能力体
系的全球化”。过去，中国制造参与
全球竞争更多依靠制造效率、供应链
能力和规模化优势；今天，企业不仅
要把产品卖到海外，更要真正理解本
地用户、本地法规和本地渠道。

“卡bug”式出海的本质，是一套
“本地洞察牵引、全球资源协同”的
差异化产品打造逻辑。它意味着产
品必须在研发之初，就同步考虑不
同市场的法规体系、用户习惯、气候
环境乃至文化审美。这不是简单的
本地化适配能解决的，而是需要从
产品定义、技术转化到法规适配的
系统性能力。

美的在海外 11 个国家设立 29
个海外研发中心、海尔累计主导和
参与发布 116 项国际标准……这些
投入沉淀下来的不是某一款爆品，

而是面向全球市场的产品定义能
力、技术转化能力、法规适配能力和
用户体验创新能力。

轻工行业的新课题，是让“规则
前置”成为标准配置。对于整个轻
工行业而言，这套“规则前置”的创
新范式具有深远的启示意义。当
前，全球贸易壁垒正从传统关税向
技术标准 、绿色规则等多维度延
伸。欧盟新电池法、碳边境调节机
制等法规陆续实施，轻工产品出海
面临的合规门槛越来越高。

在这样的背景下，“卡bug”式出
海恰恰提供了一条破局路径：与其被
动应对壁垒，不如主动将规则研究前
置到研发端，把约束转化为创新的阶
梯。一家企业若能深入研究出海目
标国的法律法规，主动嵌入当地市场
的制度与文化环境，就会从市场“闯
入者”变成规则“适配者”。

当然，“规则前置”并非一蹴而
就。它需要企业在海外建立本地化
研发团队、持续跟踪法规变化、建立
专业的合规能力。这既是挑战，也
是中国轻工制造从“跟跑”到“领跑”
的必经之路。

当“中国制造”被网友调侃为
“卡bug”，我们看到的不是投机取巧
的侥幸，而是一代中国轻工企业把
规则吃透、把产品做精、把创新做实
的产业定力。这种定力，才是中国
轻工出海最坚实的底气。

本报讯（记者 汪宏胜）日前，产自江苏省苏州市吴江区盛泽镇

黄家溪村北角荡的“黄溪一号”大虾正式上市。依托 1250亩优质的

水环境和天然饵料，“黄溪一号”体型饱满匀称，外壳青亮带褐，虾肉

洁白紧实。目前最大的虾重量达 3两，肉质鲜美有弹性，深受消费

者的喜爱。

“黄溪一号”是黄家溪村特色农产品之一，依托黄家溪北角荡优

质水域生态养殖。该村跳出单一水产售卖模式，大力发展渔文旅场

景经济，游客可临水垂钓、现场加工，实现湖底到餐桌“鲜味零距

离”。同时，产业发展吸纳本地村民就近就业，带动农户稳定增收。

黄家溪村以水产体验串联乡村旅游线路，把水产资源转化为渔文

旅流量，持续丰富消费业态，以特色水产产业赋能和美乡村共富

发展。

本报讯 记者近日从中国物流与采购
联合会获悉，上半年全国社会物流总额为
181.1万亿元，按可比价格计算，同比增长
5.1%，整体仍保持5%以上较快增长。

物流供给能力稳步增强。上半年，
我国物流业总收入为 7.2 万亿元，同比

增长 4.7%。国家铁路累计完成货物发
送量 20.15亿吨，同比增长 1.8%；民航全
行业完成货邮运输量 507.3 万吨，同比
增长 6%；快递业务量累计完成 1003.8亿
件，业务收入为 7714.1 亿元，同比分别
增长 5%、7.3%。

降本增效成果进一步巩固。上半年，
全国社会物流总费用为 9.6万亿元，同比
增长 4.6%；社会物流总费用与GDP的比
率为 13.9%，比今年一季度、上年同期均
回落0.1个百分点。

物流需求规模持续扩大。上半年，我
国工业品物流总额同比增长 5.4%，增速
与前5个月基本持平；单位与居民物品物
流总额保持韧性增长，同比增长3.8%；全
国实物商品网上零售额同比增长 4.8%，
电商快递业务同步扩容。 （综 合）

近日，中央广播电视总台首届智能
机器人应用技能大展启动。活动发布
了《中国工业机器人市场活力数据》，数
据显示，我国自主品牌工业机器人应用
已覆盖 253 个国民经济行业中类，近五
年在国内市场销量年均增速达 29%；
2025年，工业机器人出口规模首次超过
进口，产品销往 156 个国家和地区，中
国智造正加速走向全球市场。

从工厂车间到街头巷尾，从救灾一
线到万家灯火，智能机器人正在深度嵌
入经济社会各个领域。发布活动上，全
国首个防汛防台具身智能机器人“AI防
汛勇士”、全国首支规模化交管机器人
中队成员“杭警智行”等多款工业、服

务、特种领域的智能机器人接连亮相。
同日，由赛迪研究院与总台央视新闻联
合发布的《智启新协作：机器人进化八
大趋势》表明，人工智能赋能千行百业，
机器人应用场景持续拓宽，总体呈现底
座重构、智能跃升、集群协同、全域渗
透、人机共融、生态重塑、业态创新、安
全筑篱等八大发展趋势。

据介绍，“智竞未来——首届智能
机器人应用技能大展”聚焦生产制造、
维修维护、餐饮零售、医疗康养、应急救
援等重点场景，让智能机器人在真实环
境中接受检验、提高技能，实现从“会炫
技”到“能上岗”的硬核升级。

此次智能机器人应用技能大展还

将通过实景展演、数据发布、案例分享
和创新赛事，搭建产需对接平台，推动
更多创新成果落地应用，让更多具身智
能机器人走进真实场景。来自浙江、湖
北和江苏等省市代表现场发布人形机
器人与具身智能实景实训标志性应用
场景。

随着大展的启动，多场实景化展示
将在全国各地陆续落地。活动当天，

“首届 CMG 世界机器人登泰山大赛”启
动，让泰山的复杂环境成为具身智能实
景实训的“天然极限试验场”，考验机器
人感知决策、操作执行、环境适应和可
靠运行能力。

（宗 文）
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赋能和美乡村共富发展

图为养殖户正在捕捞“黄溪一号”大虾。


