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跳出依附楼市思维 智能转型助推家居业再度腾飞

夏日家居用品爆火 清凉消费风潮劲吹
□ 本报记者 陆 俊 文/摄
火热夏季来临，夏日家居用品市

场也日趋火热，一场围绕“清凉居家”
的消费热潮正在家居市场全面铺开。
从能瞬间降低体感温度的凉感床品，
到充满创意的便携降温神器，再到清
凉家居软装，今夏的家居消费市场不
再局限于传统的“降温避暑刚需”，而
是向着场景细分、科技赋能、体验升级
的方向演进。京东平台发布的夏日家
居消费数据显示，具备清凉属性的居
家用品近期销售规模实现大幅跃升，
兼具创新性与科技感的产品持续点燃
消费者的购买热情，让整个家居行业
在盛夏时节劲吹清凉消费风。

“降温神器”成为年轻人新宠

夏日家居用品历来是家居消费市
场的重要组成板块，随着消费者对居
家生活品质的要求不断提升，“把夏日
清凉和清新氛围装进家里”已经成为
众多家庭的选择。记者在北京十里河
家居市场发现，凉感床品、蚕丝夏被、
冰丝席等传统清凉家居产品吸引了不
少消费者，明显出现稳定的热销态
势。此外，清凉味道的香薰、适配夏日
的观叶绿植、阳台窗户专用的防晒贴
膜等细分品类也迎来了热销，不少消
费者表示，夏日居家不只是追求物理
上的降温，更希望通过这些小物件让
整个家的氛围变得清爽舒缓。

年轻消费群体的崛起，为夏日家

居市场注入了全新的活力。记者走访
市场时发现，一大批创新性强、科技感
十足的“降温神器”正在成为年轻人的
新宠，持续点燃今夏的购买热情。比
如可以贴在手机背面帮助散热的冰凉
贴、重量仅几十克的手持小风扇、挂在
脖子上就能快速降低颈部温度的降暑
冰圈，这些小巧便携的产品既能放在
家中使用，也能在通勤、户外出行时随
身携带。此外，不少知名家居品牌也
瞄准了年轻人的清凉居家需求，推出
了冷感床垫、冷感抱枕、冷感拖鞋等延
伸产品，从卧室到客厅再到玄关，全方
位覆盖居家的每一个场景，充分展现
出夏日家居消费蕴藏的巨大市场。

家居企业开启夏日换新季

夏日多巴胺风格家居饰品、清凉
家居软装等也是夏日家居市场的重要
赛道。越来越多的消费者不再满足于
只更换一两件凉席夏被，而是希望通
过局部软装改造，让整个家的视觉和
氛围都充满清爽感。知名家装品牌今
朝装饰近日在北京举办了“夏日换新
季，第 17届老房家居文化艺术展”，专
门针对北京夏季高温多雨的气候特
点，为当地消费者量身定制老房改造
方案，实现全屋选材、户型改造的一站
式高效落地。据了解，北京的老旧小
区普遍存在夏季墙面返潮、水电管线
老化、户型设计不合理等痛点，一到高
温高湿的夏季就容易集中爆发。今朝
装饰作为深耕本地市场多年的老房装
修专家，十分熟悉北京老旧小区的居
住痛点和本地户型特点，摒弃了行业
内常见的割裂式营销模式，把实实在
在的省钱权益、专属的防潮施工工艺、
积累多年的本土装修经验融为一体，
一站式解决北京旧房的各类装修难
题。而为了适配北京的气候特征，所
有进入今朝装饰展厅的产品都要经过
严格的筛选机制，完全符合夏季防潮、
冬季抗寒的选材标准，从源头拒绝劣
质产品流入家装环节，让老房改造之
后既能安稳度过闷热的夏季，也能在
冬日保持室内温暖舒适。

头部家居连锁卖场居然之家抓住
夏日清凉消费的风口，推出声势浩大
的“居然家博会・大牌特惠购”夏日促
销活动，开启了夏日清凉玩法，装修焕
新、避暑遛娃、花式薅羊毛、金蛋抽奖、
夏日趣味互动等内容应有尽有，打破

了传统家居卖场“只卖产品”的刻板印
象。其中，居然之家北京两个店同步
开启了“盛夏焕新家・分期免息享优
惠”活动，把低息甚至免息的金融福利
和品牌购物优惠深度结合，还搭配了
热门的世界杯主题互动环节，精准适
配了京城消费者的夏日家装需求；居
然之家成都金牛店推出了“蓉城清凉
家装季！摸鱼大赛+盒马卡返现爽翻
夏天”主题活动，以“清凉一夏、钜惠装
新家”为核心，把夏日的休闲氛围感直
接拉满，消费者在逛店挑选家居产品
的同时，还能参与趣味摸鱼大赛消暑
玩乐，让原本繁琐的家装采购变成了
一场夏日消暑的休闲消费活动。

京东家电家居也重磅开启夏日清
凉季活动，活动持续到 8 月 1 日，推出
家电套购满减、国家补贴、以旧换新等
多重补贴。值得一提的是，在京东购
买部分自营空调产品可享“24 小时急
速安装”服务，打通送货、安装一体流
程，有效解决高温旺季安装排队久、送
货安装分两次预约等痛点，让清凉省
心到家。

各大家居企业、卖场及电商推出
各具特色的夏日促销活动和场景，让
清凉消费的风潮从线上延伸到线下，
从单品购买延伸到整体家装焕新。

清凉家居产品消费强劲增长

夏日家居市场蕴藏的巨大消费潜

力，在销售数据中得到了直观的体
现。相关统计数据显示，今夏的清凉
家居产品迎来了强劲的销售增长，全
方位展现出家居消费的新风向。据京
东数据显示，7月份以来，全国多个城
市的风扇、手持风扇和移动空调等产
品，成交额同比增长超 100%，其中甘
肃空调成交额同比增长超 10 倍，新
疆、陕西和四川空调成交额同比增长
分别为 380%、210%和 150%。

刚 刚 过 去 的“ 京 东 家 居 日 用
618”，清凉香薰疗愈类产品的销售同
比增长达到 163%；作为夏季刚需品类
的 凉 感 床 品 ，整 体 销 售 同 比 增 长
168%；主打明亮色彩、活泼设计的夏
日多巴胺风格家居饰品同比增长达到
150%；除此之外，防晒用品、旅行收纳
7 件套等和夏日出行相关的家居周边
产品，同比增长也达到了 116%。

从凉席夏被到充满科技感的降温
神器，从家居单品到全屋清凉氛围，
今夏的家居市场正在用丰富的产品和
多元的场景，为消费者构建出更有品
质的清凉居家生活。业内人士指出，
随着消费者对于居家生活的品质要求
不断提升，夏日家居消费不会只是短
暂的季节性热潮，未来将向着更细
分、更智能、更注重体验的方向持续
演进，今夏这股强劲的清凉消费风，
也将为整个家居行业的创新发展注入
新动力。

本报讯 （记者 陆 俊）为进一步
发挥桥梁纽带作用，更好地服务行业
企业，引领实现高质量发展，中国家具
协会日前发布《2026 年 1—5 月中国家
具行业经济运行简报》，以权威数据，
反映运行态势，助力行业及时把握市
场动态，实现稳健发展。

2026 年 1—5 月，我国家具行业运
行整体承压，结构性分化特征明显。
生产端，规模以上企业营业收入同比
下降，利润总额大幅下滑，且降幅持续
扩大，营业收入利润率收窄，行业盈利
空间被进一步挤压。需求端，内需在
前期高增速背景下持续回调，限上单
位家具类商品累计零售额降幅扩大，
低于社会消费品累计零售额增速;外
需展现韧性，累计出口连续 5 个月保
持正增长，成为支撑行业运行的重要
力量。投资端，固定资产投资降幅扩
大，投资收益虽保持正值，但增速回
落。总体来看，当前家具行业正处于
内需和盈利空间受限，出口趋稳与不
确定性叠加的深度调整期，行业转型
升级与市场结构调整仍将持续。

生产。2026 年 1—5 月，我国家具
行业规模以上企业（年主营业务收入
2000 万元及以上)6953 家，较 2026 年 4
月增加 3 家，实现营业收入 2125.8 亿
元，同比下降 10.9%，相较 1—4 月降幅
扩大 0.2个百分点。

效益。2026 年 1—5 月，我国家具

行业规模以上企业实现利润总额 32.6
亿元，同比下降 58.4%，降幅比 1—4 月
进一步扩大 4.0 个百分点;营业收入利
润率为 1.5%，较 1—4 月缩小 0.1 个百
分点。

成本。2026 年 1—5 月，我国规模
以上家具制造业企业累计营业成本
1771.3 亿元，同比下降 10.5%，降幅与
1—4月持平。

内销。2026 年 1—5 月，限上单位
家具类商品累计零售额 696.1 亿元，同
比下降 3.0%，降幅比 1—4 月扩大 1.6
个百分点，低于限上单位消费品累计
零售额增速 2.5个百分点，低于社会消
费品累计零售额增速 4.4个百分点。

出口。2026 年 1—5 月，我国家具
行业累计出口 295.4 亿美元，同比增长
1.9%，连续 5 个月保持正增长;其中，5
月出口 61.3 亿美元，同比增长 2.5%，
较 4月提高 5.3个百分点。

进口。2026 年 1—5 月，我国家具
行业累计进口 5.6 亿美元，同比下降
5.3%，降幅比 1—4 月扩大 2.3 个百分
点;其中，5 月进口 1.1 亿美元，同比下
降 13.5%。

投资。2026 年 1—5 月，我国家具
行业累计固定资产投资额同比下降
11.6%，降幅比 1—4 月扩大 4.4 个百分
点。1—5 月累计投资收益 6.4 亿元，
同比增长 30.6%，连续 4 个月实现正
增长。

本报讯 6 月 26 日，中国家具
协会第八届理事会在北京隆重召
开。行业领导、有关政府部门负
责人、骨干企业代表、产业专家、
青年企业家、媒体齐聚一堂，共同
擘画家具产业未来高质量发展新
蓝图。大会以无记名投票方式选
举产生了中国家具协会第八届理
事会，徐祥楠当选为理事长，屠祺
当选为副理事长兼秘书长，张冰
冰、任玉平当选为副理事长。圣
奥凭借卓越的行业贡献与综合实
力，成功当选为中国家具协会副
理事长单位，公司董事长倪良正
荣膺中国家具协会副理事长。中
国家具协会理事长徐祥楠为倪良
正颁发副理事长证书。此次当
选，不仅是行业对圣奥在办公商
用家具领域影响力的认可，更是
对倪良正董事长长期以来致力于
推动行业智慧转型、技术创新、绿
色发展与国际化的高度肯定。

作为中国办公家具行业的标
杆企业，圣奥始终秉持“一切为了
健康办公”的企业使命，将科技创
新与可持续发展融入企业基因。

在智能制造领域，圣奥位于中山
的华南区域总部正以“智能制造+
生态协同”双轮驱动，打造全球办
公家具产业生态标杆，重塑行业
发展格局。创新领域，圣奥累计
荣获 1800 余项专利，其中近 90 项
发明专利，赢得 40 项国际设计大
奖。绿色发展方面，2023年，圣奥
出资 5000万元成立国内家具行业
首个“院士创新研究院”，聚焦绿
色低碳新材料、新技术的研究，为
行业实现“双碳”目标提供前瞻性
动能。截至目前，圣奥产品远销
130 个国家和地区，服务 181 家世
界 500 强 和 307 家 中 国 500 强
企业。

圣奥此次当选，既是荣誉，更
是沉甸甸的责任。未来，圣奥将
继续在中国家具协会的指导下，
与行业同仁并肩前行，坚持科技
创新与管理优化，深化数字赋能
与全球布局，共同推动中国从“家
具大国”向“家具强国”迈进，为全
球用户提供更健康、更环保、更舒
适、更智能的办公商用空间整体
解决方案。 （双 木）

当下，家居行业步入调整周期，
市场增速放缓、竞争日趋激烈，不少
家居企业陷入发展困境。绝大多数
从业者陷入固有思维误区，将行业低
迷完全归咎于房地产市场下行，认为
家居行业是楼市的附属赛道，楼市降
温家居便无出路。这种固化认知、思
维执念与行业误区，才是困住家居企
业的真正枷锁，而非市场本身。事实
上，家居行业从未失去发展潜力，只
要企业主动打破思维桎梏、跳出行业
误区、放下陈旧执念，全力拥抱人工
智能转型，布局智能家居新赛道，必
将冲破迷雾，再度腾飞。

长期以来，家居行业形成了根深
蒂固的依附思维，这是行业发展最大
的认知误区。众多企业始终将新房
装修、房产配套作为核心营收来源，
被动绑定房地产行业兴衰，楼市成交
量波动直接牵动企业业绩起伏。但
这种绑定思维本身就是一种发展陷
阱，让家居企业丧失了独立成长的能
力与赛道。房地产赛道的核心是新
房增量开发，而家居行业的本质是人
居生活消费，二者看似关联，实则可
以拆解为两条平行、互不绑定的独立
赛道。房地产解决的是“有没有房
子”的问题，而智能家居解决的是“房

子好不好住、生活舒不舒服”的核心
需求，这是完全独立、持续扩容的民
生消费赛道。

当下行业的真正机遇，恰恰藏在
传统家居的全面升级迭代中。我国
存量住宅体量庞大，数十年普及的传
统家居产品，功能单一、体验老旧、缺
乏安全与智能属性，已无法适配现代
人的居住需求。家居消费早已告别

“新房专属”的时代，存量翻新、智能
升级已然成为行业核心新增量。不
同于新房装修的一次性消费，家居智
能化升级是全民性、持续性、重复性
的万亿级市场，这是脱离房地产增量
的全新消费蓝海，也是家居企业破局
重生的核心底气。

人工智能的落地普及，为家居
行业重构赛道、重塑价值提供了核
心支撑，彻底改写了传统家居的发
展逻辑。随着 AI 技术快速迭代，家
居行业正式迈入空间智能新时代，
从单一产品售卖升级为全场景智慧
人居解决方案服务。传统家居的家
具、家电、软装、家装，都可以通过AI
技术完成智能化重塑，实现功能升
级、体验升级、价值升级。小到智能
灯光、智能安防、智能收纳系统，大
到全屋智能联动、人居环境自适应

调控，每一款传统家居产品，都有智
能化改造的巨大空间，催生海量更
新替换需求。

尤其值得关注的是，银发族与少
年儿童两大核心人群，为 AI 家居赛
道筑牢了刚需根基，让智能家居从

“可选配置”变成“居家刚需”。对于
老年群体而言，智能感应照明、一键
紧急呼救、智能防跌倒监测、远程家
电管控等智能设备，能够有效解决居
家养老的安全隐患，弥补老年人行动
不便、反应迟缓的短板；对于儿童群
体，智能护眼照明、全屋安全防护、远
程监护、学习场景智能适配等产品，
为孩子居家安全、健康成长保驾护
航。这种针对性的人文智能需求，覆
盖面广、黏性极强，不受楼市波动影
响，成为家居企业稳定且持续的消费
源头。

纵观行业头部品牌的转型实践
不难发现，AI赋能已经成为家居企业
突围增长的核心密钥。顾家、欧派、
慕思等头部企业纷纷布局智能家居
赛道，通过AI技术重构产品体系、优
化服务流程、升级消费体验，从传统
家居制造商转型为智慧人居服务
商。AI 不仅帮助企业实现设计、生
产、服务全链条降本增效，更推动行

业从“卖单品”向“做场景、做服务、做
体验”转型升级，彻底摆脱对房地产
的依赖，掌握市场主动权。

当下家居企业要想破局腾飞，
首要任务就是突破思维、突破误区、
突破执念。首先要打破“家居依附
楼市”的陈旧认知，清醒区分房产增
量赛道与家居消费赛道的本质差
异，聚焦存量升级、智能换新的核心
市场；其次要摒弃“传统家居无创新
空间”的固化思维，主动拥抱 AI 技
术，以智能化重构产品竞争力；最后
要放下同质化低价竞争的执念，深
耕人居刚需场景，打造差异化智能
产品与服务体系。

行业低谷从来不是终结，而是迭
代重生的契机。楼市红利褪去，恰恰
洗去行业浮躁，倒逼家居企业回归人
居消费本质。对于每一个身处困境
的家居企业而言，不必再为楼市波动
焦虑，不必再困于传统赛道内卷。只
要主动转变发展思维，锚定人工智能
家居新赛道，深耕存量更新、刚需智
能、场景升级三大核心市场，用智能
产品满足大众高品质居家需求，就能
彻底脱离楼市桎梏，开辟独立增长的
全新曲线，让深陷寒冬的家居行业，
迎来全新的腾飞春天。 （冷 秋）
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