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“情绪烦躁的时候闻一闻手腕的

药香，说不上为什么，就是觉得舒心和
治愈。”在北京白塔寺药店，26岁的白
领宋女士捏着手腕上的合香珠凑近鼻
尖深吸一口气；而在千里之外的河南
温县，一批怀山药正在被打包装车，加
工成即冲即饮的养生粉剂，发往全国
各地的消费者手中。

当古老的中医药非遗跳出古籍、
药房与展馆，以手串、养生粉、国风奶
茶、草本零食等新潮模样闯入大众视
野，曾经晦涩老旧的传统养生方式正
在用年轻化、轻量化的创新表达，精准
击中当代年轻人的情绪焦虑与亚健康
痛点，完成从文化遗产到日常消费品
的华丽转身。

非遗香道借创新“活”起来

曾经属于文人雅趣的古法制香技
艺，如今已然成为年轻人解压养生的新
风尚。

在北京白塔寺药店内，草本药香
萦绕。记者看到，不少消费者专门前
来选购合香珠手串。工作人员介绍，
门店热销的五行合香珠手串为纯草本
手工制作，青、赤、黄、白、黑五色珠体
对应传统五行养生理念，将中医养生
文化与手工技艺深度融合。同时，结
合春夏驱蚊、日常提神的消费需求，店
铺持续迭代产品，推出售价 169 元的
栀子花、桂花、杜鹃花等多款花香系合
香珠手串。工作人员拿起一款桂花香
型的手串告诉记者，这款手串常常在
到货后几天内就迅速售罄。

而在河北，依托国家级非遗“清苑
传统制香技艺”，古城合香堂将香道玩
出了新花样，研发出手机链、香牌、无
火薰香、香灸等多元产品，覆盖佩戴、
居家、把玩等多种场景，深受年轻消费
群体的喜爱。

“ 我 们 不 只 做 文 创 饰 品 ，还 遵
循‘药食同源’理念，创新开发了人参
归元香系列产品。”古城合香堂香艺师
韩怡诺介绍，团队在传统香方基础上

加入人参、鹿茸、巴戟天、藏红花等药
材，主要面向上班族、术后调养人群，
主打气血调理、固本养生，让传统香道
不只有观赏性，更有康养价值。

精准的场景适配与年轻化创新，
让非遗香道真正“活”了起来。北京石
景山文化馆把古法制香课堂搬进城市
夜校，让年轻人研读《香乘》古籍、跟着
二十四节气制作专属香囊，亲手揉搓
打磨香珠，让非遗从“被动观赏”变身

“主动体验”；在湖北孝昌，年轻化消费
热潮带火合香珠手串、香牌等文创产
品，当地合香非遗工坊不断扩容，系列
香道文创年销售额突破 4000万元，产
品进入国内多家知名景区并远销海
外，让古老的制香技艺在市场活化中
焕发新生。

药食同源探索产业大众化新路径

如果说合香珠解锁了可佩戴、可
闻香的轻量化情绪养生方式，那么中
医药依托非遗炮制技艺向食品领域延
伸，则为行业破解传统养生困境、适配
当代快节奏生活，探索出一条大众化
的食养路径。

“传统中药熬煮耗时费力、口感苦
涩，很少有人能够长期坚持饮用，这也
是中医药养生难以大众化的核心阻
碍。”中华老字号品牌怀山堂北京区域
销售负责人刘会岩的一番话道出了业
内面临的普遍发展困境。记者在采访
中了解到，为撬动大众消费市场，立足
古法炮制技艺创新产品形态、简化中医
药食用方式适配日常消费场景，已成为
许多康养企业转型升级的共同方向。

依托《“健康中国 2030”规划纲要》
与国家“大食物观”战略，药食同源产
业已成为国家重点培育赛道。随着药
食同源消费持续升温，越来越多中医
药机构走出诊室，探索中医药大众化
落地新场景。山东省寿光市中医医院
推出五行养生饼干、玫瑰陈皮咖啡、能
调理体质的奶茶等食疗新品；重庆市巴
南区中医院打造“五味良方”门店，日均

售出中药茶饮 200杯，同步开展轻量化
中医科普场景，收获大批年轻粉丝；而
怀山堂则在河南温县建立国家级怀山
药示范种植产业园，将怀山药加工成即
冲山药粉、便携养生茶、浓缩滋补膏方
等轻量化食品，切入大众日常养生
场景。

“把中药材做成食品，消费者接受
度明显提高，温水一冲就能喝，口感温
润，普通人也能长期坚持调养。”刘会岩
认为，企业按照食品标准开展新产品研
发，是传统中医药拥抱大众消费市场的
一条可行路径。

非遗与大健康双向赋能还需补齐短板

药香、食养等受到大众欢迎并非偶
然，而是中医药非遗搭乘大健康产业东
风的必然趋势。“2025中国特种食品产
业大会”公布的数据显示，我国药食同
源市场规模已突破3700亿元，全产业链
估值超过2万亿元。古老药食同源智慧
正通过守正创新的产业化路径，不断转
化为民生健康红利与产业发展动能。

但市场蓝海背后，虚假宣传、冒用
非遗标识、“三无”产品泛滥等问题也不
容忽视。2026年 3月最高检发布典型
案例，多家电商平台店铺违规蹭取非遗
热度、夸大产品功效，近200款违规商品
被下架，行业低价“内卷”、良莠不齐的
乱象持续扰乱市场秩序。

“网上有不少仿冒我们的产品。”韩
怡诺深有感触地说，“其中很多手工香
品是‘三无’产品，只标注香方，没有配
料、产地等信息。”刘会岩也坦言，非遗
技艺、道地药材的认知门槛较高，行业
长期面临高昂的市场教育成本。

西安交通大学知识产权研究中心
主任马治国指出，中医药非遗想要在大
健康赛道行稳致远，不能局限于文创单
品短期走红，还要补齐知识产权保护、
质量标准两大短板，推动建立道地药材
溯源体系、古法工艺量化规范，引导行
业从网红式单品营销向长效规范化产
业发展升级。

6月26日，在“相约京津冀·药韵启新
程”北京·甘肃定西中医药产业投资洽谈
暨宣传推介会上，定西市渭源县人民政府
副县长毛卫东向与会嘉宾全面介绍了渭
源种植中药材的资源禀赋、产业特色，并
重点推介了总投资18亿元的5个党参大
健康产业项目，诚邀京津冀企业走进渭
源、投资兴业。

渭源县是黄河最大支流渭河的发源
地，气候凉爽、光照充足、土层深厚、昼夜
温差大，是党参生长不可复制的天然秘
境，更是全国道地党参的核心产区。独特
的地理环境孕育出渭源白条党参“条直体
胖、皮白质柔、菊花心盘、味甜无渣”的独
特品质，其醇浸出物远超国家药典标准，
素有“高原小人参”之称。渭源县先后被
授予“中国党参之乡”、国家级出口食品农
产品（党参）质量安全示范区称号；“渭源
白条党参”获评中国驰名商标，入选中国
特色农产品优势区、农业品牌精品培育计
划名单，获得农产品地理标志登记保护，

并入选全国道地药材“一县一品”名单，品
牌价值达19.76亿元。

据介绍，总投资18亿元的5个党参大
健康产业项目中，投资5亿元，拟引进“药
食同源”生产加工企业，新建10条“药食
同源”功能食品生产线，3条硬胶囊、压片
糖果等高附加值保健食品生产线；投资5
亿元，规划建设党参标准化种植基地、精
深加工生产线、仓储物流中心及产品质量
检测平台，打造集种植、加工、研发、销售
于一体的党参全产业链体系；投资3.5亿
元，将建设中药材现货交易大厅、电子商
务平台、智能温控仓储库、冷链物流配送
中心及质量追溯系统，打造覆盖西北、辐
射全国的中药材交易集散地；投资3.5亿
元，将建设中药材日化产品生产线及产品
研发检测中心，延伸拓展中医药大健康产
业链条；投资1亿元，计划引进优质企业
和科研院所，搭建检验检测和体验中心，
研发“渭源药膳”系列产品，做大做强“渭
源白条党参”区域公用品牌。（人民网）

“保温杯里泡枸杞”早已不新鲜。
当枸杞变成“原浆”，中药变成“软糖”，
药食同源这一古老的中医智慧，在资本
的催熟下，长成了一个估值2万亿元的
庞然大物。然而，繁华之下，暗流汹
涌 。 虚 假 宣 传 、原 料 掺 假 、标 准 缺
失……这片“蓝海”正迅速染红。许多
人不禁要问，我们吃进嘴里的，到底是
滋 补 良 方 ，还 是 精 心 包 装 的“ 智 商
税”？

养生焦虑被精准收割

当前，“养生焦虑”从老年人逐渐蔓
延至 90后、00后。枸杞原浆、熬夜水、
各类中药材炖煮包……市场上五花八
门的产品以“药食同源”“温和食补”的
名义，收割着一茬又一茬的健康焦虑。
数据显示，2025年我国药食同源全产
业链估值已突破2万亿元，终端市场规
模约3700亿元。

支撑起这个万亿规模赛道的，正是
这些将养生视为“头等大事”的年轻人。

“当代年轻人普遍面临亚健康困
扰，熬夜、久坐、高压成为常态，脱发、湿
气重等问题日益年轻化。”河南牧业经
济学院食品科学学院院长、国家农产品
加工产业科技创新联盟专家委员会执
行专家邹建分析，“但年轻人排斥药品，
更青睐食补。”

这种“排斥药品却渴望调理”的心
理，成了商家精准切入药食同源赛道的
空间。传统汤药被改造成代用茶、软
糖、原浆，“开袋即食”消除了体验门
槛。抖音、小红书等社交平台上的养生
内容播放量超 16亿次，“种草”效率惊
人。

邹建提供的数据显示，2024 年药
食同源终端市场规模约 2650亿元，年
增速超 30%。未来 3至 5年，终端消费
品市场有望突破8000亿元。全产业链
估值已超 2万亿元。但支撑这个万亿
市场的，究竟是真实功效，还是营销话
术包装出来的幻觉？这个问题，需要到
市场的另一面去寻找答案。

行业乱象不容忽视

记者走访市场发现，货架上同款概
念产品扎堆涌现，各直播间叫卖的话术
如出一辙——“古法熬制”“宫廷秘方”

“熬夜救星”。
在黑猫投诉平台上，截至 6 月 23

日，与“药食同源”相关的投诉达 444
条。

一名消费者投诉称，通过抖音直
播间购买三袋茯苓茶包，直播间内商
家宣称该茶包可以祛湿助眠、健脾胃
改善食欲不振，并且承诺三袋都喝完
如果无效就退款。但该消费者表示，
喝完两袋后不仅没看到效果且便秘严
重，联系商家询问是否可以退款，商家
却建议坚持喝。

更让人揪心的是原料端的乱象。
有消费者反映，在拼多多购买的“药食
同源”产品中，商家用山银花冒充金银
花。投诉者称：“外包装显示为金银
花，收到的货却是假冒伪劣的山银
花。”还有消费者购买“药食同源”产品
后发现包装刮码，“无法核对生产批号
和防伪”。

邹建告诉记者，普通消费者缺乏
专业知识，很难辨别优劣，“用普通枸
杞冒充宁夏枸杞、以次等茯苓冒充云
南云苓，类似这样的原料掺假现象并
非个例”。他在调研中发现，部分养生

茶、饮料的配料表中，本草原料排名靠
后，水、白砂糖、麦芽糊精才是真正的
主角，有效成分微乎其微。一些小作
坊的原料未经标准化检测，硫黄熏制
以提亮增重的老问题仍屡见不鲜。

擦边宣传同样屡禁不止。在黑猫
投诉平台上，有消费者投诉一家“药食
同源专营店”虚假宣传：“品牌打着胖
东来，我收到的是无牌杂牌。”还有投
诉称，“商家拿普通食品当保健品虚假
宣传，用各种广告图文暗示调理效
果”。更有商家利用谐音、错字暗示疾
病治疗功效——将“降三高”写成“绛
三高”、“血糖”写成“糖唐”，以“节结”

“不做小唐人”等说法暗示可消结节、
控血糖。

数据显示，药食同源领域，2025年
全国相关违规查处案件 1.2万起，同比
上涨 45%，其中小作坊、网络电商是重
灾区。

一名从业十余年的食品经销商向
记者坦言：“药食同源虽然看着热闹，
但目前真正能让人信服的产品却是少
数。”

标准与监管都不到位

河南农业大学食品科学技术学院
教授、河南省健康产业发展研究会副
会长李瑜在采访中反复提到一个词：
同质化。“产品配方与形态高度雷同，
不少企业换包装、炒概念，就当作新品
推出，最终只能陷入低价恶性竞争。”
她举例说，梨膏本是润肺佳品，如今梨
膏糖、梨膏棒棒糖、梨膏软糖等由梨膏
衍生的产品遍地开花，内核大同小异。

邹建的观察更为具体：近九成产
品围绕红豆薏米、五红汤、山楂鸡内
金、枸杞红枣做简单排列组合，毫无差
异化壁垒。行业平均研发费率不足
2%，大量企业销售费用是研发投入的
10倍以上，本末倒置。

为什么会出现上述这些乱象？采
访中，多位专家表示，乱象丛生的根
源，在于标准与监管的双重缺位。

“最关键的痛点是缺乏国家层面

的统一标准。”邹建直言。目前仅有原
料的基础安全标准，成品端，如代用
茶、固体饮料、膏滋等品类缺乏统一的
有效成分含量限值。企业各自为政，
自定标准，品质天差地别。全链条溯
源体系几乎空白，原料产地、采收、加
工记录不透明。“产业要规范发展，必
须有高质量的标准先行，这样才能有
质量监管的尺度。”邹建说。

“没有统一的国家标准，企业就可
以自说自话，监管也就无从谈起。”李
瑜表示。

产业发展路在何方

当前，药食同源产业正处在最好
的政策窗口期。国家卫生健康委已
明确 106 种食药物质目录，并持续扩
容。

对此，多位专家给出了破局的方
向。首先是标准必须先行。国家应
尽快出台统一的强制性质量标准，明
确各类产品的有效成分指标、生产工
艺规范。否则，合规产品永远竞争不
过低成本虚标白牌，劣币驱逐良币。
其次，溯源必须透明。建立从种植到
加工的全链条溯源体系，推行道地药
材认证标识，让产地、检测报告对消
费者透明可查。监管必须升级。邹
建强调，必须明确普通食品、保健食
品、药品三者的宣传分界线，将直播
电商、短视频营销纳入常态化监管，
对虚假宣传、掺假使假行为加大监管
力度，大幅提高违法成本。

郑州大学第三附属医院药学部主
任孙楠则从消费端给出了建议。她提
醒，药食同源食材兼具“食性”与“药
性”，“是药三分毒”同样适用。消费者
选购时应先辨体质再选食材——偏寒
体质不宜选寒凉食材，偏热体质不宜
选温热食材。同时要认准 SC 食品生
产许可，拒绝来源不明的产品，对宣
称疗效的产品保持警惕，优先选择能
提供权威检测报告、来自正规渠道的
产品。

（河南日报）

手腕上的药香气 茶饮里的草本味

非遗文化牵手大健康“圈粉”年轻人

图为消费者在选购合香珠手串。
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6月 23日，安徽省省长王清宪主持召开省政府常务会议，
审议《推进中医药康养文旅融合发展行动计划（2026—2028
年）》等。

会议认为，推进中医药康养文旅融合发展，契合群众健康
消费升级需求，能够加快中医药现代化、产业化，推动中医药文
化传承与文旅业态拓展双向赋能。要顺应人民群众对美好生
活的向往，把握中医药康养文旅融合发展的多重价值，充分发
挥安徽中医药资源禀赋优势，激发多层次消费需求，努力走出
一条独具特色的中医药康养和文旅产业融合发展之路。

会议提出，要坚持以系统思维、产业思维推动中医药康养
文旅融合发展。要扎实推进新场景构建、新业态培育、国际医
疗旅游拓展等工作，科学论证打造一批示范引领性项目，因地
制宜开发多样化应用场景，不断开辟产业发展新空间。要实施
经营主体引育行动，培育一批特色企业和行业龙头企业，构建
中医药康养文旅企业梯队，吸引优质项目、先进技术和管理经
验落地。要一体推进中医药康养教育科技人才发展，依托高
校、医院等开展人才培训和传承带教，集聚更多知名中医药专
家、康养产业领军人才和高水平策划运营团队来皖创新创业。
要加强部门协同、政策协同，健全组织领导、要素供给、标准规
范、监管执法等服务保障体系，持续优化中医药康养文旅融合
发展生态。 （中国旅游报）

从道地药材到大健康产业

“渭源白条党参”打通竞速新赛道

市场观察

药食同源 路向何方

从商超健康食品专区到职场人群常备睡眠减脂产品，
从线上的健康服务订单到线下的健康养生活动……随着居
民健康意识持续增强，健康消费逐步从可选消费转变为刚
性需求。

健康消费热潮的背后，是全民健康理念的更新。过去，
人们对健康的关注多集中在“病后治疗”。如今，“治未病”
理念深入人心，消费重心前移至日常预防、主动养护层面，
推动健康消费市场实现结构性升级。

需求向新，为健康消费增长提供内生动力。需求之
“新”体现在健康消费深度融入百姓日常。当下，消费者选
购食品时愈发关注配料成分，更倾向选择低糖、低脂、有机
的健康品类。同时，智能手环、监测手表等可穿戴设备广泛
普及，助力大众实时监测身体指标，让常态化健康管理成为
生活新风尚。需求之“新”还体现在年轻群体成为健康消费
主力，催生个性化、多样化的消费需求。区别于传统单一的
养生方式，年轻人热衷艾灸推拿、芳香理疗等舒缓身心的养
生服务，偏爱天然草本、低卡低糖的健康食品，积极参与居
家健身、户外徒步等轻量化运动。多元细分的健康新需求，
既是居民消费升级的生动体现，也是扩大内需、培育新型消
费的重要增长点。

供给创新，为健康市场升温提供有力支撑。供给之
“新”体现在数字科技的精准赋能。过去，健康管理受限于
医疗资源的时间与空间约束。如今，智能手表、智能手环等
可穿戴设备实现无感化健康监测，线上问诊、电子处方、慢
病管理平台让优质健康服务下沉到家庭，AI 健康评估、数
字疗法等新业态创造出更为多元、智能和便利的消费场
景。供给之“新”还体现在政策的有力加持。例如，从顶层
设计层面看，“十五五”规划纲要提出，“提高发展型消费比
重，适应多样化个性化服务需求，规范发展教育和培训消
费，培育壮大健康消费，积极引进国际优质服务资源”。从
地方落实层面讲，山西、吉林、黑龙江、安徽、江西、山东等
省份着重强调培育壮大健康管理、康复疗养等健康消费；北
京明确提出丰富定制化体检消费供给。从上到下，一系列
政策的落地实施，正在有效激发和释放健康消费潜力。

也要看到，健康消费作为新兴领域，还存在虚假宣传、
过度营销、“伪健康”产品泛滥等问题，这些破坏了市场生态
环境。为此，推动健康消费高质量发展，要坚持综合施策，
通过完善配套政策、优化产业结构、健全监管体系等多重举
措，全面提升健康产品与服务的供给质量。

健康消费的持续火爆，既是居民消费升级、健康需求释放的必然
结果，也是供给侧精准适配、创新提质的成效体现。未来，随着新需求
与新供给的“双向奔赴”，健康消费必将成为消费领域的“新主角”，不
断开辟更为广阔的市场空间。

（中国经济网）
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图为消费者在郑州仲景生活康平
路店内选购药食同源面包与茶饮。

关于李鑫继承李树军不动产的公告
李鑫申请继承李树军的不动产权，向北票市
不动产登记中心申请办理不动产转移登记，
并提供了申请书、被继承人死亡证明、所有
继承人的身份证、户口簿、所有继承人与被
继承人之间的亲属关系证明等申请材料。
一、被继承人(遗赠人)李树军于2014年12月
14日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠人)的
不动产共一户，坐落于青年路 37幢 01单元
06层01063号，建筑面积49.11平方米。房屋
所有权证号:私房权证北字第7836号(如回迁
安置选房单所示)。三、被继承人(遗赠人)的
不动产权由李鑫继承(受遗赠)。四、除继承
人李鑫外，其他继承人自愿放弃继承。五、
经所有继承人证实，本人父母双方均无非婚
生子女，无收养子女，出现任何法律责任，由
所有继承人承担。经初步审定，我机构拟依
上述申请予以登记，根据《不动产登记操作
规范(试行)》的相关规定，现予公告。如有异
议，请自本公告之日起三十天内将异议书面
材料送达我机构。逾期无人提出异议或者
异议不成立的，我机构将予以登记。(地址:
政务服务中心B座一楼。电话:5051825。)

北票市不动产登记中心
2026年7月3日

浠水县劳动人事争议仲裁委员会公告
浠劳人仲案字〔2026〕169号

浠水普爱医院有限公司：本委受理袁睿与你
（单位）劳动人事争议一案（浠劳人仲案字
〔2026〕169号），申请人要求你（单位）支付劳
动报酬共计39165.95元。根据《劳动人事争
议仲裁办案规则》第二十条规定，现依法向
你（单位）公告送达应申请通知书、仲裁开庭
通知书。请于2026年8月7日上午9时到浠
水县劳动人事争议仲裁委员会仲裁庭参加
仲裁庭审（地址：浠水县清泉镇学堂路 65
号），无正当理由不到庭的，本委将缺席裁
决。本公告自发布之日起经过30日，即视为
送达。特此公告。

2026年7月6日
浠水县劳动人事争议仲裁委员会公告

浠劳人仲案字〔2026〕166号
太一光伏科技（浠水）有限公司：本委受理赵
鹏与你（单位）劳动人事争议一案（浠劳人仲
案字〔2026〕166号），申请人要求你（单位）支
付劳动报酬等共计126000元。根据《劳动人
事争议仲裁办案规则》第二十条规定，现依
法向你（单位）公告送达应申请通知书、仲裁
开庭通知书。请于 2026 年 8 月 6 日下午 14
时 30分到浠水县劳动人事争议仲裁委员会
仲裁庭参加仲裁庭审（地址：浠水县清泉镇
学堂路65号），无正当理由不到庭的，本委将
缺席裁决。本公告自发布之日起经过30日，
即视为送达。特此公告。

2026年7月6日
浠水县劳动人事争议仲裁委员会公告

浠劳人仲案字〔2026〕167号
太一光伏科技（浠水）有限公司：本委受理傅
海平与你（单位）劳动人事争议一案（浠劳人
仲案字〔2026〕167号），申请人要求你（单位）
支付劳动报酬等共计112000元。根据《劳动
人事争议仲裁办案规则》第二十条规定，现
依法向你（单位）公告送达应申请通知书、仲
裁开庭通知书。请于2026年8月6日上午9
时到浠水县劳动人事争议仲裁委员会仲裁
庭参加仲裁庭审（地址：浠水县清泉镇学堂
路65号），无正当理由不到庭的，本委将缺席
裁决。本公告自发布之日起经过30日，即视
为送达。特此公告。

2026年7月6日
公告

本 人 陈 朝 ， 身 份 证 号 码 ：
120101195706271016，系天津中诚信担保有
限 公 司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
911201037706016701，登记法定代表人。因
本人身体健康状况不佳，已无法正常履行公
司法定代表人的任职职责、无法承担法定代
表人对应的法律责任与经营管理义务，为保
障公司正常合规运营，规避经营及法律风
险，本人郑重申请辞去本公司法定代表人，
由于两名股东长期失联、拒不配合签字及办
理相关手续，导致法定代表人变更登记无法
进行。特此公告！

公告人（原法定代表人）：陈朝
联系电话：13820260798

公告日期：2026年7月7日
注销公告

北京市大兴区天宫院街道红白理事会，统一
社会信用代码：51110115MJ0338609R，经理
事会研究决议，拟向民办非企业单位登记机
关申请注销登记，现已成立资产清算小组。
请各相关债权、债务人自本公告见报之日起
45日内向本清算组申报债权债务，逾期视为
放弃，特此公告。

注销公告
梅河口市盈冠体育大光明篮球俱乐部，统一
社会信用代码:52220581MJY273245U，经研
究决议，拟向民办非企业登记机关申请注销
登记，现已成立资产清算小组。请各相关债
权、债务人自本公告见报之日起45日内向本
清算组申报债权债务，逾期视为放弃，联系
人：宋国华，联系电话：17604357778，特此公
告。
遗失声明：贵州瑞卓建设工程有限公司遗失
财务专用章,编码:5202018614753,声明作废。
遗失声明：三门峡富玉营销策划有限公司(统
一社会信用代码:91411202MAETAQ0D0B）
遗失公章，编码:4112033008115，声明作废。
遗失声明：安徽云辉创达信息科技有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91341700MA2WKGJDXL）遗 失 营 业 执 照
正、副本，声明作废。
遗失声明：纳雍县家兴劳务经营部(个体工商
户)遗失公章，编码:5205251096861，声明作
废。
遗失声明：庐山西海风景名胜区柘林镇汐筑
水 上 民 宿 店 ( 个 体 工 商 户)，遗 失 公 章:
3604910092321、财 务 章:3604910092322、法
人章（杨震）:3604910092323，声明作废。
遗失声明：秭归县树慧建筑劳务有限公司，
统 一 社 会 信 用 代 码:
91420527MA4933QR30，遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：中康九和医院管理有限公司（统
一社会信用代码:91120116300685697J）遗失
营业执照正、副本，公章、财务专用章、法人
章（李占通）声明作废。
遗失声明：巴林右旗物业行业管理协会遗失
中共巴林右旗物业行业管理协会党支部章，
印章编码:15042310014155，声明作废。
遗失声明：桐柏县城郊乡申铺教堂遗失中国
建设银行股份有限公司桐柏支行开户许可
证 ，账 号:41050175630800000871、核 准 号:
J5144000500702，声明作废。
遗失声明：贵州君伟贸易有限公司安顺分公
司遗失公章一枚，编码：5204026078624，声
明作废。
遗失声明：广东省遂溪县港门镇石角村芬塘
经 济 合 作 社 遗 失 财 务 专 用 章 ，编 码 ：
4408230001415，声明作废。
遗失声明：秦安县峰辉农业专业合作社遗失
公章，编码：6205220001010，声明作废。
遗失声明：天水市秦州区藉口镇南灵村股份
经济合作社遗失天水秦州农村合作银行西
口支行开户许可证，编号：8210-01027951，
核准号：J8250004031701，声明作废。
遗失声明：天津市武清区新耀科技服务部
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
92120222MA81XC4J60）遗失公章一枚，声明
作废。
作废声明：北京清泷智能家居科技有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110304MA01GGRX0Q）作废公章、财务
专用章、合同专用章、发票专用章各一枚，特
此声明。
遗失声明：威宁县草海镇立新科技经营部遗
失公章一枚(字样:威宁县草海镇立新科技经
营部，编码:5205260007317)，声明作废。
遗失声明：杞县凯越领秀健身服务有限公司
遗失公章，编码:4102210379634，声明作废。
遗失声明：黑龙江搜谷食品有限公司（统一
社会信用代码:91231000308676947B）遗失财
务章一枚，声明作废。
遗失声明：黑龙江省建安公路工程有限公司
五大连池分公司（统一社会信用代码：
91231182MA7LK93605）遗失公章、财务章一
枚，声明作废。
遗失声明：侯马市振盛垃圾清运有限公司
（统一社会信用代码:911410810783079504）
遗失公章一枚，声明作废。
作废声明：北京林语丽人商贸有限公司（统
一社会信用代码：91110108MA04FFP02X）
作废公章、财务专用章、合同专用章、发票专
用章、法人章（仲晓琴）各一枚，特此声明。
遗失声明：沙洋县卫农种植专业合作社（统
一社会信用代码:93420803MAC6YB8862）
遗失公章，编码：42082230013599，声明作
废。
遗失声明：史嘉慧遗失天津工业大学经济与
关 系 学 院 毕 业 证 书 ，（ 证 书 编 号 ：
100581202405002006），声明作废。
遗失声明：天津武清区广厦诊所有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120222MA06EBPC6Q）遗失财务专用章
一枚，声明作废。
遗失声明：天津市南开区三路美食城，统一
社会信用代码：92120104MA06LAY351，不
慎遗失公章一枚，特此声明作废。
遗失声明：麓映(天津)影视文化传媒有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120102MA05U1PJ28）遗失财务专用章一
枚，声明作废。
遗失声明：东营区舞乐文化艺术培训学校有
限 公 司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91370502MA3BX9LY9B） 遗 失 财 务 章:
3718008012577、法人章（宋修臻）各一枚，声
明作废。
作废声明：北京华胜恒兴能源科技有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110116MA008T4U09）作废公章、财务专
用章、合同专用章、发票专用章各一枚，特此
声明。
遗失声明：山西省吕梁市柳林县贾家垣乡刘
家山村刘家山股份经济合作社（统一社会信
用代码：N1141125MF4559244W）遗失农村
集体经济组织登记证正、副本，声明作废。
遗失声明：山西省吕梁市柳林县贾家垣乡红
管村红管股份经济合作社（统一社会信用代
码:N1141125MF4385934Q）遗失法人章（冯
全应）:1411253000519，声明作废。
遗失声明：山西省吕梁市柳林县贾家垣乡曹
家沟村冯家沟股份经济合作社（统一社会信
用代码:N1141125MF4559367X）遗失农村集
体经济组织登记证正、副本，声明作废。
遗失声明：山西省吕梁市柳林县贾家垣乡枣
林村枣林股份经济合作社（统一社会信用代
码:N1141125MF4386929E）遗失法人章（康
永明）:1411258008096，声明作废。
遗失声明：山西省吕梁市柳林县贾家垣乡裴
家垣村裴家垣股份经济合作社（统一社会信
用代码:N1141125MF4559498R）遗失农村集
体经济组织登记证正、副本，声明作废。
遗失声明：山西省吕梁市柳林县贾家垣乡韩
家峪村韩家峪股份经济合作社（统一社会信
用代码:N1141125MF4386363X）遗失法人章
（韩建红）:1411258008826，声明作废。
遗失声明：山西省吕梁市柳林县贾家垣乡下
龙花垣村下龙花垣股份经济合作社（统一社
会信用代码:N1141125MF4559180Y）遗失农
村集体经济组织登记证正、副本，公章:
1411253001068、财 务 章:1411253001069、法
人章（高王成）:1411253001070，声明作废。
遗失声明：山西省吕梁市柳林县贾家垣乡龙
沟村龙沟股份经济合作社（统一社会信用代
码:N1141125MF45592362）遗失农村集体经
济 组 织 登 记 证 正 、副 本 ，公 章:
1411253000944、财 务 章:1411253000945、法
人章（高王弟）:1411253000946，声明作废。
遗失声明：山西省吕梁市柳林县贾家垣乡下
龙花垣村李家垣股份经济合作社（统一社会
信用代码:N1141125MF4559287A）遗失农村
集 体 经 济 组 织 登 记 证 正 、副 本 ，公 章:
1411253000950、财 务 章:1411253000951、法
人章（李兵兵）:1411253000952，声明作废。
作废声明：新视智通(北京)科技有限公司（统
一社会信用代码:911101060854550893）作废
公章一枚，特此声明。
作废声明：北京福芸三三商贸有限公司（统
一社会信用代码:91110105MA01PACU35）
作废公章、财务专用章、发票专用章、合同专
用章各一枚，声明作废。
遗失声明：王懿琳，无锡市滨湖区司法局公
职律师，执业证号：13202202161309038，律
师证遗失作废，特此声明。
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