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编者按：从政策端以“吃货季”为契机系统激活酒类消费活力，到各地以“酒+文旅”“美食+美酒”重塑消费场景、拉近与消费

者的情感距离，再到重大体育赛事中白酒品牌亮相，不同维度的实践指向同一趋势——酒业消费的逻辑正在迭代。在扩大内需

的战略基点上，我国酒业如何以消费为牵引，实现从规模扩张向价值创造的跃升？答案或许就藏在消费体验的细微改变中，藏

在传统文化与现代审美的碰撞里。唯有将品质坚守化为消费者可感知的温度，将品牌故事融入消费者可触摸的日常，酒业才

能真正点燃内需引擎，让每一杯美酒都成为美好生活的生动注脚。

6月 9日，工业和信息化部办公厅
与市场监管总局办公厅联合印发《关于
开展 2026年“吃货季”食品提质扩需工
作的通知》（以下简称《通知》），旨在深
入贯彻党中央、国务院关于优化提升传
统产业、大力提振消费的决策部署，加
快建设现代化食品产业体系，以高质量
供给扩大有效需求。

《通知》明确提出了深化产销对接
合作、丰富食品消费场景、挖掘区域特
色资源、强化品牌培育推广等四大工作
任务，并提出加强组织协调、做好宣传
推广、狠抓落地见效、严守安全底线等
工作要求。在《通知》附录的《2026 年

“吃货季”食品提质扩需工作计划表》
中，多项酒业活动赫然在列，成为本次

“吃货季”促消费、提质量的重要引擎。

根据《通知》附件计划表，第二十五
届中国国际酒业博览会（10月 16日—
18日）、第六届中国（宿迁）白酒之都文
化旅游节（4月—5月）、酒旅融合促消费
活动（7月）、2026中国菜艺术节暨汾阳
美食美酒文化节（9月）、“赤水河谷中国
酱香”产业带推介活动（6月—12月）、
2026四川国际美酒博览会（6月18日）、
2026中国杏花村国际酒业博览会（9月）
七项酒业大事被列入 2026年“吃货季”
核心活动。

在日前举办的 2026四川国际美酒
博览会上，中国酒业协会理事长宋书玉
表示，华夏美学核心在一个“和”字，中
国美酒正是这一哲学最生动的“液态”
表达。美酒之美，首在“天地人和”的酿
造美学。中国白酒讲究“天有时，地有

气，材有美，工有巧”，酿酒师以节气为
历、自然为信仰，这种“道法自然”的法
则让美酒成为流淌的东方气韵，展现出
区别于西方“制造”的“生成”之美。其
次，美酒彰显了“形神兼备”的技艺美
学。华夏美学兼具“苟日新，日日新”的
发展特质。酒业应积极倡导“适量饮
酒，快乐生活”的消费观，依托产区生
态，用国际语言讲好中国故事，让古老
技艺在数字时代焕发新生。他呼吁业
界携手推动中国美酒从“中国制造”迈
向“中国美学”，让世界因美酒而更加和
谐美好。

酒业作为食品产业的重要支柱，此
次多项活动入选“吃货季”计划表，正是

《通知》工作任务的精准落地。这些活
动不仅打破了产销信息壁垒，构建了高

效协同的产供链体系，更通过“酒旅融
合”“美食+美酒”等创新形式，顺应消费
升级趋势，打造“线上+线下”“体验+服
务”的多元化消费模式。

《通知》强调，各主办单位要压实主
体责任，活动举办后15个工作日内需填
写《活动情况反馈表》报送，确保活动落
地见效。在促消费、扩需求的同时，必
须严守安全底线，按照食品安全“四个
最严”要求，抓实全流程风险排查，切实
保障人民群众“舌尖上的安全”。

随着2026年“吃货季”的全面推进，
酒业大事的陆续举办必将进一步激发
食品市场活力，推动中国酒业及整体食
品产业向特色化、品牌化、国际化高质
量迈进。

（宗 文）

今年端午假期，位于四川省宜宾市翠屏区合江门片区的中国酒
肆核心区迎来八方宾客。来自全国各地的游客穿梭于体验馆及各
门店之间，品美酒、赏文化、看江景，在沉浸式体验中感受酒文化魅
力。“酒+文旅”融合发展的新场景，正成为城市文旅消费的新热点。

走进中国酒肆“五粮浓香白酒体验馆”，游客仿佛步入一条穿越
时空的酒文化长廊。馆内以“天赐酒都·千年酒脉”“浓香岁月·匠心
酒魂”“酒茶交融·烟火宜宾”三大篇章为主线，生动再现了宜宾悠久
的酿酒史与白酒文化。该馆负责人李平介绍道，游客不仅能通过互
动装置辨识白酒十二大香型、纵览宜宾上百家酒企分布，还可于吧
台区域品尝以白酒为基酒调制的特色鸡尾酒，传统与创新在此相得
益彰。

兰州游客郭鹏感叹：“以前买酒注重品牌和口感，今天来到宜宾
的中国酒肆核心区，既喝到了好酒，更读懂了酒背后的文化故事，体
验感十足。”

立足“世界名酒文化展示中心、中国酒类发布交易中心、国际酒
品消费时尚引领中心”三大定位，中国酒肆核心区以传承与弘扬中
国酒文化为使命，融合美酒品鉴、文化展示、互动体验与休闲消费等
多元功能，旨在为游客提供一场可观、可品、可感、可购的酒文化之
旅。该项目已成功吸引12家优质商户入驻。

在推动“酒+文旅”融合发展中，本土特色品牌纷纷借势发力。
“我们融合白酒零售与酒文化体验，以酒助力古街文旅，展现千年酒
都风采。店内有年轻人喜爱的花果酒，还可提供各类酒水定制。”当
地某白酒品牌酒旅文化旗舰店文化大使陈雨介绍，为顺应文旅深度
融合发展，企业还推出了极具宜宾李庄文化特色的系列产品。

以酒为媒，以文化为魂。据悉，未来中国酒肆核心区将持续深
化“酒+文旅”融合发展路径，不断提升运营品质与品牌影响力，助力
宜宾加快打造具有国际辨识度的酒文化消费目的地。（央广网）

6月19日，宁夏银川文化城凤凰幻城
里，葡萄酒香裹着粽叶清香扑面而来。
2026“举杯贺兰山 文旅雅集 微醺银川”
葡萄酒文旅促消费系列活动迎来端午专
场，也为这场跨越春夏的“微醺之旅”画上
圆满的句号。

为期3天的专场活动设置了葡萄酒
品鉴展销、非遗匠心体验、手作DIY互动、
风物文创四大主题展区，共30个特色展
位。贺兰山东麓多家精品酒庄携干红、干
白、起泡酒等酒款入驻，免费开放品鉴。
游客既可聆听专业品酒师现场讲解产区
风土、品酒礼仪等葡萄酒文化，也可随心
选购心仪酒款，将专属的“贺兰山的味道”
带回家。活动上，非遗文创、本土特色美
食、古风文艺巡游等多元业态“一站式”集
结亮相，还推出端午专属购酒补贴与市集
全域消费满减双重惠民福利。活动打破
传统市集单一售卖模式，将民俗文化、产
区酒香、市井烟火、惠民福利融为一体，为
游客带来沉浸式、烟火气十足的节日消费
新体验。

本次活动标志着 2026“举杯贺兰山
文旅雅集 微醺银川”银川市葡萄酒文旅

促消费系列活动圆满收官。今年以来，
该系列活动精准布局全域消费场景，先
后在砂之船（银川）奥莱江南水街、览山
公园等 6大差异化场地落地，覆盖生态
景区、核心商圈、特色文旅街区三大消费
阵地，因地制宜打造差异化主题市集，构
建起“一活动一市集、一场景一特色”的
全新文旅消费格局。系列活动开展以
来，搭建起线上线下联动、全域立体的宣
传推广体系，全方位放大贺兰山东麓葡
萄酒文旅品牌声量。线上依托官方视频
号、微博、抖音、小红书等新媒体矩阵，推
送活动亮点、产区风貌、游玩攻略等内
容，同步开展达人种草、直播带货、全民
打卡推广等流量活动，全域总曝光量突
破 300万次。线下联动重点景区、本地
商户进行全域宣发，盘活城市闲散文旅
空间，有效撬动假日文旅消费增量。

下一步，银川将持续探索“文旅+”多
元融合发展路径，迭代创新活动形式、丰
富沉浸式消费场景，常态化打造高品质、
本土化、特色化的文旅促消费品牌活动，
持续释放城乡文旅消费潜力，全力助推全
市文旅产业高质量发展。（银川新闻网）

48支球队、104场比赛，赛场之外一
场没有硝烟的商业战早已打响，中国白酒
企业首次进入世界杯赞助体系，抢占
2026年美加墨世界杯“C位”。面对这样
一个四年一度的“刚性情绪场”，酒企在世
界杯经济之下，正挖掘更多的消费场景与
需求。而如今，尽管世界杯依然能够拉动
酒水消费，但赚钱的方式似乎已悄然生
变。

白酒“上桌”

据了解，五粮液首次以“官方联名产
品合作伙伴”身份与FIFA达成合作，成为
2026年美加墨世界杯唯一与FIFA签约
的中国白酒品牌。不仅是五粮液，2026
年美加墨世界杯期间，国窖1573成为同
时被阿根廷和葡萄牙两国国家队官方授
权的白酒产品。

酒类营销专家肖竹青指出，白酒当前

面临库存高、价格倒挂、消费场景收缩等
多重压力，而世界杯是四年一度、超50亿
人次参与的“全球刚性情绪场”，能拉动动
销、激活渠道信心。

白酒企业如此重金布局世界杯，背后
瞄准的正是消费场景的拓展与国际化的
推进。

当前，传统商务宴请和礼品市场正在
萎缩，白酒迫切需要找到新消费场景。世
界杯则提供了四年一次的“全球刚性情绪
场”。据小红书统计，平台足球相关声量
持续走高，世界杯相关搜索量较赛前增长
超18倍，世界杯及足球相关内容总曝光
量达到27亿次。此外，世界杯作为全球
顶级赛事，有助于白酒打破东西方文化壁
垒，从单纯的“出海卖货”升级为“文化输
出”的名片。

业内人士指出，白酒企业借力世界杯
超级 IP开展品牌合作，本质上是以顶级

赛事为载体激活产品动销，通过定制化产
品精准刺激终端消费，帮助渠道实现淡季
动销，同时借助世界杯的全球关注度提升
品牌声量，实现从赛事热度到品牌认同的
深度转化。

生意逻辑在变

此前，酒企押注世界杯，重心多放在
品牌形象打造上。但在此过程中，这些投
入最终能转化出多少瓶酒的真实销量却
往往是一笔算不清的账。而如今，世界杯
依然是拉动酒水消费的重要引擎，这一点
没有改变，但酒水这门生意的赚钱逻辑正
在发生变化。

记者登录美团闪购查询发现，嘉士
伯、喜力、青岛啤酒等品牌均参与了“看
球赛赢免单”促销活动，并设置专题页
进行集中展示。此外，无论是贵州茅台
等白酒品牌，抑或青岛啤酒等啤酒品

牌，均可在即时零售平台上搜索到品牌
官方店铺。

酒类营销专家蔡学飞指出，世界杯期
间的销量爆发本质上是品牌点燃需求、渠
道兑现销量。酒企营销投入创造了话题
和消费欲望，是流量的起点，但真正将球
迷即时冲动转化为订单的，是即时零售、
外卖平台和餐饮终端构成的分销网络。

事实上，众多酒企早已重视这条新渠
道。其中，多家酒企在2026年一季度战
略披露中明确提出要拓展即时零售业
务。这意味着即使是传统啤酒厂商，也正
在调整渠道重心，把资源从大屏广告转向
离消费者更近的即时配送网络。

业内人士指出，世界杯期间酒水消费
高度碎片化、即时化，谁能在消费者打开
手机下单的几分钟内完成履约，谁就能抢
到这一波动销红利。对于酒企而言，即时
零售不只是多一个销售窗口，更是一种新
的营销逻辑，以高效配送缓解库存压力，
用场景触发代替品牌灌输。

（北京商报）

6月 21日，2026郎酒端午制曲大典
在四川吴家沟生态酿酒区天元广场举
行，来自全球的酒庄代表、文学大家及
各界嘉宾共襄盛举，共同见证这一庄重
时刻。

大典现场，郎酒股份总经理汪博炜
以端午时节郎酒庄园的“三份热”为主
线，向嘉宾阐释了郎酒对品质坚守的“热
火朝天”、对极致追求的“赤诚热爱”以及
对世界的“热忱邀约”。

随即，他又以流利的英文将这份源
自赤水河左岸的酿造信仰与时间价值，
清晰而有力地传递给在场的每一位国际
友人，赢得中外嘉宾的热烈掌声与深深
共鸣。

今年的端午制曲大典，郎酒首次邀
请外宾沉浸式体验，让世界零距离体验

“曲为酒之骨”的奥妙。仪式上，传承与
创新交织，经典与时尚相融，民族与世界
共鸣——郎酒庄园正向世界讲述中国白

酒的时间故事。

酒庄代表沉浸式体验郎酒制曲

“曲为酒之骨”。高温制曲，是中国
酱香型白酒区别于世界其他蒸馏酒的核
心工艺密码。

今年的大典仪式，亭台陈设尽显中
式风骨，一步一景皆藏华夏酿造美学，祭
拜制曲始祖、拜师仪式、润麦拌曲……一
系列庄严古礼次第展开。在全球酒庄代
表、文学大家及各界嘉宾的共同见证下，
郎酒人再次以最朴素而虔诚的方式，向
自然时令致敬，启动新一轮酿造。

端午制曲，重阳下沙，郎酒用日复一
日的坚守，让千年酿造技艺代代相传。
这一传承，恰是《世界酒庄影响力指数》
五大维度中“扎根力”的完美诠释——风
土传承与历史厚度不只写在文字里，更
藏在年复一年的实践中。

大典现场，全球酒庄代表伯恩哈德·米
勒、朱利奥·布鲁尼、詹伟平等十余位中
外嘉宾共同参与拌粮，沉浸式体验一块
郎酒高温大曲的诞生过程。

当世界各地的酒庄代表亲眼看见端
午制曲的节律如何严格支配着庄园一滴
酱酒的诞生，东方酿造“顺天应时”的哲

学便不再是抽象概念，而成为可感知、可
敬畏的活态文明。

中外名家共鸣：酒是一种世界语言

麦子，是制曲的起点，也是这场大典
真正的主角。现场，河南省小麦产业技
术体系首席专家、河南农科院研究员雷
振生分享了庄园酱酒制曲专用小麦“郎
曲麦9号”阶段性科研成果，展现了世界
级酒庄的创新实力与进取姿态。

茅盾文学奖获得者、中国作家协会
副主席麦家，则从一个独特的角度分享
了他与郎酒庄园的相遇：“今天站在制曲
大典的现场，我觉得自己‘来对了地
方’——因为今天的主角是麦子，而我叫
麦 家 ，我 们 是 同 一‘ 门 ’，我 们 是 同
一‘家’。”

麦家还从文学与酒的深层关联出发，
分享了他对酒的哲思。他说：“人类是万
物之灵，却也因此难以避免孤独，我们一
生当中虽然有欢快的时候，但总是有排遣
不了的孤独，这是人之为人的一部分。而
小说诞生于孤独的个人，酒又何尝不是？
美酒既能助兴，也能浇愁。文学、艺术、美
酒，都是我们在孤独时刻的‘拐杖’。”

这份来自文化与酒的感受，也引发

了法国葡萄酒旅游高级委员会主席埃
尔韦·诺维利的强烈共鸣。埃尔韦·诺维
利现场分享道：“如今，葡萄酒、白酒这类
产品已不再是普通的消费品，而是逐渐成
为一种文化符号，承载着古老文明的印
记。中国拥有几千年的文化积淀，最有条
件把文明的精髓融入一款产品当中。”

中国作家从内心柔软处出发，将酒比
作“心灵深处的一盏灯”；法国酒业领袖
从文明视野出发，将酒视为“古老文明的
载体”。两种声音，跨越东西方，共同印
证了一个朴素而深刻的道理——酒是连
接土地与心灵、传统与现代、民族与世界
的桥梁。

让世界看见中国酒庄的“系统冠军”实力

6月 20日的世界酒庄大会上，新华
指数研究院刚宣布郎酒庄园作为中国
唯一白酒庄园上榜全球十大领先级酒
庄行列，次日郎酒便以一场活态酿造仪
式向世界展示了评价体系无法尽述的
软实力——一种深植于风土、流淌于血
脉、年复一年不可中断的酿造信仰。

世界酒庄大会后举行端午制曲大
典，时间上的紧密衔接恰是一种意味深
长的呼应：指数为尺，丈量的是酒庄的当
下坐标；仪式为魂，向全球自信展示坐标
背后不可复制的时光厚度。

正如《世界酒庄影响力指数》所揭示
的：一流酒庄从不是“单科状元”，而是综
合实力均衡的“系统冠军”。借助端午制
曲，郎酒庄园让世界看见，在扎根力、生
命力、驱动力、辐射力、持久力的五维坐
标系中，郎酒在每一维都有回响，且每一
维都经得起凝视。

汇聚全球目光，郎酒的这场古老仪
式本身就是对“一流酒庄何以一流”最笃
定的回答。当世界以新的标尺重新认识
中国酒庄，当中国白酒不再需要借他人
的话语体系自证价值，而是以自身文化
根脉为原点，用世界通行的品质语言交
流互鉴，便真正完成了从“被看见”到“被
理解”的跨越。 （新 文）

图为茅盾文学奖获得者、中国作家协会副主席麦
家致辞。

图为郎酒股份总经理汪博炜致辞。

企业动态

图为郎酒庄园。

图为法国葡萄酒旅游高级委员会主席埃尔韦·诺
维利致辞。

图为全球酒庄代表沉浸式体验制曲。

图为2026郎酒端午制曲大典新曲点红仪式现场。

郎酒以端午制曲大典向全球亮出中国酒庄硬实力郎酒以端午制曲大典向全球亮出中国酒庄硬实力
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宁夏银川葡萄酒文旅促消费系列活动收官
多点开花打造特色市集 全域联动激活消费市场

七项酒业大事被列入2026年“吃货季”核心活动
推动我国酒业向特色化、品牌化、国际化高质量迈进

酒企扎堆世界杯如何“踢开”新局市场观察

宜宾仲裁委员会公告
成都蜀啼科技有限公司：宜宾仲裁委员会
（以下简称本会）受理申请人李著文与你公
司之间的合同纠纷一案，案号为〔2026〕宜仲
案字第 590号，现依法向你公司公告送达应
裁通知书、举证通知书、仲裁规则、仲裁员名
册、送达地址确认书、三人庭仲裁员选（指）
定书、独任庭仲裁员选（指）定书等仲裁文书
及申请人提交的仲裁申请书（副本）和证据
材料，自公告之日起 30 日即视为送达。公
告送达后 10 日内提交答辩书、证据材料和
仲裁员选（指）定书。本会地址：四川省宜宾
市叙州区南岸街道酒都剧场11号门4楼；电
话0831-3622612。

宜宾仲裁委员会
2026年6月24日

宜宾仲裁委员会公告
四川泽柳领航科技有限公司：宜宾仲裁委员
会（以下简称本会）受理申请人张义、廉芳芳
与你公司之间的合同纠纷一案，案号分别为

〔2026〕宜仲案字第 474号、580号，现依法向
你公司公告送达应裁通知书、举证通知书、
仲裁规则、仲裁员名册、送达地址确认书、三
人庭仲裁员选（指）定书、独任庭仲裁员选
（指）定书等仲裁文书及申请人提交的仲裁
申请书（副本）和证据材料，自公告之日起30
日即视为送达。公告送达后 10日内提交答
辩书、证据材料和仲裁员选（指）定书。本会
地址：四川省宜宾市叙州区南岸街道酒都剧
场11号门4楼；电话0831-3622612。

宜宾仲裁委员会
2026年6月24日

宜宾仲裁委员会公告
成都剑锐芸彦企业管理有限公司：宜宾仲裁
委员会（以下简称本会）受理申请人农达香
与你公司之间的合同纠纷一案，案号为

〔2026〕宜仲案字第 585号，现依法向你公司
公告送达应裁通知书、举证通知书、仲裁规
则、仲裁员名册、送达地址确认书、三人庭仲
裁员选（指）定书、独任庭仲裁员选（指）定书
等仲裁文书及申请人提交的仲裁申请书（副
本）和证据材料，自公告之日起 30日即视为
送达。公告送达后 10 日内提交答辩书、证
据材料和仲裁员选（指）定书。本会地址：四
川省宜宾市叙州区南岸街道酒都剧场 11号
门4楼；电话0831-3622612。

宜宾仲裁委员会
2026年6月24日

宜宾仲裁委员会公告
成都蜀啼科技有限公司：宜宾仲裁委员会
（以下简称本会）受理申请人丁沃玲与你公
司之间的合同纠纷一案，案号为〔2026〕宜仲
案字第 509号，现依法向你公司公告送达应
裁通知书、举证通知书、仲裁规则、仲裁员名
册、送达地址确认书、三人庭仲裁员选（指）
定书、独任庭仲裁员选（指）定书等仲裁文书
及申请人提交的仲裁申请书（副本）和证据
材料，自公告之日起 30 日即视为送达。公
告送达后 10 日内提交答辩书、证据材料和
仲裁员选（指）定书。本会地址：四川省宜宾
市叙州区南岸街道酒都剧场11号门4楼；电
话0831-3622612。

宜宾仲裁委员会
2026年6月24日

宜宾仲裁委员会公告
成都蜀啼科技有限公司：宜宾仲裁委员会
（以下简称本会）受理申请人董广亮与你公
司之间的合同纠纷一案，案号为〔2026〕宜仲
案字第 593号，现依法向你公司公告送达应
裁通知书、举证通知书、仲裁规则、仲裁员名
册、送达地址确认书、三人庭仲裁员选（指）
定书、独任庭仲裁员选（指）定书等仲裁文书
及申请人提交的仲裁申请书（副本）和证据
材料，自公告之日起 30 日即视为送达。公
告送达后 10 日内提交答辩书、证据材料和
仲裁员选（指）定书。本会地址：四川省宜宾
市叙州区南岸街道酒都剧场11号门4楼；电
话0831-3622612。

宜宾仲裁委员会
2026年6月24日

宜宾仲裁委员会公告
成都蜀啼科技有限公司：宜宾仲裁委员会
（以下简称本会）受理申请人龚建朝与你公
司之间的合同纠纷一案，案号为〔2026〕宜仲
案字第 594号，现依法向你公司公告送达应
裁通知书、举证通知书、仲裁规则、仲裁员名
册、送达地址确认书、三人庭仲裁员选（指）
定书、独任庭仲裁员选（指）定书等仲裁文书
及申请人提交的仲裁申请书（副本）和证据
材料，自公告之日起 30 日即视为送达。公
告送达后 10 日内提交答辩书、证据材料和
仲裁员选（指）定书。本会地址：四川省宜宾
市叙州区南岸街道酒都剧场11号门4楼；电
话0831-3622612。

宜宾仲裁委员会
2026年6月24日
公告

杨志毅：本庭受理王多勤、董应诉杨志毅（杨
志毅，男，汉族，1986年 6月 21日出生，住江
西省萍乡市莲花县南岭乡塘边村平谷祠 59
号，公民身份号码：360321198606213016）劳
动争议一案，已于 2026 年 6 月 15 日作出裁
决（裁决书号：东劳人仲院厚街庭案字[2026]
1475-1476号）。因无法联系你，根据《劳动
人事争议仲裁办案规则》第二十条的规定，
请你自公告发布之日起 30 日内到本庭（地
址:广东省东莞市厚街镇厚街体育路 20号 5
号楼 101 室劳动争议调解中心，联系电话:
0769-85831918）领取裁决书，逾期不领取即
视为送达。本案仲裁庭组成人员：仲裁员方
庆鹏，书记员刘雨洁。特此公告。

东莞市劳动人事争议仲裁院厚街仲裁庭
公告

安徽源茂鞋业科技有限公司：本庭受理胡志
勇等 4人诉安徽源茂鞋业科技有限公司（东
劳人仲院厚街庭收字[2026]1121号）劳动争
议案，申请人请求你支付工资等。因无法联
系你，根据《劳动人事争议仲裁办案规则》第
二十条的规定，向你公告应诉通知书及开庭
通知书，自公告发布之日起经过 30 日即视
为送达，提交答辩书的期限为公告期满后的
10日内。本庭定于 2026年 8月 10日 9时在
东莞市劳动人事争议仲裁院厚街仲裁庭（地
址:广东省东莞市厚街镇厚街体育路 20号 5
号楼 101 室劳动争议调解中心，联系电话:
0769-85962366）开庭审理此案。请准时参
加庭审，否则本庭将依法缺席裁决。本案仲
裁庭组成人员：仲裁员王成就，书记员陈晓
晴。特此公告。

东莞市劳动人事争议仲裁院厚街仲裁庭
履行行政决定催告书送达公告

娄底市煦煦传媒有限公司（统一社会信用代
码：91431302MAEPBWJG4B）：我局对你
单位违法招用童工一案作出《履行行政决定
催告书》（娄星人社履催字〔2026〕9号），经各
种送达方式送达均未果。依据《中华人民共
和国民事诉讼法》相关规定，现公告送达，自
公告发布满 30日视为送达。请你单位于送
达后 10 日内缴清罚款及加处罚款合计
30000 元，逾期我局将申请法院强制执行。
联系电话：0738—8231936。

娄底市娄星区人力资源和社会保障局
2026年6月22日

关于孙敬学继承王银凤不动产的公告
孙敬学申请继承王银凤的不动产权，向北票
市不动产登记中心申请办理不动产转移登
记，并提供了申请书、被继承人死亡证明、所
有继承人的身份证、户口簿、所有继承人与
被继承人之间的亲属关系证明等申请材
料。一、被继承人(遗赠人)王银凤于2026年
3 月 12 日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠
人)的不动产共一户:坐落于长江街桃园新区
J07 号楼 03 单元 05 层 03053 号，建筑面积
55.51平方米。房屋所有权证号:私房权证北
字第 280328 号 (如回迁安置选房单所示)。
三、被继承人(遗赠人)的不动产权由孙敬学
继承(受遗赠)。四、除继承人孙敬学外，其他
继承人自愿放弃继承。五、经所有继承人证
实，本人父母双方均无非婚生子女，无收养
子女，出现任何法律责任，由所有继承人承
担。经初步审定，我机构拟依上述申请予以
登记，根据《不动产登记操作规范(试行)》的
相关规定，现予公告。如有异议，请自本公
告之日起三十天内将异议书面材料送达我
机构。逾期无人提出异议或者异议不成立
的，我机构将予以登记。(地址:政务服务中
心B座一楼。电话:5051825。)

北票市不动产登记中心
2026年6月22日

关于王丽红继承李朝中不动产的公告
王丽红申请继承李朝中的不动产权，向北票
市不动产登记中心申请办理不动产转移登
记，并提供了申请书、被继承人死亡证明、所
有继承人的身份证、户口簿、所有继承人与
被继承人之间的亲属关系证明等申请材
料。一、被继承人(遗赠人)李朝中于2025年
10月23日因疾病死二、被继承人(遗赠人)的
不动产共两户:一、坐落于珠江街 9 号楼 02
单元 04 层 02042 号，建筑面积 46.16 平方
米。房屋所有权证号:20220004461号。二、
坐落于珠江街9号楼02单元04层02043号，
建筑面积 47.27 平方米。房屋所有权证号:
20220004482 号(如回迁安置选房单所示)。
三、被继承人(遗赠人)的不动产权由王丽红
继承(受遗赠)。四、除继承人王丽红外，其他
继承人自愿放弃继承。五、经所有继承人证
实，本人父母双方均无非婚生子女，无收养
子女，出现任何法律责任，由所有继承人承
担。经初步审定，我机构拟依上述申请予以
登记，根据《不动产登记操作规范(试行)》的
相关规定，现予公告。如有异议，请自本公
告之日起三十天内将异议书面材料送达我
机构。逾期无人提出异议或者异议不成立
的，我机构将予以登记。(地址:政务服务中
心B座一楼。电话:5051825。)

北票市不动产登记中心
2026年6月22日
公告

明医众禾科技（北京）有限责任公司（统一社
会信用代码：91110105351631912N）股东上
海复拓生物科技发展有限公司（统一社会信
用代码：91310115MA1K3X9J64）持有公司
25.9416%股权（对应实缴出资 116.1686 万
元），现拟将全部 25.9416%股权以 0 万元价
格对外转让给向股东以外的第三方转让。
股东北京创新同舟科技有限公司（统一社会
信用代码：911101083553133801）持有公司
8.8532%股权（对应实缴出资39.6456万元），
现拟将全部 8.8532%股权以 0万元价格对外
转让给向股东以外的第三方转让。股东苏
州远毅智源股权投资合伙企业（有限合伙）
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91320594MA1MD5P96M） 持 有 公 司
8.6589%股权（对应实缴出资38.7755万元），
现拟将全部 8.6589%股权以 0万元价格对外
转让给向股东以外的第三方转让。股东深
圳旦恩创业投资合伙企业（有限合伙）（统一
社会信用代码：914403000751543972）持有
公司 1.5951%股权（对应实缴出资 7.1429 万
元），现拟将全部 1.5951%股权以 0万元价格
对外转让给向股东以外的第三方转让。转
让方已采取电话、短信、微信沟通，同时公证
EMS邮寄书面通知至股东姜强、南京泓霖康
健投资中心（有限合伙）、南京明医众禾医药
科技中心（有限合伙）、南京泓惠众禾医药科
技中心（有限合伙）、北京元吉众合股权投资
中心（有限合伙）、北京十二空间信息科技中
心（有限合伙）工商登记地址、户籍地址，邮
件全部退回；上门实地送达亦无法找到姜
强、本人，已穷尽全部私人送达方式仍无法
联系该股东。现依法登报履行股权转让书
面通知义务，请公司全体股东，自本公告刊
登之日起 30 日内，携带有效身份证件至北
京市朝阳区高碑店地区半壁店村惠河南街
1069号卓明大厦A502公司办公室，书面回
复是否同意本次股权转让、是否行使同等条
件下股权优先购买权。逾期 30日未出具书
面答复，依法视为同意本次股权转让，并自
动放弃股权优先购买权。联系人：张宇泽联
系电话：021-33987068。
公告发布人：明医众禾科技（北京）有限责任
公司

2026年06月24日
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