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□ 肖睿平

伟大征程

西柏坡：新中国从这里走来

新能源汽车、高能效等级家电、智能产品受青睐

5月国民经济结构性亮点集中释放

本报新闻职业道德监督岗
电话：（010）67605353 67606237
邮箱：xfrbjw@163.com

国产葡萄酒能否酿出“中国味道”？

本报讯（记者 王薛淄）为落实《提振
消费专项行动方案》，深入推进消费品产
业提质升级，工业和信息化部、文化和旅
游部于6月11日正式启动2026消费名品
全国行系列活动。中国轻工业联合会积
极响应国家扩内需、促消费战略部署，组
织轻工领域多家单位同步开展特色主题
活动，11项覆盖工美、家居、五金、婴童、灯
饰、酒类等多个轻工领域活动入选工信部

“消费名品全国行”重点活动清单。其中，
由中国照明电器协会主办的2026中国（古
镇）国际灯饰博览会，成为照明行业唯一
入选清单的年度重点经贸活动。

记者了解到，中国（古镇）国际灯饰博

览会自1999年由中国照明电器协会创办
以来，已成功举办34届，走过27年发展历
程，从区域性订货会成长为覆盖照明全产
业链、聚合全球创新要素的一站式国际商
贸平台，实现从买卖“一盏灯”到挑选“智
慧、绿色、健康”全场景光环境、从“古镇制
造”到“全球智造”的跨越式发展。今年2
月，“古镇灯饰”入选工信部《2025年度中
国消费名品名单》“区域品牌”榜单，为展
会进一步汇聚名品、引领消费注入了强大
区域势能。

中国照明电器协会表示，当前，照明
行业正处在从“价格竞争”转向“价值竞
争”的关键拐点，消费市场对绿色、健康、

智能的光环境需求日益增长。面对“三
品”战略新要求和“消费名品全国行”新机
遇，协会将继续通过中国（古镇）国际灯饰
博览会这一扩大内需、促进消费升级的重
要引擎，引导行业锚定“绿色”方向、深耕

“健康”赛道、拥抱“智能”浪潮，从上游芯
片到终端场景集中展示升级创新成果，为
消费市场持续注入活力。

据悉，2026中国（古镇）国际灯饰博览
会（秋季）将于10月22日至25日在广东中
山古镇镇举办。本届博览会将紧扣AI智能
融合、健康照明、绿色低碳三大行业趋势，汇
聚海量优质企业与原创新品，全方位打造专
业化、市场化、国际化的一站式商贸平台。

六月时节，草木葱茏。太行东麓，
滹沱河畔，在河北平山县的西柏坡纪
念馆广场上，“新中国从这里走来”八
个大字，在阳光下熠熠生辉。

不少来自全国各地的青年在这里
举行入党宣誓仪式。在鲜红的党旗
下，他们紧握右拳，誓言铿锵。

站在这片山坡上，仿佛能听见历
史的回响——这里是中共中央解放全
中国的“最后一个农村指挥所”。

1948 年 5 月，毛泽东同志率领中
共中央机关和人民解放军总部部分人
员进驻西柏坡。在那个简陋的农家院
落里，发报机滴滴作响，一封封电报从
这里飞向全国各地，指挥了辽沈、淮
海、平津三大战役，决定了中国的
命运。

这一方小小的指挥部，是新中国
巍然屹立的肇始之地。

彼时，解放战争势如破竹，建立新
中国的任务被提上历史日程。1949年
3 月，党的七届二中全会在西柏坡召
开。全会讨论了党的工作重心由乡村
转移到城市的问题，指出“从现在起，
开始了由城市到乡村并由城市领导乡
村的时期”，并将恢复和发展城市中的
生产作为中心任务。

会议期间，毛泽东同志向全党发
出了警示。

“夺取全国胜利，这只是万里长征
走完了第一步。”西柏坡纪念馆内，讲
解员动情地讲述着，“为此，毛主席提
出了‘两个务必’——务必使同志们继
续地保持谦虚、谨慎、不骄、不躁的作

风，务必使同志们继续地保持艰苦奋
斗的作风。”

“两个务必”时刻警醒着中国共产
党人。2013年 7月，习近平总书记在
西柏坡调研时指出，在中国革命即将
取得全国胜利之际，毛泽东同志在党
的七届二中全会上向全党郑重提出

“两个务必”，是经过了深入思考的。
这里面，包含着对我国几千年历史上
治乱规律的深刻借鉴，包含着对我们
党艰苦奋斗历程的深刻总结，包含着
对胜利了的政党永葆先进性和纯洁
性、对即将诞生的人民政权实现长治
久安的深刻忧思，也包含着对我们党
坚持全心全意为人民服务根本宗旨的
深刻认识，思想意义和历史意义十分
深远。

党的七届二中全会后，1949 年 3
月 23日，毛泽东率领中共中央机关离
开西柏坡向北平进发。临行前，他把
此行比作进京“赶考”。周恩来说，我
们应当都能考试及格，不要退回来。
毛泽东说，退回来就失败了。我们决
不当李自成，我们都希望考个好成绩。

带着“赶考”的清醒，中国共产党
人开启了建设新中国的征程，书写了

“中国人从此站立起来了”的辉煌
开篇。

1949年 9月 21日，中国人民政治
协商会议第一届全体会议在北平隆重
开幕。

会议通过《中国人民政治协商会
议共同纲领》，确定了国体、政体，选举
产生了中央人民政府委员会。9月 30

日，全体会议代表在天安门广场举行
人民英雄纪念碑奠基典礼。新中国即
将诞生。

七十余载风雨兼程，神州大地换
了人间，而“赶考”的命题历久弥新。

习近平总书记强调：“从实现‘两
个一百年’目标到实现中华民族伟大
复兴的中国梦，我们正在征程中。‘考
试’仍在继续，所有领导干部和全体党
员要继续把人民对我们党的‘考试’、
把我们党正在经受和将要经受各种考
验的‘考试’考好，努力交出优异的答
卷。”

如今，昔日“赶考”的出发地，已成
为传承红色基因的精神高地。

丰富新颖的传播形式、沉浸式研
学游览体验，持续擦亮西柏坡红色名
片。自免费开放以来，西柏坡纪念馆
累计接待游客约 6810万人次，成为传
承红色基因、锤炼党员党性、开展爱国
主义教育与思政育人的重要阵地。

“越来越多参观者循着信仰的足
迹而来，在西柏坡重温‘两个务必’的
谆谆教诲，汲取‘进京赶考’的奋进力
量。”西柏坡纪念馆副馆长左路遥说，

“我们将持续讲好新时代的‘赶考’故
事，深挖红色资源富矿，让西柏坡精神
不仅照亮初心，更赋能老区发展，在乡
村振兴的新征程上焕发时代光彩。”

柏坡岭上清风徐来，历史的回响
与时代的召唤交织在一起。这场永不
停歇的“赶考”，新一代的答卷人正续
写新的荣光。

（新华社）

6 月 16 日，国家统计局发布 5 月份
主要经济指标数据。从产业端高端智
造提速，到消费端服务、数字、绿色需求
持续释放，再到新兴产业投资持续加
码，5月份国民经济延续总体平稳、向新
向优的发展态势，一系列结构性指标勾
勒出产业转型提速、新动能加速壮大的
经济图景。

产业转型提速

从工业看，创新引领作用增强，生产
稳中有升。5月份规模以上工业增加值
同比增长 4.5%，比上月加快 0.4 个百分
点。装备制造对工业生产支撑作用有效
发挥，成为工业生产加快的重要支撑力
量。5 月份，装备制造业增加值同比增
长 9.5%，对规模以上工业增加值增长贡
献率接近八成。

“1—5 月份，高技术制造业贡献了
近四成的工业增长，装备制造业贡献了
近六成的工业增长，引领作用十分突
出。”国家统计局新闻发言人、国民经济
综合统计司副司长王冠华 6月 16日在国
务院新闻办公室举行的发布会上表示。

国家统计局新闻发言人、总经济师、
国民经济综合统计司司长付凌晖指出，5
月份人工智能应用的快速发展对制造业
带动明显增强，集成电路制造、电子专用
材料制造等行业增加值分别增长 87.0%
和 29.0%。绿色低碳转型持续深入，带
动 5月份锂离子电池、生物基化学纤维、
碳纤维及复合材料等绿色产品产量分别
增长 40%、18.1%、13.4%。

工银国际首席经济学家程实对记者
表示，新兴领域成为缓释传统产业需求
放缓压力的重要支撑。随着这些技术进
一步渗透到生产流程以及降低单位成
本、提升要素回报，全要素生产率将随之
提升。

新兴需求持续释放

“也要看到，外部不稳定不确定因素
依然较多，国内供强需弱矛盾仍较突
出。部分企业生产经营困难，经济稳中
向好基础还需巩固。”付凌晖表示。

本月，国家统计局首次发布“社会消
费商品和服务零售总额”这一指标。据
统计，1—5月份，该指标同比增长 2.8%，
其中服务零售额增长 5.4%，商品零售额
增长 1.2%。

“今年以来，我国商品和服务销售规
模总体继续扩大，结构上呈现不少亮
点。”付凌晖说，1—5 月份，服务零售额
增速持续高于商品零售额增速，这种变
化是经济发展规律所决定的，也是消费
升级的重要体现。

网上消费、数字消费、绿色消费成为
消费的新增长点。1—5月份，网上商品
和服务零售额同比增长 5.9%，其中网上
商品零售额增长 5%；通讯信息服务类零
售额增逾 10%，可穿戴智能设备零售额
大幅增长；限额以上单位中高能效等级
家电零售额增逾30%。

王冠华表示，从新能源汽车、高能效
等级家电、智能产品越来越受消费者青
睐可以看出，居民消费理念不断升级，不
只追求“买得到”，更加看重“品质好、体
验佳”。

从投资领域看，高端装备、智能制
造、绿色能源等新兴领域持续投资布局
保持较快增长。1—5 月份，电子电路
制造业、锂离子电池制造业、飞机制造
业投资同比分别增长了 50.9%、24.9%
和 19.7%。

程实指出，企业端的核心是民营经济
的投资活力，企业的盈利基础正在改
善。盈利的回暖将为投资意愿的修复提
供基础。

政策集成效应将继续显现

二季度以来，受国际环境复杂变化、
国内结构调整压力等影响，部分经济指
标出现了增速减缓，一些企业经营面临
困难。“但我国经济运行总体平稳、稳中
有进的态势没有改变，动能向新、结构向
优的特征依然明显。”付凌晖表示。

数据显示，1—5 月份，规模以上工
业增加值、服务业生产指数分别增长
5.4%、4.8%，均保持了较快增长；全国城
镇调查失业率平均值为 5.2%，居民消费
价格同比上涨 1%，均保持了总体平稳；
外贸增长较快，我国货物进出口总额同
比增长 15.3%；人民币汇率稳中有升，5
月 末 外 汇 储 备 稳 定 在 3.4 万 亿 美 元
以上。

当天的发布会上，多家媒体的提问
与近期的工业生产者出厂价格指数、居
民消费价格指数走势有关。王冠华坦
言，成本上升给企业带来的经营压力确
实需要关注，但随着工业生产较快增长，
工业品价格回升，工业企业营业收入和
利润保持了稳步增长，工业经济的韧性
将继续显现。

“今年以来，在工业和出口等部门的
积极推动下，宏观经济运行起步有力，
1—5 月 国 民 经 济 运 行 延 续 了 良 好 态
势。”中国首席经济学家论坛理事长连平
表示。但他同时强调，外部形势复杂多
变，国内供强需弱情况仍较突出，经济稳
中向好的基础需要进一步巩固。

付凌晖表示，近期一批国家级专项
规划正在有序出台。“随着相关政策落地
落细，政策的集成效应还会继续显现，尤
其是我国政策空间足、储备多，调控手段
灵活，有条件、有能力推动经济平稳健康
发展。”

（综 合）

长期以来，“中国味道”在酒
类消费领域呈现出一种结构性的
失衡：白酒、黄酒等传统酒种固守
本土市场，而葡萄酒这一品类则
长期被进口品牌主导。如今这一
局面正在发生根本性转变。目
前，我国处于存续状态的葡萄酒
相关企业已突破 1.3 万家，宁夏
贺兰山东麓、新疆天山北麓、山东
蓬莱等特色产区迅速崛起，多款
国产佳酿在国际赛事中摘金夺
银，昔日被进口葡萄酒酒主导的
市场迎来国产葡萄酒的强势突
围。中国葡萄酒产业正在经历一
场从产品突围、品质进阶到文化
自立的系统性跃迁。

过去，进口葡萄酒凭借品牌
优势和对消费心智的先行占位，
长期占据中国消费者的酒柜，国
产葡萄酒却始终偏居一隅，少人
问津。这一认知偏见的打破，始
于国产葡萄酒产品力的实质性提
升。随着这些年行业的不断发展
和国家扶持政策的相继落地，山
东、广东、贵州、吉林、宁夏等地逐
渐形成成熟的产业集群，这些产
区的规模化发展并非简单的数量
扩张，而是专业化、差异化的质量
跃升。宁夏贺兰山东麓产区引入
国际酿造标准，推行单一园、有机
种植等精细化模式；新疆天山北

麓产区依托得天独厚的地理条件
和气候条件，酿造出特色鲜明的
本土风味葡萄酒；山东蓬莱产区
发挥区位优势，在品牌培育上先
行探索……多点开花、各具特色
的产业格局持续夯实国产葡萄酒
的产品竞争力，也让其获得了与
国际品牌对话的底气。

产品突围只是第一步，真正
的转折发生在品质层面。一直以
来，国产葡萄酒的品质争议集中
体现为一个核心问题：中国风土
能否酿造出世界级葡萄酒？现在
这一疑问已经有了响亮的回答。
近年来，宁夏、新疆、山东等产区
的多款产品接连在布鲁塞尔国际
葡萄酒大赛等权威赛事中斩获奖
项，这是国际上对中国葡萄酒品
质的重要认可。而品质跃升的背
后，是产业发展路径的彻底转型：
国产酒庄告别粗放式生产模式，
全链条对标国际标准，从葡萄种
植、酿造工艺到窖藏陈酿，全面推
行精细化管理；单一园、有机种植
等新理念不再停留在概念层面，
而是落地为行业普遍实践；消费
者的观念也同步迭代，大众从“喝
品牌”到“喝品质”的转变意味着
品质不再是国产葡萄酒的短板，
反而成为其最有力的市场竞争
筹码。

产品突围与品质进阶解决了
“能不能喝”与“好不好喝”的现实
问题，但国产葡萄酒想要行稳致
远，面临的深层挑战却是文化自
立。当前，无论是葡萄品种选择、
酿造工艺还是品鉴评价标准，中
国葡萄酒行业仍较多参照法国、
意大利等传统强国的话语体系：
葡萄品种以赤霞珠、霞多丽等国
际品类为主，酿造标准对标波尔
多或勃艮第，品鉴术语也沿用西
方体系。这说明国产葡萄酒仍未
能完全摆脱“模仿者”的角色定
位，构建自身的审美体系与价值
内核。真正的文化自立是立足全
球视野，为葡萄酒这一国际性酒
品类注入东方审美、本土标准与
价值表达，这既是产业文化创造
力的体现，也是“中国味道”最丰
富、最深刻的内涵所在。

“葡萄美酒夜光杯，欲饮琵琶
马上催”。古代文人的诗词见证
了中国与葡萄酒源远流长的历
史。今天，国产葡萄酒能否酿出

“中国味道”？答案取决于中国葡
萄酒行业能否完成从产品突围、
品质进阶到文化自立的关键一
跃，让葡萄藤真正扎根华夏沃土，
让国产葡萄酒成为承载东方审
美、讲述中国故事的文化载体，成
为新时代文化自信的生动表达。

6月 13日，中国物流与采购联合会
公布的数据显示，5月份中国电商物流
指数为111.0点，环比上升0.4点。主要
分项指数中，电商物流总业务量指数为
128.3点，环比回升 0.4点。5月份电商
物流总业务量同比增长超20%。另外，
农村电商物流市场需求全面回暖，农村
电商物流业务量指数止跌回升。其中，
西部地区升幅最大。

国研新经济研究院创始院长、智能
经济首席专家朱克力对记者表示，5月
份电商物流指数稳步上行，各项细分指
标同步向好，直观反映出线上消费市场
保持旺盛活力，物流配送体系运转稳
健。指数持续处于扩张区间，叠加总业
务量明显增长，说明电商交易规模稳步
扩容，线上消费的基本盘十分稳固。农

村电商物流业务量止跌回升，尤其西部
地区表现突出，是本次数据里的一大亮
点，意味着下沉市场消费潜力得到进一
步释放。

快递物流是反映经济活力的“风向
标”。“五一”假期消费带动叠加“618”电
商促销提前备货、订单预热双重利好，
国内消费市场需求呈稳步增长之势。
中国电商物流指数已连续三个月保持
上行走势。

数据显示，从品类看，服饰美妆等
传统刚需品类根基稳固，走势平稳；樱
桃、荔枝等时令特色生鲜农产品产销两
旺、流通提速；智能家居、智能穿戴等科
技类产品热度居高不下，高端数码科技
好物加速进入寻常百姓家。消费结构
正朝着智能化、品质化深度转型，同时，

户外运动、宠物经济等新兴消费场景持
续扩容，成为市场增长的新亮点。

南开大学金融学教授田利辉对记
者表示，当前城乡消费共振、下沉市场
潜力持续释放，内需韧性超出预期，消
费结构加速升级。智能家居、智能穿戴
等科技产品热度高涨，表明消费者不再
满足于“买得到”，而是追求“买得好、买
得新”。同时，农产品上行通道进一步
畅通，樱桃、荔枝等时令生鲜“产销两
旺、流通提速”，折射出冷链物流、产地
直发等基础设施建设的显著成效。

展望未来，朱克力预计，电商物流
行业有望延续平稳向好的发展态势。
线上消费不会止步于传统网购，即时零
售、社区配送、产地直发等模式还会持
续渗透，不断挖掘新的业务增长点，支

撑物流业务量维持在合理增长区间。
下沉市场依旧是重要发力方向，随着乡
村振兴持续推进，农村消费、农产品出
村的需求还将稳步释放，西部等潜力区
域的增长优势会进一步凸显，城乡物流
一体化发展步伐持续加快。

“整体来看，电商物流作为连接生
产与消费的重要纽带，将持续发挥稳
流通、扩内需的作用，在业态创新与网
络完善中实现稳步提质发展。”朱克
力说。

（证券日报）

5月份线上消费市场活力旺盛

中国（古镇）国际灯饰博览会入选工信部“消费名品全国行”重点活动

照明电器行业积极响应扩内需促消费战略


