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2025年造纸全行业产量突破3亿吨
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“轻工脊梁”五一劳动奖系列报道

5月 18日，国务院新闻办公室举行
新闻发布会，介绍 2026年 4月份国民经
济运行情况。国家统计局新闻发言人、
总经济师、国民经济综合统计司司长付
凌晖表示，今年以来，提振消费专项行
动深入实施，消费新增长点加快培育，
市场销售持续扩大。从 4月份情况看，
受上年同期基数较高等因素影响，商品
零售增速有所放缓，但从综合商品和服
务零售情况看，消费平稳增长的态势没
有改变，服务零售增长加快，部分升级
类商品零售增长较快，新型消费发展
壮大。

初步测算，1—4月份社会消费商品
和服务零售总额同比增长3.2%，与一季
度相比保持总体稳定。“我们在观察消
费的过程当中，不仅要关注商品消费，
也要关注服务消费，随着我国消费升级
态势发展，服务消费日益成为消费当中
的重要内容。”付凌晖表示，从消费主要
特点看，有以下几个方面。

服务消费稳步扩大。居民高品质
生活需要不断扩大，文化、旅游、健康等

服务需求旺盛，对消费支撑作用不断显
效。1—4 月份服务零售额同比增长
5.6%，增速比一季度加快 0.1个百分点，
明显快于商品零售额增速。“文旅热”

“赛事热”等成为服务消费发展新亮
点。相关服务零售额较快增长。1—4
月份，旅游咨询租赁服务、交通出行服
务、文体休闲服务类零售额均保持两位
数增长，明显快于服务零售额增速。清
明假期叠加部分省份实施中小学春假
制度，增强文旅消费带动效应。清明假
期国内出游人次和总花费增长均超过
6%。交通部门数据显示，4月份铁路、
水路客运量增长加快。

新型消费增势较好。网上消费、数
字消费、绿色消费等新型消费较快发展，
为消费市场发展注入新动能。1—4月
份网上商品和服务零售额同比增长
6.6%。 其 中 ，网 上 服 务 零 售 额 增 长
8.3%，继续快于商品零售额增速，保持
较快增长。居民多样化个性化服务需求
增加，数字服务消费场景不断拓展，相关
服务消费较快增长。1—4月份通讯信

息服务类零售额同比增长超过10%。绿
色转型背景下，新能源汽车销售较快增
长。4月份我国新能源汽车销量同比增
长9.7%，在去年较高基数的情况下实现
较快增速。消费新业态新场景不断涌
现，即时零售等新业态新模式快速成
长。1—4月份即时零售保持较快增长，
无人值守商店零售额增长超过20%。

商品消费升级持续。随着居民对
商品品质要求提升，商品消费结构升级
日益明显。付凌晖提到，“基本生活类
商品量的增长是有限的，但是我们观察
到，今年以来，不少基本生活类商品零
售额增速还是比较快，主要来自居民对
基本生活类消费品的品牌和档次注重
程度在提高，带动整体零售额增速提
升。”1—4月份，粮油食品类和饮料类商
品零售额分别增长 8.6%和 6%，快于全
部商品零售额增速，表明基本生活类商
品消费的品质在提升。商品消费升级，
更多表现在居民多样化个性化需求的
释放，带动升级类商品销售增长较快。
1—4月份，通讯器材类、化妆品类零售

额分别增长 17.7%、5.6%，均保持较快
增长。

从未来发展看，我国扩大消费具备
较多有利条件。首先，我国具有超大规
模市场和丰富的消费应用场景，新型城
镇化稳步推进，城乡融合发展，为消费
扩大提供了广阔空间。其次，商品和服
务市场供给日益丰富，现代物流体系不
断完善，有利于居民消费扩容提质。再
有，我国人均 GDP 已经超过 1 万美元，
正处在消费结构升级快速发展阶段，高
品质商品需求和文化体育等服务消费
需求增加，加之提振消费各项政策发力
显效，有利于消费持续增长。

付凌晖表示，也要看到，当前扩大
消费仍然面临一些制约因素，居民消费
能力和意愿还需要进一步增强，市场供
给还不能完全适应居民消费升级需
要。下阶段，要实施好提振消费专项行
动，强化稳就业促增收，持续扩大优质
商品和服务供给，改善消费环境，更好
释放消费潜力，推动经济持续健康发展
和民生改善。 （光明网）

□ 本报记者 解 磊 文/摄

左手稳稳按住石料，右手持握电刻
刀悉心雕琢，目光澄澈而专注，不时轻轻
吹去石屑，刻刀在白灵石表面灵活游
走。此时晨光透窗而入，细碎石尘在光
影中轻轻浮动。安徽省灵璧县奇石文化
园毗邻的磬艺堂里，一块原本冰冷粗糙
的顽石，正在匠人的指尖下渐渐褪去棱
角，散发出温润灵动的独特韵味。

这位自幼腿部残疾的匠人，就是
2026全国五一劳动奖章获得者、灵璧白
灵石雕刻非遗传承人亢长宾。他以刀为
笔、以石为卷，近二十载初心不改、深耕
不辍，凭着坚守与热爱，走出了一条残疾
人自强不息、以匠心传承非遗的奋斗之
路，也让灵璧白灵石雕刻这门古老技艺
在新时代焕发勃勃生机。

开启与奇石相伴之路

亢长宾是安徽省宿州市灵璧县人，
幼年时因患病导致腿部残疾，需要借助
辅助器具行走，却从未向命运低头。或
许是常年与泥土相伴的缘故，他自小便
对造型艺术兴趣浓厚，小学时就爱用泥
巴捏制各类小动物，在书本上随意涂画
创作。这份对艺术的赤诚热爱，在他心
底悄悄扎根，成为他日后坚守雕刻之路、
深耕非遗技艺的不竭动力。“我从小就喜
欢琢磨这些，总觉得画画、捏泥巴能把心
里的想法具象化，是一件特别有价值的
事。”回忆起童年与艺术的结缘，亢长宾
的话语里满是温情。

怀着对工艺美术的执着追求，毕业
后的亢长宾毅然告别家乡，独自一人前

往福建等地学习泥塑和绘画等技艺。那
些日子里，他像一块海绵般汲取着各类
艺术养分，虚心向每一位师傅请教技
法。2008年，一次偶然的契机，亢长宾
接触到家乡独有的灵璧白灵石。这种奇
石色泽似雪、质地如脂、温润如玉，极为
珍稀，但其硬度偏高、产量稀少，一直是
雕刻领域的一大难题。

这份源自家乡的石材魅力，瞬间点
燃了亢长宾返乡创业、传承技艺的决
心。于是，他带着在外习得的精湛技艺
回到灵璧，全身心投入到白灵石雕刻事
业，开启了与家乡奇石相伴的匠人之路。

在刻刀与石头的碰撞中前行

“泥塑讲究加法塑形，雕刻则注重减
法取舍，两种技法截然不同，不仅需要转
变创作思维，更要对各类工具运用自如。”
亢长宾坦言，刚涉足白灵石雕刻领域时，
他面临着诸多挑战：工具操作不够熟练、
石材结构把握不准，再加上寒冬时节雕刻
需沾水作业，双手冻伤更是家常便饭，而
更为现实的困扰则来自腿部残疾带来的
不便——凭一己之力无法挪动大块原石，
只能依靠父母、朋友帮忙抬到工作台前。
但这些艰难险阻从未动摇过他坚持下去
的信念。“大家都很关照我，这辈子除了走
路不太方便，没觉得有什么跨不过去的
坎。”这份乐观坚韧的心态，支撑着他在刻
刀与石头的碰撞中不断前行。他泡在图
书馆查阅各类专业资料，奔波于各类展会
学习观摩，每完成一件作品都会认真复盘
不足，在下一件作品的创作中针对性改
进，渐渐摸清了白灵石的质地与“品性”，
熟练掌握了雕刻诀窍。

扎根雕刻行业近二十年，亢长宾始
终坚守着一个信念：珍惜每一块来之不
易的白灵石，不浪费一寸石材、不敷衍一
道工序。选料、排查石裂、勾勒草图、精雕
细琢、打磨修饰，一套完整的创作流程下
来，往往需要数周时间。“石头虽无声无
息，但创作者的用心与否，藏在每一处细
节里，一眼就能分辨。”他始终秉持精益求
精的工匠精神，打破传统雕刻的思维边
界，将传统泥塑的灵动气韵、木雕的细腻
质感与玉雕的温润格调融会贯通，创新运
用到白灵石雕刻创作中，逐渐形成了独具
特色的艺术风格。他的作品多以人物为
核心题材，线条舒展流畅，造型栩栩如生，
既蕴含着古朴典雅的传统韵味，又兼具与
时俱进的时代美感。

在亢长宾的众多作品中，代表作《化
蝶》最为业界与大众熟知。这件作品选
用黑底白灵石料，以深浮雕技法生动演
绎梁祝化蝶的经典爱情传说。他在创作
时顺着石材本身的“刺”形纹理顺势构
思，既保留了白灵石天然的肌理美感，又
为作品注入了灵动的生命力，最终该作
品获得 2018年中国“汉博杯”工艺美术
创意设计大赛银奖，填补了灵璧白灵石
雕刻在国家级赛事领域银奖的空白。此
后，他的创作之路屡获佳绩，2025年，白
灵石作品《梵音普渡》《待到山花烂漫时
他在丛中笑》荣获上海“玉龙奖”银奖，

《心中那朵莲》斩获最佳工艺奖。凭借精
湛的雕刻技艺，亢长宾先后荣获“安徽省
工艺美术大师”“安徽省乡村工匠”“安徽
省技能大奖”等多项荣誉。

今年，他更是荣膺全国五一劳动奖
章这一国家级殊荣。“能获得这份荣誉，我
特别开心，这是国家级的认可，之前从来
没有想过自己能拿到这么高的荣誉。”谈
及这份来之不易的奖项，这位朴实的皖北
汉子难掩心中的激动，“很幸运生在这个
时代、这个社会，让我不仅可以靠着手艺
养家糊口，更可以实现自己的艺术梦想。”

让雕刻技艺薪火相传

“在我看来，工匠精神就是精益求
精、脚踏实地，干一行、爱一行、精一行。”
亢长宾用言行诠释着工匠精神的内涵。
如今，他已成为远近闻名的劳动模范与
工艺大师，并始终牢记非遗传承的使命
与责任。他深知灵璧白灵石雕刻技艺的
珍贵价值，也时常忧虑这门古老技艺面
临的失传困境。他说道：“现在的年轻人
大多觉得学雕刻耗时久、收益慢，更愿意
投身直播、网红等热门行业，愿意静下心
来学手艺的人越来越少了。”

即便如此，他从未停下传承的脚步，
不仅将作品《喜报》无偿捐赠给宿州市文

化馆，作为非遗实物长期陈列展示，为公
众了解灵璧白灵石提供直观的实物参
考，还积极开展收徒传艺工作，无论何人
愿意学习雕刻技艺，他都毫无保留、无偿
授课，尤其乐于帮扶残疾人。“能让更多
人学到一门安身立命的手艺，活得有尊
严、有价值，就是我最大的心愿。”亢长宾
表示，5月底他还计划带着自己的精品
力作参加中国轻工业联合会在福建福州
举办的第六届中国工艺美术博览会。他
表示，希望有更多人能关注灵璧白灵石
雕刻这一项非遗技艺，也希望能培育出
更多优秀的传承人，让这一技艺代代相
传、生生不息。

从一名腿部残疾的农村少年，到怀
揣艺术梦想外出求学的游子，再到如今斩
获全国五一劳动奖章的乡村工匠，亢长宾
用手中的刻刀，在一块块粗糙的白灵石
上，雕琢出属于自己的精彩人生，也用坚
守与热爱，守护着传统文化根脉的薪火相
传。他常常告诫前来学艺的年轻人：“无
论从事哪个行业，都要脚踏实地、稳扎稳
打，切忌好高骛远、急于求成。”日复一日，
他坚守在工作台前与石头倾心对话，将命
运赋予的“缺憾”打磨成人生的“圆满”。
以匠心琢石，以初心追梦，这便是亢长宾
用坚守与热爱书写的动人的“石头人生”。

近期，浙江发布“新消费品牌塑造计划”，为
消费市场高质量发展注入新的活力和动能。该
计划推动“品质优秀”向“品牌优秀”跨越，不仅
有力激发内需，还将推动消费市场加速迈向更
高层级。

“新消费品牌塑造计划”有什么特点？据报
道，该计划聚焦培育“浙江精品”、打造“浙品传
韵”、组织“主播选品”、推进“智造优品”、助力

“浙品出海”五大维度，联动平台、直播机构与品
牌企业，全链条赋能浙江品牌。可以看出，这一
计划的内核，就是把“消费品”升级为“消费品
牌”，以完善的、系统的品牌力量开拓国内外消
费市场，这比一个产品的单打独斗更具有体系
性优势。五大维度环环相扣，从产品品质到文
化表达，从渠道拓展到智能制造，再到国际市
场，构建起一套完整的品牌体系。这种全链条、
多维度的赋能模式，让品牌不再是简单的产品
标签，而是一个系统性、有竞争力的市场主体。

对于消费者而言，选择产品的逻辑主要是基
于对品牌的信任，得到消费者信赖的好品牌，其
产品品质往往较高，品牌本身就是品质的“信
用”。与此相反，一些产品品质虽高，但品牌知
名度和影响力却很低，消费者的信任和选择就
会大打折扣，也就是说，有好产品却没有好品
牌，开拓市场的能力和效果就会差很多。这正
是当下许多“隐形冠军”企业面临的困境：明明
产品过硬，却在市场竞争中输给了品牌更响亮
的对手。

此外，还应看到新消费品牌与传统品牌的区
别。与传统品牌相比，新消费品牌更倾向于拓
展消费领域，以品牌之力拓展消费市场、吸引消
费者、激发消费需求。新消费品牌不是简单的
产品标签和“卖货”，而是通过品牌创造消费场
景、激发消费需求。可以说，新消费品牌代表的
是一种新兴的品牌理念和消费趋势，它让品牌
从“被选择”走向“主动创造需求”，这是消费市
场发展到新阶段的必然产物。

因此，从“品质优秀”到“品牌优秀”的跨越，
本质上就是将产品力转化为品牌力，将“好东
西”变成“好品牌”，以好品牌开拓更广阔的消费
市场。

但是，从“品质优秀”迈向“品牌优秀”，绝非
简单的文字替换，而是一个消费市场走向成熟
完善、产业竞争力持续提升的重要标志。当一
个地区、一个行业能够批量产出“优秀品牌”时，
说明其产业链已经具备了从制造到创造的完整
能力。“优秀品牌”可以将优秀产品转化为可感
知的品牌信任，让消费者更有消费意愿，从而推
动消费市场转型升级。

“新消费品牌塑造计划”推动从“品质优秀”
向“品牌优秀”迈进，既是对“中国品牌日”精神
的精准回应，也是对消费升级大趋势的精准把
握。期待更多更优秀的“新消费品牌”走出中
国、走向世界。

服务消费稳步扩大

“文旅热”“赛事热”成发展新亮点

将“缺憾”打磨成“圆满”的“石头人生”
——专访全国五一劳动奖章获得者、灵璧白灵石雕刻非遗传承人亢长宾

图为亢长宾正在进行雕刻创作。

图为亢长宾作品《牧歌》。

图为亢长宾作品《钟馗神威》。

国家数据局 5 月 19 日印发《2026
年数字经济发展工作要点》，对推进数
字经济高质量发展重点工作作出部
署，提出 8 个方面重点任务。其中提
出，将加快建立全国统一数据产权登
记制度，印发登记指引，推动各地加快
建立健全公共数据授权运营价格形成
机制，制定出台建设开放、共享、安全
的 全 国 一 体 化 数 据 市 场 相 关 政 策
文件。

据悉，8个方面重点任务包括深化
数据要素市场化配置改革、筑牢数字
基础设施底座、强化数据赋能人工智
能发展、提升数字经济核心竞争力、促
进实体经济和数字经济深度融合、提
升数字化治理与服务能力、深化数字
经济国际合作和营造良好发展环境。

其中明确，加快建设全国一体化
算力网，推动数据、网络、算力、能源等
资源协同布局，稳妥推进数据基础设

施建设，支持行业、领域示范性设施建
设。培育数字经济创新型企业，构建

“政府+企业+创新+投资”四合一的专
业化遴选培育机制，组建数字经济创
新型企业培育库，开展企业遴选。鼓
励探索风险共担、收益共享的数据应
用服务新模式，围绕数据赋能重大场
景 建 设 ，培 育 一 批 数 智 化 转 型 服 务
商。推进数字经济促进法立法进程，
持续推进数据安全管理，强化重要数
据和核心数据识别与保护。

（经济参考报）

全国统一数据产权登记制度将加快建立

本报讯 近日，中国造纸协会发布《中国造纸工业2025年度报告》。据统计，制浆造

纸及纸制品全行业2025年完成纸浆、纸及纸板和纸制品产量合计30547万吨，同比增长

3.22%；其中，纸及纸板产量14135万吨，较上年增长3.74%；纸浆产量9794万吨，较上年

增长3.60%；纸制品产量6618万吨，较上年增长1.60%。 （宗 文）


