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□ 本报记者 贾淘文

当“Z世代”成为消费市场核心力量，其
审美偏好、消费逻辑与生活诉求的迭代，正
深刻重构传统行业发展轨迹。曾经局限于
专业圈层的文房领域，在年轻化消费需求的
牵引下，突破“小众艺术”边界，迈入兼具生
活温度与格调质感的“大文房”时代。市场
需求的深刻变革，正倒逼文房四宝行业从

“产品导向”向“用户导向”转型，在守正创新
中实现传统文脉与现代生活的有机融合。

“大文房”时代的核心转折，是书画创作
从“专业艺术”向“生活方式”的下沉延伸，年
轻消费群体的诉求重构了文房领域的价值
内核。据京东消费及产业发展研究院数据
显示，当前文房四宝消费群体持续年轻化，
26岁至35岁消费者成交额占比达22.5%，年
轻一代已成为传统文化消费的新生力量。
与传统消费群体不同，“Z世代”面临职场内
卷、情绪内耗等多重压力，书画创作对他们
而言，不再是追求艺术成就的途径，而是舒
缓情绪、抚慰心理的“精神疗愈方式”。

“年轻人拿起毛笔、铺开宣纸，核心需求
不是成为书画家，而是在笔墨间获得松弛
感，找到与自己对话的角落。”中国文房四宝
协会会长陈建国表示，文房四宝是中华优秀
传统文化的重要载体，当前行业正推动产业
从传统制造向品质创造、从产品经营向品牌
运营转型，而年轻化消费需求正是转型的核
心驱动力之一。这种“重过程、轻结果”的消
费导向，打破了传统文房的专业壁垒，让书
画创作从“小众艺术行为”转变为“大众生活
选择”。

消费升级与品质化诉求的深化，推动了
文房场景从“单一创作”向“氛围营造”升级，
传统文房道具也迎来场景化延伸。随着年
轻一代消费能力提升，其需求已超越实用
性，转向品质感与仪式感，“出圈出片”成为
许多年轻人接触文房四宝的初心。京东文
房四宝类目负责人黄坤介绍，过去三年，京
东文房四宝品类用户数年均复合增长率超
30%，徽墨、篆刻等非遗与文创产品销量实
现翻番，其中兼具颜值与场景感的产品最受
年轻用户青睐。

曾经“一支笔、一张纸”的简单创作场
景，如今已升级为香炉焚烟、清供点缀、茶道
相伴的雅致空间，这种场景化延伸，推动文
房用品从“实用工具”向“氛围套装”拓展。
在中国文房四宝协会举办的 2026文房新品
发布会上，南浔善琏松柏湖笔厂推出的“百
福具臻文房套装”“汴梁盛景文房四宝礼
盒”、湖州善琏永和风笔斋推出的“汉韵臻选
文房四宝套装”、浙江六品堂文化创意有限
公司推出的“兰亭雅集典藏文房套装”以及
墨小机智能研墨机、华镭数字篆刻机、问心
堂系列线香、六品堂文房第六宝等新品，将
笔墨纸砚与辅助道具结合，为年轻人提供

“一站式”氛围解决方案，既保留传统底蕴，
又贴合现代生活需求。

市场需求的迭代，正推动文房四宝行业
进入转型关键期，倒逼行业实现从“做好产
品”到“做对产品”的跨越。长期以来，文房
行业多以“专业导向”为主，专注打磨产品实
用性能，却忽视了年轻消费者的情感与场景
需求。如今，行业正逐步跳出“产品思维”，
建立“用户思维”。在产品设计上，摒弃“老
气感”，融入现代审美，推出颜值高、格调足
的年轻化产品；在产品形态上，突破单一产
品局限，打造系列化、场景化组合；在情感价
值上，绑定年轻群体情绪需求，推出治愈系、
可定制化产品，让文房用品成为情绪“抚慰
者”与精神“寄托物”。

陈建国表示，行业的转型绝非脱离传统
的盲目创新，而是在“守正”基础上的“创
新”。文房四宝的核心价值在于千年传承的
精湛技艺，无论是毛笔制作、宣纸蒸煮还是
墨锭炼制，都是行业不可替代的核心竞争
力，必须牢牢守住这份“根”与“魂”。同时，
行业与工匠要主动拥抱年轻化需求，推动传
统工艺与现代科技、现代生活深度融合。各
大文房特色产区也应积极推动产业向品牌
化、高端化、集群化发展，通过保护非遗技
艺、深化产学研合作、培育年轻人才等方式，
实现传统技艺与市场需求的精准对接，为行
业转型提供有益借鉴。

随着年轻消费者对于“大文房”产品的热捧，也促使产
业在传播方式与用户体验层面，开始主动适配年轻群体的习
惯。众多企业开始借助短视频、直播等年轻人喜爱的渠道，
解读文房文化、展示产品魅力，成为行业“破圈”的重要路径，
通过打造沉浸式体验文旅项目、推出个性化文创产品，让传
统的文房四宝产品以更为年轻化方式走进“Z世代”生活，为
传统非遗技艺的传承与传播提供了参考范式。

年轻化消费需求的崛起，不仅重塑了文房领域的消费
逻辑与场景形态，更推动文房文化从“小众传承”走向“大众
普及”。对此，陈建国指出，年轻化表达不是消解文化，而是
让核心精神更容易被接受，唯有读懂年轻人的真实诉求，才
能让文房四宝真正走进他们的日常生活。未来，文房行业需
始终坚守传统技艺之“正”，紧跟年轻化需求之“变”，持续优
化产品与服务，兼顾情绪价值与社交价值。随着“品牌兴业
工程”的全面实施，以及行业与电商平台、年轻群体的深度互
动，文房行业将在守正创新中焕发新活力，实现传统文房文
化与现代年轻生活的共生共荣、薪火相传，让千年笔墨书香
滋养更多年轻人的精神世界。
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择笔一生守文脉 匠心逐光续新章
——访中国文房四宝协会副会长、中国文房四宝制笔艺术大师马志良

□ 本报记者 贾淘文

江南善琏，青石板路被晨露浸润，空气中弥漫着羊毛的
温润与墨汁的清醇。善琏湖笔厂的工坊里，阳光透过窗棂，
在案几上投下斑驳光影。鬓角染霜的马志良大师端坐案
前，左手轻握一束羊毫，右手持小巧的择笔刀，指尖翻飞间，
几缕无锋毫毛被精准挑出，落在案头白纸上。他的动作舒
缓而坚定，指腹因长年握刀择毛，布满细密薄茧，那是四十
余载与湖笔相伴的印记。

看到记者的到来，马志良大师放下择笔刀，起身迎接。
“四十多年了，一天不碰笔，心里就不踏实。”一句平和而真
挚的话语，藏着他对湖笔刻入骨髓的热爱，也让我真切感受
到老一辈制笔匠人的坚守与赤诚。

“我生在笔厂，这辈子就该守着笔、守着这门艺”

马志良大师与湖笔的缘分，是深深刻在生命里的文化
基因。生于湖笔世家的他，童年时代就浸润在湖笔厂的文
化氛围与匠心晕染中，传承的种子在心底悄然扎根。“我生
在湖笔世家，父亲马步青是1956年善琏湖笔厂成立后的第
一任厂长。我小时候就在笔厂长大，听着工人师傅们择毛、
水盆的声响，闻着羊毛的淡淡气息长大，湖笔早就成了我生
活里离不开的一部分。”马志良的眼神渐渐坚定，语气也多
了几分厚重，“1979年，我 19岁，主动拜著名老艺人沈锦轩
为师，正式踏入制笔行业。那时候条件清苦，学徒工月工资
微薄，每天重复着择笔、理毛的枯燥活儿，很多一同入行的
年轻人，没坚持多久便离开了。那时候师傅常跟我说‘制笔
先做人，心不静，笔不精’，这句话我记了一辈子，也守了一
辈子。我觉得，制笔和做人一样，急不得、浮躁不得，唯有沉
下心来，一步一个脚印，才能做好。”

四十余载风雨兼程，马志良大师亲眼见证了善琏湖笔的
起起落落。从最初“双羊牌”湖笔只能贴牌出口，到如今自主
品牌远销日本、韩国、德国等国；从市场低谷期的举步维艰，到
原材料上涨、传承断层的双重考验，他从未有过放弃的念头。

“我生在笔厂，这辈子就该守着笔、守着这门艺。在我
的从艺之路上，始终伴随着迷茫与焦虑，但我从来没想过放
弃。因为，我坚定地认为，湖笔是中华传统文化根脉，是老
祖宗传下来的宝贝，绝不能在我们这代匠人的手中失去了
传承与发展的动力。湖笔是历代工匠与文化名人共同创作
的文化之宝，其技艺的核心就是在不断地适应时代发展的
前提下，逐步完善、改变并成熟的。因此，湖笔并不是一成
不变的‘老古董’，而是能够立足时代文化沃土，不断生长、
壮大的‘活宝贝’。现在很多人觉得湖笔行业是‘夕阳产
业’，但我不这么认为，当前产业面临的困境并不在于技艺
本身，而在于我们是否找对了传承与市场的结合点。过去

我们只懂做笔，在水盆前‘一人一桌一天地’一干就是几十
年，只想着用好手艺、好产品去赢得市场认可，却不懂如何
讲好新时代的湖笔故事，也没有真正思考过如何打造全新
应用场景，才让这门好技艺逐渐暗淡。而真正的传承，从来
不是闭门造车，而是应该主动让老技艺适配新时代，让湖笔
从‘书房’走进更广阔的生活场景，让‘湖颖之技’承载着的
中华传统文化，走向世界的舞台。”

在坚守匠心、深耕技艺的同时，马志良大师始终秉持创
新理念，不愿固守传统、墨守成规，而是用技术赋能湖笔产
业升级，让老手艺焕发新活力。他主持设计并改造的新型
梳毛机和砂皮纸磨杆机，成功获得国家实用新型专利授权，
大幅提升了基础工序的效率与精度；带领技术团队创新突
破，采用激光扫描、电脑雕刻等现代技术，对笔杆和笔盒进
行艺术设计与加工，累计获得国家外观设计专利近百项，让
湖笔更具艺术价值。在原料制备与工艺创新上，他主持研
发的兔毫制备工艺，不仅获得实用新型专利，更斩获国家发
明专利，进一步提升了湖笔的品质与核心竞争力。

谈及协会对行业的引领作用，马志良大师的语气中满
是感激：“说到行业发展，我打心底里感激中国文房四宝协
会，协会就像我们制笔人的‘主心骨’，为我们办实事、谋发
展、助创新、开市场。这些年，协会每年两次牵头举办全国
文房四宝艺博会，为我们搭建起技艺交流、产品展示的大平
台，让善琏湖笔能走出湖州，也让更多人了解湖笔的魅力。
这对我们小产区的匠人来说，是莫大的支持，也让我们少走
了很多弯路。”

“匠心不是口号，是毫厘间的较真，是一辈子的坚守”

采访间隙，马志良主动起身，热情地为我们展示湖笔制
作的核心工序。只见桌上整齐摆放着羊毛、择笔刀、笔杆等
工具，他随手拿起一束羊毛，对着阳光轻轻展开，语气里满
是自豪：“你看，这就是湖笔的原料，必须选用山羊腋下或肩
胛的毛，才能保留完整的锋颖，这便是老辈人所说的‘千万
毛中拣一毫’，差之毫厘，笔的质感便会大打折扣。”他的动
作细致入微，眼神专注而认真，仿佛手中握着的不是普通羊
毛，而是一件稀世珍宝，每一个细微动作里，都藏着对技艺
的敬畏。

“匠心不是口号，是毫厘间的较真，是一辈子的坚守。
善琏湖笔的制作工序有120多道，每一道工序都至关重要，
没有多余之分，少了任何一道，都做不出一支好湖笔。但要
说最考验功力、最能体现匠心的，还是水盆和择笔。”马志良
大师指着身旁一盆清水，继续说道，“水盆工序中，工人的双
手常年泡在水里，无论寒冬腊月还是酷暑盛夏，从未停歇，
即便手上布满冻疮也不叫苦，而择笔则更凭真本事、凭经
验，用择笔刀剔除无锋、弯曲的毫毛，每一刀都需精准无误，
不多剔一根，也不漏剔一根，必须让每一支笔都达到‘尖如
锥、齐如切、圆如柱、健如筋’的‘笔有四德’标准，容不得半
点马虎。”

如今，机械制笔效率极高，马志良大师却坚持纯手工制
作工艺。面对记者的采访，马志良大师讲出了心里话：“我
不反对机械制笔，但坚决反对‘以机代手、以量代质’，更不
能为了追求利润，用机械批量生产、粗制滥造，不仅砸了善
琏湖笔的招牌，也让大众对湖笔产生了‘性价比低、实用性
差’的误解。我的观点是，机械可作为辅助，用于笔杆打磨、
包装等基础工序，但水盆、择笔等核心工序，必须坚守手
工。这不是守旧，而是守住湖笔的‘魂’。湖笔之妙，在于匠
心；匠心之要，在于较真。机械可以模仿湖笔的外形，提升
效率，却模仿不了手工的温度，模仿不了毫厘间的精准，更
模仿不了制笔人心中的那份敬畏与坚守。湖笔行业的核心
竞争力，从来不是产量，而是技艺的精湛、品质的过硬，这也
是我们与其他毛笔产区拉开差距的关键。”

也正因为这份对品质的极致追求，马志良大师格外重
视湖笔检测环节。长期以来，湖笔检测依靠人工肉眼检测，
没有专业的湖笔质检机构，只能委托浙江省钢木家具检测
中心进行质检，检测精度和专业性难以保障。为改变这一
现状，马志良带领技术中心潜心研发，创建了一整套湖笔检
测设备，包括羊毫检测显微镜、笔头拉力测试仪、笔杆弯度
检测设备、笔头耐磨度检测设备等，其中笔头耐磨度检测设
备和笔杆弯度检测设备均属国际首创，已成功获得国家实
用新型专利，填补了湖笔专业检测领域的空白。

“我常对徒弟们说，只有选料考究，工艺精湛，才能让湖
笔坐稳文房四宝之首的位子，这是我们制笔人的底气与担
当。面对竞争日益激烈的市场环境，匠心绝不能成为一句
给‘脸面贴金’的广告词。匠心，就是一辈子只做一件事，一
辈子把一件事做好，不贪快、不浮躁，在毫厘之间反复打磨、
反复推敲，方能不负老祖宗传下来的技艺，不负‘善琏湖笔’
这四个字。”言谈间，水盆的光影闪耀在马志良大师的脸上，
专注而虔诚的模样，展现出他内心对技艺的敬畏，也折射出
了“匠心”二字的真正内涵。

“传承不是守旧，要让千年湖笔活在当下”

如今，传统非遗的传承普遍面临年轻学徒稀缺的困境，
这一点也同样影响着湖笔制作技艺的发展。谈及这个话
题，马志良大师的眼中泛起一丝忧虑。他说：“现在湖笔产
业发展面临的最大难题，就是年轻人不愿投身这一行。一
方面是制笔工序繁杂、耗时耗力，且学徒期长、薪资微薄，确
实难以吸引年轻人。另一方面是很多人做传承，只想着‘教
技艺’，却忽略了‘留人才’。传承不是单向的‘灌输’，而是
双向的‘成就’。我们既要毫无保留地传授技艺，也要为年
轻人搭建平台、创造收益，让他们觉得做制笔人有尊严、有

奔头、有钱挣。如今，善琏湖笔协会也在多方联合，尝试探
索‘AI+数字化’发展模式，助力校企融合、文旅融合、新媒体
运营等全新发展新模式，让湖笔产业发展与时俱进、与时偕
行，让越来越多的年轻传承人既能领悟到湖笔的文化魅力，
更能够获得丰厚而稳定的经济效益。”

为破解传承难题，马志良打破老匠人的守旧思维，秉持
“传承不是守旧，创新不是忘本”的理念，走出了一条属于善
琏湖笔的创新传承之路。“传承不是守旧，要让千年湖笔活
在当下，得有新招数，新方法。看着湖笔文化的传播范围有
限，我一直想找一种新方式，让更多人了解这门老手艺。后
来，我儿子跟我说，现在年轻人都喜欢看直播，不如试试直
播带货，既能卖出笔，又能传播湖笔文化，我便想着不妨一
试。”马志良大师坦言，“刚开始面对镜头时，我显得十分局
促生疏，不知该说些什么，后来慢慢熟练，开始在直播间里
向网友讲解湖笔鉴别技巧、展示制笔过程。我还进驻善琏
镇‘银发工匠’直播间，创下一个半小时销售额达 3万元的
佳绩。直播不仅能卖出笔，更能让更多年轻人了解湖笔、喜
欢湖笔，让千年湖笔走进年轻人的生活。这便是我最大的
收获。”

在创新传承的同时，马志良大师始终坚持新品研发，每
年都会精心打磨、开发十多个湖笔新品种，凭借精良的工艺
和新颖的设计，深受广大用户好评，不仅有效提高了产品附
加值，也让企业取得了较好的经济效益。而他亲手设计制
作的湖笔作品，更是凭借深厚的技艺功底和独特的艺术审
美，屡获殊荣，先后斩获国家、省、市多项奖项。他用实力诠
释了老匠人的创新功力与艺术造诣。他说：“我一直认为，
湖笔的创新，不能脱离本质、盲目跟风。如今有些文创产
品，把湖笔做得花里胡哨，却丢了‘笔’的核心功能，这不是
创新，而是本末倒置。真正的创新，是在坚守‘笔有四德’的
基础上拓展全新应用场景。比如，我们现在也在探索湖笔
与美妆、文旅的跨界融合，让湖笔走出书房，成为承载文化
的日常用品，这才是让湖笔‘活起来’的关键。”

除了直播带货，马志良大师还积极开展“师徒结对”活
动，毫无保留地向青年学徒传授毕生所学的制笔技艺；带领
老技工党员走进校园，开展湖笔文化研学活动，让孩子们亲
手体验制笔乐趣，在心中播下传承的种子。更让他欣慰的
是，儿子也被他的坚守与热爱打动，放弃外地工作，返乡投
身湖笔行业，成为年轻一代的传承人。

采访接近尾声，马志良大师拿起一支刚做好的湖笔，对
着阳光细细端详，笔锋的锋颖晶莹剔透，在阳光下泛着温润
光泽。他语气平和而坚定地说：“择一笔终其生，守一心传
文脉。我这辈子，能与湖笔相伴、守护这门技艺，便足够
了。我最大的期待，就是有更多年轻人愿意投身这一行业，
静下心来学习制笔技艺，把老祖宗传下来的传统技艺好好
传承下去，让千年湖笔的墨香，在新时代依旧芬芳，让这门
非遗技艺，代代相传、生生不息。湖笔行业的未来，不在
于‘规模多大’，而在于‘特色多亮’；不在于‘产量多高’，而
在于‘文化多深’。只要我们守住匠心、找对路径，让湖笔既
保留传统底蕴，又适配现代需求，这门千年技艺就永远不会
过时。我相信在一代代善链湖笔匠人的不懈努力与匠心坚
守下，湖笔这支光华灿烂的中华传统文化之花，一定会在新
时代焕发出更强的生机，绽放出更为绚烂的时代华彩。”

夕阳西下，余晖洒在善琏湖笔厂的工坊里。马志良拿
起择笔刀，指尖翻飞，继续打磨着他手中的笔。他的身影，
在余晖中显得格外坚定挺拔。四十余载择笔一生，他用匠
心守护文脉，用创新延续薪火，让千年湖笔在新时代焕发新
的生机。他也用一生的坚守，诠释了一位老匠人的家国情
怀与责任担当。

大师简介
马志良，1960 年 2 月生于浙江湖州，湖州市工

艺美术大师、浙江省工艺美术大师、毛笔制作工一级

技师、浙江省非物质文化遗产传承人，现任中国文房

四宝协会副会长、湖州市湖笔行业协会副会长、南浔

区善琏湖笔协会会长、湖州市善琏湖笔厂董事长兼

总经理，是 GB/T 34854-2017《文房四宝 毛笔》国家

标准制定主要起草人、《浙江省地方标准 DB/T327—

2011（湖笔制作工艺及技术要求）》标准起草人。

马志良大师 1979 年 1 月进入湖州市善琏湖笔

厂学习制笔技艺，拜著名老艺人沈锦轩为师，专学

高档兼毫择笔技术，经过多年的努力学习，精心钻

研，他的制作技艺在实践中不断提高，全面掌握了

制作高档湖笔的技能，荣获南太湖工匠、中国文房

四宝制笔艺术大师等多项荣誉称号。

大师手作湖笔《纯紫毫》

大师创新设计的《文房四士》套装

大师手作湖笔《至美 至乐 至达》套装 大师手作湖笔《梅兰竹菊》套装

注销公告

梅河口市茶文化协会，统一社会信用

代码：51220581MJ00965078，经研究决

议，拟向社会团体登记机关申请注销

登记，现已成立资产清算小组。请各

相关债权、债务人自本公告见报之日

起 45日内向本清算组申报债权债务，

逾期视为放弃，联系人：李翠敏，联系

电话：13674457537，特此公告。

遗失声明

贵州耀鑫铅锌矿业科技有限公司（统

一 社 会 信 用 代 码:

915206287501713512）遗失营业执照

正、副本、公章：5206281084206、财务

章 ： 5206281084207、 合 同 章 ：

5206281084445、法 人 章（李 群 印）：

5206281084446，声明作废。

遗失声明

天津硕鼎科技有限公司（统一社会信

用代码 91120111MACXL1FB1K）遗失

公章、财务章、法人章（于艾佳）各一

枚，声明作废。

遗失声明

杞县大富豪娱乐中心遗失公章，编码：

4102210035155，声明作废。

遗失声明

杞县芃羽电缆桥架有限公司遗失公

章，编码：4102210022680，声明作废。

遗失声明

江西时来运转企业管理有限公司宜春

分 公 司 遗 失 公 章 ， 编 码:

3609020697005，声明作废。

遗失声明

宜春雅德餐饮有限公司遗失公章，编

码：3609020603719，声明作废。

遗失声明

高县沙河镇雪顶村村民委员会（统一

社会信用代码：54511525345813242J）

遗失高县沙河镇雪顶村村民委员会公

章一枚，声明作废。

遗失声明

柳林县孟门镇薛家坪村村民委员会

（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：

54141125ME2872575J）遗失原法人章

（刘小琴），编码：1411253011991，声明

作废。

遗失声明

慈溪市明锐橡胶制品厂遗失公章一

枚，编码:3302820268235，声明作废。

遗失声明

深圳市双庆餐饮管理服务有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码:

91440300MA5F0MQT28）遗失公章一

枚，声明作废。

遗失声明

天津百诚房地产经纪有限公司（统一

社 会 信 用 代 码:

91120101MABPH2A01N）遗失财务专

用章一枚，声明作废。

遗失声明

乌兰察布市鹏峻安全生产检测检验有

限公司集宁分公司（统一社会信用代

码:91150902MA0Q68646C）遗失财务

章一枚，声明作废。

遗失声明

修水县同泰农业发展有限责任公司遗

失法人章（杨文生印），印章编码：

3604240137499，声明作废。

遗失声明

甘南县纵横快递有限责任公司将车牌

号为（黑 BKN86 挂）晟通牌重型集装

箱半挂车道路运输证丢失，证号：

230225206077，声明作废。

遗失声明

天津品创美家房地产经纪有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码:

91120103MACGCBNU0Y）遗失公章、

财务专用章、法人章（高红义）各一枚，

声明作废。

作废声明

北京中惠通泰建筑工程有限公司（统

一 社 会 信 用 代 码:

91110229722681530X）作废法定名称

章一枚，特此声明。

遗失声明

不慎将霍州市小丑鸭理发店（个体工

商 户 ） 公 章 丢 失 ，编 号 ：

1410823015603，统一社会信用代码：

92141082MADU68MF5L，法 定 代 表

人：刘延泽，声明作废。

遗失声明

不慎将霍州市小丑鸭发艺二店公章丢

失 ，统 一 社 会 信 用 代 码 ：

92141082MA0J2F3W7X，法定代表人：

刘延泽，声明作废。

遗失声明

浙江桑宝门业有限公司遗失公章：

33088110065865、 财 务 章 ：

33088110065866，声明作废。

作废声明

北京盈鑫祥商贸有限公司（统一社会

信 用 代 码:91110105MA0034YP5L）作

废公章一枚，特此声明。

遗失声明

章贡区中科精密仪器商行（统一社会

信用代码：92360702MA35R9NEXQ）

遗 失 公 章 壹 枚 ，备 案 号 ：

3607030903575，声明作废。

遗失声明

清徐县喜林动物养殖场（注册号：

140121600099062）遗失公章一枚，声

明作废。

遗失声明

薪班班（安徽）网络科技有限公司沧州

分 公 司（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：

91130901MAEAF8K7X2）遗失财务章：

1309025015177、遗 失 法 人 章 ：

1309025015178声明作废。

遗失声明

开远市晨希小吃（统一社会信用代码：

5325023006444）遗失营业执照正、副

本，声明作废。

遗失声明

广东省遂溪县岭北镇田增村关塘经济

合 作 社 遗 失 财 务 章 ，编 码 ：

4408230001157，声明作废。

作废声明

湖北杰昆建设工程有限责任公司公章

不慎损坏，编码：4206820003336，声明

作废。

公告栏公告栏


