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行业观察

随着露营、徒步、骑行等户外运动
成为消费新潮流，“精致户外”理念逐渐
深入人心，兼具防护功能与场景适配性
的户外运动美妆市场迎来爆发。户外
品牌纷纷跨界布局美妆领域，一个全新
的美妆细分市场正加速崛起，成为拉动
美妆消费的新增长点。

户外运动美妆并非新鲜概念，但
此前大多都是美妆品牌开拓户外产品
线，此次却是户外品牌集体入局。去
年，深耕户外鞋服领域的骆驼率先发
力，其美妆子品牌“骆驼户外美妆”在
美妆展览上公开亮相，产品线从高倍
防晒乳、防水防晒喷雾延伸至户外气
垫，覆盖极端户外、专业运动、日常防
护全场景。

除骆驼外，蕉下、lululemon等户外
品牌目前的产品线同样涵盖美妆产品，
如蕉下的防晒类化妆品包括防晒喷雾、
防晒乳液等；lululemon也推出专为运动
人士设计的美容及护理产品，包括润唇
膏、干洗洗发水、面部保湿霜、润肤
露等。

与过往美妆产品主要集中于日常
通勤、社交聚会等室内或短途外出场
景不同，户外美妆的使用场景更多涉
及徒步、露营、骑行等中高强度户外活
动，与传统美妆品牌形成差异化竞
争。骆驼聚焦登山、冲浪等极端户外
场景，研发零下 30摄氏度防冻配方、8
小时防水防汗的防晒产品；蕉下将服

饰领域的防护科技迁移至美妆研发，
推出 15毫升“防晒小钢炮”；户外运动
品牌 Sposh推出钛金属概念彩妆，产品
采用轻质铝制材质，搭配登山扣等户
外装置，强化便携性与风格感，且防晒
腮红棒与防晒口红均获防晒特证，在
高倍防晒的同时提供多种妆容色彩的
选择……这些产品紧扣户外运动的核
心需求，将户外防护的专业基因融入
美妆研发，精准击中露营、徒步人群的
护肤痛点。

户外品牌跨界美妆，不仅带动了自
身产品销量增长，更推动了户外运动美

妆市场的整体升温。数据显示，中国防
晒化妆品市场规模保持稳步增长，2023
年达 148亿元，预计 2028年将突破 224
亿元；2025年，运动美妆整体网络零售
额同比增长超10%，增速远超美妆行业
平均水平。

然而，据记者观察，当前市场仍以
基础防晒产品为主导，符合其他极端户
外环境如长时间水下活动、极寒极干环
境的技术型产品供给仍然不足。

生产技术方面，以骆驼、蕉下为代
表的户外品牌虽宣称“核心技术自研”，
但其防晒产品实际依赖代工生产、未公

开自研专利，且部分户外防晒产品为了
提升持久力而牺牲肤感。

资深美妆产品经理“凌暴暴”在其
测评结果中称，蕉下物理防晒“整体感
受还不错，包装也很精美”，但还存在

“不易涂抹、流白汤”等硬伤。粉丝近10
万美妆测评博主“是醒醒吖”对骆驼防
晒霜的最大使用感受则是“护肤不错，
但SPF值非常低”。

针对户外防晒产品的技术争议，奎
智研究院成分专家张太军指出，户外防
晒产品的技术要求远高于日常场景，如
登山、滑雪等极端环境需要防汗、防水、
高防护强度的配方，但当前品牌宣传的

“物理防晒技术”实为通用概念。以蕉
下“纯物理防晒霜”为例，其宣称的L.R.
C涂层技术虽强调户外适配性，实际成
分与市面常规物理防晒差异不大。美
妆营销专家白云虎认为，户外运动美妆
产品要想获得长期竞争力，需跳出性价
比逻辑，将户外基因转化为差异化
技术。

在业内人士看来，户外运动美妆市
场的崛起，并非短期流量现象，而是消
费升级与生活方式变革的必然结果。
消费者对美妆产品的需求，已从单纯的
护肤美妆，转向场景化、功能性的专业
解决方案。随着更多品牌入局、技术持
续升级，户外运动美妆将为美妆行业发
展注入新动能。

（综 合）

截至目前，蜜雪冰城股份有限公司（以下简称“蜜雪集团”）、
古茗控股有限公司（以下简称“古茗”）、四川百茶百道实业股份有
限公司（以下简称“茶百道”）、沪上阿姨（上海）实业股份有限公司
（以下简称“沪上阿姨”）、奈雪的茶控股有限公司（以下简称“奈雪
的茶”）等五家港股新茶饮上市公司 2025年业绩全部披露完毕。
这份成绩单清晰勾勒出行业当前的核心发展特征——规模与盈
利两极分化、加盟模式主导市场、下沉市场成为决胜关键。

形成“一超一强”格局

蜜雪集团以 335.6亿元营收、58.87亿元净利润稳居龙头，营
收分别为古茗的2.6倍、茶百道的6倍、奈雪的茶的7.7倍；净利润
是古茗的1.9倍、茶百道的7.3倍、沪上阿姨的11.7倍。

古茗以129.14亿元营收、31.09亿元净利润位列第二，成为最
具爆发力的行业标的。其营收同比增长46.9%，净利润同比增长
110.3%，净利增幅领跑五家。

茶百道与沪上阿姨构成行业“第二梯队”。茶百道2025年营
收 53.95 亿元，同比增长 9.7%；净利润 8.05 亿元，同比大涨
70.5%。沪上阿姨全年营收 44.66亿元，同比增长 36.0%；净利润
5.01亿元，同比增长52.4%。

与之形成鲜明反差的是，奈雪的茶成为五家中唯一营收下
滑、持续亏损的企业。其全年营收 43.31亿元，同比下降 12.0%，
净亏损2.41亿元。

南开大学金融学教授田利辉对记者表示：“新茶饮行业已进
入‘强者恒强’的时代。蜜雪集团凭借供应链与门店网络的双重
壁垒，形成难以撼动的规模优势；古茗则凭借高效拓店与成本控
制，跑出行业最快增速。这种‘一超一强’格局，本质上是加盟模
式与下沉市场红利的集中体现。”

借下沉市场抢夺增量空间

新茶饮行业增长逻辑高度一致：以加盟实现轻资产扩张，以
下沉市场抢夺增量空间，两者深度绑定形成双轮驱动格局。五家
企业的收入结构与门店布局印证了这一趋势——收入主体均为
向加盟商销售商品、设备及收取服务费，而三线及以下城市已成
为门店扩张的核心战场。

蜜雪集团作为“供应链之王”，2025年商品及设备销售收入
327.66亿元，同比增长 35.3%，占总收入 97.6%；加盟及相关服务
收入7.94亿元，同比增长28.0%。全球约6万家门店网络，为供应链收入提供坚
实支撑。下沉布局上，蜜雪内地门店总数 55356家，其中近 4.27万家分布于二
线、三线及以下城市，占比超77%。

古茗同样高度依赖加盟体系。2025 年向加盟商销售商品及设备收入
102.69亿元，占总收入79.5%；全年净增门店3640家，总数达13554家。其二线
及以下城市门店占比82%，乡镇门店占比提升至44%。

沪上阿姨加盟依赖度较高。其向加盟商销售货物及服务收入合计占比超
96%，门店总数 11449家，其中加盟店 11423家。下沉市场为核心增长极，三线
以下城市门店占比52.7%。

茶百道收入结构呈相似特征，向加盟商销售及服务收入占比超98%，门店
总数8621家，三线及以下城市门店占比升至46.1%。

据灼识咨询调研，2023年至2028年，中国三线及以下城市现制茶饮市场是
规模最大、预期增长最快的细分市场。盘古智库（北京）信息咨询有限公司高级
研究员江瀚对记者表示，下沉市场租金低、需求旺，是未来5年新茶饮的核心增
量，“小门店、低客单、高密度”的下沉模式才是制胜关键。

（证券日报）

近日，重庆物
流集团有限公司
（以下简称“重庆
物流集团”）与宁
德时代新能源科
技股份有限公司
（以下简称“宁德
时代”）签署战略
合作协议，标志着
川渝首条常态化
锂电池水运专线
全面打通，“千里
轻舟”宜宾—果园
港锂电池专线实
现常态化运行。

据悉，锂电池
作为第九类危险
品，其运输对安全
性、时效性要求极
为严苛，作业流程
复杂、标准高。为
此 ，重 庆 交 通 部
门、重庆物流集团
组建专项工作组，
攻克危险品申报、
短驳、装卸等关键
环节，量身定制全
流程方案，最终实
现以水运方式规
模化运输锂电池。

重 庆 物 流 集
团将为宁德时代
锂电池及新能源
汽车产业相关材
料提供“门到门”全程运输
服务。据介绍，跟公路运
输相比，这些锂电池通过
水路运输，其运输成本至
少节约两成。

未来，重庆物流集团、
宁德时代还将在充换电网
络建设、港口园区电动化、
全链条供应链物流、船舶
电动化、电池全生命周期
管理等领域协同发力，共
同开拓中国西南及海外新
能源物流市场。

（中 新）

油香裹着麦香，麻辣藏着脆爽……
近日，记者走进河南漯河一家辣条生产
工厂，车间里生产线平稳运转，一袋袋
零食在这里完成生产、包装，被装车运
往各地。

走进生产车间，最直观的感受是
干净。生产线封闭运行，原料、温度、
湿度等参数实时监测，和传统印象中
的作坊相比，这里更像一间“食品实
验室”。

这背后是生产端持续的技术投
入。以卫龙美味杏林工厂为例，这座被
称为“第七代工厂”的生产基地，采用洁
净车间与全自动化生产线，尽可能减少
人工接触带来的交叉污染风险。

“以前大家更关心口味，现在对安
全、卫生也越来越在意。”相关负责人

说。对企业而言，这种变化，正推动生
产管理从“做出来”走向“做扎实”。

如果说过去辣条更多是“便宜、解
馋”的代名词，如今，它正在悄然进入一
个新的发展阶段——从单一小吃，不断
成为品牌化、品质化、场景化的消费品。

零食消费的变迁，在这座工厂里表
现得尤为突出，而这背后，是整个中国
休闲零食行业的稳健增长。2025年，
我国休闲食品行业规模为11804亿元，
产业持续扩容升级，消费活力不断
释放。

近年来，消费市场从“性价比优先”
不断转向“品质与体验并重”，零食正从

“随手买”的冲动型消费，逐渐变成更讲
究品质与体验的日常消费。消费者更
关注配料、工艺和口感平衡，也更在意

产品是否适配不同场景——通勤路上、
居家休闲、朋友分享，各有对应选择。

消费习惯的变化，推动企业不断调
整产品结构和生产节奏，让零食不只是

“好吃”，还要“合适”。
这家扎根漯河的工厂，深耕零食生

产多年，如今的生产节奏，早已跟着消
费者的“口味”和“需求”走，不断解锁舌
尖上的美味新可能。

掌心大小的独立小包装，拆袋即
食，适配上班族加餐、学生党解馋；减油
减盐的经典款，兼顾口感与“轻负担”；
再到魔芋爽、风吃海带等新品，满足人
群多样化味蕾需求。

从一袋辣条的变化，可以看到零
食消费的细微转向；从一座工厂的运
转，也能感受到产业在调整中发展的
节奏。随着消费需求不断细分，产品、
生产方式和供应链都在发生变化，这
些变化，正在一条条生产线上逐步
显现。

（人民网）

“满满的东北元素，看着就亲切，
买一套‘东北福星’手办摆件，想家的
时候拿出来看看，心里就暖了！”在吉
林省长春西站福星小铺，不少过往旅
客对货架上的文创产品赞不绝口。
自今年 2 月营业以来，吉文尚品品牌
系列文创经常被抢购一空，日营业额
屡创新高。

近两年，在吉林省各大书店、商
场，以及东北图书交易博览会、北京
图书订货会等大型展会现场，特色文
创产品始终自带热度，频频出圈。“东
北三宝”系列、“吉阅一城”系列、“萌
雪宝”等爆款产品刷屏社交平台，既
成为本地市民追捧的文化好物，也是
外地游客带走吉林记忆的首选，打造
了文化消费市场上一张亮眼的吉林
新名片。

“‘萌雪乐园’系列文创以冰雪为

主题，将吉林省得天独厚的冰雪资源
以 玩 偶 、摆 件 、文 具 等 多 样 形 式 呈
现。‘吉阅一城’系列则秉承‘阅吉林
风物，藏一城故事’的核心设计理念，
通过书签、明信片、笔记本等载体，将
长白山、松花江、伪满皇宫等吉林标
志性景观浓缩其中，每一件产品都藏
着一段吉林故事。”吉林科学技术出
版社相关负责人说。

吉文尚品的爆款产品同样彰显
了“吉林印记”。“品牌成立以来，冰韵
长春、雪韵长春等系列冰箱贴广受消
费 者 青 睐 。”吉 文 尚 品 总 经 理 刘 洋
介绍。

如果说地域根脉是吉林文创的
“颜值”，那么内容融合便是吉林文创
的“内涵”。朝鲜族桂花糕捏捏乐、打
糕 冰 箱 贴 、朝 鲜 文 主 题 手 工 艺 纸
扇……在长春吉云轩文化综合体，造

型别致，饱含浓郁民族风情的文创产
品，让过往游客爱不释手。吉云轩文
化综合体经理张伟星介绍，非遗系列
深耕朝鲜族非遗技艺与民俗文化，深
挖民族艺术内涵，让传统文化变得可
亲、可感，真正走进寻常百姓家。

爆款文创的诞生，既要有深厚的
文化内涵，更要贴合当下市场需求。
春日花瓣轻落、冬来雪花纷飞……扫
描二维码，长春新民大街的四季风貌
便可立体呈现。吉林出版集团译文
事业部打造的文创产品《时空叠影美
如画——百年新民大街》四季卷轴，
将传统绘画与 VR 技术巧妙结合，精
准还原地质宫等 8栋长春市新民大街
特色建筑。同时，搭配中、英文双语
解说，详细解读建筑的历史渊源与风
格特色，让冰冷的建筑成为“会说话
的历史书”，让百年街道在科技赋能
下焕发新生。

立足本土特色、深耕文化内涵、贴
近大众需求……坚守与创新让吉林文
创走出一条独具特色的发展之路。

（宗 和）

近 日 ，贵 州 省 市 场 监 管 局 印 发
《2026 年贵州白酒市场全链条综合治
理方案》（以下简称《方案》），并安排部
署为期 10个月的综合治理，全链条、全
环节系统治理白酒市场存在的突出问
题。

贵州省是我国白酒重要产区、销
区，治理白酒市场对于维护贵州省白
酒产业健康发展具有重要意义。《方
案》指出，要通过系统治理，有针对性
解决当前制约贵州省白酒产业高质量
发展的商标违法注册、侵犯知名酒企

权益注册企业字号、用食用酒精掺杂
掺假冒充酱酒以及“两超一非”、侵权
假冒、虚假宣传、违规营销等突出问
题，通过查办一批大要案件，曝光一批
典型案例，督促白酒生产经营者全面
落实主体责任，严守法律法规红线、公
序良俗底线，共同营造公平竞争的市
场环境和安全放心的消费环境。

《方案》明确，要严把准入关，防范
化解风险隐患；要严把质量关，提升质
量安全水平；要严把营销关，营造公平
竞争环境；要严把协作关，形成齐抓共

管格局；要严把服务关，增强竞争力美
誉度。通过落实“十五项工作措施”，
如持续开展白酒高风险商标清理排
查、加强白酒行业经营主体名称登管
衔接、强化白酒生产许可和小作坊监
管、开展白酒产品质量安全监督抽查
及执法稽查抽检、助力“卖酒”向“卖生
活方式”转变等，全面深入开展综合治
理。

《方案》提出，要全面贯彻落实《贵
州省进一步规范行政执法若干措施》
等要求，把握好“时效度”，在更深层

面、更大力度、更高水平上推动治理工
作。要敢于较真碰硬，适时运用“三书
一函”，对重大案件实施挂牌督办，狠
抓各项工作的末端落实，强化对治理
工作的统筹调度、业务指导、督促检
查。要注重治“果”和治“因”并重，把
各项措施调整到最优设置，努力形成
既有章可循、又创新突破的长效治理
机制。 要强化法治建设，注重由监管
执法个案对接向深层次制度对接转
变，边行动、边总结、边提高。

（新 文）

近年来，手机租赁行业发展迅速，“以租代买”的消费模式受到部分
消费者关注。然而，手机租赁领域乱象频发，部分经营者利用信息不对
称，设置重重消费陷阱，严重侵害消费者合法权益。为帮助广大消费者
认清风险、避免损失，中国消费者协会近日发布消费风险提示，提醒消
费者警惕手机租赁业务中的“高价租、乱扣费、暗藏锁”三大陷阱。

警惕“低月租”背后的高成本与隐性收费陷阱

中消协调查发现，部分手机租赁平台在宣传时突出“低月租”“轻松
租”，但实际消费成本远超预期。一些平台“租完买断”“到期买断”的
总花费，即租金加上买断金，通常是手机市场售价的 1.5倍甚至更高。
在消费者准备买断手机时，部分平台还会临时增加“违约金”“服务费”

“远程撤锁费”等不合理费用。此外，市场上还存在“租机贷”等非法金
融活动，不法分子假借租赁手机之名，实则从事高息放贷业务，年化利
率动辄超过 400%，属于高利贷违法行为。消费者在签约前，务必仔细
阅读合同条款，计算“租完买断”“到期买断”获得手机所有权的总成
本，并与市场价格进行对比，切勿被表面的低月租迷惑。如有资金需
求，应通过正规金融机构办理，切勿轻信此类“租赁”融资。

警惕“监管锁”带来的个人隐私泄露与财物失控风险

中消协调查发现，为了防范消费者断供，不少平台会在出租的手机
中安装“MDM锁”，即移动设备管理锁，设置远程限制权限。这一技术
手段若被滥用，将给消费者带来严重风险。平台可远程操纵手机“锁
死”，导致手机无法正常使用，即便消费者已按约定支付买断费用，部
分平台仍可能以此要挟消费者支付额外费用，严重侵害消费者对自有
财物的处分权。“MDM锁”若具备过高权限，平台方还可能实时监控消
费者的隐私信息，如通讯录、照片、位置等，一旦发生纠纷或消费者逾
期，便可能利用这些隐私信息进行暴力催收，对消费者个人及亲友进行
骚扰、威胁。同时，手机被远程锁死后，消费者手机内存储的重要个人
数据、照片、文件等数字资产可能无法取回，造成难以挽回的损失。

警惕“格式条款”与“自动续费”设置中的扣费陷阱

中消协调查发现，许多租赁平台在交易规则上设置重重障碍，消费
者稍有不慎即面临钱财损失。消费者按约定归还手机后，平台常以“手
机有损伤”等理由克扣押金，而这些所谓的损伤往往是正常使用痕迹，
甚至需放大才能看清。消费者寄回手机至平台验机期间，部分平台仍
计算租赁期并自动扣费。平台通常要求消费者开通免密支付或自动续
费功能，一旦发生争议，平台可能不经消费者确认，直接划扣违约金、
租金等费用，消费者维权时举证困难。此外，部分平台宣称“租满即
送”，即获得所有权，实际却要求另行支付买断费；宣称无锁，实际却暗

藏“监管锁”；承诺有数千元优惠，消费者要求兑现时手机却被锁死，宣传与承诺严
重不符。

中消协提醒广大消费者，理性选择，按需消费，充分了解手机租赁可能产生的
总成本，权衡“租”与“买”的利弊，切勿冲动消费。细看合同，明辨条款，签约前务
必仔细阅读每一项条款，特别是关于买断条件、总费用、违约责任、逾期处理、隐私
政策等内容，对“MDM锁”等技术控制手段要有清晰认知。保留证据，依法维权，妥
善保管租赁合同、聊天记录、广告宣传页面、付款凭证等证据，如遇消费纠纷，可先
与经营者协商，协商不成及时向有关行政部门举报或向消费者协会投诉，也可通
过法律途径解决。提高警惕，远离非法，对于打着租赁旗号进行高息放贷的行为
要保持高度警惕，切勿参与，如发现涉嫌违法犯罪线索，应及时向公安机关举报。

（宗 禾）

户外品牌跨界美妆带来新流量
专家表示仍需将户外基因转化为差异化技术 新
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贵州全链条综合治理白酒市场突出问题市场监管
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从“东北福星”到“会说话的历史书”

创意文创成吉林新名片

地方动态

图为2025国际冬季运动博览会上观众正在咨询户外美妆产品。

公告栏公告栏
梧州仲裁委员会公告

何颂，凌风，韦世宁，雷镇、欧祖玲，安强，黎
树宝，于汉波，覃海燕，陈咏康，鲍小兵、莫益
光，占剑锋，李跃梅，陈银洪，吴尤姑，李敏
兰，禤永桂，龚国芬、甘晓明，陈建芳，周文
超，韦寒书，卢醒丽，罗振球，董海生，聂国
新，王倩彦，孔祥荣，于美虹，庞永刚，徐志
勇，黄振财，冯宏林，滕学飞，覃汉欣，陆启
元，聂杰秋，钟桂英、徐福林，李正钧，程敏
金，罗永华，周敏平，廖裕：本会于 2025年 6
月 28日受理梧州市财富物业服务有限公司
与你们的物业服务合同纠纷仲裁案，案号分
别为 (2025)梧仲裁字第 100、102、104、107、
108、109、114、115、117、118、121、123、124、
126、128、132、133、134、135、138、139、141、
142、143、144、145、147、148、149、150、151、
152、154、155、156、157、158、160、163、165、
166号。因本会无法直接向你们送达仲裁文
书，现依法向你们公告送达应诉通知书、举
证通知书、仲裁申请书、证据材料、仲裁规
则、仲裁员名册、选择仲裁庭组成书及开庭
通知书。自本公告发出之日起，经过 30 日
即视为送达上述仲裁文书。提出答辩书及
选定仲裁员的期限为本公告送达期满后 15
日内。根据《梧州仲裁委员会仲裁规则》的
规定，本案由一名仲裁员进行审理。如你不
能在规定的期限内选定仲裁员，则本会主任
将指定杨昭丽和潘建华为仲裁员，分别组成
仲裁庭审理本案。仲裁庭将于 2026年 5月
19日下午4时在本会（地址梧州市万秀区新
兴一路胜隆里25号5楼）仲裁庭开庭审理此
案，逾期则依法缺席裁决。本会将在开庭后
15个工作日内作出裁决，裁决书自作出之日
起生效，请你们在裁决后 15 个工作日内到
本会仲裁庭领取仲裁裁决书，逾期即视为送
达。

梧州仲裁委员会
2026年3月31日

送达公告
营仲案字[2025]第(81)号

李志刚：本委已受理世邦魏理士(营口)有限
公司与你方《物业合同》纠纷一案，现依法向
你方公告送达答辩通知书等相关仲裁文
书。限你方自本公告刊登之日起 30日内来
本委领取上述文书，期满即视为送达。期满
后的 5日内，你方进行答辩和选定仲裁员并
报送我委。逾期我委将指定仲裁员，并定于
答辩期满的第 4日上午 9时(遇节假日顺延)
在本委仲裁庭开庭审理此案。本委地址:营
口市站前区金牛山大街东10号。

营口仲裁委员会
贵州省桐梓县劳动人事争议仲裁委员会

公告
桐梓复兴医院：本委受理余超诉你公司劳动
报酬纠纷一案，本委已审理终结并于 2026
年 3月 16日依法作出裁决。因本委通过其
他方式未能向你公司送达贵桐劳人仲裁字

〔2026〕第 29 号仲裁裁决书，现依法向你公
司公告送达贵桐劳人仲裁字〔2026〕第 29号
仲裁裁决书。自公告送达之日起 30日内来
本委领取该裁决书，逾期则视为送达。如不
服本裁决，可在公告期满后 15 日内向人民
法院起诉。逾期本裁决即发生法律效力。
特此公告。

2026年4月2日
福建省沛晨拍卖有限公司拍卖公告

受委托，我司定于 2026年 4月 24日 15:00在
德化县公共资源交易中心拍卖：德化县隆中
小区 3#楼东店 1、东店 2 及二层部分房屋 8
年租赁权，竞买保证金人民币 12 万元。有
意竞买人须在 4月 23日 17时前将竞买保证
金缴入我司指定账户。其他事项详见拍卖
文件。标的展示时间、地点：2026年4月2日
至 23 日 ，在 标 的 所 在 地 。 电 话 ：
13599131501。

2026年4月2日
河北鑫宝冶金集团有限公司

废旧设备拍卖公告
受委托，我公司定于2026年04月09日10时
在涉县公共资源交易中心开标室和“中拍平
台(https:/paimai.caa123.org.cn/)”同步公开拍
卖:河北鑫宝冶金集团有限公司一批废旧设
备。展示时间及地点：即日起在标的所在地
展示。报名时间：自公告之日起至 2026 年
04月08日16时。竞买人须在中拍平台上完
成注册登记，并在规定的时间内完成报名。
联系电话：18631084169。

河北中晟德信拍卖有限公司
2026年04月02日

土地竞价承包公告
受内蒙古恒正集团保安沼农工贸有限公司
委托，对以下地区土地在中国拍卖行业协会
网 络 拍 卖 平 台（https://paimai.caa123.org.
cn/）采用网上竞价承包方式。标的情况及
要求如下：1、标的分布：乌兰种植区、乌塔其
种植区、保安沼种植区、新河种植区共 29个
地块；2、标的价格：从 300 元/亩/年至 570
元/亩/年不等；3、标的承包期：一年（一个农
业生产周期），一年内土地承包关系及承包
价格不变；4、标的成交后于 2026 年 4 月 17
日前办理完土地承包手续及承包费用缴纳；
5、标的图斑号、面积、地类等信息以及竞价
顺序和数量会在中拍平台、新岸拍卖公司微
信公众号上和保安沼农工贸有限公司土地
承包办公室公示；6、竞价人成交地块个数
（标的个数）受保证金额限制；7、具体资格审
核以内蒙古恒正集团保安沼农工贸有限公
司 2026 年土地竞价承包方案为准，资格审
核通过人员需向拍卖公司交纳竞价保证金；
8、土地竞价现场报名时间和地点：2026年 4
月1日至4月3日17时，在党群服务中心（原
东部分局大楼）种植分公司；9、审核通过者，
自行在网上注册，找到拍卖会标的报名。
10、网上报名截止时间：从 2026 年 4 月 4 日
至2026年4月8日17时。11、竞价保证金缴
纳时间：从 2026 年 4 月 2 日至 2026 年 4 月 8
日 17时止。12、拍卖成交的，买受人需向中
拍平台支付平台使用费，向拍卖公司支付服
务费。展示地点：保安沼农工贸有限公司土
地承包办公室。竞价时间：2026年 4月 9日
上午9时开始，29个地块，中午不休息，竞价
完为止，如当日竞价标的数量有变动的在竞
价网页上拍卖师发言窗口内随时通知变动
信息。线下咨询电话：于凯 13451396678。
网上报名咨询电话：侯秀琴 13848393032。
拍卖公司地点：乌兰浩特市胜利街顺达综合
楼3单元202。

兴安盟新岸拍卖有限责任公司
2026年4月2日

注销公告
宜春励奋商务服务有限公司(统一社会信用
代码：91360926MABTHQ058X)由于经营不
善申请办理公司注销登记，因股东王飞龙
(身份证号：360926199102101618）一直联系
不上，请你自本公告发布之日起四十五日内
与公司法人李辉联系办理申请注销相关事
宜，联系电话：13607052189，若未及时联系
或出面，由此产生的任何责任自行承担。特
此公告。

宜春励奋商务服务有限公司
2026年4月01日

遗失声明
国昌巨达工程有限公司河南分公司遗失公
章 ： 4114810043530、 财 务 章 ：
4114810043531、法人章（陈自强），声明作
废。

遗失声明
永康市古山胜达五金工具厂遗失财务专用
章一枚，声明作废。

遗失声明
山西力普德机械设备材料有限公司（统一社
会信用代码：91140108670182819F）遗失公
章 ： 1401015053619、 财 务 章 ：
1401015053620，声明作废。

遗失声明
临海市翔海工艺品加工厂(个体工商户)遗失
公章，编码:33108210251031，声明作废。

遗失声明
北京蓝天美电力科技有限公司（统一社会信
用代码:91110111663706936T）遗失营业执
照正本，声明作废。

作废声明
北京米洛克儿童乐园有限公司（统一社会信
用代码:91110115MAEE6ACE65）作废法定
名称章一枚，特此声明。

遗失声明
武汉速拓网络科技有限公司（统一社会信用
代码：91420100MA49NNWD0L）遗失财务
章、法人章（陈彬彬）各一枚，声明作废。

遗失声明
浚县禾义种植农场(个体工商户)遗失公章，
编码：4106211142882，声明作废。

遗失声明
天津市恒基万家建筑材料有限公司（统一社
会信用代码:911201046737373734）遗失公
章、财务专用章、发票专用章、合同专用章、
法人章（王富涛）各一枚，声明作废。

遗失声明
梅州市梅县区佳怡道路货物运输经营部（统一
社会信用代码:92441403MACPU7K60N）遗
失公章，印章编码:4414210106825，声明作废。

遗失声明
江西省联衡建设工程有限公司遗失公章，编
码：3609230557739，声明作废。

作废声明
北京筑梦盛达房地产开发有限公司（统一社
会信用代码：91110112717734749T）作废公
章、财务专用章、合同专用章、发票专用章、
法人章（宫欢）各一枚，特此声明。

遗失声明
贵州信盛茂商贸有限责任公司遗失公章（字
样：贵州信盛茂商贸有限责任公司，编码：
5205261133473），声明作废。

遗失声明
沧州市筑业建设工程有限公司（统一社会信
用 代 码 ：91130903MADL914N5H）遗 失 公
章：1309031125117、声明作废。

登报电话：13080793002


