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2月3日早上6时，天还未亮，但位于河北省高碑店市的首
衡国际农产品交易中心（以下简称“首衡市场”）的水果交易区
内已人声鼎沸，货车、叉车、板车往来穿梭。一箱箱金桔、榴
莲、哈密瓜、车厘子等正被分拣、交货，它们将进入冷链车，流
向各地商超，最终成为千家万户的年货。首衡市场工作人员
向记者介绍，随着春节临近，果类销量明显上扬，不少货源需
要提前预订。

对许多消费者来说，春节果盘里的清甜，很可能正来自这里
由一辆辆奔波往返的车辆组成的跨越南北的运输队。这背后，
离不开成百上千名水果商的身影——他们扎进产地、守在市场、
对接渠道，保障在春节消费高峰来临前，把来自田间地头的味道
送到家家户户的果盘。

把目光从消费者的餐桌转向经营者——在“守护”甜蜜的队
伍里，孙蜜系列产品联合创始人之一孙楠是其中的一员。他的
名字与那位家喻户晓的歌手相同，而他经营的孙蜜系列哈密瓜，
在经销商眼中同样是“明星产品”。据统计，今年孙蜜系列产品
年销量接近万吨，2025年销量较2020年增长近10倍。其合作

种植基地超过2万亩，遍布浙江、海南、内蒙古、新疆、甘肃等地。
记者在首衡市场见到了孙楠。今年40岁的他已经在水果行业
打拼了15年，一步步成长为头部先锋商户之一。

一个瓜 甜四季

孙蜜系列哈密瓜从哪里来？孙楠告诉记者，档口里这些
哈密瓜来自不同的“故乡”，产区随着季节在全国“轮转”。
11 月中旬至次年 5 月，哈密瓜来自海南产区；5 月中旬至 6
月，浙江产区接棒上新；6月到 8月，新疆产区迎来盛产期；9
月至 11月，甘肃产区圆满收官。孙蜜种植基地遍布全国各
地，总占地面积 2万余亩，到 2024年，全国基地可保障消费者

“365天有瓜吃”。
“孙蜜”这一品牌的起点，则可以追溯至浙江宁波。
在孙楠的办公室，记者看到一张旧照片：年轻时的他蹲在

位于宁波市宁海县的一处大棚里查看瓜藤长势，遍地是绿油
油的藤蔓和哈密瓜。“那是 2013年的照片。我大学毕业后，没
有选择专业对口的临床医学就业，而是跟着朋友一起去南方

闯荡了几年。在那儿，我们偶然发现这么一片瓜田，随即进入
了水果批发行业创业。”这是孙楠创业路上寻找货源、跟着瓜
农走进田间地头的第一站。

当时孙楠发现，当地畅销的一款黄皮哈密瓜品相、口感
俱佳，是中国科学院院士吴明珠在 20世纪 60年代倾心培育
的哈密瓜品种“黄皮 9818”。但他也发现这款瓜在地面种植
光照不足，品质还有提升空间。随后，他与科研专家交流，提
出让瓜“出土”——将哈密瓜“吊”起来生长，又在福建泉州的
基地里试种了 100亩。第二年，新瓜上市后很快售罄，这成为

“孙蜜壹号”的雏形。2018年，孙楠将这款新培育的哈密瓜品
种命名为“孙蜜壹号”，并正式注册了商标。从此，孙蜜开启
了品牌化之路。

一个档口 走向全国

“创业前期，我只能跟着产地、季节走，一年只能做半年的生
意。那会儿瓜也没有什么竞争力，往往要比拼价格。批发商看
你的瓜价钱合适，就把货拉走了。消费者根本不会知道吃的是
谁的瓜”。孙楠说，这种“候鸟式”水果生意受到哈密瓜产量和季
节限制。每年只有半年在做哈密瓜批发，而剩下半年则南下到
广东、福建等地区经营其他水果批发生意。

（下转A4版）

逢年过节，韭菜堪称北方的“馅料之王”。无论是鲜
香四溢的韭菜饺子、皮薄馅大的韭菜馅饼，还是外酥里嫩
的韭菜盒子，团圆饭桌上总少不了韭菜的身影。临近春
节，北方市场对韭菜的需求量节节攀升。为把这口“新春
鲜味”稳稳送上餐桌，位于河北省高碑店市的首衡高碑店
国际农产品交易中心（以下简称“首衡市场”），正上演一
场跨越2500公里的春节保“鲜”记。

2月 4日清晨 5时，“符氏韭菜”的档口已经热闹起
来。工人们正忙着将一箱箱韭菜从冷链运输车搬上
小货车。白色泡沫箱整齐地堆叠在车厢里，顶端立着
醒目的“符氏韭菜”招牌。

一个小小的身影穿梭在这些小货车间，与工人逐
一核对泡沫箱数量，并检查箱子是否码放稳妥。“发
车！”随着她清亮的声音，小货车有序驶出。

她就是“符氏韭菜”负责人符秀华。回到办公室，
符秀华翻动着手机页面，在便利贴上飞快记录下新订
单。一张张便利贴几乎贴满了整面玻璃窗。

除了线上预约，不少采购商仍习惯来现场看货。
清晨 5时 40分，“符氏韭菜”迎来了第一位客户。符秀
华带着他走到货堆前，利落地划开一个泡沫箱，高高
举起照明灯。采购商在灯光下细细查看，满意地说：

“你家韭菜就是鲜，给我来 30箱。”
“好嘞！”符秀华应声，一边通过对讲机通知工人

装货，一边快步返回办公室，记下订货数量和价格。
不到两个小时，她已进进出出办公室十几趟。

“快过年了，韭菜出货量一直在增长。现在每天
是 10 万斤，很快要到 20 万斤。”符秀华说，“我们就想
着动作快一点，再快一点，蔬菜吃的就是一个‘鲜’字，
货不能断，更不能不新鲜。”

要 守 住 这 份“ 鲜 ”，第 一 步 是 从 源 头 实 现 品 质
升级。

韭菜是百合科葱属多年生宿根草本植物，其可食
用部分叶片柔嫩，在采收后易出现水分流失、风味变
差和衰老腐烂等问题。研究表明，耐贮性差是导致韭
菜采收后品质下滑的主要原因。为此，符秀华的父亲
符志东在 2000年前后跑遍多省，最终选定了产区——
广东湛江。

“广东省位于我国大陆的最南端，气候终年比较
温暖，且土地是黑土，特别适合韭菜的生长。”符秀华
介绍道，“在这样的环境下，“符氏韭菜”茎壮叶厚、色
泽浓绿、长度适中，且无黄叶、干尖，这有利于在采收
后保持新鲜度，不易打蔫。”

温度同样是影响叶菜类蔬菜贮藏品质的重要因
素。为了进一步保鲜，符志东在湛江当地建起加工基
地和冷库，在韭菜采收后 24 小时内进行预冷处理，既
保留原风味，又将保鲜期延长数日。（（下转下转AA44版版））

腊月的北京，寒风中涌动着暖意。在北京市西城区某新春
年货大集的摊位上，小瓶封装的天然蜂蜜、金黄的小米锅巴、酸
甜的杏干等产品整齐排列，一位身材高大、年约四十岁的“摊主”
一边介绍产品，一边向消费者递上试吃装让其品尝：“我们的小
米锅巴主要配料只有小米和水，纯烤制而成，非油炸吃着更健
康。”这位对产品如数家珍的“摊主”就是北京市门头沟区清水镇
艾峪村驻村第一书记史然。2月2日，记者在年货大集上见到他
时，他正忙着帮村里的乡亲们“带货”。

史然告诉记者，任职两年来，他与另外6位西城区派驻到清
水镇的第一书记组成的“带货小队”穿梭在深山与都市之间——
今天还在百花山脚下查看蜂箱，明天就已在社区市集上推介商
品。他们自驾往返城乡，一趟趟地将深山好物送进都市市集。
这些带着山野气息的农产品跨越百余公里，进入城市消费者的

“菜篮子”“果篮子”，丰富了市民的“购物车”，也让清水镇跑出乡
村振兴“加速度”。

破局：两元玉米闯出深山

2024年初，初到清水镇艾峪村任职第一书记的史然，面对的
是生态资源丰富与经济发展滞后的反差：这里坐拥百花山国家
级自然保护区的绝佳生态，森林覆盖率超90%，但与之相伴的却

是经济发展的滞缓。
“好山好水好物，却卖不上好价。”史然发现，高山有机玉米

在超市能卖十几元一根，但地头收购价仅两元；仁用杏因销售渠
道匮乏，只能坐等收购商上门低价收购；成熟的大黄杏因销路不
畅，要么烂在枝头，要么村民简单晾晒后自己食用。

艾峪村养蜂村民韩进杰告诉记者，从村里到北京市区单程
100多公里，物流成本高昂，运费可能比产品本身还贵。因此村
里的农产品一直没有打开销路，往年都是等收购商上门，一斤蜂
蜜也就卖10多元钱；卖不完的，就等开春再拿去喂蜜蜂。

摸清村里情况后，史然和其他 6位第一书记达成共识：
“帮扶清水镇，既要把新思想引进来，也要把好产品带出去。”
这句“引进来、带出去”的承诺，成为他们此后驻村工作的行
动纲领。

2024年 8月，“第一书记带货小队”正式成立，他们选中
清水镇黄安坨村的高山有机玉米作为“开路先锋”，通过“书
记带货”售出1万余根之后，依托这件爆款产品，系统梳理各
村资源：零散种植的小米、核桃、仁用杏，林下种植的五味子
等，并通过城市市集、微信群、朋友圈宣传，以及与送货上门、
现场品尝体验相结合，让这些好物逐渐走出深山，走向城市
餐桌。 （（下转下转AA44版版））

腊月十七，恰逢立春。北京的胡同里，红灯笼顺
着灰瓦屋檐次第铺开，门楣上的福字映着晨光，年味
与早春的生机交织蔓延。车站候车室内，返乡的人
背着行囊步履匆匆，归心似箭；而在朝阳区团结湖街
道的街巷里，一辆辆外卖电动车穿梭不息，淘宝闪购
骑手濮永禄和他的同事们正忙着将热乎乎的午餐送
往独居老人的家中，这是他们连续多年的春节坚守，
用车轮丈量牵挂，用热餐传递温情。

社区集结：“助老小队”的送餐约定

上午 9 时，团结湖街道养老服务中心的取餐点
内早已热气腾腾。福寿苑养老助餐中央集配中心
的工作人员正在熟练地打包老人餐，外卖骑手濮永
禄和何师傅一起围了上来，核对当日订单。“今天送
17 户，大概需要三四十分钟，这片区域我都已经跑
得很熟了。”濮永禄一边说，一边将餐盒整齐地放进
送餐箱。

春节前不少骑手返乡团圆，配送岗人手减少，但
订单量却比平时大幅增加，给独居老人配送午餐，始
终是留守骑手们的“优先项”。濮永禄说：“再忙也不
能耽误老人吃饭，我们会一直送到社区食堂休息的
那天。”他检查完餐箱的卡扣，跨上电动车准备出
发。身旁的何师傅正往保温箱里放餐盒，笑着接话：

“家里人都支持我留守北京，说给独居老人送热饭是
好事。这些老人行动不便，子女又不在身边，我们多跑一趟，他
们节前的用餐就多一份保障。”

濮永禄进入外卖行业已有三年，两年前站点与社区养老服
务中心对接老人餐配送服务，他第一时间参与到配送行列。“我
妈总说将心比心，谁家里没个老人。有次给陈奶奶送餐，她拉
着我说好久没人陪她说话了，从那以后，我送完餐只要有空，都
会陪老人们聊上两句。”他说着便拧动车把，和何师傅一前一后

驶出了取餐点。
取餐点的骑手们来自五湖四海，却因这份助

老配送有了交集。送餐时间紧张时他们会把别人
的订单匀到自己这里一起送，也会提醒一句：某条
路堵上了，换一条路走更快。 （（下转下转AA44版版））

一个哈密瓜的“出土进城”之路

“快一点，再快一点”春节保“鲜”进行时

后备箱里的“出山路”

第一书记“带货”深山好物走向城市餐桌
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2月6日清晨7点半，新奥天虹商场的sp@ce天虹超市生鲜
品类经理魏星雨已换好工装，穿过寂静的购物中心走廊，准时
抵达果蔬区。货架旁，成箱的樱桃李、蓝莓、阿克苏苹果正等待
上架，红色年货礼盒堆成小山——距离农历马年春节仅剩一周
多，超市内为年味保供做足了准备。

作为sp@ce 3.0天虹超市的代表门店，这里不仅是商品卖
场，更是观察春节消费变迁的一扇窗，而魏星雨和她的同事们，
正是守护这扇窗后万家烟火的一线力量。

从“补空缺”到“提质感”的消费升级

“你看，这是上周和这周的进货单。”魏星雨蹲在货架边，手
指划过平板电脑上的数据，“樱桃李礼盒，几天前两三天才进一
两盒，现在一天订三十多盒，秒售空。”她身边，代班员工李先生
正小跑着推来一车蓝莓礼盒，急促的脚步声在清晨的卖场里格
外清晰。

在魏星雨看来，这份忙碌背后是年货消费逻辑的根本转
变。“十年前，大家备年货像是‘填空’，缺什么买什么，瓜子、糖
果、新衣服，满足基本需求就行。”她一边麻利地将耙耙柑补上
货架，一边说，“现在不一样了，大家买的不是‘有’，而是‘好’。”

这种“好”，直观体现在超市货架上和消费者的购物篮里：
可生食鸡蛋礼盒取代普通鸡蛋占据醒目位置；智利车厘子、4J
级樱桃李等高客单价水果成为走亲访友的“新宠”；以往少人问
津的蝴蝶兰、银柳等高端年宵花，如今日均销售额翻了几番。

“补货都得跑着干。”魏星雨语速很快，脚步更快。说话间，

她已从果蔬区走到鲜花区，检查新到的一批腊梅的保鲜情况。
为确保年宵花以最佳状态到达顾客手中，她和同事需定时喷
水、调整冷柜温度，这些细节在往年并非必需，如今却成了标准
流程。

新消费浪潮下的“精准护航”

新奥 sp@ce天虹超市昝磊将这种变化概括为“理性与情
感、绿色与智能、国潮与品质”的多元升级。“消费者愿意为健
康、品质和情绪价值买单。”他举例，除了进口水果、鲜活海鲜等
品质生鲜，带有传统文化 IP联名的商品、营造节日氛围的年宵
花也销量大增。

为此，超市的选品策略悄然生变。“关键词从‘量大实惠’
转向‘健康、独家、场景化’。”昝磊说，这要求一线员工不仅是
理货员，更要成为消费趋势的观察者和即时响应者。

魏星雨正是这样的“前沿哨兵”。她的工作节奏被切割成
高密度的碎片：查看实时销售数据、调整订货量、协调加急补
货、培训临时员工熟悉高端商品的保存方式……“现在不允许
把货积压在仓库，所以高峰时一天要向好几个供应商追加订
单。”她坦言，自己手机里的供货商微信群，从早到晚消息不断。

这种即时调整的背后，是一套精准的供应链响应机制。超
市系统会根据历史数据与实时销售预测备货，但面对今年春节

“非常规”礼盒的爆发式增长需求，仍需要人工经验的介入。“像
昨天，耙耙柑临时增订40箱，下午到货，晚上就卖完了。”魏星
雨指着货架说。 （（下转下转AA44版版））

腊月二十二，年味渐浓，在北京市怀柔区的一个庭院
中，烤炉里的炭火噼啪作响，一股浓郁的肉香混着果木的
清香，在微凉的空气中弥漫开来。郭靖烤全羊的烤师刘
师傅正围着烤炉忙碌着，他左手扶着烤架，右手轻轻转动
摇杆，眼神专注地盯着火候。“这羊得烤足 3个小时，现在
刚烤到半熟，再等会儿，保证外焦里嫩，不柴不腻。”刘师
傅笑着对一旁的李先生说道。

烤羊的同时，李先生一家正忙着布置庭院，红灯笼已
经挂起，桌椅摆放整齐。“往年过年要么去饭店订包厢，要
么自己在家忙活一大桌，又累又没新意。”李先生感慨地
说，“今年订了上门烤全羊的服务，想着一家人在院子里
热热闹闹吃顿内蒙古特色菜，既有年味儿，又能省去做饭
的的麻麻烦。”

刘师傅告诉记者：“这几年过年，上门烤全羊的订单
越来越多，尤其是最近这半个月几乎天天连轴转，每天都
要跑两个地方。”这个春节，从北京市区到周边城市，跨城
奔波的每一步，刘师傅都在用一炉烟火守护着新春的团
圆滋味。

上门代厨解锁新年团圆场景

刘师傅的忙碌正是新春期间上门代厨行业的一个缩
影。随着春节的临近，越来越多的家庭选择用上门代厨
的方式解锁新年团圆场景，与此同时，上门代厨的形式也
在不断丰富，早已超越了“上门做饭”的初级形态，成为兼
具仪式感与便捷性的新年消费新选择。

在采访中，郭靖烤全羊创始人张岗表示，随着订单的

增多，他们不断优化服务，不仅提供上门现场烤制服务，
还会根据顾客需求，搭配特色菜品，并且安排歌手现场呼
麦、演唱内蒙古民歌，增添节日氛围。

除了类似上门烤全羊的特色餐饮服务，传统的家宴
上门服务也同样火爆。北京御厨家宴的负责人何亚勤介
绍，他们的上门代厨服务主要面向家庭团圆宴、商务宴
请、寿宴等场景，可以提供淮扬菜、川湘家常菜、京鲁菜等
多种菜系，能够根据顾客的口味偏好和预算定制专属菜
单。“我们的服务很灵活，顾客可以选择包工包料，也可以
自己准备食材，我们的厨师负责上门烹饪，还会提供餐
具、现场摆盘、餐后清洁等全流程服务。”何亚勤说，“春节
期间订单陡增，其中以家庭团圆宴的订单居多，很多顾客
都是回头客，他们都觉得用上门代厨的形式既能吃到星
级酒店水准的菜肴，又能在自己熟悉的环境里和家人团
圆，私密性强，也更有烟火气。” （（下转下转AA44版版））

春节临近，年味渐浓。作为市场监管系统中
最贴近群众的部分，基层市场监管所肩负着维护
市场秩序、保障民生福祉、服务经济发展的重要
职责。为营造安全、放心的节日消费环境，北京

市丰台区东铁匠营街道市场监管所聚焦“两品一械”（食品、
药品、医疗器械）安全、价格秩序和消费维权重点领域，通过
高频次巡查、全链条检查，严把年夜饭质量、民生商品价格和
农贸市场消费安全等，全力守护群众“舌尖上的安全”和“菜
篮子”的货足价稳。

2月6日早上8时，位于丰台区的东森市场已是一派热闹景
象。红彤彤的春联上写着“马到成功”“马年大吉”，冰糖葫芦晶

莹诱人，水灵的蔬菜、五彩的水果、新鲜的肉类整齐陈列，吸引市
民早早赶来采买，吆喝声、讨价还价声此起彼伏，烟火气十足。

“您好，这是我的证件，请出示下进货台账。”在一个蔬菜摊
位前，东铁匠营街道市场监管所执法人员王凯对商户说道。在
商户递过来的台账上，进货日期、产品名称和规格、进货凭证等
信息清晰完整。

“目前台账做得比较规范，但一定要坚持做好进货查验和索
证索票，确保每一批菜来源可溯、质量可控。”王凯提示道。

逢年过节，水果是走亲访友和家宴餐桌上的“常客”。执法
人员来到市场的水果区，仔细查看果品是否有腐烂变质现象，并
逐一核对商户的进货记录、供应商资质及票据。“要每天检查果

蔬的新鲜度，发现不好的及时下架，绝不能让问题水果流题水果流入消费
者手中。”王凯提醒商户。

在肉类交易区，不少摊位醒目地张贴着“北京市食品安全追
溯码”。这枚小小的二维码，正是每一批猪肉的“电子身份证”。
执法人员扫码后，商户的经营许可信息和交易品类、数量、价格、
时间等一目了然。

王凯介绍道，2025年下半年，北京市市场监管局牵头搭建
食品安全数字化追溯平台，并率先在全市农贸市场、商超内猪肉
销售商户中推广使用。这一平台有效解决了纸质票据“流转难、
易丢失、成本高”等问题，实现猪肉从屠宰到销售的全链条信息
可追可查，让食品安全保障清晰可见。 （（下转下转AA44版版））

新春“护鲜”人

奔跑在货架间 点亮万家灯火新年味

上门掌勺人“烹”出温暖团圆年

“做群众身边看得见、靠得住的贴心人”

节日监管“不打烊”守护群众幸福年

马年新春将至马年新春将至，，北京多处年货市集北京多处年货市集
与商场文创柜台人头攒动与商场文创柜台人头攒动。。红灯笼下红灯笼下，，
一枚枚生肖摆件一枚枚生肖摆件、、盲盒冰箱贴盲盒冰箱贴、、金属徽金属徽
章被消费者反复端详章被消费者反复端详、、扫码下单扫码下单。。带着带着
浓浓年味的非遗文创浓浓年味的非遗文创，，正成为不少家庭正成为不少家庭
置办年货的新选择置办年货的新选择。。

这些广受消费者喜爱的文创产品这些广受消费者喜爱的文创产品
是如何诞生的呢是如何诞生的呢？？22 月月 66 日日，，记者走进记者走进
北京工美集团有限责任公司文化创意北京工美集团有限责任公司文化创意
分公司分公司（（以下简称以下简称““工美文创工美文创””））的创新的创新
工作室工作室，，采访了北京市工艺美术大师采访了北京市工艺美术大师、、
北京工美集团首席设计师北京工美集团首席设计师、、北京工美集北京工美集
团文化创意分公司设计总监胡巍资团文化创意分公司设计总监胡巍资，，探探
秘她的秘她的““造物造物””之旅之旅。。

从工坊到市场从工坊到市场：：非遗遇上非遗遇上““爆款逻辑爆款逻辑””

工作台上工作台上，，五匹造型圆润的小马轻五匹造型圆润的小马轻
轻摇晃轻摇晃，，金元宝金元宝、、钱袋钱袋、、寿星寿星、、鹿纹样等鹿纹样等
错落其间错落其间，，这是胡巍资今年新设计的这是胡巍资今年新设计的

““马上有福马上有福””盲盒冰箱贴系列文创产盲盒冰箱贴系列文创产
品品。。““整套产品一共五款整套产品一共五款，，对应对应‘‘福禄寿福禄寿
喜财喜财’’。。””胡巍资一边拆盒一边介绍胡巍资一边拆盒一边介绍，，

““这一只是这一只是‘‘马上发财马上发财’’，，财神手里拿着财神手里拿着
元宝元宝，，底下是钱袋底下是钱袋，，它既能当桌面摆件它既能当桌面摆件，，
也能吸在冰箱上也能吸在冰箱上，，增加趣味性增加趣味性。。””

胡巍资从事工艺美术设计已有胡巍资从事工艺美术设计已有 1515
年年，，科班出身的她科班出身的她，，毕业后进入北京工毕业后进入北京工
美体系美体系，，从传统金属工艺研究一路走向从传统金属工艺研究一路走向
文创产品开发之路文创产品开发之路。。““我们公司本身就我们公司本身就
以传统工艺和非遗的传承发展为使命以传统工艺和非遗的传承发展为使命，，研究景泰研究景泰
蓝蓝、、花丝镶嵌花丝镶嵌、、金属錾刻这些技艺金属錾刻这些技艺，，很有挑战性很有挑战性，，也也
很有意思很有意思。。””据记者了解据记者了解，，胡巍资擅长金属工艺胡巍资擅长金属工艺，，长长
期从事特许商品设计研发期从事特许商品设计研发、、国家礼品创作及国家国家礼品创作及国家
级表彰项目的设计和管理工作级表彰项目的设计和管理工作。。

这些年这些年，，她的作品从她的作品从““传统工艺美术传统工艺美术””走向生走向生
活日常活日常，，频频出现在重大赛事和公共文化场景中频频出现在重大赛事和公共文化场景中：：
从北京冬奥会从北京冬奥会、、杭州亚运会杭州亚运会，，到哈尔滨亚冬会到哈尔滨亚冬会、、粤粤
港澳大湾区十五运会港澳大湾区十五运会，，一面墙的授权证书与产品一面墙的授权证书与产品
样品记录着其设计团队的荣誉样品记录着其设计团队的荣誉。。““每个赛事我们都每个赛事我们都
会推出几十款产品会推出几十款产品，，其中不乏爆款其中不乏爆款。。在这些产品在这些产品
的开发过程中的开发过程中，，设计师们会把非遗元素融入到设设计师们会把非遗元素融入到设
计中计中，，这也是我们这也是我们““工美文创工美文创””这个团队产品设计这个团队产品设计
的特点的特点。。””工美文创营销负责人王茜向记者介绍工美文创营销负责人王茜向记者介绍。。

面对面对““春节档春节档””，，胡巍资的设计逻辑则偏向更胡巍资的设计逻辑则偏向更
熟悉的中国叙事熟悉的中国叙事。。““生肖肯定是核心生肖肯定是核心，，今年是马年今年是马年，，
我们就用马作为主元素我们就用马作为主元素，，再结合再结合‘‘福禄寿喜财福禄寿喜财’’这这
些传统题材进行创作些传统题材进行创作。。我们坚持我们坚持‘‘有图必有意有图必有意，，有有
意必吉祥意必吉祥’’，，把对新年的祝福融入到作品中去把对新年的祝福融入到作品中去。。””

（（下转下转AA44版版））
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编者按:

这个春节，当我们置办年货、安享团圆时，可曾想过，一份份新鲜与丰盛是如
何穿越山海、准时抵达我们的餐桌？

本报“新春走基层”系列报道，将目光投向节日消费市场背后那些平凡而忙碌
的身影。八位主角，八个岗位，串联起一条从深山原产地到城市客厅的完整保供
链。他们中，有驾车百余公里、为深山好物开拓出山路的“第一书记”，有奔走在
市场、商超、餐厅之间，守护群众“舌尖上的安全”的市场监管所执法人员，有在货
架间穿梭奔跑、敏锐感知消费升级脉搏的超市理货员，也有让传统技艺焕发新生
的老字号匠人。

他们岗位不同，却以一种相同的姿态在奔跑——为需求而奔跑，为责任而守
护。他们的故事，没有宏大叙事，只有日复一日的勤勉与一刻不停的应对。正是
无数个“他”的默默奔赴，支撑起春节市场的繁荣活跃，保障了万家灯火的温暖明
亮。

从“填补空缺”到“提升质感”，年货消费的变迁，映照着人民对美好生活的向
往。而满足这份向往的，正是这遍布经济社会毛细血管中最扎实、最活跃的基层
力量。他们点亮自己，成为守护这个中国年的一道微光；微光成炬，便汇成了人间
烟火最美的底色。

这条温暖的“链”守护着我们的中国年记
者
手
记

记
者
手
记

马年春节前夕，本报“新春走基层”报道小组
的记者，足迹遍布城市与乡村的角落。

记者的采访本上，记下了八个名字、八张面
孔，八段关于“年”的守护故事。他们是从驻村“第
一书记”变身年货主播，是风雪中为老人送去午餐

的外卖骑手，是守在市场中确保我们“舌尖安全”的市场监
管员，也是创新传统、让老手艺焕发新生的工美设计师。

他们彼此或许从未谋面，却在这个特定的时节，被一条
无形的“春节保供链”紧密联结。它起于田间地头，穿梭于
街巷楼宇，最终抵达千家万户的餐桌与厅堂。

起初，记者以为自己只是去记录“忙碌”，但当超市经理
魏星雨在空了大半的货架前，一边小跑一边紧急加单时，记

者看到的是一种全神贯注的“应对”。消费在升级，需求在
变换，她和无数零售终端的人，就像最敏锐的传感器，感受
着市场最细微的脉搏，并拼命奔跑，以确保供给不中断。这
奔跑，何止在超市？那位社区骑手，看到“老人独居，麻烦轻
轻敲门”的订单备注时订单备注时，，会特意放轻动作会特意放轻动作。。他们的奔跑他们的奔跑，，让让

““年味年味””的流动快了起来的流动快了起来，，准了起来准了起来，，暖了起来暖了起来。。
是什么支撑着他们是什么支撑着他们，，在团圆时节选择坚守在团圆时节选择坚守？？魏星雨说魏星雨说，，

当看到顾客挑到心仪年货时的笑容当看到顾客挑到心仪年货时的笑容，，疲惫就散了一半疲惫就散了一半。。““第第
一书记一书记””史然的动力史然的动力，，藏在那些因他的藏在那些因他的““带货带货””而眼中充满希而眼中充满希
望的村民脸上望的村民脸上。。上门厨师说上门厨师说，，当一家人围坐举杯时当一家人围坐举杯时，，那声那声

““谢谢师傅谢谢师傅””就是最好的礼物就是最好的礼物。。
答案答案，，藏在这些朴素的瞬间里藏在这些朴素的瞬间里。。他们的获得感和成就他们的获得感和成就

感感，，深深嵌入到深深嵌入到““被需要被需要”“”“被托付被托付””的价值之中的价值之中。。他们守护他们守护
的的，，早已超越商品本身早已超越商品本身，，是游子归家的乡味是游子归家的乡味，，是母亲张罗年是母亲张罗年
夜饭的从容夜饭的从容，，是一个家庭关于团圆的所有期待是一个家庭关于团圆的所有期待。。

他们是平凡的劳动者他们是平凡的劳动者，，是中国经济躯体内最活跃的细是中国经济躯体内最活跃的细
胞胞。。从他们的故事里从他们的故事里，，我们读懂了我们读懂了““消费消费””背后沉甸甸的民背后沉甸甸的民
生分量生分量。。这条保供链上每一个环节高效这条保供链上每一个环节高效、、温暖的运转温暖的运转，，正是正是
信心的基石信心的基石。。

当结束采访当结束采访，，置办年货时置办年货时，，我们的眼光已全然不同我们的眼光已全然不同。。
货架上每一份商品背后货架上每一份商品背后，，都仿佛浮现出一张清晰的面孔都仿佛浮现出一张清晰的面孔。。
我们知道我们知道，，这个中国年这个中国年，，是被无数双这样的手是被无数双这样的手，，稳稳托稳稳托
住的住的。。

这份手记这份手记，，是一份致敬是一份致敬，，致敬每个平凡而伟大的坚守致敬每个平凡而伟大的坚守，，
也是一份感悟也是一份感悟，，感悟个体奋斗与社会运转之间动人的同频感悟个体奋斗与社会运转之间动人的同频
共振共振。。未来未来，，我们的笔触与镜头我们的笔触与镜头，，将继续对准这人间烟火将继续对准这人间烟火，，
去书写那些撑起寻常日子去书写那些撑起寻常日子、、托举盛世欢腾的脊梁托举盛世欢腾的脊梁。。

①①

⑦⑦

②②

③③ ④④

⑤⑤ ⑥⑥

⑧⑧

①①图为东铁匠营街道市场监管所执法人员正在查看商户进货

台账。

②②图为史然在新春市集上向消费者介绍产自清水镇的小米。

③③图为孙楠正在介绍如何挑选一个好的哈密瓜。

④图为胡巍资正在介绍她今年新设计的马年盲盒冰箱贴。

⑤⑤图为刘师傅正在进行开羊仪式。

⑥⑥图为外卖骑手濮永禄和独居老人崔叔的合影。

⑦⑦图为符氏韭菜负责人符秀华正在给采购商展示韭菜产品。

⑧⑧图为新奥天虹商场sp@ce天虹超市生鲜品类经理魏星雨正

在进行货架陈列
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陈跃佳陈跃佳 王雅舒王雅舒 花沁昕花沁昕

版面设计版面设计 王王 琮琮


