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新春走基层

骏马贺新春 寻“京”彩年味

本报讯 国家统计局服务业调查中心、中国物流与采购联合会发布数据显示：1月

份，制造业采购经理指数（PMI）为49.3%，比上月下降0.8个百分点。

企业生产增势有所放缓，整体仍保持扩张态势。1月份，制造业生产指数为50.6%，

较上月下降1.1个百分点，仍保持在扩张区间，显示制造业生产整体继续扩张，增势较上

月有所放缓，主要原因是消费品制造业生产活动短期明显放缓。 （新 文）

1月制造业采购经理指数为49.3%
制造业生产指数保持在扩张区间

□ 本报记者 袁和微 文/摄

“小孩儿小孩儿你别馋，过了腊
八就是年。”1月 26日（腊八节），北京
市丰台区刘家窑路两边的树枝上早
早地挂上了一串串密密匝匝的红灯
笼，中华老字号稻香村刘家窑店里的
京八件喜气洋洋地摆上柜台，原木樨
园早市里的人们大包小包地购买年
货，热闹非凡，年味就这样扑面而来。

1 月 30 日，北京市委宣传部（北
京市人民政府新闻办公室）举行 2026
年北京市春节文化活动新闻发布
会。据悉，今年，北京市新春文化活
动将以“骏马贺新春 京彩中国年”为
总主题，下设七个系列活动，分别是

“庙会灯会过大年”“京彩演艺过大
年”“博物馆里过大年”“冰雪游园过

大年”“网络视听过大年”“文化消费
过大年”“京津冀联动过大年”，包括
5000余项活动。

解锁非遗文化里的“创新年味”

老字号、庙会、非物质文化遗产，
这些对中国年的标签，诠释着中国春
节的独特魅力。近日，记者来到了前
门大街，看到五彩灯笼高高悬挂，来
来往往的游人在这条历史悠久的街
道上感受着独特的春节氛围。

刚一进入街口，就看到了“京华
跃影，云端伞降，飞览中轴”的观影店
铺。该店铺采用 VR 技术，结合中轴
线景点，让消费者沉浸式在云端穿越
中轴线九大景点。一位从浙江来的
小朋友乘坐完后说道：“太精彩了，在
这个项目里我了解了中轴线指的是

哪些地方，接下来我要去游览一下真
实的中轴线，学习我们的历史传统文
化。”

大栅栏、鲜鱼口、老字号美食街，
数不尽的精美小物件、尝不尽的中国
传统美食，让消费者在此驻足，流连
忘返。“只有相思无尽处”“山回路转
不见君”“天阶夜色凉如水”这些中
华诗词悬挂在空中，展示了中国式的
浪漫，吸引了不少外国游客在此打卡
拍照。

畅享Citywalk里的“时尚年味”

手捧一杯热咖啡，漫步在精心布
置的街道上，不时打卡一下街区热门
景点，传统年味与时尚元素碰撞出的
新春氛围，正吸引年轻人纷纷拥抱

“时尚中国年”。在北京工作的刘女
士表示，今年春节她不打算回乡过年
了。北京的年味十足，想在春节期间
沉浸式地体验一次老北京年味，走街
串巷，品尝地道的美食。

近 日 ，多 地 推 出 了 Citywalk 路
线。位于北京市石景山区模式口大
街的新春灯会就以“花漾模式口”为
主题，精心打造了一场沉浸式的新年
体验，街道由彩灯装饰，包含十二组
特色灯景，流光溢彩；北京市西城区
骡马市大街大吉巷内新春布置也已
到位，祈福树、打卡墙、灯笼天幕、鲤
游幻境、故宫日历主题墙、祈福树与
上上签、锦鲤鱼灯与国风纸鸢等多处
打卡点等待着游客前往；阜成门内大
街“白塔迎新春·欢喜中国年”活动路
线，则以“读鲁迅 转白塔 逛东西岔
欢喜中国年”为核心主题，文化气息
浓厚，不仅可以集章打卡，还有多个
展览可观赏；在王府井大街，更有中
国国家队特许商品、国航文创周边、
泰有财非遗文创、北京礼物非遗手

作、老川办地道川味、喜识创新糖葫
芦等潮流好物售出。

品味阖家团圆里的“旅游年味”

近日，“反向春运”频频上热搜。
近几年，消费者的观念不断在改变，
不少人在春节假期借着把老人孩子
接到北京过团圆年的机会，带家人游
玩北京著名景点，地坛、八大处、圆明
园等景区均推出了春节期间庙会游
园活动。

据了解，2026年圆明园新春游园
会将在 2月 7日—3月 3日举办，游客
可以在皇家园林的冬日胜景中，体验
一场穿越古今的“宫廷年”，漫步于福
海、涵秋馆等，邂逅身穿清朝服饰的
售卖者穿行于热闹的马年市集，体验
舞狮杂技、选购精美文创；还能在百
年园林中参与冰雪乐趣，并于海棠书
院内欣赏新春花事、亲手制作以马为
主题的非遗手作。

家乡是湖南的李先生告诉记者：
“今年早早地就把家人接到北京来
了，平时工作忙，没有太多的时间陪
伴家人，这个春节我们要在北京逛庙
会、赶大集、品尝地道美食、游著名景
点，同时我也提前预订了年夜饭，让
家人过一个轻松愉快的春节。”

随着我国进入“十五五”时期，中
国经济发展进入新阶段，提振居民消
费已成为扩大内需的关键发力点，
2026年新春消费季迎来火热开局，文
旅市场“非遗游”“冰雪游”持续升
温。据悉，全国春节文化和旅游消费
月将从即日起持续至 3月初，各地将
围绕年俗、演出、展览、冰雪游、避寒
游、亲子游等热点，推出丰富多彩的
应季文旅产品和活动，举办约 3万场
次文旅消费活动，发放超 3.6 亿元消
费券等消费补贴，推出门票减免、票
根联动优惠、跨区域文旅优惠等举
措，加大直达居民游客的普惠政策力
度，为人民群众欢度新春提供更多文
旅选择。

本报讯 （记者 孟祥山）“三天，
我们逛了五个年货大集，幸亏我这 60
岁的人还能开车。”家住辽宁省沈阳
市的赵阿姨脸上的感慨中带着难以
掩饰的喜悦。

1 月 29 日，在沈阳中街·盛京龙
城，赵阿姨和孙子洋洋逛了第一场年
货市集。“辽东山珍、辽南海鲜、辽西
杂粮、辽北粮油以及沈阳本地老字号
美食等看了个遍，最后买了一只庄河
大骨鸡和两盒丹东草莓，满族刺绣、
岫岩玉雕、抚顺煤精雕刻欣赏一圈
儿。回来的路上，洋洋憋出四个字

‘差点意思’。差啥呢？我当奶奶的
得反思呀！”赵阿姨说。

当天晚上，洋洋咀嚼着庄河大骨
鸡，吃着丹东草莓，祖孙俩慢慢交流，
赵阿姨才听出洋洋口中差点意思是
指“年代感不强”。

“年轻人的东西我可能学不明
白，那些旧时光里的故事我还想不明

白，这奶奶不白当了？”赵阿姨说。
1月 30日，祖孙俩来到了沈阳铁

西红梅文创园厂办大集，在老厂房里
赶大集，手握奶茶看年画。工业风混
搭传统味，“这回不差意思了吧！结
果我孙子还是不满意。回来的路上，
通过交流我明白了，他想看看我童年
里的记忆——蹦爆米花。”赵阿姨掏
出手机：“安排！”

在抖音上，赵阿姨找到了老式蹦
爆米花的视频，洋洋反复看了十几
遍，写了一段场景作文：“黑沉沉的手
摇爆米花机，葫芦状的铸铁罐横架在
简易的煤炉上，老师傅一手匀速转动
摇柄，一手有节奏地拉风箱，炉火明
明灭灭地映着他黝黑的脸。机器一
端压力表指针缓缓爬升，孩子们捂着
耳朵躲到远处，眼睛紧盯着那只神秘
的‘黑葫芦’。风箱‘呼哧呼哧’喘息，
转轴‘嘎吱嘎吱’吟唱，当老师傅突然
起身踩住机器，用铁管套住阀门，刹

那间，‘砰！’的一声巨响如惊雷般炸
开。”

“就冲这文笔，我必须带他看一
回真现场。那带着危险魅力的爆破
艺术，那带着焦香味的乡愁。”赵阿
姨说。

1月 31日，赵阿姨在当地老乡的
建议下带着洋洋来到沈阳市于洪区
的造化大集，那里号称“东北第一
集”。“在造化大集，没寻到‘黑葫芦’，
却误入一场锣鼓喧天的东北秧歌表
演 ，笑 到 泪 奔 。”赵 阿 姨 一 脸 欣 慰
地说。

“本来 2 月 1 号该直接前往祝家
大集的，但我在网上一搜，盘锦那个
东北新发地大集还没有正式开，得赶
早去！”

记者了解到，丹锡高速盘锦站北
侧，就是东北新发地年货大集所在
地，距盘锦市中心仅有 5 公里，人们
可以很轻松地前往。大集期间还有

“大集直通车”免费接送。
“‘走进新发地，吃遍全中国’，这

里可以买到‘刚从枝头摘下’的极致
鲜美，货品堆积如山还物美价廉，一
眼望不到头。”赵阿姨诉说着自己的
不虚此行。

正说着，洋洋接过话头说：“奶奶
说了，休整一天，2 月 4 号去祝家大
集，然后再去大连逛集。”记者不解地
问：“年货都送完了，还逛大集啊？”

“刚从新闻里看到，咱沈阳和大连都
是全国新场景试点，政府和商家这么
拼，我一个花甲之年的老太太，握着
花不了的退休金，不得好好享受享
受、配合配合工作。”赵阿姨说。

这一刻，记者看着 60 岁却更会
玩、更懂潮流的赵阿姨，突然明白了：
真正的“赶集”，不是扫货，而是感受
热气腾腾的生活；最潮的体验，不是
打卡网红店，是带着你的爱，把希望
活成现实。

2025年，在“银发经济”的催化下，电吹管这款源于上世纪
70年代美国、经日本品牌发展成熟的电子管乐器，正在中国市
场蓬勃发展。国产新势力凭借对本土需求的敏锐洞察，以“快、
轻、准”的产品策略，不仅在中端市场迅速扩张，更开始以“品
牌”之姿探索出海。然而，当硬件功能日趋同质化时，一个尖锐
的挑战浮现：如何跳出价格内卷的红海，建立可持续的品牌溢
价与竞争壁垒？

通过对美得理电子（深圳）有限公司、珠海市蔚科科技开发
有限公司、嘉兴声扬电子科技有限公司（以下简称“美得理”“蔚
科科技”“声扬电子”）、锣钹科技四家代表性企业的深度访谈，
记者发现，行业的竞争焦点正从单一的“技术参数比拼”，全面
转向“硬件—软件—内容—服务”的生态融合。

差异化突围：本土洞察与核心技术“双轮驱动”

面对国际品牌在音源建模、传感器精度等领域构筑的传统
技术高墙，国产制造商并未选择正面强攻，而是开辟了“双线作
战”的差异化路线：一方面对核心用户（尤其是银发群体）细腻
需求的精准把握与满足，另一方面聚焦攻克“声音合成”这一核
心技术。

“在硬件方面，国内品牌正在慢慢占据市场。”蔚科科技销
售总监黄小华指出了市场的现实转变。这种主导力，源于极致
的“以人为中心”的设计哲学。当国际品牌产品仍多为复杂的
英文界面时，国产电吹管普遍实现了中文彩屏、语音操控、图文
菜单的直观交互。美得理副总经理李晓霞也强调：“技术的价
值在于‘为人服务’，如美得理MA500电吹管搭载的AI语音识
别功能，让用户动动嘴就能切换音色，极大降低了中老年用户
的学习门槛。”

人性化设计不止于界面。蔚科科技的“惊蛰”电吹管通过
人体工程学设计，将主要承重科学转移至吹嘴，有效预防了老
年用户长时间练习可能引发的腱鞘炎；声扬电子的美茵电吹管
在塑料机身中融入铝合金骨架，实现乐器质感和重量的平衡；
锣钹科技的曲面与偏轴设计兼顾手感，推出的“小小笛”重量更
是轻至200克。

更深层的破局，则依赖于对声音核心技术的攻坚。
锣钹科技CEO解路禄直言，“声音合成”是当前行业的关

键瓶颈，“许多厂商依赖国外集成芯片，硬件与音色捆绑。这好
比用别人的发动机，造不出顶级的汽车”。为此，这家由互联网
人创立的公司选择了高难度的自研道路，创新性地提出了“道/
氣双引擎架构”。“道”引擎负责高保真采样回放，追求真实；

“氣”引擎则玩转模拟合成，无需声音片段或少量引导声音。“双
引擎方式符合电吹管向年轻用户发展的趋势，能满足年轻人天
马行空的演奏需求。”解路禄表示。

无独有偶，蔚科科技自研的MDDA多维动态声学引擎，旨
在通过高精度建模与自适应算法，全方位解析并模拟乐器在不
同气压、指法下的完整声学特征，实现了100种音色的深度还
原，让电子音色能随演奏者的气息与力度“活”起来。

同样，对“真实音色”的执着追求，也推动着电吹管技术的
持续精进与突破。从传统钢琴制造商转型而来的声扬电子旗
下的美茵电吹管采用“分层采样技术”，确保产品从轻吹到重
吹，音色能如真实乐器般产生细腻的质感变化，比如通过现场采
样带有独特“松香味”的二胡音色，以及模仿“瞎子阿炳”风格、饱
含悲怆情感的音色则在数字世界中复刻还原民乐细腻动态。

中国电子乐器行业骨干企业美得理则凭借四十余年积淀，支持从32到256复音数的不
同档次的集成电路芯片，深耕从自研音源芯片到全球自主采样的全链路技术，证明了国人在
底层音源合成与算法处理上的扎实能力。李晓霞透露，美得理将把自研的A系列音源芯片
技术、双引擎音色处理方案纳入行业技术规范，提升国产电吹管的技术门槛与品质基准。

服务转型：从“卖乐器”到“卖音乐生活解决方案”

如果硬件是吸引用户的“入口”，那么持续的服务则是留住用户、创造终身价值的
“纽带”。

“过去卖出一台乐器，关系可能就结束了。现在，交易才是服务的开始。”黄小华的感
受，揭示了行业商业逻辑的基因式转变。“硬件打地基，软件做增值”已成共识，但各家构建
服务生态的路径迥异。

对此，锣钹科技选择了一条“从软到硬”的互联网式发展道路。起初，由于当时国内电
吹管音色欠佳，锣钹科技开发了“自乐班”APP，旨在让用户能够自由演奏。该APP早期开
放至社区，供用户分享作品，在电子管乐圈产生了一定影响。随着产品内置音色不断优
化、越来越好，用户逐渐觉得在手机端演奏较为繁琐，如今便以使用管子本身演奏为主。

“公司先有APP，根据用户反馈开发硬件，数据基础支撑硬件开发。”解路禄说。如今，购买
其硬件的用户自然融入一个创作、分享与学习的数字生态中，形成了“工具—社区—硬件”
的创新闭环。

蔚科科技则展现了深厚的线下服务与渠道能力。他们的服务堪称“重资产”：向老年
大学捐赠乐器，提供系统化的师资培训与认证，开发教材，并组织线下展演。“我们建立了
人对人的服务团队。帮老年大学培训老师，老师再去教学员，形成正向循环。”黄小华描述
的这种“全流程教学支持”，牢牢绑定了B端客户与社群，通过紧密结合自媒体平台，在线
上教学领域已取得突出成效，让更多管友通过线上及线下均能享受快乐的电吹管学习。
其产品甚至创新性地集成“健康管家”功能，将音乐娱乐与健康关怀自然结合，延伸了乐器
的价值外延。

作为行业巨擘，美得理的生态布局更具战略性与前瞻性。除了与“玖月音乐科技”在
教育软件上合作，李晓霞还透露，公司已在研发云端音色库、AI定制化教程等订阅服务。

“未来最具价值的，是对用户长期音乐体验的深度理解与持续满足能力”。这标志着头部
企业已不满足于单次销售，而是开始规划基于用户生命周期的持续价值挖掘。

与此同时，短视频与直播平台的蓬勃兴起，为电吹管的学习体验赋予了天然的传播特
质。当下，“曲库挑战”“音色分享”“改装教学”等丰富多样的互动形式，已然成为新一代电
吹管用户的日常活动，有力地推动了电吹管文化的广泛传播与深度普及。

声扬电子董事长应利星介绍道：“在电吹管教学方面，我们构建了全方位的教学体
系。线上，有几十位老师每天在直播间开展教学，官方直播间也会定期进行授课讲解；线
下，我们积极举办全国管友活动，比如组织爱好者前往代言人黄绍昆老师处进行学习交
流，同时安排代理商直接面向终端用户开展教学。此外，我们还与读谱机展开合作，在其
平台上设置专区进行演示教学，并将系统化整合后的教学课程、产品设置教程以及示范曲
目等内容，内置于美茵读谱机软件中，为用户提供便捷、全面的学习支持。”

可以看出，单纯比拼硬件参数的时代正在过去。产品的终极价值，日益体现在用户购
买后能持续获得多少优质音色、教学指导、社群互动与个性关怀上。云端订阅与增值服务
的商业闭环虽未完全成熟，但已是头部玩家的战略标配。 （下转A2版）

三天五场不算完 年货大集魅力哪般？

中国电吹管产业观察
市场监管总局:

优化消费环境三年行动取得积极进展 持续释放消费潜力
从
﹃
卖
硬
件
﹄
到
﹃
卖
服
务
﹄

电
吹
管
制
造
商
如
何
破
解
溢
价
与
内
卷
难
题
？

□
本
报
记
者

王
薛
淄

图为消费者排队等候购买糖人。

本报讯 市场监管总局相关负责
人介绍，市场监管总局始终把优化消
费环境作为提振消费的重要抓手。
2025年启动优化消费环境三年行动
以来，已取得阶段性成效。

在激发消费潜能方面，发布家
电、家具、服装等大宗消费品及体育
健身、文化旅游、餐饮等服务消费国
家标准210余项。制定和推广养老服
务标准体系、旅游服务质量评价体

系、汽车维修服务质量评价模型、家
政服务信用体系，提升服务品质。相
关部门建成充电基础设施 1932.5万
个、县乡村商业物流配送网点3万个，
一刻钟便民生活圈8132个，不断丰富
消费场景。

在破解消费痛点方面，部署开展
“守护消费”铁拳行动，重点查处群众
反映强烈的儿童玩具质量安全、非法
改装电动自行车、电商领域商标侵权、

“霸王条款”“幽灵外卖”等违法行为。
大力查处羽绒服以次充好、制售伪劣
燃气具等，开展加油站计量作弊集中
执法行动，查办相关案件7.2万件。聚
焦减少消费风险，召回消费品823.6万
件、充电宝139.8万台。查办网络不正
当竞争案件1932件，罚没7152.9万元。

在改善消费体验方面，联合发起
异地异店退换货倡议，在“消费查”平
台公示线下无理由退货单位 21.4万

家。修订出台《市场监督管理投诉举
报处理办法》，完善行政调解等程序，
提升消费维权效能，规制恶意索赔，防
范制度滥用。制定《关于深入推进消
费纠纷化解工作的指导意见》，促进消
费纠纷多元化解。全国12315投诉公
示平台的公示率上升至 98.4%，多地
探索在消费集聚区公共电子屏上公示
投诉信息，从源头减少消费纠纷。

（新 文）


