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随着“它经济”蓬勃发展，宠物早已超越“饲养”的范畴，成为家庭中不可或缺的情感成员。与宠物生活息息相

关的“衣、食、住、行”，也呈现出从产品到服务、从功能到情感的全面升级。

这些变化背后，是行业从野蛮生长走向规范专业的阵痛与突破，也展现出社会对“生命关怀”的践行。宠物经

济的未来，不仅关乎市场规模的扩大，更关乎如何以专业与责任回应每一份真挚的陪伴。

本报记者 赵 曦 □ 王雅舒

周末的郊野，越来越多的养宠人选
择带着宠物徒步、露营。随着“它经济”
持续升温，宠物户外用品市场迅速扩
容，各类产品不断涌现，赛道热度明显
攀升。

但在看似百花齐放的背后，行业也
正经历从“量的扩张”向“质的提升”转
型的阵痛期。如何让宠物户外装备真
正适配宠物自身需求，而非仅停留在将
人用装备简单缩小、外形移植的层面，
成为摆在从业者面前的一道现实课题。

“良莠不齐”缺标准“千宠千面”难适配

“目前宠物服装领域缺乏明确、统
一的强制性标准。”Kiwigo趣维狗品牌
生产技术负责人钱先生指出，在监管与
标准体系尚未完善的情况下，市场准入
门槛较低，产品质量差异显著，“几元一
米到几十元一米的面料，都可以被做成
宠物衣服，非面料行业的人很难分辨好
坏，而且宠物无法用人类语言反馈穿着
舒适度。”钱先生无奈地道出市场现状。

标准缺失，导致市场陷入了“劣币
驱逐良币”的怪圈。“我们会在宠物冲锋
衣上市前做耐静水压性能测试、织物透
湿性测试、三防测试，还有色牢度相关
测试等，但是这些测试的完善也代表着

品牌方成本的增加。”钱先生指出，真正
愿意投入成本，进行标准测试的品牌，
往往因为成本高昂面临生存压力，但消
费者却更容易被低廉的价格吸引。

如果说标准缺失是行业现状，那么
“尺码适配难则是行业的共性难题”。
DAQQAB品牌负责人蒲颖文表示，与人
类服装相对统一的体型不同，宠物品种
繁多，体型差异巨大。从底盘离地仅 5
厘米的腊肠犬，到体重通常在50—90公
斤之间的大丹犬，即便是同一品种，也
存在高矮胖瘦之分。

“做宠物衣服比做人穿的衣服难多
了。”钱先生坦言，人类冲锋衣 4个尺码
基本可以覆盖大部分人群，但宠物服装
即便划分出 6个甚至更多尺码，也难以
满足大多数宠物需求。即使尺寸得到
满足，宠物服装的另一个问题也随之浮
现。“以犬类为例，公狗与母狗的排泄姿
势不同，衣服剪裁理论上需要区分，但
如果细分公母款，尺码就要在原本复杂
的基础上翻倍。”

消费观念两极分化 产品升级受阻

除了标准与尺码的限制，消费观念
的壁垒也成为影响市场发展的重要因
素。在供应链端，认知的错位增加了研
发难度。“大多数面辅料商对于‘宠物装
备’仍停留在玩具或基础服装的认知

上。”蒲颖文坦言，宠物户外装备绝不仅
仅是“玩具”，对面料强度、防水标准、结
构缝合、五金材质都有严苛要求。想要
做专业级的宠物户外产品，免不了多费
口舌。“在研发中，我们需要不断与上游
沟通布料定制、打样反复验证，甚至自
己改模五金件。”蒲颖文透露。

而在消费端，观念的分化进一步影响
着产品升级之路。钱先生告诉记者，目前
消费者的观点分两类：一方面，部分养宠
人认为“狗能适应气候”，从而完全拒绝功
能性服饰；另一方面，有部分消费者只看
重颜值，将宠物服装视为单纯的时尚装
饰，忽视了户外场景下的真实需求。

从“野蛮生长”走向专业化探索

尽管挑战重重，在行业壁垒面前，
部分品牌已然迈出探索的步伐。

“人类冲锋衣级别的高耐磨面料、
进口微多孔防水层都用在我们品牌的
宠物冲锋衣上，因为行业内没有宠物冲
锋衣的执行标准，我便对标人类冲锋衣
面料标准，尝试做出品质更高的宠物冲
锋衣。”钱先生说，在进入宠物户外服装
行业前，他做了数年人用冲锋衣面料生
意，向人类专业装备“取经”，是面对标
准欠缺最稳妥的做法。

面对尺码适配难题，一些企业开始
尝试通过数据建模与结构优化来解决问

题，例如采集大量犬只围度数据建立数
据库；制作多段调节结构，让同一尺码的
宠物服装适配弹性变大，尤其在胸围、腹
围等关键部位做更多弹性区设计；提供
免费调换尺码和试穿反馈机制，以用户
反馈反哺研发系统。“宠物服装很难
有‘统一标准’，让产品对真实犬只个体
更宽容、更友好，才是我们所追求的。”蒲
颖文表示。

此外，随着行业逐步走向成熟，环
保与可持续议题也开始受到更多关
注。当前市场上不乏以“环保”为卖点
的宠物服装，但在原料选择、生产流程
与认证体系上的落地程度差异较大。
部分通过国际环保认证，在生产全流
程中控制有害物质风险的做法，被视
为行业向规范化、责任化发展的重要
方向之一。记者了解到，DAQQAB 便
以此为方向，从可回收材料应用，到推
出产品“终身维修”服务，以实际行动
践行环保理念。

整体来看，各品牌的探索与努力，
正在帮助宠物户外装备行业告别野蛮
生长，迈向一条更加专业、负责的赛
道。如今，宠物户外装备行业正站在从
快速扩张迈向专业深化的关键节点，如
何在满足多样化需求的同时，建立更清
晰的质量边界与价值共识，仍有待监管
部门、企业与消费者共同参与推动。

□ 本报记者 闫 利 文/摄
如今，为家中“毛孩子”准备一顿丰盛的年夜饭，早已超越了简

单的喂食范畴，成为越来越多养宠家庭的“新年俗”。近期，各大电
商平台与零售渠道的宠物专属年夜饭礼盒销量直线飙升，造型精
巧、寓意吉祥的产品不仅点燃了消费者的购买热情，更折射出我国
宠物经济正迈入以情感联结与品质体验为核心的新消费阶段。

创意礼盒热销 萌宠“年味经济”升温

“前几天无意中看到盒马APP上有‘冻干压岁宝’，就下单买了，
家里的‘胖虎’（猫咪的名字）非常喜欢。这次逛超市看到宠物年夜
饭礼盒，感觉很有仪式感，想要再给‘胖虎’置办一桌。”1月26日，一
位在北京市东城区盒马鲜生选购宠物食品的消费者说。

工作人员告诉记者，近一周向他们咨询宠物年夜饭礼盒的顾客
数量明显增多，该礼盒里有宠物专属新年大餐和甜品，不少顾客询
问后会选择在APP上下单；随着春节到来，预估其后续销量会增长
更快。

2月4日，记者在盒马APP的“狗狗零食热卖榜”上看到，一款售
价 49.9元的“犬用汪得福大礼盒”凭借近 7天出色的销量与销售额
登顶榜首，并连续 3天霸榜榜单前三名。与此同时，一款仅售 6.8
元、猫犬通用的“毛孩子冻干压岁宝”则在猫猫零食榜上夺得第一。
这些产品并非传统宠物食品的简单包装，而是深度融入了春节文化
符号：冻干被特意压制成金条、元宝、福袋等喜庆造型，礼盒包装也
充满年节气氛。

购买了冻干产品的消费者在评价中写道：“新出的宠物冻干造
型特别讨喜，看着就有年味。设计既有创意又实用，作为宠物拜年
礼也特别有面子，已经回购准备送给养狗的朋友了。”

这种热度并非个例。天猫年货节数据显示，今年近 30个宠物
品牌推出马年限定商品，食品类礼盒占比约20%，其中宠物年夜饭
已经从噱头成为实打实的爆款。记者在天猫平台看到，一家店铺售
卖的“宠物年夜饭零食新年礼盒装”在上新 16天后，销量暴涨超过
100%，周销量激增6倍，短短一周内就有超过100人下单，其产品评
论区成为养宠人情感表达的聚集地：“过年了也给‘毛孩子’把年夜
饭安排上”“自留或送礼都可以，猫咪年夜饭超有仪式感”“每碗独立
密封、配料干净放心”。

“吃出仪式感”行业竞争转向价值属性

宠物年夜饭礼盒的走红，并非简单的节日营销。中国食品产业
分析师朱丹蓬指出，给宠物过年，是养宠人情感投射的深化。随着
养宠人群持续扩大，宠物在家庭中的地位不断提升，宠物年货已成
为年货消费中不可或缺的重要组成部分。目前，我国宠物食品行业
已步入“外资领头，内资跟进，百花齐放”的发展节点，同时整个行业
也步入了一个相对内卷的节点。

“在内卷的背景之下，如何去创新、升级、迭代，都是大家要解决的课题。”朱丹蓬
表示，在竞争加剧的背景下，单纯的价格战或基础功能满足已难以形成差异化优势，
宠物年夜饭礼盒正是品牌进行价值创新的一个典型缩影。它将产品的功能属性与
情感属性紧密结合，创造了新的消费场景和情感价值。

朱丹蓬强调，未来宠物食品行业企业的竞争将主要围绕建立牢靠的品质与口碑
和构建完善的服务体系展开。而像年夜饭礼盒这类产品，可以看作是品牌在“服务
体系”与“情感联结”维度上的延伸尝试。企业不再仅仅售卖一袋粮食，而是提供了
一套“春节宠物关怀解决方案”，满足了主人希望与宠物共享节日喜悦并通过社交媒
介展示这种亲密关系的复合需求。随着“它经济”规模不断扩大，宠物年夜饭已从节
日限定产品发展为稳定消费需求，预计未来将有更多品牌加入这一赛道，推动产品
创新和市场细分。

春节前，当数以亿计的人踏上归乡
旅途时，一个特殊的“留守群体”——宠
物，正催生出一个快速增长的服务市
场：上门喂养。当“90后”“00后”逐渐成
为养宠主力军，节假日期间的宠物上门
喂养服务，正成为一个新兴的兼职
赛道。

今年春节，杭州宠物上门喂养市场
情况如何？记者采访了几位宠物上门
喂养师，帮大家一探究竟。

档期爆满的“临时家长”

“春节期间，我的档期已经全满
了。”肥喵喵家的猫客的主理人冯丹告
诉记者。她的客户预约表上，从春节前
三天到初八的时段早已被标记为红色
——意味着“已约满”。

“春节期间，3公里以内收费 50元/
次，5公里以内收费 60元/次，5公里之
外，每多一公里加收 5元。”冯丹说，“每
次上门服务，来回路程大约需要 1个小
时，喂养时间通常为20—40分钟。基础
的铲猫砂、添粮换水等操作，需要 20分
钟左右就能完成。如果增加陪玩或梳
毛环节，时间则会延长10—20分钟。”

冯丹说，去年春节上门喂养的十来
天她十分忙碌，早上 6点半出门，晚上
11点左右才回家，平均每天接14单，最
忙的那天凌晨才吃上饭。“这个兼职一
般是喜欢小动物的人才会做。”冯丹告
诉记者，去年春节假期结束时，她到手
的收入约1.4万元。

除了猫咪上门喂养，上门喂狗的需
求也在增长。与上门喂猫相比，上门喂
狗的服务价格通常更高。

周丽是一位东北姑娘，之前是一
位宠物美容师，去年下半年自己创业
开了一家宠物美容店，同时也承接上
门喂狗的生意。她表示，拿到订单后，
她会做好日程安排，提前规划好行动
路线。每次进门服务前，她都会先进
行消毒，并穿戴好手套和鞋套。除了
为宠物提供喂食、打扫卫生等基本服
务，她还会观察宠物的精神状态与健
康情况，所有服务都会全程录制视频
并同步发给客户。

专业服务催生宠物经济新形态

宠物上门喂养服务的兴起并非偶

然。派读宠物行业大数据平台调查发
现，2025年城镇犬猫数量为 1.26亿只，
较2024年增长221万只（上升1.8%），而
其中约 60%的宠物主为“80 后”和“90
后”，这一群体中相当一部分是远离家
乡在大城市打拼的年轻人。

“春节回家，宠物怎么办？”这道题
曾困扰无数宠物主。传统的解决方案
有限：寄养在宠物店可能造成宠物应激
反应；托付给朋友又可能给别人添麻
烦。专业上门喂养服务恰逢其时地填
补了这一市场空白。

记者了解到，目前，上门提供照料
留守宠物服务的宠物托管师多为兼职，
主要通过熟人介绍、平台接单、社交软
件发帖等途径获得客源。

冯丹最初通过小红书和微信朋友
圈发布上门喂养信息，现在手上的老客
客源都很稳定，“我做这行已经六七年
了，客户都很信任我，有些客户常年都
把钥匙放在我这里，只要出差或者出远
门，我就上门帮他喂养猫咪。”

监管空白下的灰色地带

除了服务质量与责任界定问题，

隐私与安全也是众多宠物主关注的
焦点。

尽管市场需求旺盛，宠物上门喂
养行业目前仍处于监管的灰色地带。
冯丹表示，现在网络平台上发布相关
服务信息的人太多，价格“很卷”，上门
服务质量也无法保障。“比如一些本地
在校大学生为了勤工俭学，寒假也会
加入到这一行业中。”

一位宠物主告诉记者，服务质量
参差不齐是上门的另一痛点。由于缺
乏统一培训和服务标准，不同服务者
提供的服务质量差异较大。“有些服务
者只完成基础的添粮换水，有些则会
细心观察宠物状态并进行陪玩互动。”
一位宠物主分享自己的经历。

还有宠物主表示，宠物上门喂养
责任界定模糊同样令人担忧。如果服
务过程中宠物受伤、生病或走失，责任
如何划分？如果服务人员在上门过程
中发生意外，又该如何处理？目前，这
些问题大多依赖服务提供者与宠物主
之间的协议，缺乏法律层面的明确
规范。

（宗 文）

随着春节临近，越来越多的旅客发
现，今年春运路上多了一类特殊“乘
客”。自 2026年 1月 28日起，铁路部门
将高铁宠物托运服务试点范围大幅扩
大，新增哈尔滨、沈阳、太原、郑州、合
肥、上海、赣州西、珠海、桂林北、银川、
西宁等67个车站，让“毛孩子”跟随主人
一同乘高铁返乡，成为今年春运中一道
温暖的新风景。

此次服务升级，意味着全国可办理
宠物托运的高铁站总数已达到 110个，
覆盖了从东北到华南、从华东到西北的

广大区域。服务的列车班次更是迎来
显著增长，从之前的 54 趟激增至 170
趟。对于许多养宠家庭而言，这解决了
长期以来春节返乡时宠物安置的一大
难题。

具体来看，这项“人宠同行”的服务
已经深度嵌入了多条春运热门干线。
例如，覆盖了京沪、京广、京哈、沪昆等
全国主要高铁动脉，像北京西、郑州东、
武汉、长沙南、广州南、深圳北、西安北、
成都东等关键枢纽车站均已加入服务
网络。这意味着，从北京出发前往广

州、上海，或是从武汉去往成都、深圳，
主人们都有了更多携带宠物同行的车
次选择。

服务的流程也设计得较为便捷。
旅客只需通过铁路 12306客户端的“宠
物托运”功能，查询带有“宠”字标识的
车次，在购买本人车票后即可进行线上
预约。预约成功后，携带宠物、本人身
份证以及由当地动物卫生监督机构出
具的《动物检疫合格证明》，在开车前至
少两小时到车站的中铁快运营业部办
理手续即可。宠物将乘坐专门的运输

车厢，与主人“同出发、同到达”，抵达目
的地后一小时内即可凭通知领取。

这项服务的推出，精准地回应了
“它经济”发展和宠物角色向“情感家
人”转变的社会趋势。对于养宠家庭而
言，这不仅仅是多了一项出行选择，更
是情感上的成全——春节的团圆，终于
不必再将家中重要的一员留下。当春
运大潮涌动时，这些穿梭于城市之间的
高铁列车，正载着更多养宠家庭，驶向
团圆。

（宗 和）

“它经济”进入精耕时代

衣

宠物户外用品行业亟待跨越“舒适区”

住

宠物“留守”催生新市场 上门喂养服务火爆

行
与“家人”共赴团圆

110个高铁站、170趟列车开通春运宠物服务
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图为超市售卖的宠物年夜饭系列产品。

日前，由全国伴侣动物（宠物）
标准化技术委员会、中国畜牧业协
会宠物产业分会、中国兽医协会指
导，派读宠物行业大数据平台出品
的《2026 年中国宠物行业白皮书
（消费报告）》发布。

数据显示，2025 年城镇宠物
（犬猫）消费市场规模达3126亿元，
较2024年增长4.1%。其中，犬消费
市场规模达1606亿元，较2024年上
升3.2%；猫消费市场规模达1520亿
元 ，较 2024 年 上 升 5.2% 。 预 计
2028年城镇宠物（犬猫）消费市场
规模达4050亿元。其中，犬消费市
场规模达1923亿元，猫消费市场规
模达2184亿元。

而在犬猫数量方面，据统计，

2025年城镇犬猫数量为 1.26亿只，
较 2024 年 增 长 221 万 只（上 升
1.8%）。其中，宠物犬的数量为
5343 万只，较 2024 年增长 85 万只
（小幅上升1.6%）；宠物猫的数量为
7289万只，较 2024年增长 136万只
（上升1.9%）。综合上述两组数据，
业内人士认为，数量增长“减速”，消
费却在“踩油门”。

从消费结构看，“吃”仍是主旋
律——2025 年宠物食品市场仍是
主要消费市场，市场份额为53.7%，
主粮、零食、营养品小幅上升。其次
是医疗市场，市场份额为27.6%，较
2024年有所下降。用品、服务市场
份额较低，分别为12.2%、6.5%。

（综 合）

《2026年中国宠物行业白皮书（消费报告）》发布

宠物消费市场规模超3100亿元

公告
福州市长乐区文港包装有限公司：本委受理
申请人王正松与你公司关于经济补偿等争议
一案(榕航劳人仲案(2025)1526号)，因其他方
式无法向你送达仲裁文书，现依法向你公告
送达仲裁申请书副本、参加仲裁通知书及开
庭通知书。限你自公告发出之日起三十日内
来本委领取上述仲裁文书，逾期则视为送
达。提交答辩书和举证的期限为公告期满后
的十个工作日内。本委定于答辩期满后
2026年 4月 9日 09时 00分在本委第一仲裁
庭开庭审理，逾期将依法缺席裁决。本委地
址:福州市长乐区首占镇广场南路813号五楼
510办公室;联系电话:0591-28793530。
福州市长乐区劳动人事争议仲裁委员会

法定代表人辞任公告
天津市天科汽车销售服务有限公司及各股
东:本人刘佳琪，现提出辞去贵公司法定代表
人身份，请尽快按照法定程序办理变更登记
手续本人不参与你公司任何经营及相关事
宜，因沟通无果，特此登报声明。

声明人：刘佳琪
2026年2月5日

关于刘文志继承张玉珍不动产的公告
刘文志申请继承张玉珍的不动产权，向北票
市不动产登记中心申请办理不动产转移登
记，并提供了申请书、被继承人死亡证明、所
有继承人的身份证、户口簿、所有继承人与被
继承人之间的亲属关系证明等申请材料。
一、被继承人(遗赠人)张玉珍于 2026年 1月
26日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠人)的
不动产共一户，坐落于台吉大街东段北侧北
票佰宏时代广场B11#幢01单元01层01013
号，建筑面积62.39平方米。不动产权电子证
书 号: 辽 2022 北 票 市 不 动 产 权 第
20220005200 号 (如回迁安置选房单所示)。
三、被继承人(遗赠人)的不动产权由刘文志
继承(受遗赠)。四、除继承人刘文志外，其他
继承人自愿放弃继承。五、经所有继承人证
实，本人父母双方均无非婚生子女，无收养子
女，出现任何法律责任，由所有继承人承担。
经初步审定，我机构拟依上述申请予以登记，
根据《不动产登记操作规范(试行)》的相关规
定，现予公告。如有异议，请自本公告之日起
三十天内将异议书面材料送达我机构。逾期
无人提出异议或者异议不成立的，我机构将
予以登记。(地址:政务服务中心B座一楼。
电话:5051825。)

北票市不动产登记中
2026年2月4日

关于王风芝继承王乃复，李淑珍不动产的
公告

王风芝申请继承王乃复，李淑珍的不动产权，
向北票市不动产登记中心申请办理不动产转
移登记，并提供了申请书，被继承人死亡证
明，所有继承人的身份证，户口簿，所有继承
人与被继承人之间的亲属关系证明等申请材
料。一，被继承人(遗赠人)王乃复于 2025年
11月18日因疾病死亡。被继承人(遗赠人)李
淑珍于2008年9月25日因疾病死亡。二，被
继承人(遗赠人)的不动产共一户：坐落于黄
河路金河小区1幢03单元03层03032号，建
筑面积62.00平方米。房屋所有权证号：私房
权证北字第7100659号(如回迁安置选房单所
示)。三，被继承人(遗赠人)的不动产权由王
风芝继承(受遗赠)。四，被继承人的父母均
先于他们去世，除继承人王风芝外，其他继承
人自愿放弃继承权。五，经所有继承人证实，
本人父母双方均无非婚生子女，无收养子女，
出现任何法律责任，由所有继承人承担。经
初步审定，我机构拟依上述申请予以登记，根
据《不动产登记操作规范(试行)》的相关规
定，现予公告。如有异议，请自本公告之日起
三十天内将异议书面材料送达我机构。逾期
无人提出异议或者异议不成立的，我机构将
予以登记。(地址：政务服务中心B座一楼。
电话：0421-5051825)

北票市不动产登记中心
2026年2月3日

关于孙淑荣继承李秋年不动产的公告
孙淑荣申请继承李秋年的不动产权，向北票
市不动产登记中心申请办理不动产转移登
记，并提供了申请书，被继承人死亡证明，所
有继承人的身份证，户口簿，所有继承人与被
继承人之间的亲属关系证明等申请材料。
一，被继承人(遗赠人)李秋年于 2019年 8月
18日因疾病死亡。二，被继承人(遗赠人)的
不动产共一户，坐落于黄河路金河小区10幢
03单元 06层 03062号，建筑面积 55.00平方
米。房屋所有权证号：私房权证北字第
7107727,7107728 号 (如回迁安置选房单所
示)。三，被继承人(遗赠人)的不动产权由孙
淑荣继承(受遗赠)。四，除继承人孙淑荣外，
其他继承人自愿放弃继承。五，经所有继承
人证实，本人父母双方均无非婚生子女，无收
养子女，出现任何法律责任，由所有继承人承
担。经初步审定，我机构拟依上述申请予以
登记，根据《不动产登记操作规范(试行)》的
相关规定，现予公告。如有异议，请自本公告
之日起三十天内将异议书面材料送达我机
构。逾期无人提出异议或者异议不成立的，
我机构将予以登记。(地址：政务服务中心B
座一楼。电话：0421-5051825。)

北票市不动产登记中心
2026年2月3日

遗失声明：袁树华、李淑荣的房屋所有权证丢
失，所有权证号：2015005275，建筑面积：
85.16平方米，坐落：北票市城关管理区寰宇
社区B03幢04061，声明作废。
遗失声明：重庆市渝中区七星岗街道归元寺
民安物业服务中心，原开户许可证因保管不
善 遗 失 ，原 开 户 许 可 证 核 准 号 ：
J6530108621801，特此申明原开户许可证无
效。
遗失声明：太原佳泰建材有限公司（统一社会
信用代码:91140121MA0LDTCJ84）遗失财务
专用章一枚，声明作废。
遗失声明：贵州恒立通源建筑工程有限公司
望谟分公司遗失公章，编码：5223262010623，
声明作废。
遗失声明：天津市宝坻区雨润家庭农场（统一
社会信用代码：92120224MA822GWNXY）
遗失公章一枚，声明作废。
遗失声明：泊头市洼里王镇缴桥村村民委员
会遗失公章，印章编码:1309811019929，声明
作废。
遗失声明：梅州市茗艺轩信息科技有限公司
遗失公章，印章编码:4414020043500，声明作
废。
遗失声明：扎兰屯市丰羽农牧场（统一社会信
用代码:92150783MA7YN74N99）遗失公章，
印章编码:15078310001656，声明作废。
遗失声明：哈尔滨市香坊区哈双峰食品店（统
一社会信用代码：92230110MAC5MW115C）
遗失食品经营许可证正、副本，许可证编号：
JY12301100199768，声明作废。
遗失声明：商丘市帅景园林工程有限公司遗
失公章：4114250044113、法人章（赵慧芳印）：
4114250044117，声明作废。
遗失声明：泽普县廖姐水产店不慎遗失公章：
6531240012281、 法 人 章 ： 张 友
6531240012282，现声明作废。
遗失声明：固始县鹅地天鹅业有限公司（统一
社会信用代码 91411525MA45H4HF3J）遗失
公章一枚，声明作废。
遗失声明：湖南苍狼文化科技有限公司（统一
社会信用代码：91430121MABN0W0725）遗
失 公 章 ：43010210255725、财 务 章 ：
43012110079151、法 人 章（曹 冬 梅 印）：
43012110079152、合同章：43012110241189，
声明作废。
遗失声明：河南汝侠实业有限公司遗失公章，
编码：4104821083031，声明作废。
作废声明：北京与你行汽车销售有限公司（统
一社会信用代码:91110113MAE47P5F7G）作
废公章、财务专用章、发票专用章、合同专用
章各一枚，特此声明。
作废声明：北京恒茂金源科技发展有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110107MAC12J539M）作废公章、财务专
用章、发票专用章、合同专用章各一枚，特此
声明。
作废声明：北京荣涛文化传媒有限公司（统一
社会信用代码:91110113MAC6FXYM27）作
废公章、财务专用章、发票专用章、合同专用
章各一枚，特此声明。
遗失声明：北京中融天晟投资顾问有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91110106MA05C1D45U）遗失营业执照正、
副本、公章、财务专用章、发票专用章、税务专
用章、合同专用章、法人章（苏剑平）、税务登
记证正、副本，声明作废。
遗失声明：新昌县金易百货超市遗失公章一
枚，声明作废。
遗失声明：内蒙古新万顺建筑机械设备有限
公 司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91150207MADRTM5A70）遗失公章，印章编
码:15020210038570，声明作废。
遗失声明：文水县汇锦房地产开发有限公司
（统一社会信用代码：9114112108095871XL）
遗失文水县汇锦房地产开发有限公司汇锦花
园3#、4#、5#、6#楼财务专用章一枚，声明作
废。
遗失声明：达茂旗百灵庙镇浩盛主题宴会城
( 个 体 工 商 户)，统 一 社 会 信 用 代 码:
92150223MA0ND6QB00，遗失公章，印章编
码:15022310013555，声明作废。
作废声明：北京彤泉龙源科技有限公司（统一
社会信用代码：91110116699610805C）作废
公章、财务专用章、合同专用章各一枚，特此
声明。
遗失声明：集宁区一六八麻辣鸭脖王（统一社
会信用代码：92150902MA7MWFR315）遗失
公章一枚，声明作废。
遗失声明：宁波启信建筑装饰有限公司遗失
财务专用章，编码：33029610049377，声明作
废。
遗失声明：松滋市旋特商贸有限公司（统一社
会信用代码:91421087MAD8LM6A2H）遗失
公章，编码:42108730024663、法人章（唐大
圣），编码:42108730024667，声明作废。
遗失声明：盘锦市兴隆台区郑彩依一个堡餐
饮 店 ( 个 体 工 商 户) 遗 失 公 章 ，编 码:
211103001083867，声明作废。
遗失声明：盘州市普古乡天桥村股份经济合
作 社 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
N2520281MF4835536R） 遗 失 公 章 ：
5202025098218，声明作废。
遗失声明：天津市鑫福居装饰材料有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91120222MA7J1L4L7Y）遗失公章、财务专用
章各一枚，声明作废。
遗失声明：绥江县住房和城乡建设局工会委
员会遗失公章，编码：5306002036718，声明作
废。
车辆灭失声明：从艳贵名下一辆小型汽车，车
牌号码：吉 J9309G，车辆已报废，车辆登记证
书，行驶证，牌照已灭失，登记证书编号
230005306981，特此登报作废，特此声明。
车辆灭失声明：从艳贵名下一辆小型汽车，车
牌号码：吉 JFR930，车辆已报废，车辆登记证
书，行驶证，牌照已灭失，登记证书编号
220003698397，特此登报作废，特此声明。
车辆灭失声明：从艳贵名下一辆小型汽车，车
牌号码：吉 J1B90E，车辆已报废，车辆登记证
书，行驶证，牌照已灭失，登记证书编号
220006297196，特此登报作废，特此声明。
遗失声明：驻马店市驿城区爱心托老院(统一
代 码 524117007296004645B) 公 章（编 号 ：
4128030113072） 财 务 章 （ 编 号 ：
4128030113073）不慎遗失，现声明作废。
遗失声明：驻马店市驿城区爱心托老院(统一
代码：524117007296004645B) 法人证书正
本 、食 品 经 营 许 可 证（许 可 证 编 号 ：
JY34117020160293）正、副本不慎遗失，现声
明作废。
遗失声明：新田县天天乐幼儿园遗失转账支
票15张，起始号码：4020432503592461，终止
号码：4020432503592475，声明作废。
遗失声明：香河县新的社会阶层人士联合会
（统一社会信用代码：51131024MJ0C497878）
遗失公章、财务专用章各一枚，声明作废。
遗失声明：纳雍县鸿联建材有限公司遗失公
章，编码：5205251067255、财务专用章，编码：
5205251067256，声明作废。
遗失声明：永康市陈伟保洁服务部（个体工商
户）遗失公章（编码：33078410236980）一枚，
声明作废。
作废声明：北京市云隆鼎鑫工程管理服务有
限 公 司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110118MAEJ49W428）作废公章一枚，特此
声明。
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