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春节的脚步渐进，坚果炒货市场又迎来了消费旺季。
但近日有不少消费者反映，自己遭遇了“炒货刺客”——在
薛记炒货、琦王花生等连锁品牌门店里，随手挑几小袋炒
货，价格竟高达数百元。“薛记珠宝”“琦王金铺”等调侃也随
之在网络上传播开来。曾经亲民实惠的街边零嘴，如今似
乎变成了消费时得再三掂量的“轻奢品”。这价格究竟贵在
了哪里？

近年来，炒货品牌在形象升级上下足了功夫：纷纷进驻
核心商圈与购物中心，凭借明亮通透的店面、规整的货品陈
列、标准化的服务流程，以及现场炒制所散发的香气与直观
的制作过程，打造出一种沉浸式的消费场景，让购物行为从
以往即买即走的功能性采购，逐渐转变为带有休闲与探索
意味的体验过程。

与此同时，原料与品类也在持续升级。从新疆可可托
海的瓜子、河北迁西的板栗，到内蒙古的优质奶源，炒货品
牌们不仅着力讲述产地故事，还通过“二维码”等方式实现
了原料“身份溯源”，让消费者扫码即可查看种植地、农残检
测报告及加工流程。产品端亦加快创新。除糖炒栗子、核
桃、瓜子等传统炒货，奶枣、什锦蘑菇脆、轻乳奶香芒果等新
品不断涌现，将炒货打造为年轻人乐于尝鲜、分享的“社交
货币”。

这一系列从场景到产品的焕新，整体塑造出“精致零
食”的品牌形象。正因如此，尽管价格引发争议，社交媒体
上仍不乏“虽贵但买”的声音，甚至衍生出各类“抄作业式”
购物攻略。

实际上，炒货行业向“零食化”与“精品化”转型，是对消
费升级趋势的积极回应。艾媒咨询数据显示，2024 年我国
坚果炒货市场规模已突破 3000 亿元，预计 2029 年将达 4283
亿元。与此同时，超八成消费者月均花费集中在 20—100
元，且每月购买一次及以上的消费者占比最高。

然而，高端炒货的策略未必能够一直奏效。不少消费
者指出，当前炒货品牌的产品同质化现象严重，多个品牌在
相近时间推出高度相似的新品已成常态，“现炒现卖”“原料溯源”也早已不是
独家优势。例如，薛记强调“新鲜现炒、原料直采”，琦王主打“小锅慢炒+产地
标注”，熊猫沫沫则以“源头直采、新鲜现制”为宣传重点。当品牌的稀缺性被
稀释，一旦在品控或服务上出现疏漏，便可能引发信任危机。

消费者确实愿意为更好的品质与体验支付溢价，但前提是真切感受到“物
有所值”。对炒货品牌而言，在坚守品质、优化成本结构的同时，更需跳出同
质化竞争，深入挖掘品牌特色，如打造独特风味、推动工艺创新，或是营造差
异化的消费体验。唯有在价格与价值之间找到平衡，才能在持续扩容的市场
站稳脚跟，赢得消费者的长期信赖。
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本报讯（记者 胡 静）2025年中
央经济工作会议明确将“深入实施提
振消费专项行动”列入2026年八大重
点任务内容。“十五五”规划开局之
际，消费的平稳增长和消费结构的持
续升级备受关注。2025年四季度中
国消费者消费意愿指数（以下简称

“消费意愿指数”）显示，当期消费意
愿指数为 119.8，高于 100 的景气临
界值。

当期消费意愿指数的背后，是消
费者对未来生活品质提升的审慎规
划，这种理性态度既源于对美好生活
的更高追求，也体现了消费决策的日

趋成熟。消费意愿指数表明，消费者
对当前家庭经济状况满意度连续两
季度温和回升；更有 44.6%的消费者
预期一年后家庭经济会“变好”，对长
远发展抱有积极期待。在此情况下，
消费者的谨慎更多表现为对消费品
质的严格把控和对支出结构的优化
调整——近六成消费者关注商品价
格合理性，本质是对“物有所值”的追
求；消费者储蓄意愿攀升至历史高
点，既包含对养老、医疗等未来保障
的未雨绸缪，也从一个侧面反映出其
对优质消费场景和产品的迫切期待。

尽管存在预期层面的谨慎，消费

市场的结构性亮点依然凸显，为经济
注入强劲动力。家电及数码产品连
续四个季度位居消费者购买需求的
首选，证明以旧换新政策的拉动效应
显著，成为消费升级的重要抓手；旅
游消费持续展现刚性需求，即便受冬
季季节性影响季度比重略有回落，但
仍长期稳居支出前列，自由行、自驾
游等个性化出行方式渐成主流，更多
消费者愿为独特性、沉浸式体验付
费，文旅融合趋势也愈发清晰；大健
康领域热度不减，近六成消费者愿为
有机认证等高端健康食品支付溢价，
中医调理、健康监测设备等消费需求

稳步增长，彰显居民健康意识的持续
提升。此外，品质家居消费需求稳步
释放，智能型和节能型产品成为主流
选择；教育培训消费韧性十足，中年
群体对子女教育、职业技能提升的投
入尤为突出。

上述多重亮点共同勾勒出消费
市场的多元活力，对此，中国中小商
业企业协会咨询委员、立信数据研究
院院长潘建成表示，当前消费市场总
体呈现“意愿筑底、预期审慎、结构分
化”的积极特征，相信随着稳预期、促
增收、优供给等一系列政策落地见
效，叠加市场供给侧的持续创新，消
费者信心将逐步增强，消费市场有望
突破底部徘徊态势，为“十五五”经济
高质量发展注入持久强劲的内需
动力。

本报记者 胡 静 □ 陈跃佳

春节临近，牛奶类商品成为抢手年
货。但在社交媒体，对以高钙奶、果味奶
等为代表的调制乳的讨论与困惑日渐增
多，诸如“喝了几年的牛奶，才看到配料上
写的是调制乳”“给娃喝了一周，竟然发现
是调制乳”等声音层出不穷。针对当下消
费者对调制乳的认知误区，记者近日采访
了中国乳制品工业协会（以下简称“中乳
协”）执行理事长刘美菊、常务副秘书长黄
海丰。他们结合国家标准与实际情况，为
消费者拨开选奶迷雾。

乳含量不低于80%
调制乳是乳制品重要品类

据《食品安全国家标准 调制乳》
（GB 25191-2010），调制乳是以不低于
80%的生牛（羊）乳或复原乳为主要原料，
添加其他原料或食品添加剂或营养强化
剂，采用适当的杀菌或灭菌等工艺制成的
液体产品。这意味着，调制乳是乳制品的
重要品类之一，对比消费者熟知的“纯牛
奶”，两者的核心差异在于原料构成与加
工特性。

中乳协解释称，我国将液体奶分为三
大类，一是灭菌乳（常温纯牛奶），二是巴
氏杀菌乳（鲜牛奶），三是调制乳。前两者
均为100%生乳加工，不允许添加任何食
品添加剂或额外原料；而调制乳以80%乳
含量为基础，允许添加食品添加剂和营养
强化剂等合规成分，以满足消费者的多样
化需求。

针对含乳量的问题，记者走访商超发
现，巧克力牛奶等风味调制乳在包装袋上

标明了生牛乳含量≥80%，部分儿童成长
牛奶中的生牛乳含量甚至高达 99.9%。

“80%是底线而非上限，很多企业会根据
产品定位来确定配方。”中乳协方面表示。

非乳成分遭误解
调制乳“调”的是什么？

对于调制乳中的非乳成分，不少消费
者将其等同于“乱加东西”。对此，中乳协
解释：“非乳成分并非随意添加，其种类、
剂量均经过全面评估，安全性完全可控，
且配方根据不同消费需求设计。”

记者在采访中了解到，相较于纯牛
奶，调制乳将牛奶与其他添加物巧妙搭
配，创造出丰富多样的口味和营养组合。
例如，针对老年人、儿童等钙需求量较高
的人群，营养强化型的调制乳添加了钙。
而含有果粒、谷物等的风味优化型调制乳
既保留了牛奶的营养，又增加了维生素、
膳食纤维等元素，适合消费者对多元口感
的追求。

此外，针对调制乳中含有的增稠剂、
香精等添加剂，中乳协表示，无论是食品
添加剂还是营养强化剂，都严格遵循食品
安全国家标准，包括《食品安全国家标准
营养强化剂》（GB 28050-2025）、《食品安
全国家标准 食品添加剂使用标准》（GB
2760-2014）。对于市场上“零添加”“无
香精”的宣传噱头，协会直言：“食品添加
剂是现代食品工业的重要基础，并非‘洪

水猛兽’，合规添加剂是保障食品安全和
口感的必要手段。没有添加剂的食品不
代表更好，只要符合国家标准，就无需过
度排斥。”

含乳饮料不是乳制品
莫把“饮料”当“牛奶”

记者在走访市场时发现，消费者常把
“调制乳”和“含乳饮料”混淆，尤其家长给
孩子选购时易“踩坑”，甚至误将含乳饮料
当牛奶。中乳协提醒：二者的核心区别在
于“是不是乳制品”。协会用一组数据进
行对比：调制乳的乳含量≥80%，蛋白质
含量≥2.3g/100g，属于乳制品；含乳饮料
的蛋白质含量≥1.0g/100g，本质是“加了
点奶的饮料”。

记者了解到，根据《含乳饮料》（GB/
T 21732-2008）规定，含乳饮料是以乳或
乳制品为原料，加入水及适量辅料经配制
或发酵而成的饮料制品。中乳协表示，其
蛋白质含量远低于牛奶，不是乳制品，不
能替代牛奶饮用。

在提及普通消费者如何区分“调制
乳”和“含乳饮料”时，中乳协解释道，按照
我国相关标准规定，生产商必须在食品标
签的醒目位置清晰标示出反映食品真实
属性的专用名称。商品通常会在包装上
明确标注“调制乳”或“含乳饮料”作为产
品类型；其次可看配料表，生乳或乳粉排
在第一位的是调制乳，水排在第一位的大

概率是含乳饮料。

如何选择乳制品
认准两个“必看”

临近年关，不少消费者准备选牛奶送
礼或给家人选乳制品，中乳协建议消费者
应根据自己的实际需求进行选购，并同时
提出几点购买建议：

首先，看执行标准。灭菌乳的执行标
准是《食品安全国家标准 灭菌乳》（GB
25190-2010），巴氏杀菌乳的执行标准是

《食品安全国家标准 巴氏杀菌乳》
（GB 19645-2010），调制乳的执行标准
是《食品安全国家标准 调制乳》（GB
25191-2010），含乳饮料的执行标准是

《食品安全国家标准 含乳饮料》（GB/T
21732-2008）。

其次，看营养成分表。根据饮用人群
的不同营养需求选择合适的产品，比如可
以关注蛋白质含量、钙含量等，也可以关
注是否添加了膳食纤维、是否属于低GI
配方等。

“中国乳制品在国内食品安全领域
是标杆品类，国内乳制品生产技术在世
界范围内也属前列。乳制品在国家市
场监管总局抽检合格率中名列食品类
榜首，协会联合国家权威检测机构定期
对市场主流品牌的调制乳进行月度抽
检，合格率始终保持在 100%。”刘美菊
表示，当前，调制乳正朝着全生命周期
多元化适配方向创新发展，行业将持续
推动产品透明化、规范化，以期在供应
多元化产品的同时帮助消费者建立清
晰、正确的认知，从而可以根据需求选
择适合自己的乳制品。

乳含量不低于80% 符合消费者多样化需求

调制乳是“真”乳制品

稳预期强信心 消费市场筑底回升显活力
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行业盛会接连启幕
聚力谋定高质量发展蓝图

2025年 5月，中国洗涤用品工业协会第九
届一次会员大会暨第九届一次理事会在浙江
杭州成功举办。会议对中国洗协第八届理事
会在强化组织建设、维护行业利益、提升行业
形象、促进行业交流、深耕人才培育、勇担社会
责任等六个方面所做的工作给予了充分的肯
定，并对中国洗协第九届理事会的工作进行了
展望。会议顺利完成了理事会、监事会换届选
举，修订了协会章程及相关管理办法，明确了
行业“十五五”高质量发展指导意见编制计划，
为产业高质量发展提供制度保障与战略指
引。同年 10 月 14—16 日，第 45 届（2025）中国
洗涤用品行业年会在重庆成功召开。年会设
立“第四届洗涤用品高质量发展成果展区”“中
国洗协×中国包联·优秀包装设计展区”，展示
了纳爱斯、立白、联合利华、宝洁、上海曼伦、威
莱、安洁、溢多利、睿封胶囊、加茜亚、铭康香
精、赛科化学、佛山博维等知名企业的最新产
品和技术创新成果，帮助会员单位提升品牌知
名度，拓展市场渠道。同年 10月 15—17日，中
国洗协举办“2025（第十七届）中国国际日化产
品原料及设备包装展览会”，推动“展示新产
品、新技术+交流+交易+合作”多项功能融合，
促进了产业升级与资源对接，提升品牌影响力
与市场拓展。

行业绿色低碳转型迈出坚实步伐

2025年 2月，新乡立白、丰益油脂科技（东
莞）、蓝月亮、广东丽臣奥威、上海强生、大宝、
无限极等 7家行业骨干企业入选工业和信息化
部 2024年度绿色制造“绿色工厂”名单；九江天
赐高新材料有限公司入选工业和信息化部
2024年度绿色制造“绿色供应链”名单；纳爱斯
绿色低碳洗涤剂设计与制造技术入选工业和
信息化部第一批先进适用技术名单；纳爱斯

“基于智慧能源管理的新型绿色电力系统建
设”项目入选由中国企业联合会、中国企业家
协会联合发布的“企业绿色低碳发展优秀实践
案例”。同年 4月，纳爱斯、中国日化研究院有
限公司完成的“洗衣粉绿色化关键技术开发及

应用”项目获 2024年度中国轻工业联合会科学
技术进步奖；纳爱斯、立白以及绿伞科技的案
例入选《2024年度轻工业绿色低碳转型典型案
例名单》。10 月，中国洗协与立白联合发布日
化行业首个净零产品团体标准《日化行业净零
产品评价技术规范》。同年 11月，纳爱斯、新乡
立白入选中国轻工业联合会《2025年度轻工业
绿色制造标杆企业名单》。同年 12月，纳爱斯
被水利部授予“中国节水奖先进集体”。

会员企业获得全国性行业协会奖项

2025年 4月，纳爱斯集团有限公司副总裁
何一波、柳州两面针股份有限公司技术中心主
任胡永志被评为全国轻工行业劳动模范；7月，
多家中国洗协会员企业上榜中国轻工业二百
强、中国轻工业科技百强企业等多个榜单，其
中 7 家企业（纳爱斯、立白、湖南丽臣、青蛙王
子、三江化工、上海家化、波顿集团）上榜“2024
年度中国轻工业二百强企业”，3家企业（三江
化工、立白、上海家化）上榜“2024 年度中国轻
工业科技百强企业”；8月，纳爱斯集团有限公
司、广州立白凯晟控股有限公司登全国工商联
发布的“2025中国民营企业 500强”“中国制造
业民营企业 500强”榜单；9月，纳爱斯集团有限
公司、广州立白凯晟控股有限公司、万华化学
集团股份有限公司登由中国企业联合会、中国
企业家协会联合发布的“2025中国制造业企业
500强榜单”；12月，联泓新材料《以创新驱动助
推可持续发展》案例入选全国工商联《中国民
营企业社会责任报告（2025）》。

积极践行社会责任
彰显行业担当

2025年 1月，西藏地震灾情发生后，立白、
绿叶科技、传化、滴露品牌、无限极、蓝月亮、上
海家化、纳爱斯、青蛙王子紧急驰援地震灾区，
累计捐赠款物超 1000万元；6月，中国洗协携手
天津市商务局、天津市供销合作社、天津市商
业发展中心、蓟州区人民政府以及唐山一品
净、蓝月亮、丰益油脂科技、绿伞科技四家企
业，在天津市蓟州区东二营镇人民政府开展了
一场以“巩固拓展脱贫成果，助力美丽乡村振
兴”为主题的捐赠活动，共捐赠价值 6.5万元的
洗涤用品；7月，中国洗协组织纳爱斯、立白、上

海曼伦、广州浪奇、上海和黄白猫、绿伞科技六
家企业，向辽宁抚顺东洲区章党镇二伙洛村和
新宾满族自治县苇子峪镇富家村的 1100 户村
民捐赠了总价值 9.67 万元的洗涤用品。两次
捐赠活动中，中国洗协向村民发放了《洗涤用
品科普知识手册》（四）1600余册。

深入实施“三品”战略
品牌建设再结硕果

全行业在增品种、提质量、创品牌方面成效
显著。2025年 1月，青蛙王子“婴童护理用品车
间智能排产”案例入选工业和信息化部首批“数
字三品”应用场景典型案例；4月，纳爱斯集团雕
牌入选工业和信息化部首批“中国消费名品”榜
单，雕牌入选轻工行业“时代优品”名单；7月，立
白正式成为十五运会和残特奥会“清洁护理类独
家供应商”；12月，纳爱斯、朝云控股、优凯科技、
上海和黄白猫、广州超威生物、广州浪奇、蔬果园
公司8项产品入选中国轻工业联合会发布的《升
级和创新消费品指南（轻工 第十二批）》升级消
费品名单，立白、蓝月亮、洁生日化、浙江珂莉公
司 4项产品入选《升级和创新消费品指南（轻工
第十二批）》创新消费品名单。

强化行业自律
开展产品质量自律跟踪调查

2025年 5—9月，中国洗协委托国家轻工业
洗涤用品质量监督检验中心暨国家洗涤用品
质量检验检测中心开展了 2025年度洗衣液、丝
毛净质量市场跟踪调查。本次调查样品由承
检单位派员从实体店、网上电商、药店等市场
流通环节购买，判定依据为 QB/T 1224-2012

《衣料用液体洗涤剂》，QB/T 5827-2023《婴幼
儿衣物洗涤剂 通用技术要求》，同时对宣称有
抗抑菌效果的产品按QB/T 2738-2023《日化产
品抗菌抑菌效果的评价方法》进行测试并对结
果进行数据统计。结果显示：本次调查国内产
品符合率高于国外产品，线下产品整体符合率
稍高于线上产品。调查结果反映国内洗衣液
产品质量有所上升，今后平台应对入驻电商产
品加强识别和质量管理，提升产品质量，保护
消费者合法权益。通过本次质量自律跟踪调
查，进一步督促行业企业提高质量意识，对于
提高行业产品品质起到了积极的推动作用。

本报讯（记者 解 磊 文/摄）2月 2日上午 9时，中国人民政治
协商会议四川省第十三届委员会第四次会议在成都开幕。会议
审议通过了政协四川省第十三届委员会第四次会议议程，听取政
协四川省第十三届委员会常务委员会工作报告、政协四川省第十
三届委员会常务委员会关于十三届三次会议以来提案工作情况
的报告。

记者从开幕会上获悉，2025 年，四川省政协及其常委会深入
贯彻省委政协工作会议精神，全年累计开展协商、调研、监督等履
职活动 90 项，报送报告 50 余篇，获得四川省委、省政府领导批示
111件次；深入开展委员履职“服务为民”活动，动员广大委员深入
基层，开展捐资助学、扶残助弱、科学普及、法律援助、项目帮扶等
活动 3407 项；开展“有事来协商”协商活动 8500 余次，提出意见建
议 2.3万余条。

四川省政协十三届三次会议以来，广大政协委员、政协各参加
单位和各专门委员会共提出提案 1461 件，经审查立案 1255 件，已
全部办复，一大批意见建议转化为推动经济社会发展的政策举
措。

2026 年，四川省政协及其常委会将牢牢把握“十五五”时期四
川经济社会发展的总体谋划和重点举措，重点开展“我为经济大
省挑大梁献一策”活动，联动 21 个市（州）政协、动员 12 个专门委
员会和各界别委员，围绕四川省委经济工作会议部署的“六项重
点任务”和“十五五”规划明确的重点工作建言献策，助力四川“十
五五”开好局、起好步。

委员们纷纷表示，将围绕四川“十五五”时期的重点任务、重
大举措和民之关切、民之所盼深入协商议政，提出更多具有前瞻
性、针对性、可操作性的对策建议，以高质量履职服务四川省高质
量发展。

开幕会前，首场“委员通道”上，四位来自不同界别的省政协
委员依次亮相，直面社会关切，回应民生期盼，围绕讲好四川故
事、建设“天府粮仓”、优化法治化营商环境、发展人形机器人产业
等议题分享见解，展现履职风采。

据悉，四川省政协十三届四次会议将于 2月 6日下午闭幕，会期 5天。会议
期间安排了 4次全体会议，2次常委会会议，2次主席会议，1次联组会，1次省政
府领导听取委员小组代表对政府工作报告意见会，5次小组会议，2次提案审查
会，列席省十四届人大五次会议开幕会和第二次全体会议。部分界别将举行界
别联组会议，围绕相关主题和小组关注的热点问题开展讨论。
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图为中国人民政治协商会议四川省第十三届委员会第四次会议现场。

地方两会

公告栏公告栏
拍卖公告

受委托，我公司定于 2026年 2月 11日 15时
在中拍平台（网址：https://paimai.caa123.org.
cn/）对“报废机器设备一批”进行公开拍卖：
一、展示时间：2026年 2月 9日-2026年 2月
10 日。二、展示地点：三河市燕郊高新区。
三、咨询电话：天正拍卖 19131663131。四、
其他说明：本次拍卖会采取网络竞价的方
式。有意竞买者于竞价开始前（工作时间
内）将竞买保证金交至我公司指定账户，联
系我公司工作人员办理竞买手续，并按要求
签订相关竞买文件。

河北天正拍卖有限公司
2026年2月4日

拍卖公告
中国拍卖行业最高资质AAA企业

光银拍公字【2026】第53号（总5926期）
我公司定于2026年2月11日上午10时在洪
力拍卖平台(小程序：洪力，PC端：https://vx.
honglipai.net/)拍卖下列车辆（不含车牌）：1、
冀 FYH243 大众桑塔纳 SVW71612BS；2、冀
FYH642 北 京 现 代 途 胜 BH6430AY；3、冀
FYH548 大 众 桑 塔 纳 SVW71612BS；4、冀
FYH242 大 众 桑 塔 纳 SVW71612BS；5、冀
FYH645 北 京 现 代 途 胜 BH6430AY；6、冀
FYH643 北 京 现 代 途 胜 BH6430AY；7、冀
FYH545 大 众 桑 塔 纳 SVW71612BS；8、冀
FYH843 大 众 桑 塔 纳 SVW71612BS；9、冀
FYH247 大众桑塔纳 SVW71612BS；10、冀
FYH649 北京现代途胜 BH6430AY；11、冀
FYH641 北京现代途胜 BH6430AY；12、冀
FYH845 大众桑塔纳 SVW71612BS；13、冀
FYH841 大众桑塔纳 SVW71612BS；14、冀
FYH646 北京现代途胜 BH6430AY；15、冀
FYH541大众桑塔纳SVW71612BS。2026年
2 月 9 日、10 日工作时间在标的所在地展
示。有意竞买者，请于 2026 年 2 月 10 日 16
时前将标的保证金 5000元/辆和报名费 200
元/辆交纳至指定账户(户名：光彩银星拍卖
有限公司,账号：218221410029,开户行：中国
银行济南高新支行，以到账时间为准，多买
多交，汇款时请备注竞买车辆的车牌号)，自
行登录洪力拍卖平台办理注册参拍并联系
我公司办理竞买手续。竞买不成功者，只退
还 保 证 金（ 不 计 息 ）。 联 系 电 话 ：
19931296969。监督电话：13335108788。公
司地址：济南市高新区舜泰广场 8 号楼西
2202。

光彩银星拍卖有限公司
2026年2月4日

拍卖公告
我公司接受委托，定于2026年2月11日9:00
通过全拍网对承德市平泉市道虎沟乡广兴
店社区张家店村四组四道沟承包经营权进
行公开拍卖。本次拍卖只限张家店村四组
村民参与竞买，详情请登录全拍网查看。展
示时间与地点：2026年2月4日至9日，标的
物所在地。报名截止时间：2026年 2月 9日
15:00。拍卖公司地址：承德市双桥区文化
大厦南楼十层。联系电话：0314-2067000。

河北嘉盛拍卖有限公司
2026年2月4日

拍卖公告
受委托本公司定于2026年2月11日上午10:
00在中拍平台（https://paimai.caa123.org.cn）
举行拍卖会，标的为债权综合包。公告之日
起至 2026年 2月 10日接受咨询。详情咨询
15195809077。

江苏永良拍卖有限公司
2026年2月4日

公告
固始县国特生态农业发展有限公司是中铁
昊天控股有限公司的下属公司，其公章、营
业执照已在固始县市场监管局备案，为加强
监管,公司的章证照一直以来由公司专人保
管,并不存在丢失情况。我公司声明:固始县
国特生态农业发展有限公司原印鉴继续有
效，未经公司审批流程私开的印章、签署的
文件一律无效，如有私刻公章或使用，后果
自负。

固始县国特生态农业发展有限公司
2026年2月2日

遗失声明
贵州泰安园林设计工程有限公司（统一社会
信用代码：91520522099352312J）遗失公章：
5205220002749、财务章：5205220000467，声
明作废。

遗失声明
武汉市东西湖鑫乐五金经营部（统一社会信
用代码：92420112MA4JAD4C5D）遗失财务
章、法人章（宋丙勋）各一枚，声明作废。

作废声明
北京堂狮餐饮管理有限公司（统一社会信用
代码：91110106MA01BU9QXX）作废财务
专用章一枚，特此声明。

遗失声明
施秉毛毛二手车有限责任公司（统一社会信
用代码 91522623MA6JAFH252）遗失公章，
编码：5226231100864，声明作废。

遗失声明
山西乔南梁商贸股份有限公司（统一社会信
用代码:91140902MA0LF8H24R）遗失公章：
1409993045436、法人章（赵慧刚）各一枚，声
明作废。

遗失声明
香河星璨商贸有限公司（统一社会信用代
码：91131024MAC28D4F89）遗失公章、财务
专用章、发票专用章、法人章（贾德雨）各一
枚，声明作废。

作废声明
合乾源(北京)商贸有限公司（统一社会信用
代码：91110111MAC03AK93W）作废法定名
称章、财务专用章、合同专用章、发票专用章
各一枚，特此声明。

遗失声明
内蒙古裕复隆商贸有限公司（统一社会信用
代码:91150202MA0PYMKW4R）遗失公章、
财务章、合同章各一枚，声明作废。

遗失声明
台州威伯科机械有限公司遗失公章，编码:
33102110115723，声明作废。

作废声明
北京乐芮宠物服务有限公司（统一社会信用
代码:91110105MA0202QR0L）作废公章一
枚，特此声明。

遗失声明
长春市老情怀汽车销售有限公司（统一社会
信用代码:91220103MAC8G6EN7）遗失公
章:2201032258303，声明作废。

作废声明
北京博睿胜联能源技术服务有限公司（统一
社会信用代码：91110108MA01YKU76H）作
废发票专用章一枚，特此声明。

遗失声明
甘肃鑫创福地基基础加固工程有限公司（统
一社会信用代码：91620123MA71N89136）
遗失公章一枚，声明作废。

遗失声明
张自兴不慎将（黑BFG35挂）首达牌重型仓
栅 式 半 挂 车 道 路 运 输 证 丢 失 ，证 号 ：
230225201274，声明作废。

遗失声明
泊头市胜美机械设备有限公司（统一社会信
用代码：91130981MA0ENH4FXU）遗失公
章，印章编码：1309811102219，声明作废。

作废声明
北京特瓦特能源建设有限公司（统一社会信
用代码 ：91110114MABNY6LX39）作废公
章、财务专用章、发票专用章、合同专用章各
一枚，特此声明。

遗失声明
天津市东丽区琉璨商贸经营部(个体工商户)
统 一 社 会 信 用 代 码:
92120110MA8291H2X7，遗失公章、财务专
用章、合同专用章、发票专用章、法人章各一
枚，声明作废。

遗失声明
太阳菊(天津)创新科技有限公司（统一社会
信用代码：91120224MAEQY8HG2N）遗失
公章、财务专用章、发票专用章、法人章（张
敏）各一枚，声明作废。

遗失声明
天津市海都建筑机械租赁有限公司（统一社
会信用代码：9112011155947504X3）遗失公
章、财务专用章、发票专用章各一枚，声明作
废。

遗失声明
海南食之韵餐饮管理有限公司（统一社会信
用代码：91460107MABTHCK305）遗失公章
一枚，声明作废。

遗失声明
湖北峰瀚广告传媒有限公司(统一社会信用
代码:91429004MACHUAG82U)遗失财务专
用章，备案编码：42900430064792、法人章
（张天蓝）备案编码：42900430064793，声明
作废。

遗失声明
永康市赣龙科技有限公司遗失公章，编码：
33078410335500，声明作废。

遗失声明
香河县摩客家具销售处（统一社会信用代
码：92131024MA0G712806）遗失公章、合同
章各一枚，声明作废。

遗失声明
永康市宇谷建材有限公司遗失公章（编码：
3307220129338）一枚，声明作废。

遗失声明
永康市烙磊成建材有限公司遗失公章（编
码：3307220129472）一枚，声明作废。

遗失声明
邵阳润豪建筑工程有限公司遗失铜财务专
用章，编码:43050310073129，声明作废。

遗失声明
北京同世堂中医医院连锁有限公司沈阳大
东 同 世 堂 第 壹 柒 叁 中 医 诊 所 公 章 ：
210104001095546，丢失声明作废。

遗失声明
沈阳市大东区鑫多多通讯服务店（个体工商
户）公章：210104001163490，丢失声明作废。

遗失声明
香河县铁联家具销售处（统一社会信用代
码：92131024MAC5YCBT97）遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
杭州鹏天商务咨询服务有限公司遗失财务
专用章，印章编码:33010410033586，声明作
废。

遗失声明
天津市滨海新区丰海达管道检测技术咨询
服务中心（注册号:120116600575657）遗失公
章、法人章（王锋）各一枚，声明作废。

遗失声明
威宁县振勤建筑劳务有限公司遗失公章（字
样：威宁县振勤建筑劳务有限公司，编号：
5205261112197）、财务专用章（字样：威宁县
振 勤 建 筑 劳 务 有 限 公 司 ，编 号 ：
5205261112198）、发票专用章（字样：威宁县
振 勤 建 筑 劳 务 有 限 公 司 ，编 号 ：
5205261112199）、法人章（字样：卯昌龙印，
编号：5205261112200），声明作废。

遗失声明
贵州丰源工程建设有限公司遗失公章，编
码 ： 5227322000083、公 章 ，编 码 ：
5227323000134，声明作废。

遗失声明
睢县路驰汽车服务有限公司（统一社会信用
代码：91411422MAD0Y25M35）遗失法人章
（袁海龙）：4114220039308，声明作废。

遗失声明
新蔡县古吕街道人民武装部（备案编码
4128280003058）因保管不善印章丢失，现登
报声明作废。

遗失声明
科左中旗架玛吐立忠批发商店（统一社会信
用 代 码:92150521MA0N46DK2W）遗 失 公
章，印章编码:15052110010799，声明作废。
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