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【事件概况】
2025年 12月，广东、浙江、湖北、上

海等多地消费者称，由知名艺人古天乐
代言的面部清洁护理连锁品牌“洗脸
熊·洗脸吧”（下称“洗脸熊”）门店跑路。
消费者反映，门店跑路后退款难，且会员
卡在其他门店无法使用；还有消费者反
映，门店工作人员前一天还在发朋友圈
宣传，次日便人去楼空，且去其他门店
时，被告知自己并非会员。针对此事，洗
脸熊创始人唐华波接受媒体采访时表
示，对于公司监管不到位深感自责，将切
实维护好消费者的权益。

2026年1月2日，洗脸熊发布正式声
明称，部分个别门店在未与总部充分沟
通并违反合作协议的情况下，擅自停业，
对此，总部已依据双方签订的合作协议
及国家相关法律法规，启动法律追责程
序。企业将持续跟进并公示案件进展，
全力督促涉事门店完成退款及后续处理
工作。

该事件引发媒体报道和网友热议，
截至1月20日，该话题网络上的信息量
达3万余条，短视频平台和客户端成为热

度最高的媒体渠道，媒体报道和网友评
论主要围绕“洗脸熊、门店、跑路、投诉、
回应”等关键词展开。

【媒体视角】
视角一：南方都市报等媒体报道了

此前不少消费者对该品牌的投诉情况，
并采访了广州市海珠区市场监管局等有
关部门，该局回应称已知悉相关情况，并
对该公司总部加强监管，如有市场监管
领域的违法违规行为，将依法依规查处。

视角二：有媒体指出，洗脸熊的商业
模式是典型的“品牌连锁加盟+轻美容服
务”，其在市场定位和扩张速度上取得了
成功，但近期多地出现的门店跑路和会
员卡纠纷，暴露了其加盟体系在财务管
控和品牌责任上的核心缺陷。

【网民观点】
@吃完刷碗：我现在根本不敢在店

里大额充值消费，谁知道什么时候又跑
路了？

@大王小王子：过一段时间它换个
名字还能接着开。有的店就是这个套

路，受损失的只有消费者。
@童话66：同时跑路，总部竟然说不

知情？究竟是管理漏洞，还是另有隐情。

【事件延伸】
近日，面部清洁护理品牌“洗脸熊”

多地门店关闭、疑似跑路的消息引发广
泛关注。消费者充值后无法联系门店，
会员卡在其他门店无法使用，退费更是
难上加难，这一系列问题暴露出品牌管
理的严重漏洞以及预付费消费市场的诸
多痛点。

从品牌管理层面来看，洗脸熊的加
盟模式存在一定缺陷。总部对加盟门
店的资金监管形同虚设，消费者预付款
直接进入门店账户，而非总部统一管
理。这导致部分门店为谋取私利，在未
与总部充分沟通的情况下擅自停业，甚
至提前转移资金，让消费者权益受损且
难以维权。此外，总部对加盟商的准入
审核宽松，服务质量把控不严，操作不
规范、从业人员无资质、卫生不达标等
问题频发，严重影响了品牌形象和消费
者信任。

近些年，预付费消费市场乱象频发，
也暴露了诸多问题。一方面，主体资格
门槛低，相关法律法规不健全，导致市场
上预付费发卡主体混乱，实力参差不齐，
信用良莠不齐。另一方面，涉诉纠纷群
体化，易引发社会矛盾。消费争议从个
别向群体快速蔓延，一旦商家“跑路”，消
费者财产安全无从保障，退费无从谈
起。而且，消费者维权成本高，诉讼“举
证难”。商家基本不与消费者签订书面
协议，消费记录也由商家掌握，一旦出现
问题，消费者手中毫无证据，难以通过法
律途径维护自身权益。

此次风波同样为整个预付费消费
市场敲响了警钟。品牌方应加强内部
管理，完善加盟体系，统一资金监管，严
格把控服务质量，切实保障消费者权
益。监管部门也应加大执法力度，完善
监管措施，加强对预付费消费市场的监
管，规范商家经营行为。同时，消费者
也应增强风险意识，理性消费，避免盲
目充值，共同营造一个健康、有序的消
费环境。

（坤 源）

热点事件之一：

洗脸熊被曝“跑路”？官方回应

【事件概况】
1月6日，“霸王茶姬CHAGEE”发布

微博《关于网传“霸王茶姬店员徒手操
作”视频的调查及处理通报》，称视频中
店员为跟风网络“印度奶茶”热梗博取流
量，在即将开始打烊时，用当天门店的报
损废弃物料进行模仿摆拍。目前已辞退
涉事员工，涉事门店即刻起无限期停业
整顿。

此前，社交平台的一段视频引起网
友关注：霸王茶姬一店员未佩戴手套将
冰块砸碎后，徒手捏挤柠檬片，又将手伸
入杯中，把红茶沿手臂倒入，直接用手在
奶茶杯内搅拌饮品。该视频在平台上传
后，立即有网友在评论区询问该操作是
否发生在打烊时间？也有网友询问“我
们点的外卖奶茶是不是也这样做的？”

该事件在网上引发热议，数据分析
显示，截至1月23日，该事件网络信息量
超40万条，其中客户端和短视频成为热
度最高的媒体渠道和平台，媒体报道和
网友评论主要围绕“霸王茶姬、手打、店

员、通报”等关键词展开。

【媒体视角】
视角一：大量媒体报道了霸王茶姬

员工“手打奶茶”视频引发争议，以及霸
王茶姬品牌对该网传视频的调查与处理
通报情况。

视角二：此次事件暴露了霸王茶姬
在门店管理方面的漏洞，有媒体梳理总
结了该品牌近年在平台上被投诉的信
息，包括虚假宣传、退款难、服务缺位、食
材受争议等问题。

【网民观点】
@小栗帽：店员入职时都会有培训，

店里也有摄像头，拿报废的食材拍摄纯
属个人行为，霸王茶姬无妄之灾。

@孟佳白酱：门店管理也不到位，
怎么能让员工这么随意摆弄食材和
器具。

@数码汉字：虽然是员工自作主张
摆拍，但这种视频会让人自动联想到品

牌的卫生问题，影响非常恶劣。
@悠悠游游：盲目模仿网络上的梗，

为博取流量不择手段，害人也害己。

【事件延伸】
日前，霸王茶姬一店员为博流量，用

报损物料模仿“印度奶茶”热梗进行徒手
操作摆拍，引发舆论哗然。尽管涉事奶
茶未对外销售，但这一事件仍如同一面
镜子，清晰映照出奶茶行业食品安全隐
患与管理漏洞的双重危机。

奶茶行业食品安全问题早已不是
新鲜话题。此前发布的《国内奶茶消费
维权舆情分析报告》显示，在奶茶消费
维权舆情中，食品安全问题占比高达
78.17%，其中卫生安全问题尤为突出，
奶茶中喝出异物、制作环境不卫生等案
例屡见不鲜。霸王茶姬此次事件虽未
实际销售，但店员徒手操作、物料随意
取用的画面，仍让消费者对奶茶制作过
程的卫生状况产生深深担忧。这种对
食品安全底线的试探，无疑是在透支消

费者的信任，也损害了整个行业的
形象。

而霸王茶姬在此次事件中暴露的
管理漏洞，同样不容忽视。从涉事员
工能轻易取用报损物料进行摆拍，到
拍摄结束后才补做的消毒程序，再到
监控未能及时识别违规操作，这一系
列环节都反映出该品牌在食材管理、
操作规范执行以及监管机制上的严重
缺失。打烊时段监管真空、员工培训
走过场、督导巡查形式主义，更是让制
度防线形同虚设。这些问题不仅存在
于霸王茶姬，也是整个连锁茶饮行业
的共性问题。

面对这场信任危机，霸王茶姬迅速
问责值得肯定，但比惩罚更重要的是，建
立让违规行为“不能为”的机制，从培训
层面提升员工食品安全意识，确保每一
环节都严格遵循规范。同时，监管部门
也应加大监督力度，对违规行为零容忍，
共同守护消费者“舌尖上的安全”。

（坤 源）

【事件概况】
近日，有消费者反映，网购了一件

鸭鸭羽绒服，收到货后，发现这件衣服
上有两个疑似商标的标识，且标记的
尺码还不一样。1 月 10 日，鸭鸭羽绒
服品牌方回应媒体记者称，消费者反
映的情况，并非两个商标，而是一个设
计元素标识和一个商标。至于尺码不
一致的问题，已第一时间作为典型案
例通报相关部门，今后将加强自查自
纠自检，严格生产流程。

该事件在网上引发热议，数据分
析显示，截至 1月 23日，该事件网络信
息量已达到 6万余条，舆情数据主要分
布于客户端和短视频平台，新闻报道
及网络评论主要围绕“鸭鸭、羽绒服、
双标、尺码、消费者”等关键词展开。

【媒体视角】
视角一：有媒体报道了知名国货

品牌鸭鸭羽绒服“双标双码”引发争议
的事件以及品牌对此事件的回应。

视角二：也有媒体指出，此次“双
标双码”风波并非鸭鸭首次面对品控
质疑。媒体报道显示，2022 年至 2024
年间，鸭鸭羽绒服曾多次在质量抽检
中被发现不合格，部分产品此前就已
被消费者质疑为“贴牌产品”。在消费
者服务平台黑猫投诉上，与鸭鸭相关
的投诉累计已近 2000条。

视角三：有媒体就“消费者如购买
到疑似贴牌的产品该如何维权”做出
提示：如果双方对产品真假或者质量
存在争议，可以申请鉴定，根据鉴定结
果判定责任，如果是假冒伪劣产品，商
家应当根据消费者权益保护法“退一
赔三”。消费者可以向市场监管部门
投诉，也可以提起民事诉讼。

【网民观点】
@kellen：会不会是贴牌的？
@平凡的人：鸭鸭是老国货了，可

不能塌房啊。
@不忘初心方得始终：鸭鸭总部

在江西九江市，浙江平湖和金华都有
工厂，别的地方发货的可能存在品控
问题。

【事件延伸】
近日，鸭鸭羽绒服“双标双码”事

件引发广泛关注。消费者网购的羽绒
服上出现两个疑似商标标识且尺码不
一，品牌方虽解释其中一个为设计元
素，但这种模糊回应难以平息公众质
疑，反而暴露了知名品牌贴牌运营模
式背后的市场乱象。

然而，当品牌方忽视对生产环节
的严格把控时，问题便接踵而至。此
次鸭鸭事件中，尺码混乱的异常情况，
暴露出代工厂生产流程的混乱以及品
牌方品控的缺失。即便品牌方声称核
验库存未发现问题，但该事件已动摇
了消费者对品牌的信任。

某品牌曾因“万物皆可贴牌”的粗
放授权模式，导致产品质量参差不齐，
成为消费维权的重灾区。如今，鸭鸭

也面临类似质疑，此前多款产品被抽
检出质量不合格，部分产品甚至被怀
疑是“贴牌”产品。这种“只授牌、不品
控”的做法，不仅损害了消费者权益，
也透支了品牌信誉。

更令人担忧的是，贴牌模式还催
生了假冒伪劣产品的泛滥。一些不法
商家利用品牌授权的漏洞，生产销售
劣质产品，以次充好，严重扰乱了市场
秩序。比如某品牌多款产品借其招牌
生产，实则质量低劣，甚至存在安全
隐患。

品牌的核心价值在于对品质的坚
守和对消费者的诚信。鸭鸭等品牌应
以此次事件为警醒，切实加强品控管
理，建立严格的代工厂筛选和全流程
监管机制。同时，监管部门也应加大
对贴牌行业的监督力度，规范授权流
程，明确品牌主体责任。唯有如此，才
能让市场不偏离品质为本的正轨，维
护消费者对品牌的信任。

（坤 源）

无需节食运动的减肥药、一吃就白的美白丸、可矫正视力的眼药
水……近年来，不少“网红药”风靡市场。直播间内的“限时抢购”、社交平
台上的“种草攻略”、朋友圈里的“熟人背书”，吸引网民跟风购买。

这些“网红药”靠谱吗？热销背后有啥猫腻？记者进行了调查。

多种“神药”在网络泛滥

为了减到“完美体重”，成都市民游女士之前大量服用在社交平台上走
红的某款减肥药，但却出现营养不良、低血糖等不良反应，晕倒过好几次。

近年来，类似“网红药”滥用引发不良后果的案例屡见不鲜。记者在社
交平台、电商平台等搜索发现，从减肥药到鼻喷药，从眼药水到“治癌秘
方”，打着各种名头的“网红药”在网上热销。然而仔细观察配图中的药品
包装，有的生产厂家、名称等信息不全，有的号称是“进口药”却没有药品批
准文号。

业内人士指出，这些“网红药”有的是有一定功效的保健品，但被炒作
成治病“神药”；还有的是未经国内临床验证及批准进口的“海淘”药，安全
性存疑。这些药一旦被滥用，可能危害生命健康。

不仅如此，一些处方药经过营销包装后，也摇身一变成为“网红药”。
“考试前吃了一颗，感觉脑子也很清晰，就是事后有点嗜睡。”记者在社

交媒体上看到，不少帖文推荐一种所谓的“考试冷静药”。但业内人士指
出，这种美其名曰能缓解紧张焦虑的“考试冷静药”，实际上是治疗心血管
疾病的处方药。

近年来受到减肥群体关注的司美格鲁肽，最初被用于治疗2型糖尿
病，但因其显著的减重效果，迅速被冠上“减肥神药”的名号走红网络。“司
美格鲁肽属于处方药，并非适合所有人群减重，也不能随意加大剂量。”四
川大学华西医院临床药学部（药剂科）主任药师苏娜说，患者如果自行购买
使用，可能引发严重毒副反应。

患者购买处方药本应有严格限制，但据许多网友反映，处方药可以在
一些网店轻易买到。

“在网上药店填下个人信息，随便写几个症状就行，几分钟就开出处方
来了。”一位网友发帖写道。记者在某电商平台也尝试购买一款“网红”流
感处方药，按照平台“互联网医院”的提示填写病情后，平台并未要求出示
病历等证明信息便开出处方来，前后历时仅2分钟。

揭秘三大营销手法

“网红药”是如何炮制出来的？
——夸张营销文案营造“神药”形象。

“三天根治颈椎病”“不用手术搞定慢性病”“祖传秘方无副作用”……
“网红药”的宣传往往刻意迎合患者的焦虑心理，精心设计的文案很容易让
人心动。“一些缺乏科学认知的患者，尤其是老年人群、癌症治疗相对难度
大的患者，更容易相信‘网红药’的宣传。”一位受访医生说。

还有一些“网红药”则刻意包装出神秘形象，利用“熟人背书”等进行
营销。

曾经罹患结肠癌的成都市民袁先生，也在病急乱投医之下误信过熟人
推荐的“网红药”。“这些药主要依靠社交平台、朋友圈的口口相传，听上去
更可信。”他说。

“现在不少患者出现健康问题，第一反应就是去网上搜治疗方法，很容
易被误导。”成都市第一人民医院肿瘤科主任医师段萍表示，各类商业机构
出于营销目的发布的“伪科普”充斥网络，一定程度上挤占了真科普的
空间。

——利用直播间、短视频等平台大肆传播销售。
2025年，多地市场监管部门公布了一批违法广告典型案例，其中多起

涉及网络贩卖虚假“神药”。这些案例中，消费者轻则钱财受损，重则耽误
治疗加重病情，甚至丧失生命。

在北京海淀市场监督管理部门披露的一起案件中，多个大V主播销售的“魔芋魔
法豆草本果蔬压片糖果”被检出含有违禁成分“布噻嗪”。不法分子利用直播带货“播
完即删”的隐蔽性，采取每场直播后立即下架链接、正规食品与问题食品混售、规避关
键词等手段逃避监管。

受访专家表示，随着对传统媒体药品类广告的监管愈加严格，“神药”广告呈现出
向社交平台、短视频平台等转移的趋势，并与直播带货相结合，成为“网红药”泛滥的重
灾区。

——造数据、雇水军营造销售火爆假象。
记者了解到，一些网络平台上的消费评价已形成一条造假产业链。一些商家与刷

单团伙合作，虚假下单并发布好评，伪造销量数据和好评率误导消费者。还有商家雇
佣专业写手和网络水军，在社交平台以不同账号发布大量“网红药品测评”，营造好评
如潮的假象。

有网友在社交媒体上吐槽，看了“种草”帖的推荐后，“激情下单”某款宣称能够改
善睡眠的“网红药”，服用后却发现效果与推荐相差甚远，疑似“三无产品”。

如此，在网络大V倾力带货、熟人间口口相传、平台用户好评如潮的营销攻势下，
一款“网红药”就炮制成功了。

补齐监管短板 加强医疗科普

受访专家表示，“网红药”泛滥问题，凸显网络空间的药品监管存在薄弱环节。应
切实落实药品管理法、消费者权益保护法、广告法等相关规定，不断完善药品监管体
系，持续规范医疗科普工作。

去年，市场监管总局针对通过“伪科学养生课”等形式诱导营销、将普通商品包装
成医治百病的“神药”等私域直播领域突出问题，在全国部署开展专项整治。截至2025
年10月，共立案30件，其中私域直播平台6件、直播商家24件，已处罚没金额293万元、
拟处罚没金额约663万元。

专家表示，下一步应继续丰富药品监管手段，打出治理“组合拳”。监管部门应加
强源头端治理、加强执法检查力度；网络平台应升级技术手段，强化内容审核管理。进
一步明确销售者、购买者、网络平台各自的主体责任，加强数据互联互通，切实堵住网
售处方药的漏洞。对于直播带货“播完即删”的监管难点，建议启用电子取证等技术实
现全链条追溯。

受访医生还建议，加强医疗科普“正规军”建设，出台更多激励措施推动更多医护
人员参与科普，避免无良机构把医疗科普当作牟利工具误导公众。

“用药安全容不得‘江湖忽悠’，医疗科普不能是‘流量生意’。”湖南省卫生健康委
健康促进处处长王可为表示，除了从事科普的医护人员要加强行业自律，网络平台也
要完善相关自媒体账号的资质认证，对于违规带货、发布虚假广告等行为，要依法依规
从重处罚。

（新华社）

减
肥
药
、美
白
丸
、护
眼
﹃
神
水
﹄
…
…
﹃
网
红
药
﹄
靠
谱
吗
？

热点事件之二：

霸王茶姬通报手打视频系模仿摆拍

热点事件之三：

鸭鸭羽绒服回应“双标双码”

公告栏公告栏
拍卖公告

受托，我公司于 2026年 2月 6日 10:30开始。
以网络拍卖的方式在湖南省（常德市）国有
资产资源交易平台的国有资产交易系统
（https://sz.cdggzy.cn/portal/index，以下简称
交易系统）公开拍卖以下标的：一、拍卖标的
一：常德河街X15c号商铺 3年租赁权（第三
次）。首年租金参考价：2.952万元，竞拍保
证金：0.6万元。二、标的展示时间、地点（周
末及节假日除外）：公告之日起至 2026 年 2
月 5 日，标的所在地。三、本次网上公开拍
卖具体要求及竞得人确定方式详见各标的
公开拍卖文件。竞价人可在网上浏览或下
载本次网上公开拍卖标的相关文件，并按相
关文件规定的操作程序参加竞价。四、本次
网上公开出租活动网上报名时间为 2026年
1月 29日 8时起（以网上交易系统服务器时
间为准，下同）。五、竞买人应及时登录交易
系统，在系统上提交竞价申请，并交纳竞价
保证金（保证金交纳账号由交易系统随机生
成）。六、本次网上公开拍卖活动拍卖开始
时间为2026年2月6日10:30（自由竞价时间
为 0分钟，限时竞价时间为 4分钟）。注：拍
卖标的报名时间、保证金截止时间、报名截
止时间、拍卖开始时间等，以“交易系统”上
各标的资源详情页面上公示的为准。七、如
果在参加本次网上公开拍卖活动的过程中
遇到疑难问题，请及时联系各相关单位，联
系电话如下：网上拍卖业务咨询电话：蔡女
士17363612357。交易系统使用服务咨询电
话 ：常 德 市 公 共 资 源 交 易 中 心 0736-
7713383。八、另于 2026 年 2 月 6 日 9:30 开
始，在本公司的拍卖大厅，面向社会公开拍
卖：1.一台二手车（湘 JZ1723），参考价：9.71
万元，竞拍保证金：2万元。

湖南博鑫拍卖有限公司
2026年1月30日

拍卖公告
受托，我公司将以网络拍卖的方式在湖南省
（常德市）国有资产资源交易平台的国有资
产 交 易 系 统（https://sz.cdggzy.cn/portal/
index，以下简称交易系统）公开拍卖以下标
的：拍卖标的：一、标的一：武陵区盐关社区
敖家巷200号的两层房屋3年租赁权。首年
租金参考价：1.92 万元，竞拍保证金：0.5 万
元。标的二：武陵区建设路 1219 号 1 号、4
号、6号门面租赁权（第二次）。首年租金参
考价：1.6万元-3.2万元，竞拍保证金：0.3万
元-0.6万元。标的三：武陵区各行政事业单
位一批报废电脑，起拍价：2.33万元，竞拍保
证金：0.5万元。二、于以下时间在各拍卖标
的所在地展示（周末及节假日除外）标的一：
公告之日起至 2026年 2月 9日。标的二：公
告之日起至2026年2月10日、4月29日。标
的三：2026年 3月 3日—3月 4日。三、本次
网上公开拍卖的具体要求、竞买人报名要求
及竞得人确定方式详见各标的公开拍卖文
件。竞价人可在网上浏览或下载本次网上
公开拍卖标的相关文件，并按相关文件规定
的操作程序参加竞价。四、凡办理好数字证
书及电子签章，符合各标的公告要求并足额
交纳竞价保证金及报名费的竞价人，方可参
加本次网上公开拍卖交易活动。五、本次网
上公开拍卖活动网上报名时间分别为 2026
年 1月 27日 9:00、1月 28日 9:00、2026年 1月
29日 15:00（以网上交易系统服务器时间为
准，下同）。六、竞买人应及时登录交易系
统，在系统上提交竞价申请，并交纳竞价保
证金（保证金交纳账号由交易系统随机生
成）。七、本次网上公开拍卖活动拍卖开始
时间分别为 2026 年 2 月 10 日 10:00、2 月 11
日10:00、4月30日10:00、2026年3月5日10:
00（自由竞价时间为 0 分钟，限时竞价时间
为 4分钟）。注：拍卖标的报名时间、保证金
截止时间、报名截止时间、资格审查时间、拍
卖开始时间等，以“交易系统”上公示的为
准。八、如果在参加本次网上公开拍卖活动
的过程中遇到疑难问题，请及时联系各相关
单位，联系电话如下：网上拍卖业务咨询电
话 ： 蔡 女 士 15173655893 肖 先 生
13908417719。交易系统使用服务咨询电
话 ：常 德 市 公 共 资 源 交 易 中 心 0736-
7713383。九、另于2026年2月6日10:00，在
本公司的拍卖大厅，面向社会公开拍卖：一
批报废的阻隔栏。参考价：2500元，竞拍保
证金：500元。十、展示时间、地点（周末及节
假日除外）：2026年 2月 4日至 2026年 2月 5
日，拍卖标的所在地。十一、竞买人须为具
备完全民事行为能力的自然人、依法核准登
记的中华人民共和国企业法人和其他组
织。但国家法律法规禁止的和失信人员（组
织）不得参与竞买。十二、竞买人须按规定
全额交纳竞买保证金，办理竞买登记手续，
其他详见《竞买须知》。十三、竞买人可于
2026年 2月 5日 9时至 16时，持有效身份证
件及相关资料、报名费到常德商会大厦 28
楼报名。保证金截止时间为 2026 年 2 月 5
日 16 时。（注：竞拍保证金账户信息详询本
公司）

湖南同正拍卖有限公司
2026年1月30日

拍卖公告
受委托，我公司定于2026年2月6日上午9：
00在中国拍卖行业协会网络拍卖平台（http:
//paimai.caa123.org.cn）拍卖下列标的：一、
拍卖标的：位于鄂尔多斯市康巴什区乌兰木
伦景观湖二号桥北侧窑洞商业房（三年期）
的房屋租赁权拍卖：面积为 200㎡，砖混结
构，起拍价：67200元/年。二、展示时间及地
点：自1月30日至2月5日下午17：00前在拍
品所在地展示。三、报名事宜：竞买人报名
时须携带有效证件及 6700 元的保证金；保
证金于 2026年 2月 5日 17:00前打入内蒙古
金槌拍卖有限公司指定账户，网上竞买人先
在中拍平台上办理报名，完成后再到东胜区
煤炭大厦 402室办理竞买登记手续。说明：
本次拍卖的资产（租赁房屋）均为现状拍卖，
本公司对展示标的的品质及瑕疵不作担保，
竞买人作出竞买决定即视为完全知悉并接
受拍卖标的的所有瑕疵、风险、租赁等情况，
由此所造成的一切后果均由买受人自行承
担。标的详情和竞买须知请来人来电联系
我公司，咨询电话：13704771672。

内蒙古金槌拍卖有限公司
2026年1月30日

拍卖公告
黑龙江省祥挚拍卖有限责任公司接受委托，
于 2026 年 2 月 6 日上午 9 时在中拍平台
（https://paimai.caa123.org.cn)以网络竞价形
式公开拍卖以下标的：七台河市龙山林场一
批木材二次拍卖：1号标的，柞桦木剩余物，
预估350吨，起拍单价297元/吨。2号标的，
杂木剩余物（落叶松、糠椴）预估 400 吨，起
拍单价 216 元/吨。3 号标的，落叶松杆，
22026 根，预估 400 吨，起拍单价 234 元/吨。
4号标的，杂木剩余物（红松、樟子松、落叶、
杨树）预估150吨，起拍单价216元/吨。5号
标的，杂木剩余物（柞树、黑桦、白桦、榆树、
云杉、杨树、椴树、柳树）预估 150吨，起拍单
价243元/吨。6号标的，落叶松杆，4454根，
预估85吨，起拍单价234元/吨。以上标的，
以实际过称称重量为依据计算总额。展示
日期、地点：2026年 1月 30日起在龙山林场
施业区展示，联系人：韩先生联系电话：
15046855095。一、请在中拍平台上完成注
册登记，并上传有效身份证明进行实名认证
（个人：身份证原件企业：营业执照、法人身
份证）。二、1标的保证金捌万元整，2标的
保证金伍万元整，3标的保证金伍万元整，4
标的保证金贰万元整，5标的保证金贰万元
整，6标的保证金壹万元整。拍卖保证金账
号：23050169555100001900。开户行：中国
建设银行七台河市分行。户名：黑龙江省祥
挚拍卖有限责任公司（交款方、竞买方和成
交后登记所有人三者名称必须一致，否则报
名审核不予通过）。报名截止日期：2026年
2月 5日 16时止。登记地点：七台河市桃山
区学府路 260 号 4 楼。咨询电话：0464-
8845555、15619471111。

黑龙江省祥挚拍卖有限责任公司
2026年1月29日

拍卖公告
受委托，定于 2026年 2月 10日 10时在中拍
平台（https：//paimai.caa123.org.cn/）公开拍
卖国有洛宁县吕村林场椿树柁林区总面积
191.42公顷的刺槐林木采伐权，整体竞买保
证金 30 万元，分标保证金每个标的 10 万
元。本次拍卖会采用先整体后分标的拍卖
方式，若整体拍卖不成交再进行分标拍卖。
分标明细如下：1、位于国有洛宁县吕村林场
椿树柁林区 48林班 1、2、3、7、8、9小班刺槐
林木采伐权，面积 89.62公顷。2、位于国有
洛宁县吕村林场椿树柁林区 48林班 10、11、
12、13、14小班刺槐林木采伐权，面积59.3公
顷。3、位于国有洛宁县吕村林场椿树柁林
区 48林班 15、16、17小班刺槐林木采伐权，
面积42.5公顷。有意竞买者，持保证金交款
凭证于 2 月 9 日 17 时前到我公司办理竞买
手续。标的展示时间：2月2日至6日。标的
展示地点：标的所在地。报名截止时间：2月
9日17时。报名地点：洛阳市西工区博大城
14 楼 。 咨 询 电 话 ：0379- 65261802、
18037952583。

河南龙天拍卖有限公司
2026年1月30日
公告

因涉案物品当事人失联，为妥善处理涉案物
品，根据相关法律规定，现对其进行公示，请
物品所有人热合木江·阿不力买提自本公告
之日起 12 个月内，持有效身份证及相关所
有权证明材料，到中牟县公安局办理领取手
续。逾期未领取的将按照国家有关规定对
该进行处理。涉案物品：一辆黑色雅马哈牌
两轮摩托车，车架号：JYM1257-2A。联系
人：李警官13592402465。

中牟县公安局
2026年1月30日
公告

2025年 12月 31日，江苏省盱眙县人民法院
作出（2025）苏0830清申2号裁定书，裁定受
理盱眙经济开发有限公司对盱眙琛宇金电
产业发展基金中心（有限合伙）的强制清算
申请，并作出（2026）苏 0830 强清 1 号决定
书，指定江苏淮海潮律师事务所担任盱眙琛
宇金电产业发展基金中心（有限合伙）清算
组。盱眙琛宇金电产业发展基金中心（有限
合伙）债权人应自公告之日起四十五日内向
清算组申报债权（联系人：曹俊；联系电话：
13776732118；债权申报地址：江苏省淮安市
盱眙县经济开发区迎春大道 7-1号盱眙商
务大厦 5楼），书面说明债权数额、有无财产
担保及是否属于连带债权，并提供相关证据
材料。盱眙琛宇金电产业发展基金中心（有
限合伙）的债务人或财产持有人应当向清算
组清偿债务或交付财产。特此公告。
盱眙琛宇金电产业发展基金中心（有限合
伙）清算组

2026年1月29日
通告

何斌（身份证号：211382199105190210），因
你严重违反公司劳动纪律和劳动合同管理
规章制度，依据《中华人民共和国劳动合同
法》、你与凌源钢铁集团有限责任公司签订
的《劳动合同书》及《凌源钢铁集团有限责任
公司劳动纪律管理办法》（凌钢集团〔2023〕
142号），在告知公司工会后，公司决定自本
通告刊登之日起与你解除劳动合同。因公
司通过各种途径均无法送达解除劳动合同
相关手续，特此通告送达。请你自本通告刊
登之日起 60 日内联系公司办理相关手续。
逾期不办，后果自负。

凌源钢铁集团有限责任公司
2026年1月30日
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