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本报讯（记者 舒晓婷）农历新年将
至，年味渐浓，国内年宵花市场迎来黄金
销售期。

记者近日走访北京各大花市，发现
花市各门店售卖的年宵花品类既有传统
的蝴蝶兰、杜鹃，也有挂着佛手、柠檬、橘
子等“吉祥果”的盆栽。其中，蝴蝶兰根
据品种品质不同，售价在每棵 30元—
100元，今年新推出的“鸡尾酒”“午夜蓝”
等染色系蝴蝶兰售价在每棵 70元—80
元。如果是盆栽造景，蝴蝶兰根据品种、
棵数、盆器等不同，售价在每盆200元—
1000元，其中，安娜、大辣椒、中国红等传
统热卖蝴蝶兰品种售价为每盆300元—
350元。

蝴蝶兰历来是年宵花中的“明星”产
品。在北京花卉交易中心专门售卖蝴蝶
兰的花商肖燃告诉记者，蝴蝶兰花期长
达3个月左右，花朵形状符合大众审美，
性价比也比较高，因而受到消费者的青
睐，特别是老年人购买最多。

“从元旦到正月初一，年宵花将持续

热销，售价通常呈现上涨趋势。比如，因
为年前一周花卉种植基地物流停运，供
货趋紧，而需求保持旺盛，所以按照往年
经验，年前两周大盆蝴蝶兰的售价涨幅
可能达70%。”在北京花卉交易中心售卖
各类年宵花盆景的花商徐欢欢告诉记
者。

除了北京花市，云南花市的年宵
花也在大量上市热卖中。地处云南省
昆明市呈贡区的斗南盆景花卉生态园
负责人思航告诉记者，近段时间热销
花包括蝴蝶兰、大花蕙兰、红掌、北美
冬青等。其中，蝴蝶兰呈现需求量持
续走高、价格小幅上涨的态势。目前，
蝴蝶兰单株价格为 20元—30元，搭配
组成整盆价格在 200元—600元，生态
园商铺及基地日销量达 20万株。大花
蕙兰最近价格环比小幅上涨，不过同
比降幅达 30%—40%。目前，大花蕙兰
单盆价格为 100元—200元，生态园日
销量达 5000盆。

此外，位于斗南花卉小镇的昆明国

际花卉拍卖交易中心的年宵花交易量也
呈现向好态势。该中心企划负责人朱琦
介绍，目前红色、橙色系玫瑰的价位都持
续上涨，单枝最高价已经超过12元，而冬
青、腊梅、百合、蝴蝶兰等传统品类年宵
花正在走俏。其它应季花材中，表现较
为突出的品种有郁金香、大飞燕、洋牡
丹、绣球等。

年宵花热卖之际，各地年宵花展也
层出不穷。在 2026北京家庭园艺嘉年
华暨迎春年宵花展上，来自全国多地的
花卉企业参展。在现场，福建省武平县
同盈现代农业专业合作社理事王炜向记
者介绍：“富贵籽有金玉满堂的蕴意，花
枝结出的红果看上去红红火火，贴合过
年的喜庆感，很受消费者喜欢。”

除了花市，现在越来越多的年轻人
通过直播等渠道购买各类鲜花。消费者
肖燕对记者说：“线上购花主要是因为价
格便宜，并且省去了搬运回家的不便。”
除了过节，她平时也会不间断买一些鲜
花，养到花开的时候心情会很愉悦。

近年来，中国鲜花消费市场整体呈
现向好态势。中国花卉协会发布的最新
数据显示，受悦己型消费、即时零售驱
动，2024年花卉零售消费市场总规模近
2200亿元。

艾媒咨询CEO兼首席分析师张毅接
受记者采访时指出，今年年宵花市场供
应较充足，广东、云南等主产区采摘量较
往年呈现增长态势，广东供应量同比增
长 15%—20%，云南供应量同比增长超
50%。在价格方面，平价盆栽售价普遍
在20元左右，高端品类则溢价较为明显。

“伴随年轻群体对于鲜花审美的个
性化需求与情绪价值释放，叠加国潮、非
遗等元素赋予鲜花消费新的增长点，中
国鲜花市场仍有较大发展空间。”张毅表
示，从过去的节日礼品到现如今的日常
化消费偏好，高频的平价消费与低频的
高端消费成为中国鲜花市场的主要趋势
之一。此外，伴随工业化种植以及物流
冷链的进一步完善，花商下沉市场也面
临着广阔机遇。

□ 江 月

鲜花消费场景的多元化，正在打
破时空边界与功能局限。过去，鲜花
消费多集中于节日、庆典等特定时
刻，如今“与花相伴”正成为生活常
态。节日里，除了传统年宵花，定制
化的节日主题花束、非遗元素点缀的
鲜花礼盒，成为仪式感的载体；日常
中，地铁里的自助花柜、办公室桌面

“禁止蕉绿”的趣味花艺，也让鲜花成
为舒缓压力、装点生活的情绪调节
剂；鲜花疗愈课程、汉服花艺体验、花
卉主题文化节等创新形式，更让鲜花
消费从单向购买变为沉浸式参与，满

足消费者的多样化需求。
鲜 花 消 费 场 景 何 以“ 越 开 越

盛”？场景多元化的背后，是消费者
情感需求的增长和消费习惯的转
变，这也是鲜花消费能从小众节日
消费走向大众日常消费的核心动
因。从情感需求来看，如今的鲜花
消费早已跳出礼尚往来的社交诉
求，转向舒缓疲惫、获得治愈、沉淀
心情等更内在、更细腻的自我情绪
满足，本质上是愿意为情绪价值买
单，追求精神需求的体现。从消费
习惯来看，消费场景的多元化和便
利化，让鲜花消费已然变成即时型
消费，买菜顺手加购、下班顺带一枝

成为日常。同时，产地直供带来更
亲民的价格、线上线下融合的便捷
渠道、订阅制的省心服务，又进一步
推动了鲜花消费习惯的养成。

更值得关注的是，场景多元化正
在推动花卉产业创新升级，形成需求
牵引供给、供给激活需求的良性循
环。为适配不同场景，花卉品种不断
丰富，耐寒易养的小苍兰、氛围感十
足的雪柳等小众品种走红。干花标
本、永生花相框等突破了鲜花保质期
短的局限，适配办公、家居、纪念等多
元场景。与此同时，在配送端，即时
零售的发展使得鲜花消费更加便捷
高效。消费者从买花想法的萌生，到

下单、收货30分钟即可完成，大幅提
升消费体验。此外，鲜花与文创、非
遗、康养等跨界融合，既提升了产业
链的附加值，也为场景多元化提供了
更多可能，让鲜花经济摆脱季节性依
赖，走向全年常态化发展。

但是，鲜花消费场景的多元化，
从来不是简单的场景叠加，而是消费
升级的生动缩影。其背后体现的，是
人们从追求物质富足到精神愉悦的
理念转变，是从特定场景消费到个性
化选择的市场逻辑革新，更是产业供
给向需求导向转变的良性互动。这
个春节，年宵花市场的热闹只是起
点，随着场景的持续扩容与产业的不
断创新，鲜花将继续渗透到生活的更
多角落，成为承载美好、传递温情的
生活符号，让美好生活在花香与情绪
价值的滋养中更加鲜活。

本报记者 赵 曦 □ 花沁昕

曾经“能凑合睡就行”的枕头，如
今早已跳出日用品的单一定位，成为
影响人们睡眠质量的关键因素。

近日，记者走访了北京多家家居
卖 场 ，体 会 到 枕 头 背 后 的 消 费 市 场
变化。

消费者愿为舒适买单

近日，在北京荟聚中心的寝具品
牌专区，26 岁的租房族李悦正在试用
不同款式的枕头。她告诉记者，目前
用的乳胶枕让她频繁落枕，这次特意
来挑选有分区设计的记忆棉材质护
颈枕。

记者在采访中发现，像李悦这样
的租房群体不在少数。某家居品牌导
购员向记者透露，租房的年轻人大多
无法自主选择床垫，只能通过升级枕
头来改善睡眠，高度合适、承托力强的
记忆棉枕、乳胶枕是他们的首选。

除了租房群体的适配需求，悦己
消费也成为枕头消费升级的驱动力。
32 岁的陈女士刚入手了一只头部寝
具品牌的记忆枕，她直言：“我常常加
班，能睡个好觉是我幸福感的来源。
这款枕头虽然要一千多元，但我觉得
辛苦工作的自己值得一个好枕头。”

枕头不只是卧室专属

“我出差必带便携乳胶枕，酒店的
枕 头 要 么 太 高 要 么 太 软 ，根 本 睡 不
好。”经常往返于杭州和上海出差的吴
女士告诉记者，她的出行装备中必备
一款便携的记忆枕。

记者在电商平台搜索发现，场景
化已成为枕头产品的重要卖点，出差
便携枕、办公室午休枕、露营充气枕等

细分品类层出不穷。在淘宝平台，一
款办公室多功能午睡枕登上“午睡枕
热销榜”榜首，月销量超 2 万个，其设
计了承托头部和放置手臂的区域，不
仅可以防止手臂麻木，还能避免脊柱
过度弯曲形成的压迫感。

在一家户外用品店，露营专用枕
头被摆放在显眼的位置。店员介绍，
这类枕头多采用透气面料，填充记忆
棉，随手一卷就可以完成收纳，“随着
露营成为热门的休闲方式，相关的睡
眠产品需求也在增长。”店员表示。

业内人士表示，枕头产品的场景
细分，是消费升级和市场竞争的必然
结果。过去枕头主要聚焦卧室场景，
现在消费者在出行、办公、休闲等多个
场景都有睡眠需求，细分场景产品能
精准匹配这些需求，成为市场新的增
长点。

试睡期成标配

“支持 30 天免费试睡，不满意全
额退款，承担运费。”在多个枕头品牌
的商品详情页，这样的试睡广告格外
醒目。记者了解到，为打消消费者的
顾虑，降低试错成本，试睡期已成为枕
头品牌的标配，试睡期限从 30 天到
180天不等。

此外，记者注意到，在多个枕头工
厂的直播间里，主播们都在以物美价
廉和超长试睡期为卖点进行宣传，吸
引了诸多消费者同时在线观看。

记者走访北京红星美凯龙时看
到，不少品牌都设置了专门的睡眠体
验区，消费者可以现场试躺感受枕头
的高度、软硬度和承托力。“现场试躺
能让消费者直观地感受产品，30 天以
上的试睡权益也能最大程度降低他们
的购买顾虑。”卖场导购人员表示。

校园餐的安全与营养关乎万千学子
的健康成长，牵动着社会各界的深切
关注。

作为深耕校园餐饮服务领域的标杆
企业，河北同福健康产业有限公司始终秉
持“安全第一，营养为本”的核心理念，以
严苛标准、专业能力和暖心服务，为学子
们打造从田间到餐桌的全链条安全保障，
成为众多学校信赖的供餐伙伴。其中，河
北同福健康产业有限公司与石家庄市草
场街小学的深度合作，将企业校餐管理经
验转化为师生满意、家长放心的生动
实践。

实力筑基，打造规模化标准化供餐体
系。河北同福健康产业有限公司拥有总
面积达1.8万平方米的现代化中央厨房。
该中央厨房由国家厨房项目专业团队精
心设计，规划科学、功能完善，经过多年科
技迭代与市场深耕，已具备强大的稳定供
应能力，单日可供应10万份学生营养餐、
300万份面点类产品，能灵活调整菜品结
构，精准匹配小学、中学不同年龄段学生
的口味与营养需求。目前，河北同福健康
产业有限公司开展的学生餐业务已广泛
覆盖石家庄市桥西区、裕华区、长安区等
县区，合作学校超40所，日供餐量约3.5
万份，用专业实力守护大批学子的餐桌
安全。

严苛管控，构建全链条安全保障网
络。为确保每一份校园餐的品质，河北同

福健康产业有限公司已通过HACCP体系
认证、质量管理体系认证及食品安全管理
体系认证，将标准化、规范化要求贯穿生
产全流程，形成九大核心管控举措。在原
料把控上，该企业建立严格的供应商准入
机制，大宗米油调料限定知名品牌，肉类
全部选用新鲜品，坚决杜绝冻肉与预制
菜，蔬菜优先选用自有基地产品，每批次
食材均需提供农残检测报告或检验检疫
票据，经专业质检人员严苛审核后方可入
库。这从源头阻断安全隐患。

在生产加工环节，企业制定精细化操
作标准。具体来看，荤菜出锅中心温度不
低于80℃，素菜不低于70℃。每批菜品需

经厨师长、制作厨师、品控人
员三方品尝并确认合格后，方
可分装配送。分餐间按十万
级洁净空间标准建设，采用电
解水消毒技术，每周定期开展
微生物与霉菌菌落检测，确保
环境洁净达标。此外，生产全
流程均使用纯净水，每年两次
委托第三方机构检测水质，筑
牢用水安全防线。

在配送环节，企业为车辆
配备GPS定位与实时监控，实行铅封管
理，严格把控配送时效，确保餐品在两小
时内送达学校，到校时温度不低于65℃，
最大程度保留菜品的温度与口感。同时，
企业搭建物联网追溯系统，实现从原料种
植养殖到生产加工、配送的全流程无死角
监控，真正做到“从田间到餐桌”全程可控
可追溯。此外，配备自有化验室对每批次
来料及成品抽样进行检测并规范留样，落
实“日管控、周排查、月调度”工作机制，及
时排查规避风险，为食品安全提供双重
保障。

协同赋能，打造校餐合作标杆典范。
石家庄市草场街小学作为集团化办学标

杆，中午在校就餐率达77%，服务学生约
4500人。面对校区多、就餐规模大的挑
战，学校公开选定河北同福健康产业有限
公司作为供餐单位，开启“企业专业供餐+
学校全程监管”的良性合作模式。合作
中，河北同福健康产业有限公司积极配合
学校的监管要求，与学校构建的“三级责
任体系”形成监管合力。针对学校推行的
班子成员跨校区抽检品鉴制度，企业及时
响应整改意见，持续优化餐品口味与质
量；严格落实学校食谱前置审核要求，确
保每餐配备一道纯主菜，精准匹配学生生
长发育需求。同时，双方联动打造节日特
色校餐，将端午粽子、中秋月饼、冬至饺子
等传统美食端上餐桌，搭配趣味文化讲
解，让校餐不仅暖胃更能暖心润心。这种
深度协同的合作模式，赢得了家长的广泛
认可。在近期草场街小学开展的家长满
意度调查中，230 名参与家长给出了
100%满意的亮眼答卷。

“学生餐从来不只是‘一顿饭’，而是
关系着孩子们的健康成长，更关联着社会
的和谐稳定。”河北同福健康产业有限公
司相关负责人表示，企业将始终坚守初心
承诺，从严守安全底线、提升营养口味、坚
持公开透明、打造专业团队四个方面持续
发力，与更多学校携手，以更高标准的餐
食服务、更严谨的管理举措，守护好每一
位学子的“舌尖上的安全”，为孩子们的健
康成长保驾护航。 （王 丹）
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鲜花消费场景何以“越开越盛”？

匠心守“胃”营养护航

同福以专业力量筑牢校园餐安全防线

“场景细分+超长试睡”

枕头解锁品质睡眠新方式

图为同福中央厨房监控室。

当金标牛轻口味白酒从构想步入现
实，牛栏山选择了一条不同寻常的路
径。这不仅是一次市场策略的抉择，更
是多年潜心打磨后，对产品与消费者之
间如何真诚相遇的一次深度重构。我们
相信，一切的起点，应回归产品本身。

金标牛的诞生，并非一时兴起，长达
数年的“沉淀”，是牛栏山基于对白酒消
费趋势的敏锐洞察与匠心蛰伏。我们深
入探究年轻一代的口感偏好与饮用场
景，明确“轻口味”细分品类的创新方向
——它不止是酒精度数的调整，更是整
体风味体系重塑，追求更舒适、更顺饮、
更契合当代生活的品饮体验。

这背后，是反复的配方调试、无数轮
的品测评比、对包装设计每一个细节的

推敲。从酒体研发到外观质感，我们像
打磨艺术品一样雕琢这款产品，秉持“止
于至善，精益求精”的匠心，只为最终能
向消费者交出一份满意的答卷。这份漫
长的积淀，为之后的“冷启动”注入了坚
实的底气与温度。

在正式面世前，我们保持了完整的
战略静默。没有盛大的招商预告，没有
密集的媒体轰炸，也没有提前的渠道铺
垫，关于这款新品的一切，在公众视野中
仍是纯粹的留白。直至 2025年 12月 20
日，金标牛轻口味白酒悄然登陆牛栏山
抖音官方旗舰店，产品详情页成为金标
牛递交给消费者的第一份，也是唯一一
份“自我介绍”。我们相信，在这个信息
超载、信任稀缺的时代，唯有剥离冗余的
装饰，让产品本身成为沟通的全部语言，
才 能 真 正 连 接 那 些 追 求 真 实 的 年 轻
一代。

在零信息背景下上线，初期流量完
全依赖店铺自然流量，首批购买者成为
至关重要的“种子用户”，他们的开箱体
验与第一口品饮感受，构成了产品最原
始、也最珍贵的口碑基石。那份意料之
外的柔顺口感，那份契合当代审美视觉

设计，让这些用户自发成为“分享者”，在
社交平台漾开第一轮真实的涟漪。

随着真实反馈的累积，我们开始进
行克制的助推。启动了内容共鸣计划，
不追求头部声量的背书，而是携手众多
深耕生活、剧情、美食领域的垂类创作
者，鼓励他们基于真实体验进行创作。
于是，“开箱测评”、“风味探索”与“场景
演绎”等内容自然生长，因视角客观、体
验真切而更具说服力，将初期用户口碑
转化为圈层内的持续热议，完成了从“被
发现”到“被讨论”的关键跃迁。

当市场的期待值蓄积至可感知的阈
值，我们决定做一次集中的回应。2026
年 1月 13日，金标牛轻口味白酒新品发
布会以线下举办、线上直播的形式呈

现。这并非一场单向的宣告，而是一次
对前期所有好奇与认可的真诚回应——
系统阐述我们打造这款产品的思考与初
衷。当天，超过280万观众涌入抖音官方
旗舰店直播间，这正是前期所有“静默积
累”的集中爆发。随后的一周内，关于金
标牛轻口味白酒的话题持续升温，截止
目前累计收获全网超6亿的曝光量。

所有匠心与创新，终须交由市场见
证。令人振奋的是，金标牛轻口味白酒
自发布会后迅速引爆市场——短短十余
日，抖音与京东官方旗舰店狂销近 5000
箱，成为抖音电商新晋“网红”爆款，也成
为了现象级热销产品与“轻口味白酒”新
品类的引领者。

这一数字的意义，超越了销售本
身。它实证了一条路径的可行性：即便
脱离传统的线下渠道预热体系，一款定
位精准、品质坚实的产品，完全能够凭借

“产品力+内容共鸣”的线上驱动模式，在
当代消费市场中成功立足，并实现高效
转化。

更深层的价值，藏于数据背后：绝大
多数购买者年龄位于20-35岁区间，用户
复购与主动推荐率均超出预期。这表

明，金标牛凭借精准的“轻口味”创新，不
仅赢得了销售，更完成了与目标客群基
于品质认同与饮用体验的价值对话，真
正回应了他们的需求。

金标牛轻口味白酒，从战略静默的
“冷启动”，到凭产品力引爆的“热爆发”，
我们成功地将“轻口味”这一细分创新品
类，扎实地呈现在消费者面前，并获得了
一份令人满意的初期答卷。

因此，我们更加确信：最有效的沟
通，源于对产品极致的自信与对用户选
择的真诚尊重。这次并非终点，而是牛
栏山与新一代消费者共同探索、相伴成
长的新起点。

前路漫漫，唯信与诚，方能行远。
（牛栏山酒厂）

从冷启动到热爆发 金标牛以“轻口味”探索白酒新品类

广告

本报讯（记者 解 磊）近日，世界经济论坛公布最新一
批全球灯塔工厂名单，蔡司光学广州制造基地成功入选，成
为全球光学镜片行业首个获此殊荣的工厂，也成功实现中
国眼镜行业灯塔工厂零的突破。中国眼镜协会相关负责人
表示，这将极大助力中国眼镜行业向高端化、智能化、绿色
化发展的进程。

据了解，此次蔡司光学广州制造基地入选的“客户至
上”类别标杆工厂，需在定制化生产优化、全流程交付提速
等关键维度取得突破性实践成果，目前全球仅有 4家。蔡司
光学凭借光学精密制造全链路的数字化革新与技术落地，
构建起从客户需求洞察到最终价值交付的全链条核心能
力，成功跻身全球“客户至上”智能制造第一梯队。

这一成就，标志着蔡司光学将 180年深厚光学积淀与工
业 4.0技术深度融合，实现技术突破与管理模式输出的双重
跨越。目前，其成熟经验正快速复用于蔡司全球价值链；这
不仅为光学镜片行业打造了个性化定制与极速交付相平衡
的优秀范本，更树立起全球光学行业智能化升级的全新标
杆。

据介绍，蔡司光学广州制造基地构建全链路智能矩阵，
为定制化生产与效率提升筑牢核心支撑，现已实现全场景
100 余项工业 4.0 应用覆盖。此外，该基地数字化转型也取
得显著实效，实现绿色制造与供应链韧性的双重升级，为行
业合作筑牢可靠的发展基础。绿色可持续发展方面，通过
隐形数据矩阵实现单片精准溯源，将混片报废率降至零，显
著减少生产废弃物，践行环保制造理念，契合产业可持续发
展的合作共识。

蔡司光学中国区总裁杨晓光表示，蔡司光学致力于守
护并提升全球消费者的视觉质量和终身视觉健康。自 1995
年落户广州以来，坚持“创新引领”和“本土深耕”，推动数字
技术与精密制造的深度融合。本次入选全球灯塔工厂是全
新起点。未来，蔡司光学将以广州灯塔工厂为标杆，践行“创新在中国，
推广到世界”的发展路径，助力中国眼镜镜片行业高质量发展，带动区
域高端制造业集群实现数字化与绿色化的协同升级。
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南安市劳动人事争议仲裁委员会公告
泉州玉晨园林绿化工程有限公司：本委受理
申请人冯金乾与被申请人泉州玉晨园林绿
化工程有限公司关于劳动报酬争议一案（南
劳人仲案字〔2025〕第 1386号），因其他方式
无法向你送达仲裁文书，现依法向你公告送
达仲裁申请书副本、参加仲裁通知书及开庭
通知书。限你自公告发出之日起三十日内
来本委领取上述仲裁文书，逾期则视为送
达。提交答辩书和举证的期限为公告期满
后的十个工作日内。本委定于 2026年 3月
23日上午9时在本委开庭审理，逾期将依法
缺席裁决。本委地址：南安市江北大道人力
资源大厦二楼；联系电话：0595-68902088。

南安市劳动人事争议仲裁委员会
安徽省凤阳县人民法院公告

夏军：本院受理原告宋联合与被告夏军、夏
冰民间借贷纠纷一案已审理终结。现依法
向你公告送达(2025)皖 1126 民初 9808 号民
事判决书。自公告之日起 30日内来本院领
取民事判决书，逾期视为送达。如不服本裁
定，可在公告期满后 15日内，向本院递交上
诉状及副本，上诉于安徽省滁州市中级人民
法院。逾期本判决即发生法律效力。

2026年1月29日
公告

钟江伟、李天政：本庭受理周孚栋诉钟江伟、
李天政、陈程用（东劳人仲院厚街庭收字
[2025]2241号）及朱岗诉钟江伟、李天政（东
劳人仲院厚街庭收字[2026]6 号）劳动争议
案，申请人请求你支付工资等。因无法联系
你，根据《劳动人事争议仲裁办案规则》第二
十条的规定，向你公告应诉通知书及开庭通
知书，自公告发布之日起经过 30 日即视为
送达，提交答辩书的期限为公告期满后的10
日内。本庭分别定于2026年3月16日9时、
2026年 3月 16日 10时在东莞市劳动人事争
议仲裁院厚街仲裁庭（地址:广东省东莞市
厚街镇厚街体育路 20 号 5 号楼 101 室劳动
争议调解中心，联系电话:0769-85962366）
开庭审理此案。请准时参加庭审，否则本庭
将依法缺席裁决。本案仲裁庭组成人员：仲
裁员王成就，书记员陈晓晴。特此公告。

东莞市劳动人事争议仲裁院厚街仲裁庭
公告

合肥安顺劳务有限公司（统一社会信用代
码：91340100MA2NGCLM5Y）：本会受理
申请人江西伟熙建材有限公司与贵司买卖
合同纠纷一案，案号为景仲受字（2025）第
323号，本案适用简易程序，穷尽全部及其他
方式无法送达，现依法向你公告送达《仲裁
案件通知书》《举证通知书》《关于选定仲裁
员和仲裁庭组成方式的函》《仲裁员名册》

《景德镇仲裁委员会仲裁规则》《送达地址确
认书》以及申请人提交的仲裁申请书和证据
材料副本。自本公告刊登之日起经过 30日
即视为送达。提交答辩状、举证及选定仲裁
员的期限均为公告期满后 10日内。逾期未
答辩、举证、选定仲裁员的，视为放弃相应权
利，本会将根据《仲裁规则》第六十四条规
定，由景仲负责人指定金晓红担任仲裁员。
如你方对仲裁庭组成人员有异议，需在首次
开庭前提出，首次开庭时间定于2026年3月
19日上午10点，开庭地点：江西省景德镇市
珠山区昌江大道 408号 5楼仲裁厅，联系电
话：0798-8286919。如你方无正当理由未到
庭，仲裁庭将依法缺席审理。

景德镇仲裁委员会
2026年1月29日

遵义市人力资源和社会保障局公告
贵州泰煜恩劳务工程有限公司：你单位职工
陈明彬于 2025 年 11 月 24 日向我局提出工
伤认定申请，要求对在你单位承接的 G352
习水县桃林至大水公路改扩建工程TDSG-
2合同段项目中工作时受伤进行工伤认定。
我局通过调查，认定其受伤为工伤，工伤认
定文书编号为遵工认字[2026]0800047号《认
定工伤决定书》。请你单位自本公告发布之
日起 60日内到习水县人力资源和社会保障
局领取文书，逾期不领即视为送达。联系电
话：0851-22532132。特此公告。

遵义市人力资源和社会保障局公告
贵州泰煜恩劳务工程有限公司：你单位职工
陈明康于 2025 年 11 月 24 日向我局提出工
伤认定申请，要求对在你单位承接的 G352
习水县桃林至大水公路改扩建工程TDSG-
2合同段项目中工作时受伤进行工伤认定。
我局通过调查，认定其受伤为工伤，工伤认
定文书编号为遵工认字[2026]0800046号《认
定工伤决定书》。请你单位自本公告发布之
日起 60日内到习水县人力资源和社会保障
局领取文书，逾期不领即视为送达。联系电
话：0851-22532132。特此公告。

遵义市人力资源和社会保障局公告
贵州泰煜恩劳务工程有限公司：你单位职工
简祖维于 2025 年 11 月 10 日向我局提出工
伤认定申请，要求对在你单位承接的 G352
习水县桃林至大水公路改扩建工程TDSG-
2合同段项目中工作时受伤进行工伤认定。
我局通过调查，认定其受伤为工伤，工伤认
定文书编号为遵工认字[2026]0800025号《认
定工伤决定书》。请你单位自本公告发布之
日起 60日内到习水县人力资源和社会保障
局领取文书，逾期不领即视为送达。联系电
话：0851-22532132。特此公告。

遵义市人力资源和社会保障局公告
贵州鸿纳建设集团有限公司习水分公司：你
单位职工黄小红于 2025 年 1 月 7 日向我局
提出工伤认定申请，要求对在你单位承接的
回龙镇 2024年高粱仓储建设项目中工作时
受伤进行工伤认定。我局通过调查，认定其
受伤为工伤，工伤认定文书编号为遵工认字
[2025]0800188号《认定工伤决定书》。请你
单位自本公告发布之日起 60日内到习水县
人力资源和社会保障局领取文书，逾期不领
即视为送达。联系电话：0851-22532132。
特此公告。

作废声明
北京贝顺餐饮有限公司（统一社会信用代
码:91110116MA7M6WQH4D）作废公章一
枚，特此声明。

遗失声明
多伦县敬宇物流信息咨询中心（统一社会信
用代码:92152531MA0Q1G245N）遗失公章、
法人章（敬宇惟）各一枚，声明作废。

遗失声明
永康市泉友紧固件有限公司遗失公章（编
码：33078410207788）一枚，声明作废。

遗失声明
福建樵客传媒有限公司(统一社会信用代
码：91350128MA32LJKC6N)遗失公章一枚，
编码：35100010001524，现声明作废。

遗失声明
文水县景新商务有限公司（统一社会信用代
码：91141121MA0MU08Q4N）遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
天津金锋亿达商贸有限公司（统一社会信用
代码：91120111MADYNXWC9R）遗失营业
执照正、副本，声明作废。

遗失声明
天津金锋亿达商贸有限公司（统一社会信用
代 码 ：91120111MADYNXWC9R）遗 失 公
章、财务专用章、合同专用章、法人章（郭联
欢）各一枚，声明作废。

遗失声明
桐柏阳光建筑劳务有限公司（统一社会信用
代码：91411330MA446BPR0D）遗失公章、
财务章、法人章（孙进阁）各一枚，声明作废。

遗失声明
蔻驰贸易（上海）有限公司青岛第一分公司
负责人章 3702000700799 不慎丢失，声明原
章作废！

遗失声明
商丘陌上花开酒店管理有限公司遗失法人
章（陈涵）：4114210045711，声明作废。

遗失声明
托克托县焕新保洁服务中心遗失合同专用
章，印章编码:1501220001184，声明作废。

遗失声明
铜仁凯欣晨物流有限公司（统一社会信用代
码：91520602MACDJNYW59）遗失公章，编
码：5206028838210，声明作废。

遗失声明
天津畅享数字科技有限公司（统一社会信用
代码：91120222MA07GMNW97）遗失公章
一枚，声明作废。

遗失声明
驻马店东江文化传媒有限责任公司（统一社
会信用代码：91411700MA9LGJL05G）遗失
财务专用章（印章编码：4128030157589），法
人章王冲锋（印章编码：4128030157590）因
保管不善丢失，现登报声明作废。

作废声明
本公司天津市大港房地产开发有限公司公
章，备案号码编号：1201160492649。因变形
无法继续使用，特此声明。

遗失声明
赣州凌禾商贸有限公司（统一社会信用代
码：91360702MA7DEJPP3K）遗失公章壹枚，
备案号：3607020902378，声明作废。

遗失声明
文水县汇锦房地产开发有限公司（统一社会
信用代码：9114112108095871XL）遗失汇锦
房地产开发有限公司汇锦花园 3#、4#、5#、
6#楼财务专用章一枚，声明作废。

声明
湖北渔尚都食品供应链有限公司(统一社会
信用代码：91429004MAK386RT52)变更为
湖北渔尚都食品有限公司。原湖北渔尚都
食品供应链有限公司公章，财务专用章，合
同专用章，法人章(程桂淞)，特此声明作废。

遗失声明
茂名市电白区电城镇排坡村新屋经济合作
社遗失中国建设银行股份有限公司茂名滨
海 支 行 开 户 许 可 证 ，核 准 号 ：
J5920005217301， 证 书 编 号 ： 5810-
08029110，声明作废。

遗失声明
大庆市裕宏皮业有限公司（统一社会信用代
码：91230622MA1BXU0P5Q）遗失公章、财
务章、法人章（于学记）各一枚，声明作废。

遗失声明
江苏岸庆律师事务所(统一社会信用代码
31320000772496413W)遗失财务章，声明作
废。

作废声明
耒阳市碧桂园置业有限公司强制清算财务
专用章作废，印章编码：4304810902487，特
此声明。

遗失声明
贵州长冠鑫劳务建筑工程有限公司遗失公
章：5227016242391、法人章（刘延平印）：
5227012040413，声明作废。

遗失声明
三明美一程科技有限公司(统一社会信用代
码：91350404MAEHNQW91K)遗失公章一
枚，声明作废。

作废声明
北京幄帷筹运文化传播有限公司（统一社会
信用代码:91110118MAC8GPEHXM）作废
财务专用章一枚，特此声明。

遗失声明
固始县优好大药房遗失药品经营许可证正、
副本，许可证编号：豫 DA3764236，声明作
废。

遗失声明
香河嗨皮涛课文化传媒有限公司（统一社会
信用代码:91131024MA0G3PL93R）遗失公
章一枚，声明作废。

公告栏公告栏


