
2026.1.28综 合A2
CONSUMPTION DAILY 责编：闫 利

声 音

消费看点

（上接A1版）

四、协会六届四次理事扩大会议和年
会绘就高质量发展新蓝图

2025年 11月 11日，中国罐头工业
协会六届四次理事扩大会议和 2025年
中国罐头工业协会年会在上海召开。
行业专家、政企代表及科研机构学者，
围绕宏观经济形势、标准体系建设、双
循环战略落地、认证赋能升级等核心议
题展开深度研讨。此次组织扩容优化
协会会员结构，凝聚行业多方力量，为
协会更好地服务行业发展奠定坚实基
础。年会为罐头行业搭建了高端交流
平台，既明晰了宏观环境下的发展机遇
与挑战，也明确了标准引领、认证赋能、
双循环驱动的发展路径。

五、《罐藏食品手册》启动编写，打造
经得起实践检验的行业精品文献

2025年，协会启动《罐藏食品手册》
编写工作。作为协会“十五五”期间的
重点工作，该手册旨在填补罐头行业全
产业链系统性文献空白，由《罐头工业
手册》升级更名而来，更贴合行业技术
发展与产品形态创新趋势，涵盖行业基
础、原料管控、生产技术、质量安全、市
场运营等十大核心领域。手册编写将
遵循科学性、权威性、实用性、创新性原
则，预计历时3年完成。

六、“三年专项行动计划”纵深推进，
品牌与消费培育并重

《中国罐头食品产业塑品牌 扩市场
促消费 高质量发展三年专项行动计划

（2024—2026年）》在2025年进入攻坚阶
段。行动超越口号，落地为一系列具体举
措：组织企业集体亮相全国糖酒会等国内
大型展会；开展消费者科普，破除“罐头含
防腐剂”的认知误区；鼓励企业打造高端
子品牌。计划系统性地从供给侧结构性
改革与需求侧引导两端发力，旨在重塑国
产罐头品牌价值与消费认知，讲好中国罐
头的故事，提升罐头行业的品牌价值。

七、深入一线调研，破解产区发展
瓶颈

2025年，协会联合地方协会深入四
川、山东、福建等罐头产区进行专项调
研，实地参观了解罐头食品智能化生产
线、加工流程及质量管控体系，直面当
地企业在原料、物流、市场认知等方面
的独特挑战，致力于解决产区发展的实

际痛点，探索符合其地域特色的差异化
发展路径。同时，聚焦水产罐头细分领
域，全力推进水产罐头分会筹备工作，
搭建高效服务平台，为企业提供政策对
接、信息共享、技术交流等全方位支持，
预示着未来行业将在细分赛道打造更
多冠军品类，提升整体竞争力。

八、举办交流活动，提升行业整体技
术水平

2025年，围绕黄桃、柑橘等对行业产
量和产值具有支柱性影响的大宗产品，协
会及时组织产季信息与市场分析会议，有
效平抑了因市场信息不对称导致的原料
价格剧烈波动风险，帮助生产企业更理性
地规划采购与生产。在市场拓展方面，组
织企业亮相第112届全国糖酒商品交易
会，设立“中国预制食品·罐藏食品专区”，

组织企业参加第十五届上海国际罐藏食
品及原辅料、机械设备博览会，助力企业
拓宽市场渠道。同时，协会开展食品商业
无菌标准宣贯、罐藏食品加工技术培训等
多场专业活动，覆盖200余家企业的300
余名技术骨干，有效提升行业整体技术水
平与食品安全管控能力。

九、数字化转型从概念迈向实践

2025年，国家发布的《食品工业数
字化转型实施方案》明确罐头行业为重
点领域，罐头行业的数字化转型不再停
留于蓝图。龙头企业纷纷投入建设数
字化车间，物联网、大数据技术被应用
于杀菌过程控制、品质在线检测及供应
链追溯。这标志着智能化、数字化已切
实成为提升效率、保障食品安全的核心
生产力，为行业向高端制造跃迁奠定了

坚实的硬件与数据基础。

十、驰援西藏地震灾区，彰显行业
责任担当

2025年 1月 7日，西藏日喀则市定
日县发生 6.8 级地震，灾情牵动人心。
罐头食品为救灾必需品，中国罐头工业
协会发挥协会优势第一时间发出驰援
定日抗震救灾倡议书，号召行业企业优
先生产并捐赠适合灾区需求的罐头食
品。福建同发集团、浙江丰岛食品股份
有限公司、秭归县屈姑食品有限公司、
漳州市陈字贸易有限公司、福建紫山集
团、诸城市金鼎食品机械有限公司等多
家企业迅速响应，一批批肉罐头、水果
罐头等应急物资连夜运往灾区。罐头
行业以实际行动展现大爱，履行民族品
牌担当，展现行业的凝聚力和向心力。

□ 本报记者 解 磊

近日，《绿色工厂评价通则》（GB/T
36132-2025）国家标准正式实施，标志着
我国绿色工厂培育工作进入新阶段。记
者从中国轻工业联合会获悉，绿色工厂在
轻工业绿色低碳转型中发挥着重要作
用。“十四五”期间，轻工业绿色制造队伍
不断壮大。全行业国家级绿色工厂达
1321家，全国占比五分之一；绿色供应链
管理企业达 167家，全国占比近四分之
一。这些企业从生产制造全过程提升绿
色制造水平，加快生产设备技术升级和节
能改造，推出类型丰富的绿色、低碳、环保
产品，不断打造“绿色”竞争优势。

在饮料行业，这种“绿色”变革尤为深
刻。记者近期采访多家饮料头部企业发
现，这场变革已超越简单的设备更新，正
深度重塑从单点产线到全国供应链的每
一个环节。智能化与绿色化的深度融合，
正在成为行业应对成本压力、质量挑战与
环保要求的多维解决方案。

智能技术重塑生产标准

深耕中国市场近40年的雀巢集团，
正依托智能工厂矩阵推进本土化智能制
造升级，同时对外解析其供应链整体布局
及智能制造转型的具体实施路径。雀巢
中国相关负责人告诉记者：“雀巢上海
工厂已实现生产作业全流程信息追
溯。”以咖啡为例，每盒“雀巢1+2咖啡”
均赋唯一身份码，绑定盒码与箱码的同

时，同步记录生产日期、批次等数据，消
费者扫码即可查看产品完整流向；此
外，工厂配备多道称反馈调节系统，打
通 12列多道称自动称量数据与设备净
重参数，成为雀巢全球首家实现净重自
动调节的工厂。

智能化改造正在催生新的生产模
式。雀巢双城工厂通过物联网技术实现
了核心工艺的APC（先进控制系统）精益
控制，关键工序自动化率达到100%，生
产效率提升33.8%。“智能化不仅提升了
效率，更重要的是建立了可追溯、可预警
的质量保障体系。”上述负责人表示。

而在东鹏饮料天津基地的无菌灌装
车间，智能化质量管控系统正在重新定义
行业标准。“我们创新地将自动化设备与
人工巡检相结合，并引入AI视觉检测技
术，可以实时识别传统检测方法难以发现
的微小缺陷。”生产线负责人汪石峰向记
者介绍了“三重防护网”系统中的AI检测
模块。这套系统不仅能实现11个关键工
序的全流程追溯，更让出厂检测合格率连
续三年保持在100%。“自去年12月启动
生产以来，当月产值超千万元，在保障高
效生产的同时，通过严格质检环节筑牢产
品质量防线。”汪石峰说。

绿色制造的深入实践

在江苏南京的太古可口可乐工厂，一
个创新的“热水中心”项目正在改变传统
的能源利用方式。“我们通过回收生产线
杀菌工序的余热，将其转化为清洁热能并

重新利用。”生产线相关负责人向记者介
绍，该项目已使蒸汽用量降低40%，三期
工程全部完成后，预计每年可减少碳排放
超过2万吨。

在湖北武汉的太古可口可乐工厂，另
一种绿色创新模式同样引人注目。工厂
创新采用生物质清洁供热系统，将周边农
业生产的秸秆、木屑等废弃物转化为工业
蒸汽。“这套系统每年可处理生物质燃料
约5000吨，替代70万立方米天然气，减少
碳排放1515吨。”太古可口可乐中国区供
应链总经理张晓东告诉记者，这不仅实现
了废弃物资源化利用，也为当地农户创造
了额外收入。

系统的绿色变革正在全行业展开。
达能中国近期发布的《气候行动白皮书》
显示，企业正在将绿色理念融入产品全生
命周期。从研发阶段的生态设计，到生产
过程中的能源优化，再到物流环节的新能
源车辆应用，绿色制造已从单点创新升级
为系统战略。“我们计划在上海新建的绿
色研发中心，将聚焦低碳技术和循环经济
解决方案。”达能相关负责人透露。

协同创新的产业生态

“东鹏饮料天津基地的投产，标志着
我们的全国产能网络进入了新的协同阶
段。”东鹏饮料战略规划负责人向记者展
示了一张产能布局图。随着天津基地的
加入，东鹏在全国的13个生产基地形成
了覆盖华北、华东、华南、华西的完整网
络。“我们可以根据不同区域的市场需求

和季节变化，动态调整各基地的生产计
划，实现全国产能的高效利用。”该负责
人说。

这种协同思维在绿色实践中同样得
到体现。太古可口可乐正在构建从源头
到终端的全链路减碳体系。张晓东表示，
在原材料端，太古可口可乐与供应商合作
推广可持续农业；在生产端，13家工厂已
安装光伏设施，满足日常运营约60%的用
电需求；在销售端，已投放超过5万台节
能冰柜，物流环节的新能源车辆占比持续
提升。

供应链协同正在创造新的价值。雀
巢中国通过其智能工厂矩阵，实现了生产
基地与研发中心、创新中心的高效联动。

“雀巢天津工厂的智能化改造经验，正在
其他工厂复制推广。同时，各地创新中心
的消费洞察也能快速反馈到生产端，推动
产品迭代升级。”雀巢相关负责人表示，这
种联动效应正在提升整个系统的创新
效率。

饮料行业的这场变革正在从技术升
级走向系统重构。中国饮料工业协会相
关负责人表示，行业头部企业通过智能化
提升质量效率，通过绿色化实现可持续发
展，再通过供应链协同优化资源配置——
这三个维度相互支撑，共同构建起行业高
质量发展的新基础。随着绿色工厂新国
标的落地实施，这种“绿智融合”的发展模
式有望从龙头企业向全行业扩展，推动中
国饮料制造业在全球竞争中构筑新的
优势。

“小孩小孩你别馋，过了腊八就是年。”这句代代相传
的童谣唤醒的不仅是味蕾记忆，更是一个正在创新发展的
消费市场。腊八粥，这个古老的节令符号，正跳出家庭厨
房的范畴，在消费市场掀起一场由“养生需求”和“口味创
新”共同驱动的消费新浪潮。

传统焕新 药食同源食材持续加码

节令消费市场最敏锐的变化，体现在最基本的原材
料上。

1月 26日，在北京市丰台区首航超市杂粮售卖区，记
者注意到，有消费者正对照着手机里的“滋补配方”往购物
篮里添入独立包装的枸杞。消费者王女士说：“以前家里
煮腊八粥，就是红豆、绿豆、红枣那几样。最近药食同源特
别火，我计划找一些药食同源的食材加进去，像枸杞、黄芪
等，试着做碗‘养生粥’。”

记者注意到，不少品牌也早已不满足于销售散装杂
粮，推出了各种精心搭配的腊八粥料包，并在产品宣传中
突出“药食同源”。中华老字号方回春堂售卖的腊八粥料
包以糯米、大米、黑米等多元谷物打底，搭配红枣、龙眼肉、
葡萄干增添香甜，再辅以花生、黑豆、红豆等饱满豆类，更
特别添加山药、茯苓、枸杞等多味药食同源食材。一位在
盒马鲜生购买阿胶桂圆腊八粥的消费者说：“从来没想过
阿胶也可以放在腊八粥里，再加上桂圆，感觉营养更丰富
了。”

“近年来，消费者尤其是年轻群体，对药食同源的认知
度和接受度明显提升。”某中医院医生表示，“腊八粥本就
是药食同源的代表，一些品牌推出添加了阿胶、枸杞等成分的产品，让传统食补更符
合现代人的体质和便捷需求。这种配料的升级，让传统腊八粥在营养价值和产品附
加值上实现了双重跨越。”

创意突围“奶茶化”带来跨界新商机

如果说传统品牌的升级是“守正”，那么年轻消费力量带来的“创新”则更为大
胆，直接推动了品类的跨界融合。今年腊八节，社交平台上刮起一股将腊八粥“奶茶
化”的风潮。在小红书和抖音上，博主们分享着加入芋圆、波霸、椰果、奶盖的“腊八
粥创新吃法”，甚至直接用奶茶汤底替代水来创造出“别样风味的粥”。

“传统腊八粥偏甜，我就试着用无糖奶茶做打底，加上各种小料和少量奶盖，味
道层次特别丰富，甜味也不是很腻了。”有网友在社交平台上分享了自己的食谱，不
少人在评论区询问具体配方。这种融合不仅打破了粥品与饮品的界限，更催生了新
的消费场景。腊八粥不再是节令食品，而是变成了下午茶、闺蜜聚会的创意甜品。

市场的嗅觉是敏锐的。一些新茶饮品牌已关注这一自发形成的趋势，推出“粥
感”饮品或限定产品，以期占领“传统节日跨界创新”这个新生的消费心智。1月 23
日书亦烧仙草官方服务号发文，推出水果腊八粥、奶茶腊八粥等腊八粥系列新品，开
启“腊八小料节”。有网友表示：“软糯的糯米打底，配红豆、花生、红枣、桂圆，加甜甜
的葡萄干和嚼劲十足的莲子，再撒一把枸杞增色。一碗暖乎乎的‘腊八粥’暖心又暖
胃。”

科学食粥 全谷物下的营养新趋势

传统的腊八粥食材中，很多都属于全谷物或全谷物类食物。消费者理念的进
化，也推动了原材料市场的细分。在电商平台和超市里，独立包装的糙米、红藜麦、
黑小米等全谷物食材销量在腊八节前显著增长，部分品牌推出的腊八粥产品还标明

“减糖≥25%”（与去年同款产品对比）。
中国农业大学食品科学与营养工程学院教授范志红表示，“传统的腊八粥食材

本身就很健康，腊八粥并不局限于8种食材，8只是一个虚数，泛指很多种。腊八粥
的健康优势在于能够荟萃各种杂粮和豆子，加强食物多样性。和白米饭、白馒头甚
至全麦面包相比，它能提供更丰富的维生素、矿物质、膳食纤维和多种保健成分。”

在北京市东城区的盒马鲜生杂粮售卖区域，记者看到不少消费者选购杂粮、豆
类等产品，准备自己熬制腊八粥。“我不买配好的料包，喜欢自己搭。”消费者李女士
表示，“我的配方里没有白米，全是各种豆类和糙米、藜麦、燕麦这些全谷物，煮出来
的粥香气更足，饱腹感强，血糖反应也平稳。”

范志红表示，对于糖尿病人，熬制腊八粥时，不要加入糯米和白米，宜用燕麦、大
麦来增加黏稠感，同时要放一半以上的豆子，以便帮助控制血糖上升速度。减肥者
的腊八粥重在咀嚼口感和饱腹感，也要少加糯米和白米这种太容易消化的配料，不
加糖；要多加皮比较厚的淀粉豆类，比如各种芸豆、红小豆等，让粥的质地软而不烂。

本报记者 赵 曦 □ 王雅舒

随着“带宠出游”成为生活方式新潮
流，户外用品行业正迎来一个快速增长
的专业细分市场。从宠物冲锋衣、便携
帐篷到可与人用装备联动设计的牵引系
统，原本服务于人类的户外专业技术和
设计理念，正在迅速向宠物领域渗透，推
动宠物用品从“装饰性”向“功能性”深刻
转型。

市场扩容：
出游意愿强烈，催生专业装备需求

《2026年中国宠物行业白皮书》显
示，2025年城镇犬猫数量达1.26亿只，养
宠基数稳步增长。更关键的是，71%的
养宠人明确表达了携宠出行的意愿。“山
系生活”风靡，从城市公园到山野溯溪，
多元且复杂的户外场景，对宠物装备的
耐磨、防雨、安全及便携提出了远高于日

常用品的要求，直接催生了专业宠物户
外装备的蓝海市场。

“当前宠物户外用品行业正处于百
花齐放的阶段。”Kiwigo趣维狗品牌生产
技术负责人钱先生表示。与宠物相关的
消费动能持续增强，“宠优己俭”成为趋
势，主人愿意为宠物的专业化、高品质装
备投入更多。

产业延伸：
非简单缩小，而是技术适配与创新

户外品牌进军宠物领域，并非简单
的尺寸缩小。钱先生原从事人用冲锋衣
面料研发，进入赛道源于发现市场空缺：

“市面上很多宠物冲锋衣面料无法满足
真正户外功能。”因此，其产品直接对标
高端人用标准，采用高耐磨面料、4级防
泼水表层及防水透气膜层，实现了功能
性的跨越。

“带狗爬山时，狗可能会钻林子，遇

到树杈、落叶等，如果是市面上的普通面
料非常容易被刮破。”钱先生向记者透
露，凭借多年人用冲锋衣面料从业经验，
他将专业优势延伸至宠物用品领域，让
宠物冲锋衣的研发生产更具针对性和专
业性。

“面料采用的是具有高耐磨性的材
质，就算在人用冲锋衣品类中也算是较
好的材质；表面达到人用冲锋衣级别的
4级防水标准，搭配进口微多孔防水层，
甚至可抵御超大暴雨；里布采用30D涤
纶，不粘毛、不粘污渍，还耐水洗，同时满
足防水和透气需求。”谈及产品优势，钱
先生如数家珍。这种对标人用户外装备
的高标准宠物用品，恰恰契合了当下宠
物市场的消费趋势。

专 注“ 人 宠 共 生 ”场 景 的 品 牌
DAQQAB，则强调“人宠同标”与“联动设
计”。其人与宠物防风衣、快干T恤采用
同款高性能面料。更具创新性的是，通

过模块化磁吸扣设计，配备磁吸可拆卸
侧包、LED安全灯槽、登山扣环系统等，
实现了腰包与宠物包串联、水碗与装备
嵌合等联动功能，系统性解决人宠同步
出行的收纳与便利痛点。品牌强调，其
牵引绳选用攀岩级材料，安全性是底层
逻辑。

生态重构：
从“装饰穿戴”到“专业装备”

这一趋势正吸引更多传统户外与运
动品牌入局。2025年以来，包括耐克、阿
迪达斯、The North Face、安踏等国内外
品牌纷纷推出宠物系列，将专业科技与
时尚设计注入宠物产品线。

“消费者正从‘宠物穿得可爱’转
向‘穿得舒适、安全、专业’。”DAQQAB品
牌负责人蒲颖文指出，市场已明确从“装
饰性宠物用品”向“专业化场景装备”演
进。户外产业的介入，不仅为宠物经济
注入了科技与功能内核，也拓展了自身
行业边界，开辟出融合“功能、安全与情
感联结”的全新增长曲线。

□ 南 风

周末的北京，各大公园内携宠出行的
身影随处可见，养宠人早已告别“一根牵
引绳走天下”的模式，宠物防水冲锋衣、防
滑鞋、车载安全座椅等装备成为标配。出
行场景的变化，印证了宠物户外用品行业
的快速发展。相关数据显示，2024年中
国宠物户外用品市场规模已突破120亿
元，年复合增长率稳定在28%以上。行业
能站稳风口的核心在于企业精准捕捉养
宠人的真实需求，致力于解决痛点，而非
盲目跟风。消费者需求从不是凭空构想
的概念，而是携宠出行中的具体困扰，找
准消费者的痛点才是立足根本。

能精准满足养宠人携宠出行需求的
产品才能真正打动消费者。如今宠物已
成为家庭中的一员，带宠露营、徒步等场
景催生了多元化的需求，这也正是企业
的着力点，宠物车载安全座椅化解了自
驾时宠物躁动导致的安全隐患；可压缩
硅胶水碗解决了宠物户外喝水不便的痛
点；部分品牌还针对宠物体型的差异优
化衣物版型。这些产品的研发源于企业
深耕户外出行场景、倾听消费者诉求，将
宠物主的困扰转化为产品功能，毕竟宠
物户外用品的核心价值是保障出行安
心，而非单纯装饰。

解决痛点是基础，主动创新打造差
异化，才能突破行业同质化的困境。面

对基础款利润微薄的现状，企业需要跳
出低价竞争，在材质、技术上寻找突破
口。场景化创新同样值得关注，针对露
营场景的宠物帐篷，兼顾户外防护与家
居装饰属性，可以满足多场景使用需求；
还有品牌尝试采用环保再生材质，既契
合可持续消费理念，也打造了独特品牌
标签。这些创新实践证明，宠物户外用
品的竞争力源于对品质的打磨和对需求
的延伸，只有跳出模仿跟风的舒适圈，才
能掌握竞争力和市场主动权。

遗憾的是，行业热潮中也混进了“投
机者”，部分企业不愿投入成本潜心研
发，转而靠制造“伪需求”、噱头营销等
方式收割流量。比如宣称能防晒防沙

的宠物眼镜，实则大多透光率不足、佩
戴舒适度差，宠物不仅抗拒，还可能因
挣脱划伤眼部，最终沦为社交平台的摆
拍道具。类似的还有标价数百元的装
饰性户外配饰，材质普通、功能薄弱，仅
靠“颜值”和情感营销吸引消费者。这
类“伪需求”产品的泛滥，本质是企业的
短视行为，他们缺乏创新能力，便借宠
物主的爱宠之心制造焦虑、收割溢价。
这种做法不仅会消耗消费者信任，还会
导致行业陷入“劣币驱逐良币”的困境，
透支其长期潜力。

当前中国宠物户外用品赛道增长空
间广阔，但行业的长效发展终究要回归
以需求为核心的本质，深耕真实诉求是
前提，创新打造优质产品是关键，摒弃噱
头营销，行业才能在风口上走出高质量
发展之路。

饮料企业探路“绿智融合”
——从智能产线到零碳工厂的行业实践
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图为消费者在购买杂粮。

“山系生活”风靡 户外装备产业下沉宠物赛道

别让爱心消费被“伪需求”收割

市场观察

公告栏公告栏
磐石市林业局黑石国有林场2025年度

木材拍卖公告
吉林省米库科技有限公司受委托方磐石市
林业局黑石国有林场委托，定于2026年2月
4 日 09:00 在米库拍卖平台对总计 1 个标的
物的木材进行公开拍卖。标的介绍：林场：
磐石市黑石国有林场。林班：12林班 24小
班；17林班 17小班；18林班 15小班；24林班
56、77 小班；25 林班 72 小班；58 林班 53 小
班；66 林班 37 小班；78 林班 19、75 小班；85
林班 93 小班；89 林班 10 小班；90 林班 72、
61、62、63小班；91林班 24、60小班；93林班
10 小班；102 林班 19 小班；116 林班 6 小班；
119林班 8小班；131林班 29、40小班；133林
班 16、27、30、33、77 小班；142 林班 2、16 小
班。树种：榆树、糠椴、色树、胡桃楸、白桦、
杨树、杂树、柞树、云杉、樟子松、落叶松、红
松。平均胸径（cm)：14。平均树高（cm）：
12。蓄积量（m3）：85.9776。出材量（m3）：
56.4008。底价（元/m3）：100。此为高压线路
下木材，现已开完采伐证且伐木结束。标的
介绍中提供的信息仅供参考，竞买人应在参
加竞买前对标的物的实际情况进行现场踏
查并确认。竞买人对标的信息确认并无异
议后方可报名参与竞拍，如参与竞拍，即视
为竞买人对标的情况完全知情，对质量、数
量、价格认可，自行承担竞拍风险。拍卖成
交后，买受人再对标的信息提出质疑的，委
托人、拍卖人概不受理。请登录米库拍卖平
台(www.miku888.cn)，注册账号、实名认证、
报名、缴纳竞买保证金（竞买保证金 5000
元）参加拍卖。交款账户：竞买保证金及软
件使用费交款账号：收款单位：吉林省米库
科技有限公司，账号：431904272310011，开
户银行：招商银行长春绿园支行。作业质保
金及中标款交款账号：收款单位：磐石市黑
石国有林场，账号：07237201040001835，开
户银行：中国农业银行股份有限公司磐石城
东支行。注：缴纳人姓名和竞买人姓名必须
一致，持交款凭证和有效身份证件到公告内
指定地点办理竞买相关事宜，逾期不予办
理。报名时间：2026年1月28日至2026年2
月 3日 16时止。正式竞拍时间：2026年 2月
4日09:00开始竞拍。展示时间：2026年1月
28日至2026年2月3日（上午9:00-11:30，下
午 13:00-16:00）。展示地点：黑石镇黄瓜营
村、文化村、朝阳村、复兴村、自兴村、天鹏村
设计小班内。展示电话：15947911635。平
台注册及使用咨询电话：17678342421。
磐石市林业局黑石国有林场2025年度

天然林杨桦木木材拍卖公告
吉林省米库科技有限公司受委托方磐石市
林业局黑石国有林场委托，定于2026年2月
4 日 09:00 在米库拍卖平台对总计 1 个标的
物的木材进行公开拍卖。标的介绍：林场：
黑石国有林场。树种：白桦、杨树。平均胸
径（cm）：16，平均树高（m）：14，出材量（m3）：
104.6789；平 均 胸 径（cm）：16，平 均 树 高
（m）：12，出材量（m3）：87.7529；平均胸径
（cm）：18，平均树高（m）：12，出材量（m3）：
115.1146；平 均 胸 径（cm）：16，平 均 树 高
（m）：12，出材量（m3）：47.1696；平均胸径
（cm）：16，平均树高（m）：12，出材量（m3）：
82.7389；平均胸径（cm）：16，平均树高（m）：
12，出材量（m3）：95.9995；平均胸径（cm）：
16，平 均 树 高（m）：12，出 材 量（m3）：
117.9819。销售模式：伐区楞场销售。底价
（元/m3）：500。标的介绍中提供的信息仅供
参考，竞买人应在参加竞买前对标的物的实
际情况进行现场踏查并确认。竞买人对标
的信息确认并无异议后方可报名参与竞拍，
如参与竞拍，即视为竞买人对标的情况完全
知情，对质量、数量、价格认可，自行承担竞
拍风险。拍卖成交后，买受人再对标的信息
提出质疑的，委托人、拍卖人概不受理。请
登录米库拍卖平台(www.miku888.cn)，注册
账号、实名认证、报名、缴纳竞买保证金（竞
买保证金 10万元）参加拍卖。交款账户：竞
买保证金及软件使用费交款账号：收款单
位 ：吉 林 省 米 库 科 技 有 限 公 司 ，账 号 ：
431904272310011，开户银行：招商银行长春
绿园支行。作业质保金及中标款交款账号：
收款单位：磐石市黑石国有林场，账号：
07237201040001835，开户银行：中国农业银
行股份有限公司磐石城东支行。注：缴纳人
姓名和竞买人姓名必须一致，持交款凭证和
有效身份证件到公告内指定地点办理竞买
相关事宜，逾期不予办理。报名时间：2026
年 1月 28日至 2026 年 2月 3日 16时止。正
式竞拍时间：2026 年 2 月 4 日 09:00 开始竞
拍。展示时间：2026年1月28日至2026年2
月 3 日（上 午 9:00- 11:30，下 午 13:00- 16:
00）。展示地点：黑石镇新兴村姚家屯伐区
楞 场 、富 有 屯 伐 区 楞 场 。 展 示 电 话 ：
15947911635。平台注册及使用咨询电话：
17678342421。

拍卖公告
接受委托，我公司定于2026年2月4日10时
在中拍平台（https://paimai.caa123.org.cn）依
法对如下标的进行公开拍卖：拍卖标的：天
津市蓟州区下营镇下营村青年桥东路北100
米临街门市(科星农资经营部)非居住房地产
一年承租权。展示时间、地点：2026 年 1月
28日至 2月 2日在标的物所在地展示（统一
组织）。交纳竞买保证金：人民币 2000 元；
竞买者于 2026年 2月 3日 16时前交纳保证
金至我公司指定账户后办理竞买登记手续，
办理竞买登记时需向我公司提供经委托人
盖章确认的《现场看房确认书》。拍卖咨询
登记时间：自公告之日起至 2026年 2月 3日
止（节假日除外）。拍卖咨询登记地点：天津
市和平区合生财富广场B座1706B。拍卖咨
询电话：13043279373 王先生。

天津渤海拍卖有限公司
2026年1月28日

河北玖贸拍卖有限公司拍卖公告
我公司定于2026年2月13日上午10时在澎
湃易拍平台（https://www.ppyipai.com/cms/
home/index）对保定市宜家物业管理有限公
司股权；位于保定市天鹅中路 98 号九号国
际城、九号公寓 42个车位进行公开拍卖（拍
卖方式为网络电子竞价）公告发布日期为
2026 年 1 月 28 日，预展时间 2026 年 2 月 10
日、11日，即日起接受竞买咨询。详细信息
请登录澎湃易拍平台获取。联系电话：
13930192703。

拍卖公告
受委托，我公司定于 2026年 2月 6日 10-11
时（延时的除外）在京东拍卖平台（https://
auction.jd.com/）对位于新密市米村镇宋村
与下王村交界的约 200 万立方米废弃矿渣
（煤矸石）进行公开拍卖。有意竞买者，请自
公告之日起咨询详情，并于 2026年 2月 5日
16 时前持有效身份证明及缴纳 100 万元人
民币的竞买保证金（竞买保证金以实际到账
为准，不成交者 5 日内全额无息退还；缴纳
户名：河南致远招标拍卖有限公司；帐号：
1702229109201003967；开户行：工行郑州投
资大厦支行）到我公司接受竞买资格审核后
办理竞买手续。展示时间：公告发布之日起
至拍卖会前。展示地点：标的物所在地。联
系地址：郑州市郑东新区商务内环路 10 号
24 层 2404 室。咨询电话：0371-63949999、
17337125116。

河南致远招标拍卖有限公司
2026年1月28日

拍卖公告
受委托，我司定于 2026年 2月 4日 15：00时
在江华农村商业银行股份有限公司 303 会
议室按现状公开拍卖下述标的：一、标的名
称：湘M52616丰田小轿车一辆；起拍价2.48
万元；竞买保证金0.5万元。二、报名登记办
理:请有意竞买者在 2026年 2月 3日 17时前
凭保证金付款凭证（以实时到账为准）及相
关有效证件到湖南省盈峰拍卖有限公司办
理竞买登记手续，取得竞买资格，逾期不予
办理。三、拍卖标的展示、咨询:拍卖标的即
日起在标的所在地公开展示，请竞买人自行
实地勘察查验标的，详见拍卖文件。四、咨
询电话：15074694567（张）。

湖南省盈峰拍卖有限公司
2026年1月28日

拍卖公告
我公司定于2026年1月4日10:00时(延时除
外)在中拍平台(https://paimai.caa123.org.cn)
对旧机动车 14辆进行拍卖。凡有意参加竞
买者须在<<中拍平台>>注册并通过实名
认证并于 2026年 1月 3日 16时前将保证金
交至指定账户，以到账为准，并签署<<竞买
须知>>，否则不能参加竞买。预展时间:
2026年 2月 1日-2月 2日(统一组织)。预展
地点:标的坐落地。联系人:卜女士。联系电
话:18622533118。

天津亿嘉拍卖有限公司
2026年1月28日

拍卖公告
贵州省政府指定公物拍卖企业中拍协AA级

企业
受委托，我公司将于2026年2月4日10时00
分在中拍平台（https://paimai.caa123.org.cn）
对以下标的进行公开拍卖（本次拍卖设有保
留价）：①观山湖区金阳南路景怡东苑1层1
号房屋所有权，建筑面积 475.85㎡；②观山
湖区金阳南路景怡东苑 1 层 2 号房屋所有
权，建筑面积 490.83㎡；③观山湖区金阳南
路景怡东苑 1层 3号房屋所有权，建筑面积
347.96㎡；④观山湖区金阳南路景怡东苑 1
层4号房屋所有权，建筑面积353.77㎡；⑤观
山湖区金阳南路景怡东苑1层5号房屋所有
权，建筑面积405.8㎡；⑥观山湖区金阳南路
景怡东苑 1 层 6 号房屋所有权，建筑面积
405.04㎡；⑦观山湖区金阳南路景怡东苑 1
层7号房屋所有权，建筑面积405.04㎡；⑧观
山湖区金阳南路景怡东苑1层8号房屋所有
权，建筑面积 489.87㎡；报名时间：2026年 1
月29日至2026年2月3日16时止（节假日除
外）以保证金实际到账为准。资料备索。展
示时间及地点：2026 年 2月 2日至 2026 年 2
月 3日 16时止，标的物所在地。特别提示：
本次拍卖允许联合体报名；本次标的物有20
年租赁期。咨询、报名地点：贵阳市南明区
花果园C区10栋809号。联系电话：（0851）
85807016、18984817060。

贵州嘉棰国际拍卖有限公司
2026年1月28日

北京金羊泰和投资咨询有限公司拍卖公告
受相关单位委托，我公司于 2026年 2月 4日
上午 10:00起对以下标的进行公开拍卖：标
的1：铁、电机类一批，起拍价：2400元/吨（含
税）。拍卖网址：https://paimai.caa123.org.
cn/。预展时间及地点：2026年 2月 2日至 3
日，标的物所在地统一组织预展。有意竞买
者请于 2026年 2月 3日 16:00前将拍卖保证
金缴至拍卖公司指定账户（以到账时间为
准），并于 2026年 2月 3日 16:00前携带身份
证明及保证金汇款凭证到拍卖公司办理竞
买手续。我公司地址：海淀区阜成路 58 号
新 洲 商 务 大 厦 803 室 。 联 系 方 式 ：
17316266278郭经理。委托人及拍卖人不承
担拍卖标的瑕疵担保责任。买受人成交后
需向中拍平台支付平台使用费。

会议通知内容
武汉晓外文化传播有限公司将于 2026 年 1
月 3 日在武汉市洪山区络南街道石牌岭东
一路特1号荷花市场1楼A10号召开关于审
议清算报告，同意办理注销登记的股东会，
望各股东准时到场参加会议，逾期未至，视
作弃权，公司将依照《公司法》和公司章程作
出决议。联系人及电话：邓宾18602758649。

武汉晓外文化传播有限公司
2026年1月3日

债权债务清算公告
松原市宁江区卓越篮球协会（统一社会信用
代码：51220702MJ401103XN）拟向登记机关
办理注销登记，自公告之日起，请相关债权
债务人持相关证明材料 45 日内，前来办理
相关手续，申请债权债务。逾期未办理者，
按照相关法律法规处理，望债权债务人周
知。联系人：张亚泉，电话：13894956347，地
址：吉林省松原市宁江区锦江大街助剂厂小
区卓越篮球馆。特此公告。

松原市宁江区卓越篮球协会
2026年1月28日

寻亲公告
2024年2月24日早，张向军，男，系林州市临
淇镇付村村民，在山西打工时捡到一名男
婴，取名叫张钰泽，现寻找其亲生父母，为了
不影响其正常生活，即日起 30 日内未与临
淇派出所联系，将依法给张钰泽落户。联系
电话6711110。

林州市公安局临淇派出所
2026年1月26日

登报电话：13080793002


