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果酒热销这一现象背后，是果酒产
业升级与供应链的不断完善。国家统计
局数据显示，2024 年我国水果产量超过
3.3 亿吨，近年来一直保持增长态势。丹
东草莓、云南高原杨梅、广东荔枝等特色
产区的加工专用果种植占比显著提高，
为果酒生产提供了充足原料保障。同
时，果酒也被国家作为健康酒类重点发
展范畴，各大酒企顺势涌入低度酒发展
赛道，在水果发酵技术上持续发力，进一
步助推果酒市场需求稳步攀升。

工艺门槛高 果酒新鲜度把控成难点

“口感清爽适口”“酒瓶颜值高”“酒
精度数比较低”“好喝不贵”……北京一
家盒马鲜生超市的果酒货架前，受访的
年轻消费者道出了选择果酒的原因。凭
借轻发酵、微醺感，果酒已悄然渗透到年
轻人的社交圈和生活场景。

在北京 vertigo 酒吧，记者看到其推
出的原创果酒“草莓尖尖”吸引大批年轻
消费者品尝、打卡。“鲜果做的酒无防腐
剂、糖度低、口感新鲜，这些都成为消费
者选择的关键原因。”该酒吧经营者林夏
（化名）介绍，受日系鸡尾酒文化及健康
饮食理念影响，大众更青睐新鲜食材，所
以酒吧果断放弃了成品果汁和利口酒，
坚持采用鲜果制酒，只为打造更健康、适

口的饮用体验。除了草莓，记者注意到
酒吧酒单上还有用青提制成的“晴天”

“清迈的早晨”，用东北南国梨制成的“东
北的冬”，以及以海棠果、猕猴桃等多种
鲜果为原料的饮品。

《2025 酒饮行业趋势报告》显示，超
过 50%的消费者选择低度酒是因为其健
康 属 性 ，35% 的 消 费 者 是 因 为 口 味 喜
好。相比白酒，果酒更注重“低酒感、高
风味”，通过工艺处理弱化酒精味，口感
更清爽，成为适合人们日常喝的“小甜
水”。“不过，鲜果制酒有一定难度，不同
水果适配的技术完全不同。”林夏表示，
新鲜水果本身报损率高，搭配的自然酒
赤霞珠开瓶后仅能保存 3 天，整杯果酒
的核心原料保质期多在 1—2 天内，对食
品安全与新鲜度的把控难度较大。此
外，鲜果制酒对工艺的精细化要求也需
要从业者不断探索学习，才能在留住果
香的同时，让酒体层次更丰富。林夏坦
言，为了打造“草莓尖尖”的独特风味，他
们单是对草莓的处理就进行了多轮测
试，因为若低温慢煮或蒸馏的时间、温度
把控不当，就会失去鲜果的新鲜口感，所
以团队反复调试才最终敲定最优方案。

原料直供赋能 产业链高效协同

2025 年第四届中国果酒产业发展大

会上发布的数据显示，2024 年果酒行业
整体销售额已突破 200 亿元大关。果酒
产业的快速发展离不开优质原料的稳定
高效供给。“一瓶 750 毫升的草莓基酒，
需要用到 2 斤新鲜草莓，原料的品质直
接决定酒的风味。”林夏对记者说，为守
住产品的核心风味，同时保障原料的持
续稳定供应，酒吧采用“周度 4 次精准配
送”模式，与丹东果农建立长期稳定的合
作机制，实现从果园到消费者的“新鲜直
达”。

这种对新鲜原料的极致追求，正在
重塑果酒行业的供应链体系。如今，从
丹东草莓到东北南国梨、陕西青提、四川
猕猴桃等国内各地的优质特色果品产
区，果酒原料的采购范围不断拓宽。这
种直接对接核心产区果农的采购模式，
不仅缩短了供应链环节。保障了原料新
鲜度与品质稳定性，也助力了农产品产
销衔接，拓宽了农民增收渠道，推动了区
域特色产业集群形成，一些地区的特色
水果通过果酒加工实现价值提升。

林夏在接受采访时进一步说，基于
新鲜原料的特性，酒吧的果酒在保留部
分经典款和热销款之外，通常 3—4 个月
会上新新品，这种以应季鲜果为核心的
限时售卖的模式既持续为消费者带来新
鲜感，也形成“按季研发、按季生产”的灵

活机制，夯实了原料供应与产品创新的
协同关系。

渠道消费双升级 市场潜力释放

当前，果酒市场正迎来渠道变革与
消费升级的双重机遇。传统经销商主导
的销售模式逐渐被打破，即时零售、酒庄
直销、线下快闪、主题品鉴会等新模式不
断涌现。前不久，在北京王府中環雪境
奇市冬日市集上，主办方通过“88 元三
杯”活动邀请消费者沉浸式品鉴 40 余款
法式酒，推动酒类从商务场景向年轻社
交 渗 透 ，以 亲 民 价 格 带 动 大 众 消 费 热
情。卡思黛乐酒业的区域销售姚女士告
诉记者，其任职的酒庄今年已经参加了 3
次类似这种直接触达消费者的市集活
动，传递果酒消费理念，效果显著。

线上渠道表现同样亮眼。记者在小
红书平台搜索“果酒”，果酒测评、推荐、
打卡的笔记接近 200 万篇，上架商品超
17 万件。据了解，当下年轻人更倾向于
在抖音、小红书等平台被“种草”后直接
下单购买，“种草——下单——分享”的
闭环进一步放大了果酒的市场渗透率。

此外，从市场趋势来看，果酒品类正
在不断丰富，除了草莓酒，青提、海棠果、
东北南国梨、猕猴桃等水果制成的果酒
也纷纷亮相，满足了消费者多样化的需
求。而随着消费观念的转变，果酒的品
类也在不断创新，如盒马鲜生推出的“夜
肆紫苏杨梅起泡酒”，凭借杨梅和紫苏的
药食同源属性在其小程序上月销超万
件，稳居店铺果酒系列回购榜首位。

《2025—2030 年全球及中国果酒行
业市场现状调研及发展前景分析报告》
预计，中国果酒市场规模 2025 年将超过
2000 亿元，并有望在未来几年内向 1 万
亿元大关迈进。

面对这一市场新蓝海，业内人士分
析，当前，头部企业引领、区域特色补充
的市场格局已逐步成形，具备全产业链
整合实力与数字化营销优势的企业正成
为市场重构的核心主导力量，多方将共
同携手推动果酒从“小众尝鲜”加速迈向

“大众日常”的消费场景，助力行业实现
万亿级市场的发展愿景。

中国白酒行业正经历一场由消费代际更迭
驱动的深刻变革。年轻消费群体崛起让“年轻
化”战略转型从曾经的行业议题逐渐转变为各大
酒企的集体行动。记者注意到，茅台、五粮液等
头部酒企以及区域强势品牌，纷纷通过产品低度
化、营销数字化等方式，积极探索与年轻消费者
的 对 话 路 径 ，着 力 掘 金 超 700 亿 元 的 低 度 酒
市场。

消费变革：“年轻化”已成必答题

中国酒业协会发布的《2025中国白酒酒业市
场中期研究报告》指出，随着年轻消费群体的崛
起，白酒行业的消费结构正在悄然发生变化。
1985年至 1994年出生的普通白领和职场新人成
为酒企寻找细分市场的重要突破口。积极拥抱
年轻消费者、打破固有消费圈层、探索品牌“年轻
化”之路，成为当下白酒企业的必修课题。

关于“年轻化”战略，虽然白酒行业尚缺乏统
一的标准定义，但聚焦年轻人这一消费群体并采
取酒精度“低度化”、营销“数字化”等举措，已成
为多家龙头酒企的战略共识。五粮液副总经理
王源培明确表示，抓住年轻消费群体是公司未来
发展的核心战略，把握好年轻消费群体，就是把
握好了白酒市场的未来。目前，五粮液已组建起
由公司领导挂帅的“年轻化专班”，从“度数年轻
化、外观年轻化、酒体年轻化、容量年轻化、定价
年轻化”五个维度统筹推进公司的“年轻化”
战略。

口感调整：降度触达年轻群体

在推进“年轻化”布局中，“低度化”成为众多
酒企触及年轻人的关键方向。

除推出低度白酒以外，果酒和气泡酒也成为
白酒行业满足年轻消费者需求的创新品类。例
如，中国贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司旗下
的子品牌“悠蜜”（Umeet），主推蓝莓精酿系列产品，2025 年 3 月推
出了 12款蓝莓发酵酒和蓝莓果品系列新品，旨在为品牌年轻化战
略落地提供赋能；五粮液旗下的仙林生态品牌以“轻饮、时尚、果
味”为核心理念，相继推出了“舒醺”“仙林”“小酌时光”等系列果味
低度轻饮。

贵州茅台公司董事王莉强调，果酒行业增速明显，市场潜力持
续释放，消费者对低度、多元口感饮品的偏好与果酒行业创新能力
的双重驱动，为市场参与者提供了广阔的发展空间；“悠蜜”自身优
势显著，品牌底蕴持续凸显，拥有茅台品牌、渠道赋能、丹寨蓝莓生
态原料、全产业链及助农等优势。

营销创新：重建品牌情感纽带

不过，白酒行业内也有部分专业人士认为，“唯低度化”并非万
能钥匙。在口感革新之外，情感认知与文化共鸣同样是连接年轻
群体的关键。随着消费习惯变迁，传统的酒桌文化对年轻人的吸
引力逐渐变弱，如何有效进行营销方式创新，重新与新一代消费群
体建立起情感链接，成为白酒行业转型破局的重点。

在此背景下，多家酒企积极展开数字化营销创新实践。以泸
州老窖为例，其打造的酒类动漫科普 IP“窖小二”在各大短视频平
台迅速崛起。“窖小二”在坚持酒类知识科普的基础上，持续创作
更多讲好品牌故事的优质动漫短视频，将中国白酒知识科普和泸
州老窖品牌以全新面貌带入大众的视野，寻求与年轻圈层的
共鸣。

山西汾酒则连续三年举办“大家都爱汾酒”抖音挑战赛，鼓励
用户创造“白酒+可乐”“汾酒+桂花+黄冰糖”等新潮饮法，成功实
现破圈传播。这种模式在推广产品之余，更将定义饮用场景的部
分话语权赋予消费者，使他们从被动接受者转变为新潮饮法的共
同主导者。根据山西汾酒披露的线上渠道数据，2024年度 25岁至
35岁消费者占比达 47%。

业内人士指出，白酒行业的“年轻化”浪潮，已进入实战深耕阶
段。从产品端的降度创新到营销端的数字化触达，一场旨在穿越
代际、重塑品牌与消费者纽带的战略性创新，正在白酒行业中全面
推进。然而，“年轻化”之路也绝非是一味迎合，在拥抱创新的同时
如何传承千年酿艺精髓、在追逐年轻人市场时如何维护好传统核
心客群等问题，或都将在这场变革的过程中考验酒企管理者的智
慧与能力。

（综 合）

当新能源与智能化成为商用车产业
变革的核心引擎时，一款颠覆性产品的
诞生，必将改写行业发展轨迹。2025年
12月 30日，福田汽车历时 3年、投入 17
亿元研发的全球首个纯电轻卡专属平台
标杆产品——启明星，在河南福田智蓝
新能源工厂（以下简称“智蓝工厂”）举
行下线仪式，标志着中国商用车新能源
转型进入“技术普惠”的全新阶段。

作为福田汽车“争创一流”战略的
关键落子，启明星的下线不仅是企业技
术实力的集中彰显，更承载着推动绿色

物流升级、助力区域产业高质量发展的
重要使命。从 2025年 7月 28日技术平
台重磅发布，到 10 月 21 日产品惊艳亮
相，再到 12月 18日正式上市，直至 12月
30日量产下线，福田启明星以“快节奏、
强落地”的迅猛之势完成市场布局，用

“技术不溢价”的核心逻辑，为万千用户
带来触手可及的高端配置与运营价值。

五大首创引领技术跃迁
重塑纯电轻卡价值标准

启明星的颠覆性，源于对行业痛

点的深刻洞察与技术创新的持续深
耕。作为全球首个全新开发的纯电轻
卡专属平台产品，它一举实现五大行
业 首 创 ，构 建 起 难 以 逾 越 的 技 术 壁
垒。首创全新开发车身，搭配可溃缩
吸能车架，实现“抗变形+强吸能”双重
安全保障；首创 470mm一级踏步设计，
彻底解决卡友上下车不便的行业痛
点；首创 800V 平台双电机中央分布式
架构和“碳化硅集成控制器+扁线油冷
电机”两大驱动架构，让高效节能成为
现实；首创整车集成域控架构，为 L2至
L4 级智能驾驶预留充足升级空间；首
创 FBS线控制动系统，大幅提升驾驶安
全性与稳定性。

在核心性能上，启明星更是以硬核
数据打破行业瓶颈。95.7%的电驱电控
集成效率，搭配“碳化硅+扁线油冷电
机”，让高速运转依旧高效稳定；0.3 超
低风阻系数结合场景化能耗控制技术，
实现整车能耗降低 20%，按日均 300公
里运营里程计算，全年可为用户节省
6000元运营成本；160度电版本续航突
破 607 公 里 ，18 分 钟 即 可 完 成 30%-
80%快充，彻底终结纯电轻卡“里程焦
虑”；三电系统经过 600 万公里耐久验
证，提供 8年/80万公里超长质保，让用
户用车无忧。

值得关注的是，启明星打破了“技
术领先必伴价格溢价”的行业固有逻
辑。依托福田轻卡的规模优势，以及电
池、电驱、电控等核心部件纵向一体化
自主可控战略，启明星以 16.88 万元的
起售价推向市场，让 L2 级智能辅助驾
驶、碳化硅电机等原本专属高端车型的
配置，成为普通卡友触手可及的标准配
置，真正实现“技术普惠”。

政企协同激活区域动能
助力绿色物流转型

技术的价值最终要落地于产业赋
能，启明星在智蓝工厂下线，也是福田
汽车与河南、商丘深度共生的发展体
现。商丘作为中原地区重要的交通枢
纽和制造业基地，近年来大力推进新
能源产业与绿色物流转型，与福田汽
车的发展战略高度契合。智蓝工厂作
为福田新能源商用车的核心生产基
地，具备智能化、柔性化、绿色化的生
产能力，启明星的量产下线，不仅将激
活工厂的产能潜力，验证纯电专属平
台规模化量产能力，更将带动上下游
产业链集聚，完善商丘新能源汽车“链
式生态”，为区域经济高质量发展注入
强劲动能。

在“双碳”战略深入推进的时代背

景下，启明星的量产交付更具特殊意
义。作为绿色物流的“硬核装备”，启明
星每年可大幅降低物流行业碳排放强
度，为商丘及河南构建低碳交通体系、
落实“双碳”战略提供有力支撑。以商
丘为枢纽，启明星将辐射中原、华东、华
南三大核心物流市场，推动更多区域实
现运输方式绿色转型，助力产业升级与
生态保护协同发展。

市场的认可是产品价值的最佳证
明。下线仪式当天，福田汽车同步与
众多知名物流企业举行批量订单战略
签约，彰显了启明
星 在 市 场 中 的 强
劲 竞 争 力 。 这 不
仅 是 用 户 对 产 品
技 术 与 价 值 的 高
度信赖，更是对福
田 汽 车 新 能 源 战
略的坚定支持。

这场备受行业
瞩 目 的 里 程 碑 盛
会，以全维度的沉
浸式体验，定格新
能源商用车发展的
关键瞬间。活动当
天，有 600 余名政
企 领 导 、行 业 伙

伴、核心客户及 70 多家权威媒体齐聚
现场，共同见证这一行业盛事；下线仪
式后，嘉宾们还深入参观智蓝工厂智能
化产线并参与专业试乘试驾，近距离感
受启明星的越级性能与制造工艺的硬
核实力。

从技术创新到产业赋能，从市场认
可到生态构建，启明星的下线不仅是福
田汽车新能源战略的重要落地，更是中
国商用车行业从“政策驱动”向“技术驱
动”转型的关键信号。

（苏明悦）

福田启明星开启新能源轻卡技术普惠时代

从“小众尝鲜”迈向“大众日常”

果酒产业链跑出“新鲜”加速度
随着冬季草莓集中上市，叠加新年节日氛

围，以草莓等水果为原料的果酒持续热销。各

大商超里，琳琅满目的果酒凭借多巴胺配色包

装，“莓完莓了”“怎么柚来”等趣味化命名，以

及“冬日火锅搭子”“来一场微醺局”等主题活

动持续吸引消费者目光，折射出果酒市场巨大

的发展潜力。

本报记者 胡 静 □ 陈跃佳 文/摄
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图为消费者在超市货架前选购果酒图为消费者在超市货架前选购果酒。。

图为消费者在为果酒“草莓尖尖”拍照。 图为王府中環雪境奇市冬日市集上，销售人员邀请消费者品尝果酒。

图为福田汽车启明星纯电轻卡展车。

图为福田启明星产品信息展板。

拍卖公告
黑龙江龙绥拍卖公司拍卖黑龙江省内下列
标的：1、绥棱县阁山林场及三吉台林场采伐
的木材，约2040立方米，起拍价1065，967.52
元。2、望奎县松花江车 1台（微型专项作业
车），2007 年注册，起拍价 2520 元。3、废旧
摩托车（只能做维修配件使用）2 台起拍价
920 元；旧苹果电脑一体机 1 台起拍价 400
元。4、绥棱县猪场农业发展有限公司（26部
队水库道东）农田地（旱田）12公顷分4个标
的（东数第一号地块 3 公顷；东数第二号地
块3公顷；东数第三号地块3公顷；东数第四
号地块 3公顷）进行发包，发包期为二年，每
个标的起拍价66000元。1、2、3标的2026年
1 月 13 日 9 时在黑龙江公共资源交易网拍
卖；4标的 2026年 1月 27日 9时在中拍平台
拍卖。上述标的报名、缴纳保证金截止拍卖
前一日 16时。报名截止前工作时间原址展
示。电话：18745516666。

2026年1月5日
公告

福州融兴网络科技有限公司：本委受理申请
人陆依婷与被申请人福州融兴网络科技有
限公司关于劳动报酬、赔偿争议一案(鼓劳
人仲案字[2026]第 035号)，因其他方式无法
向你送达仲裁文书，现依法向你公告送达仲
裁申请书副本、参加仲裁通知书、开庭通知
书及延长审理期限通知书。限你自公告发
出之日起三十日内来本委领取上述仲裁文
书，逾期则视为送达。提交答辩书和举证的
期限为公告期满后的十个工作日内。本委
定于 2026年 3月 4日 10时 00分在福州市鼓
楼区人力资源和社会保障局仲裁庭(一)开庭
审理鼓劳人仲案字(2026)第 035 号案件，逾
期将依法缺席裁决。本委地址:福建省福州
市软件大道 89 号福州软件园 F 区 8 号楼三
层;联系电话:0591-87715945。特此公告。

福州市鼓楼区劳动人事争议仲裁委员会
2026年1月6日

公告
芜湖康硕物流有限公司：本院受理申请人何
雄飞与你公司工资待遇等纠纷案（皖芜鸠劳
人仲裁【2025】424号），于 2025年 9月 3日下
午 15：00 开庭审理。因你单位注册地址无
人且拒不到本院领取仲裁裁决书，现依法向
你单位公告皖芜鸠劳人仲裁【2025】424号仲
裁裁决书。请自本公告发布之日起 30日内
到本院（安徽省芜湖市鸠江区天门山东路56
号鸠江区劳动仲裁院）领取，逾期不领取即
视为送达。联系电话:0553-5968156。

芜湖市鸠江区劳动人事争议仲裁院
2026年1月6日

公告
大连瓦尔特泵业有限公司，我局2025年6月
4日对你公司送达《行政处理决定书》（旅人
社监理决字第[2025]030号），责令你公司自
收到处理决定书之日起十日内补缴劳动者
刘维学社会保险费 52,361.42元。你公司至
今未履行。根据《中华人民共和国行政强制
法》第五十四条之规定，以其他方式均无法
送达到你方，现依法向你方公告送达《强制
执行催告书》（旅人社监催字［2026］001号）
要求你公司在收到本催告书之日起十日内
履行义务，为劳动者刘维学补缴社会保险费
52,361.42元，产生的滞纳金和利息以补缴日
期为准。根据《中华人民共和国行政强制
法》第三十六条之规定，你公司依法享有陈
述和申辩的权利。逾期不履行义务，我局将
申请人民法院强制执行。自本公告发布之
日起经过30日即视为送达。

大连市旅顺口区人力资源和社会保障局
2026年1月6日

公告
福州开发区天安建筑工程有限公司、福州致
力建筑劳务有限公司：本委受理申请人司志
雄与被申请人福州致力建筑劳务有限公司
关于确认劳动关系争议一案(榕开劳人仲案
字[2025]第 685号)，因其他方式无法向你送
达仲裁文书，现依法向你公告送达仲裁申请
书副本、参加仲裁通知书及开庭通知书。限
你自公告发出之日起三十日内来本委领取
上述仲裁文书,逾期则视为送达。提交答辩
书和举证的期限为公告期满后的十个工作
日内。本委定于 2026年 3月 10日上午 9时
在本委开庭审理，逾期将依法缺席裁决。本
委地址:马尾区罗星西路30号时代广场3楼;
联系电话:0591-83981130。
福州经济技术开发区劳动人事争议仲裁委
员会
公告：河北浩琦电力工程有限公司邯郸分公
司、河北浩琦电力工程有限公司、智建能源
（河北）有限公司：本委受理郝保镖与你公司
等劳动争议一案（邯劳人仲案 2025-657
号）。现向你公司送达申请书副本，应诉通
知书，开庭通知书等，自公告之日起 30日内
来本委领取，逾期视为送达。本委定于2026
年 3月 3日下午 14:30在本委（地址：邯郸市
世纪大街23号，电话0310-3111510）开庭审
理此案，请准时参加庭审，否则本委将依法
缺席裁决。

邯郸市劳动人事争议调解仲裁委员会
邯山区好里朴摄影店：本委受理司靖芝、韩
昊轩、张子晗、王聪慧、李海芳与你单位劳动
争 议 一 案（邯 山 劳 人 仲 案【2025】第 452
号）。因通过其他方式送达未果，现根据《劳
动人事争议调解仲裁办案规则》依法向你单
位公告送达申请书副本、应诉通知书、开庭
通知书等相关法律文书，请你单位自公告发
布之日起 30 日内来本委领取，逾期则视为
送达。本委定于2026年4月1日上午9时在
本委（河北省邯郸市陵园路 58 号邯山区政
府机关西院）开庭审理此案。请携带单位法
人资料和案件相关证据准时参加庭审，否则
本委将依法缺席裁决。
邯郸市邯山区劳动人事争议调解仲裁委员会

注销公告
哈尔滨市道外区艺航艺术培训学校有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91230104MACUWRDB7P）经股东决定解
散公司经营，并向登记机关申请注销登记，
清算组已成立,请债权人于本公告发布45日
内向本公司清算组申报债权，特此公告。
遗失声明：抚州品位装饰工程有限公司（统
一社会信用代码 91361021MA37TF3902）遗
失财务章一枚，声明作废。
遗失声明：宁波联正金属材料有限公司遗失
公章壹枚,编码：33020610046804，声明作废。
遗失声明：晋中黑橙商贸有限公司（统一社
会信用代码：91140702MAD8BLD167）遗失
公章一枚，声明作废。
遗失声明：晋中栋斯科技有限公司（统一社
会信用代码：91140702MADAK43H8L）遗失
公章一枚，声明作废。
遗失声明：商丘乐享餐饮服务有限公司（统
一社会信用代码：91411421MA3X9FTT4E）
遗失法人章（韩聪聪）一枚，声明作废。
遗失声明：久治县福斯汽修综合维修站遗失
财务章,编码：6326251000919、合同章，编码：
6326251000921、 发 票 章 ， 编 码 ：
6326251000920、法人章(班玛洛周),声明作
废。
遗失声明:古县富之源农业发展有限公司(统
一社会信用代码:91141025MA0GWHA572)
遗失财务章，声明作废。
车辆报废声明：蒲晓名下一辆小型汽车，车
牌号码：吉 J9D120，车辆已报废，车辆登记证
书 、牌 照 已 丢 失 ，登 记 证 书 编 号 ：
220002469493，声明作废。
作废声明：北京农康供应链管理发展有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110115MAD813D047）作废公章一枚，特
此声明。
遗失声明：松原市超达广告有限公司（统一
社会信用代码：9122070006864833XH）遗失
公章、法人章（王丽）各一枚，声明作废。
遗失声明：四子王旗库伦图镇朝克文都村集
体经济合作社遗失中国工商银行四子王旗
支 行 开 户 许 可 证 ， 账 号 ：
0611033509200172939， 核 准 号 ：
J2046000534301，声明作废。
作废声明：北京努努依荣贸易有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码:
91110105MABUWDJM5T）作废公章一枚，
特此声明。
作废声明：北京通州炎吉瑞餐饮有限责任公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
92110112MAEGN30E5X）作废公章、财务专
用章、法人章（宋明银）各一枚，特此声明。
遗失声明：包头市炫明贸易有限责任公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91150202MA0R0LF63Y）遗失营业执照正、
副本，声明作废。
遗失声明：天津楠橙科技咨询服务有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120103MA07F7YX07）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：天津市蓟县鼎盛佳饰五金店（统
一社会信用代码:92120225MA05LUH30J）
遗失公章一枚，声明作废。
遗失声明：杞县五里河镇中心幼儿园遗失公
章，编码：4102210377309，声明作废。
遗失声明：黑龙江省乡镇企业供销公司(注
册号:12696135-X)遗失公章一枚,声明作废。
遗失声明：鹤岗市鑫鸿汽车维修有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91230405MAK25FY18F）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：兴隆县华海建筑工程有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91130822MA07K8CK42)遗失公章、财务章、
法人章（唐华贵）各一枚，声明作废。
遗失声明：湖北志禾农业科技有限公司(统
一社会信用代码：91420703MACUB7E555)
遗失公章一枚，编码：42070330006510，声明
作废。
遗失声明：盘州市焱丰科技有限公司（统一
社会信用代码：91520222MADATXFH2Q）
遗 失 公 章 ：5202025087385、财 务 章 ：
5202025087387、法 人 章（ 侯 应 贤 ）：
5202025087386，声明作废。
遗失声明：广安先峰商贸有限公司（统一社
会信用代码:91511602MAD1ENUF48）遗失
法 定 代 表 人 名 章（欧 尚 峰），印 章 编 码:
5116025081491，声明作废。
遗失声明：周口郭贺凯商贸有限公司公章
（编 码 4116000001018）、财 务 章（编 码
4116000001019） 、 发 票 章 （ 编 码
4116000001020）、合 同 章（4116000001021）
丢失，声明作废。
遗失声明：哈尔滨市松北区姜二记乡村手擀
面店遗失食品经营许可证正、副本，许可证
编号:JY22301090156242，声明作废。
遗失声明：天津市武清区邱从文电动自行车
经 营 部 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
92120222MA8234TD1P）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：武汉离乌生物科技有限公司（统
一社会信用代码:91420100MA4K32YQ3T）
遗失财务专用章一枚，声明作废。
遗失声明：包头市商潮广告有限公司（统一
社会信用代码:9115020377613804X9）遗失
公章、财务章各一枚，声明作废。
遗失声明：包头市芯澎湃文化传媒有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91150203MA13TL9E9W）遗失公章、财务章
各一枚，声明作废。
遗失声明：山西陆宇通建筑工程有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91140100MA0L2HTX8B）遗失公章、财务专
用章各一枚，声明作废。
遗失声明：鄄城普文科教仪器有限公司（统
一社会信用代码：9137172633469708XM）遗
失财务章一枚，声明作废。
遗失声明：云南毅宁汽修有限公司遗失招商
银行股份有限公司昆明安宁小微支行开户
许可证，账号：871911118010901，核准号:
J7310072410401，声明作废。
遗失声明：云南毅宁汽修有限公司（统一社
会信用代码：91530181MA7M2YAN5W）遗
失公章、财务章、法人章（李佳）各一枚，声明
作废。
遗失声明：贵州金麦娱乐服务有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：
91522301MAAM0W2X5E）遗失娱乐经营许
可证正、副本，声明作废。
遗失声明：贵州金麦娱乐服务有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码:
91522301MAAM0W2X5E）遗失公章一枚，
声明作废。
遗失声明：山西智盛星建设工程有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91140109MA0M1K1116）遗失公章、财务章
各一枚，声明作废。
遗失声明：松桃玖沐劳务有限公司遗失法人
章（李勇），编码：5206288810619，声明作废。
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