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深圳市百爵实业发展有限公司
深圳百泰投资控股集团有限公司
深圳市百泰国礼文化创意有限公司
深圳宝福珠宝有限公司
深圳市宝立恩首饰有限公司
深圳市宝怡珠宝首饰有限公司
广东潮宏基实业股份有限公司
大福承珠宝(深圳)集团有限公司
深圳市大唐金钻珠宝有限公司
德诚珠宝有限公司
深圳市东岸珠宝有限公司
深圳市范特西珠宝有限公司
河南翡翠鸟珠宝股份有限公司
佛山市工艺总厂有限公司
深圳市甘露珠宝首饰有限公司
高得首饰制造（深圳）有限责任公司
深圳市冠华珠宝有限公司
深圳市金海明珠珠宝有限公司
深圳市含章珠宝有限公司
深圳市和传承珠宝有限公司
紘婕（深圳）珠宝有限公司
深圳市华灵隆珠宝文化科技有限责任公司
华禧（文化）深圳有限公司
深圳市黄金码头珠宝有限公司
深圳市汇金坊珠宝有限公司
深圳市结绳缘商贸有限公司
深圳市金百泰珠宝实业有限公司
深圳市金城银域珠宝首饰有限公司
福建金德尚黄金有限公司
深圳市金海明珠珠宝有限公司
深圳市金久缘珠宝有限公司

东莞市金龙珠宝首饰有限公司
广州金瑞宝珠宝有限公司
深圳市卡宝蒂珠宝有限公司
上海卡兹尼珠宝有限公司
深圳市凯蓝品牌运营有限公司
深圳市坤兰珠宝有限公司
昆仑钰玉石加工（深圳）有限公司
丽生（广州）珠宝有限公司
深圳市美希尚饰品有限公司
山东梦金园珠宝首饰有限公司

深圳市铭基珠宝首饰有限公司
深圳市铭佳珠宝有限公司
深圳市欧祺亚实业有限公司
许昌市胖东来唯初珠宝有限公司
深圳市启辰珠宝有限公司
深圳市嵘轩珠宝首饰有限公司
深圳市润晶品首饰有限公司
山东黄金集团（深圳）黄金珠宝有限公司
深圳市尚金缘珠宝实业有限公司
深圳市饰维珠宝文化有限公司
深圳市双佳福珠宝首饰有限公司
深圳市泰臻珠宝有限公司
唐利商贸（上海）有限公司
深圳市同心珠宝首饰有限公司
深圳市馨禧珠宝有限公司
深圳鑫森珠宝黄金有限公司
福建鑫喜缘珠宝有限公司
天津誉禧珠宝有限公司
深圳市星雅珠宝有限公司

深圳市雅福珠宝首饰有限公司
深圳市仰望珠宝有限公司
山东亿福金业珠宝首饰有限公司
艺兴宝工艺技术开发（深圳）有限公司
佛山市雍翠珠宝有限公司
深圳钰和珠宝有限公司
深圳市粤豪珠宝有限公司
湛联珠宝文化（深圳）有限公司
深圳市着讯互联商业管理有限公司
至尊金业（深圳）有限公司
深圳市中谷科技交化有限公司
中国黄金集团黄金珠宝股份有限公司
周大福珠宝金行（深圳）有限公司
山东左典珠宝有限公司
广西桂鑫品牌管理有限公司
深圳市缘与美实业有限公司
深圳福联珠宝首饰有限公司
深圳市格硕珠宝有限公司
北京工美集团有限责任公司
北京工美集团有限责任公司工美黄金分公司
佛山市顺德区信源行珠宝有限公司
深圳市宝鑫隆珠宝有限公司
深圳市宝福珠宝有限公司
深圳市天使之泪珠宝首饰有限公司
深圳市潮尊珠宝首饰有限公司
广西东方棠珠宝有限公司
佛山市顺德区铿达珠宝有限公司
深圳市嘉濠珠宝有限公司
深圳市爱瑞思珠宝有限公司
广州市广百股份有限公司
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贵金属首饰印记厂家代号

中国工艺美术协会首饰印记管理中心

地址:北京市东城区建国门内大街7号光华长安大厦1座1111 中国工艺美术协会网址:WWW.CNACA.ORG 2025年12月31日

中国工艺美术协会首饰印记管理中心按照《贵金属首饰印记厂家代号管理细则》，对部分首饰生产、销售企业首饰印记的申请进行审

核。经首饰印记审核小组核准，现将第二十一批符合条件企业所使用的首饰印记厂家代号予以公示。首饰印记厂家代号使用时效为两年。

中国工艺美术协会公告

CNACACNACA

广 告
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2025.12.31
责编：唐 瑞

□ 本报记者 唐 瑞

近日，国家发展改革委、市场监管总
局、国家网信办联合印发的《互联网平台
价格行为规则》（以下简称《规则》），对互
联网平台定价、促销、补贴及算法价格行
为作出系统规范。业内普遍认为，这是
我国平台经济治理从阶段性整治走向常
态化的重要一步。

武汉科技大学管理学院教授、数字
经济研究所所长王鑫鑫在接受采访时表
示，从更大的治理背景看，此次《规则》发
布并非“临时出手”，而是“平台价格治理
正在从过去的个案执法、运动式整治转
向常态化、可预期的规则治理”。他指
出，三部门联合发文，本质在于补齐平台
价格形成机制、价格展示方式以及算法
嵌入定价等方面的制度短板，也意味着
互联网企业早期依靠巨额补贴抢占市
场、再通过垄断获取巨额利润的发展模
式不再可行。

在他看来，当前平台价格领域亟待
规范的是长期积累的结构性问题。一方
面，价格机制高度复杂却缺乏透明度，动
态定价、差别定价、补贴叠加等规则让消
费者和商家难以准确理解“为何是这个
价”；另一方面，促销乱象频发，“先涨后
降”“虚假折扣/满减”“首页价与详情页不
一致”等价格欺诈问题引发大量投诉，透
支市场信任。此外，平台通过规则或技
术手段对商家定价实施强干预，例如要
求商家配合低于成本促销等，挤压商家
经营自主权与利润空间。“此次《规则》对
这些行为明确禁止，本质是在重塑价格

形成的制度边界。”王鑫鑫说。

算法定价首次被系统纳入监管

与既有价格监管法规相比，《互联网
平台价格行为规则》的一大亮点在于其
高度场景化和可操作性强。王鑫鑫认
为，《规则》从自主定价、价格标示和价格
竞争三个维度，系统细化了平台场景中
最常见也最隐蔽的价格问题，特别是首
次对算法定价和差别定价作出明确
规范。

例如，《规则》明确要求，动态定价规
则需显著公开，不得在消费者不知情的
情况下实施“同等条件不同价”。“这是
对‘技术中立’思维的修正——技术可
用，但规则必须可解释、可被理解。”他指
出。同时，《规则》对平台强势地位的约
束也更为直接：点名禁止平台强制或变
相强制商家降价、开通自动跟价或自动
降价功能，对平台利用“规则+算法”干预
商家定价形成了更具针对性的约束。

平台与商家从“卷价格”走向“拼能力”

在市场普遍关注的“是否限制价格
战”问题上，《规则》并未简单否定、禁止
低价，而是明确划清“正当竞争”与“扭
曲性低价”的边界。王鑫鑫表示，规则
允许价格竞争。基于成本效率、供应
链能力和品牌策略形成的自主定价只
要信息真实、规则透明，没有强制捆绑
与欺诈误导，仍属于可持续市场竞争；
而以排挤竞争对手、垄断市场为目的
的“价格战”，或通过算法实施“杀熟”、
虚假促销等行为，则被明确纳入不当

或违法价格行为范畴。他认为，这会
对平台长期依赖的价格战逻辑产生约
束。平台仍可进行价格补贴，但必须真
实、透明；商家仍可促销，但不应被强制
卷入自动降价。这将把竞争重心从谁更
会价格“套路”拉回到谁效率更高、服务
更好。

在这一框架下，平台和商家都将迎
来实质性调整。平台需要重新进行促销
的产品化设计，把规则—条件—边界—
解释前置披露，减少“看起来很便宜、结
算却变贵”的体验落差；算法动态定价仍
可存在，但必须符合“知情”和“同等交易
条件同价”的合规底线。对商家而言，

《规则》有助于其缓解被迫卷入价格战的
制度性风险，但同时也提高了标价、促销
规则等方面的合规要求。“被迫参与低
价、被迫自动跟价的空间收窄；价格体系
更稳定，有利于商家形成品牌、提升复购
率，而不是被动消耗利润。但同时合规
成本也有所上升：标价、促销规则、优惠
计算方式、预估价提示等要更规范。“当
套路式优惠空间被压缩，商家最终要靠
产品力、服务力和履约能力竞争。”王鑫
鑫说。

价格“套路”更少 竞争范式加速升级

王鑫鑫认为，从消费者角度看，政策
落地后最直观的变化将是价格标示更清
晰、套路更少，“先涨后降”“虚假优惠”

“大数据杀熟”等问题有望得到实质性遏
制。与此同时，“低价红利”的内涵也在
发生转变，过去那种“薅羊毛”式的极低
价（往往以牺牲质量或商家生存为代价）

会减少，取而代之的是基于产品和服务
质量的“优质优价红利”。

不过，《规则》落地仍面临难点。王
鑫鑫指出，监管的核心挑战在于质量的

“非标化”与价格的“显性化”冲突。他进
一步解释：价格显现为一个数字，易于
监管，但背后的质量包含耐用性、安全
性、售后服务、知识产权等多个维度。
因此，执法部门如何判定某个极低价到
底是供应链创新的高效产物，还是牺牲
质量标准的劣质倾销？如果一刀切限
制低价，可能误伤真正的高效企业；如
果不加限制，则会导致“劣币驱逐良
币”。“这就需要建立一套分级分类的监
管标准，在遵守《中华人民共和国产品
质量法》的前提下，允许‘不同质量对应
不同价格’，确保‘质价相符’。监管部
门不仅要看价格变动，更要审计算法是
否在推流时强制低价而牺牲质量标
准；监测算法是否在暗中通过降低对高
质商品的流量分配来变相倒逼商家降低
质量以适配低价，这是最隐蔽也最难落
地的环节。”他说。

王鑫鑫认为，《规则》的影响将是深
远而结构性的。

“平台经济正在进入更规则化、透明
化的阶段。”他表示，价格信号更真实有
利于形成良性竞争秩序，也将推动平台
竞争重心从“极限低价+复杂补贴”转向

“综合价值”，包括履约速度、售后保障、
商品质量、商家生态治理以及价格机制
的公信力。在他看来，行业“规则成本”
将上升，但随之而来的，是市场“信任资
本”的积累与释放。

三部门发文规范互联网平台价格行为

专家：低价竞争退潮 电商迈向“优质优价”阶段

进入高负荷运转状态的烟台综合保税区跨境电商监管场
所内，操作景象一派繁忙。

天气转冷，中国的保暖衣物和防寒用品俏销国际市场。随
着国产品牌的崛起，越来越多的国外消费者信赖中国商品，推
动跨境电商出口放量。山东顺犇国际供应链有限公司负责人
郝海东认为，除中国商品自身的吸引力之外，国内电商平台加
快国际市场拓展以及通关模式创新等，都在助力跨境电商出口
提速增量。

数据显示，中国跨境电商进出口持续保持活跃态势。据海
关初步测算，今年前三季度，中国跨境电商进出口约 2.06万亿
元，同比增长 6.4%。其中，出口约 1.63万亿元，增长 6.6%；进口
约 4255.4亿元，增长 5.9%。

高质量发展趋势渐显

回顾今年中国跨境电商的整体表现，国务院发展研究中心
对外经济研究部综合研究室主任、研究员赵福军表示，在复杂
形势及高基数背景下，中国跨境电商在增势、占比和地域发展
等层面均取得积极表现。

一是跨境电商延续较快的增势。前三季度，中国跨境电商
进出口增速较货物贸易整体增速高出 2.4个百分点；进口增速
较货物贸易出口整体增速高出 6.1个百分点。二是跨境电商进
出口占中国货物贸易的比重不断提升。跨境电商进出口占货
物贸易的比重已从 2019年的 4.9%上升至 2024年的 5.99%，今年
前三季度进一步提升至 6.13%。三是部分中西部地区的跨境电
商发展较快。前 10个月，成都、郑州跨境电商进出口分别增长
11.26%、14.5%。

“2025年，中国跨境电商出口迅速适应了美国关税及小包裹通关方式调整等
新规则，在市场多元化布局和海外本土化运营能力提升等方面取得了新的进展，
品牌化、绿色化、合规化等高质量发展趋势日渐明显。”中国国际电子商务中心研
究院电商首席专家李鸣涛重点提及了中国跨境电商出口领域的突破。

数据显示，目前中国卖家已占亚马逊全球活跃卖家总数的 50.03%。除日本
外，中国卖家在亚马逊各主要市场的数量均居首位。

专家的观察与郝海东的感受相契合。结合企业的业务发展，郝海东特别强
调，小红书、京东等更多国内电商平台走向国际市场，丰富了出口通道选择，“海空
联运”的通关新模式则进一步压缩了货物运往欧洲等市场的物流时间，帮助企业
不断开拓新市场并走得更远。

借结构性机遇拓新局

在探讨 2026年跨境电商发展的结构性机遇时，受访专家均强调了AI技术的
驱动力。

李鸣涛认为，关注AI赋能机遇，除利用AI提升跨境电商运营能力、降低运营
成本外，还要高度重视Chat GPT等AI打造交互式购物入口形成的新流量机遇，及
早布局。赵福军提出，跨境电商对链接市场需求供给、便利商品和服务交易的成
效显著，但目前仍难以对商品和服务供给的产业链及其上游的相关信息进行溯
源。“十五五”时期，不仅可以运用AI加快探索跨境电商新业态新模式，还要运用
AI将产业链上下游连起来，对跨境电商交易的商品和服务进行溯源。

赵福军谈道，2026年可以将跨境电商服务出海作为重点，不仅通过跨境电商
平台与新兴市场进行贸易往来，更侧重于为新兴市场发展跨境电商提供服务，包
括相关技术、物流、金融、保险、知识产权等。

（国际商报）
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数据显示，我国数字消费用户规模突破9.58亿人，消费潜力持续释放；跨境电商占比持续攀升、结构加快焕新，电商渠道对稳增长的支

撑作用不断增强。在市场活力加速集聚的同时，监管层面同步发力：三部门发文规范互联网平台价格行为，明确平台、商家与消费者权责边

界；市场监管总局压实主体责任、强化合规底线。

在“促发展”与“强规范”并行推进下，我国数字消费与平台经济正加快迈向以质效提升和秩序优化为特征的发展新阶段。

拍卖公告
受委托，我公司定于 2026 年 1 月 7 日
10时在中拍平台公开拍卖下列标的：
徐州市铜山区房村镇朱可山废弃矿山
生态修复项目余量土石料（含渣土和
碎石料），约40.60万吨，具体以现场实
物为准。即日起公开展示，接受咨
询。符合条件者请携带相关资质原件
及公章、授权委托书、法定代表人及代
理人身份证至本公司接受资质审核，
办理报名手续，并按规定向委托人指
定账户缴纳人民币 641.53万元交易保
证金，另向拍卖人账户缴纳一定数额
竞买保证金后方可参与竞拍，详情备
索。报名截止：2026 年 1 月 6 日 16
时。联系电话：13605209695。联系地
址：江苏省徐州市泉山区黄河南路 44
号。

江苏省国信拍卖有限公司
变卖公告

受委托，本公司定于 2026年 1月 15日
上午 9 时在中拍平台（https://paimai.
caa123.org.cn/）公开变卖南阳市抵税
房产一批（变卖清单详见中拍平台标
的列表）。欲竞买者，请登录中拍平台
报名并缴纳竞买保证金。若竞买不成
功，保证金5日内全额无息退还。自公
告之日起在标的物所在地展示。联系
电话：13683771177、18837712090。

河南壹拍得拍卖有限公司
2025年12月31日

涉县交通运输服务中心车辆拍卖公告
受委托，我公司定于 2026 年 1 月 7 日
10时在涉县公共资源交易中心开标室
和“中拍平台(https:/paimai.caa123.org.
cn/)”同步公开拍卖:涉县交通运输服
务中心车辆 9 辆。展示时间及地点：
2026年1月5日至2026年1月6日在涉
县交通运输服务中心展示。报名时
间：自公告之日起至 2026 年 1 月 6 日
16时。竞买人须在中拍平台上完成注
册登记，并在规定的时间内完成报
名。联系电话：18631084169

河北中晟德信拍卖有限公司
2025年12月31日

邯山区好里朴摄影店：本委受理申请
人张梦波、高向钊、田怡慧与你单位劳
动争议一案已审理终结。因通过其他
方式送达未果，现根据《劳动人事争议
调解仲裁办案规则》依法向你公司公
告送达邯山劳人仲案【2025】第 353号
仲裁裁决书。请你公司自公告之日起
30日内到河北省邯郸市邯山区劳动人
事争议调解仲裁委员会（邯郸市陵园
路 58号邯山区政府综合楼西院）领取
裁决书，逾期视为送达。如不服本裁
决，可自公告送达之日起 15日内向邯
山区人民法院起诉，逾期不起诉，本裁
决书即发生法律效力。
邯郸市邯山区劳动人事争议调解仲裁
委员会
邯山区好里朴摄影店：本委受理申请
人程丹妮、付瑞彩、牛保涵与你单位劳
动争议一案已审理终结。因通过其他
方式送达未果，现根据《劳动人事争议
调解仲裁办案规则》依法向你公司公
告送达邯山劳人仲案【2025】第 324号
仲裁裁决书。请你公司自公告之日起
30日内到河北省邯郸市邯山区劳动人
事争议调解仲裁委员会（邯郸市陵园
路 58号邯山区政府综合楼西院）领取
裁决书，逾期视为送达。如不服本裁
决，可自公告送达之日起 15日内向邯
山区人民法院起诉，逾期不起诉，本裁
决书即发生法律效力。
邯郸市邯山区劳动人事争议调解仲裁
委员会
关于杨秀芹继承张永忠不动产的公告
杨秀芹申请继承张永忠的不动产权，
向北票市不动产登记中心申请办理不
动产转移登记，并提供了申请书、被继
承人死亡证明、所有继承人的身份证、
户口簿、所有继承人与被继承人之间
的亲属关系证明等申请材料。一、被
继承人(遗赠人)张永忠于2021年10月
18日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠
人)的不动产共一户，坐落于台吉大街
东段北侧佰宏时代广场B2#幢02单元
06 层 02063 号，建筑面积 92.45 平方
米。不动产权电子证书号:辽 2022 北
票市不动产权第 20220005743号(如回
迁安置选房单所示)。三、被继承人(遗
赠人)的不动产权由杨秀芹继承(受遗
赠)。四、除继承人杨秀芹外，其他继
承人自愿放弃继承。五、经所有继承
人证实，本人父母双方均无非婚生子
女，无收养子女，出现任何法律责任，
由所有继承人承担。经初步审定，我
机构拟依上述申请予以登记，根据<<
不动产登记操作规范(试行)>>的相关
规定，现予公告。如有异议，请自本公
告之日起三十天内将异议书面材料送
达我机构。逾期无人提出异议或者异
议不成立的，我机构将予以登记。（地
址:政务服务中心 B 座一楼。电话:
5051825。）

北票市不动产登记中心
2025年12月29日

2025年云南省林业调查规划院大理
分院所属房产竞价招租项目终止公告
原定于 2025年 12月 11月举行的云南
省林业调查规划院大理分院所属房产
竞价招租项目现终止,后续具体招租
事宜以网站公告为准,谢谢关注!

大理星禾拍卖有限责任公司
2025年12月30日
遗失声明

大安市新途径培训服务有限公司遗失
法 人 章（ 王 秋 月 印 ），编 码:
2208823703608，声明作废。

遗失声明
柳林县飞运种养专业合作社（统一社
会 信 用 代 码 ：
93141125MA0H0KN03U）遗失营业执
照正、副本，及公章一枚，声明作废。

遗失声明
天津辰惠捷建筑工程有限公司（统一
社 会 信 用 代 码:
91120224MAED4B815D）遗失公章、财
务专用章、发票专用章各一枚，声明作
废。

遗失声明
陆川县清湖南冲尾石场遗失公章，编
码：4509221000471，声明作废。

作废声明
北京中益建辉设备租赁有限公司(统
一 社 会 信 用 代 码:
91110117MA00BG7136)作废财务专用
章一枚，特此声明。

遗失声明
中共漳州弘祥园林有限公司支部委员
会遗失支部章一枚，现声明作废。

遗失声明
运城经济技术开发区华赫百货店（统
一 社 会 信 用 代 码 ：
92140899MA0LDPQY93)，本企业不慎
将营业执照正、副本丢失，现声明作
废。

遗失声明
驻马店市驿城区真辉商贸有限公司遗
失公章，编码：4117020319876，声明作
废。

遗失声明
天津糖皮儿文化传播有限公司（统一
社 会 信 用 代 码:
91120102MA0771WWXW）遗失公章
一枚，声明作废。

遗失声明
奈曼旗淖故干园林绿化工程有限公司
遗失通辽奈曼农村合作银行营业部开
户 许 可 证 ， 账 号:
3700301220000000080605，核 准 号 ：
J1997000599401，声明作废。

遗失声明
天津市蓟州区天添福货物运输队(个
体 工 商 户)，统 一 社 会 信 用 代 码:
92120225MA82FHYB88，遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
吉林省龙吉房地产开发有限公司伊通
分 公 司 ( 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91220323MA16X0R73T)遗失法人章
（王宝华）:2203233144710，声明作废。

遗失声明
磐安县三和蔬菜配送有限公司遗失公
章，编码：3307270010195，声明作废。

遗失声明
承德县燕山花岗岩加工厂（统一社会
信 用 代 码:92130821MA08WDN358）
遗失财务专用章一枚，声明作废。

遗失声明
五寨县孙家坪乡志成种植家庭农场
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
92140928MA7XR84X4E）遗失财务章
一枚，声明作废。

遗失声明
金沙县岚头镇伦江加油站遗失单位专
用章，印章编码：5205236018674，声明
作废。

遗失声明
天津市峰磊煤炭销售有限公司（统一
社会信用代码:91120224086556041H）
遗失财务专用章一枚，声明作废。
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