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近年来，您在购买食盐的时候有没有碰到过这种情况？
平台上出现一种“粉红色”的玫瑰盐，号称“纯天然无污

染”，宣传特别提到“富含矿物质”，而且粉红色的外观“颜值
出众”。近年来，凭借这些营销标签，粉红色的进口“玫瑰盐”
在网络上迅速走红，成为不少消费者眼中的“高端食盐”。公
开资料显示，“玫瑰盐”又称“喜马拉雅岩盐”，是一种天然岩
盐，主要产自巴基斯坦的喜马拉雅山脉盐矿。然而，近日某
网络平台发布了一个关于“玫瑰盐”的测评，引发广泛关注。

“玫瑰盐”可以安全食用吗？在我国是否可以合法销
售？所谓的“玫瑰盐”究竟是更有营养还是纯属智商税呢？

大量商家售卖进口“玫瑰盐”

“玫瑰盐”在网络走红，与其粉红外观和“健康养生”等营
销标签不无关系。记者在国内多个主流网购平台搜索发现，
有大量商家在售卖进口“玫瑰盐”，且价格高于普通食盐，有
商家网络销售记录显示已售卖5万+。

例如，标注“巴基斯坦原产”“喜马拉雅山脉岩盐”的“玫
瑰盐”售价约是普通食盐的 6—10倍，个别产品售价甚至更
高，还有商家宣传其“含84种微量元素”“无添加”“更健康”，
更是通过牛排撒盐、奶茶调味的场景化视频，暗示其“既是调
料又是营养剂”。

对此，北京工商大学食品与健康学院副教授侯殿志表
示，根据我国相关标准，食用盐需满足“色白、味咸、无异味”，
白度≥45度这几个条件，但是“玫瑰盐”因天然粉色，单就“色
度”一项就不符合我国食用盐的国家标准。此外，专家还表示，尽管“玫瑰
盐”宣称可能含有多种微量矿物质，但含量极低，通过“玫瑰盐”所能摄入的
微量元素量与人体每日所需相比几乎可以忽略不计。

“玫瑰盐”的用途是什么？为何是粉色？

随着“玫瑰盐”在国内走红，其争议也不断出现。热卖的“网红盐”不符
合我国食用盐的国家标准，那到底是做什么用的？又为何是独特的粉
红色？

专家介绍，约2.8亿年前，喜马拉雅山脉地区曾经是一片海洋，后经过
地壳变动，海面上耸立起喜马拉雅山。曾经残留的海水则深藏在地下约
600米，经过长时间的挤压与高温，地底的矿物与海盐结合形成盐的化石，
便是喜马拉雅岩盐。

换句话说，喜马拉雅岩盐是一种特殊的海盐，盐脉中的杂质使岩盐呈
现粉红色或甜菜红色。喜马拉雅岩盐的产区集中在巴基斯坦东部盐岭地
区，我国九成以上的喜马拉雅岩盐进口产地是巴基斯坦。这种盐只能作为
工业用、盐浴产品、工艺品或者畜牧用。

消费者购买食盐时被误导 平台投诉日渐增多

玫瑰盐因为这样特殊的性质，很多消费者被误导，以为是更有营养的
高端食盐。在网络消费投诉平台，今年以来已有多条关于“玫瑰盐”的投
诉。既然不能食用，为何还能进口呢？海关对这种商品严格进口监管
了吗？

安徽宿州的消费者反映称，在某平台购买食盐时被误导。“国家标准食
用盐是白色的，而玫瑰盐是粉色的，肯定是明显不符合要求的。”

也有消费者反映称，网购“玫瑰盐”到货后发现，商品无任何中文标注，
要求商家退货却遭到拒绝。还有消费者反映称，在外卖平台买到的牛排
饭，发现商家调料使用了粉红色的“玫瑰盐”，在未食用的情况下要求退款，
却遭到商家拒绝。最终花了92元，商家及平台仅退款30元。

这些不符合国家食用盐安全标准的“玫瑰盐”，主要通过跨境电商的渠
道流入我国消费市场。

据海关总署官网发布的内容，青岛海关曾就“进口喜马拉雅岩盐的监
管执行标准”答复网友留言介绍：

若进境喜马拉雅岩盐属食用，需参照《GB/T5461—2016食用盐》的相
关规定实施进口食品卫生监督。但因喜马拉雅盐外观为粉红色结晶体，所
以不符合食用盐国标中白度≥45度的要求。

若为工业用盐，按照商品编码显示不需进行法定检验。这就意味着，
如果跨境贸易商以工业用盐为名进口“玫瑰盐”，海关就无法以食用盐的国
家标准对其进行进口监管。而进入市场流通环节，又存在一定的监管
空白。

跨境电商销售进口“玫瑰盐”构成违法吗？

记者调查发现，不少消费者是通过跨境电商平台购买的“玫瑰盐”，那
么跨境电商销售这类进口产品构成违法吗？这类进口产品出了问题又该
由谁来负责呢？

网购平台售卖的“玫瑰盐”属于跨境电商的代购行为，因国内和国外的
相关标准不同，因此这种代购行为是合法存在的，但网上销售时必须告知
消费者这是国外商品，不符合我国相关标准。此外，不能在线下实体店销
售，否则市场监管部门可介入查处。

中国人民大学食品安全治理协同创新中心研究员孙娟娟表示，无论是
保健食品还是奶粉，跨境电商是不需要按照我们国家的标准进入中国的，
几乎就是在海外购买之后直接送达消费者手中。

今年3月，《中共中央办公厅 国务院办公厅关于进一步强化食品安全
全链条监管的意见》发布。孙娟娟表示，根据这份意见，相关部门正在完善
跨境电商零售进口食品监管制度。

（央视新闻客户端）
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【事件概况】
2025 年 12 月 1 日，电动自行车新

国 标《电 动 自 行 车 安 全 技 术 规 范》
（GB 17761—2024）正式落地实施，同
时，旧版标准车辆将全面禁止销售。
据 悉 ，此 版 新 国 标 被 称 为“ 史 上 最
严”，多维度提升了电动自行车安全
门槛，旨在解决多年来困扰电动自行
车使用的安全隐患。

该事件引发大量媒体报道和网友
热议，截至 12 月 23 日，该话题网络上
的信息量达 56万条，短视频平台和客
户端成为热度最高的媒体渠道，媒体
报道和网友评论主要围绕“新国标、
电动车、新规、落地、安全”等关键词
展开。

【媒体视角】
视角一：大量媒体报道了号称“史

上最严”的新版《电动自行车安全技
术规范》正式落地实施，并从不同角度
对新规的内容进行了解读。新国标内
容主要集中在防火性能大幅提升，“车、
池、充、码”互认协同，可追溯管理，以及
制动性能提升等安全措施方面。

视角二：对于消费者关心的已购
买的旧国标电动车该如何处理，相关
消息显示：消费者已经购买上牌的、
不符合新国标的车辆不会被强制淘
汰。还有不少消费者担心的“旧车维
修难、配件断供”，各大企业均已出台
保障措施，承诺旧国标车辆的维修服
务和零部件供应至少持续 5年。

视角三：也有媒体报道了工信部
回应“个别电动车不够人性化”的质
疑，称加快生产“令消费者满意的电
动车”。

【网民观点】
@勤劳勇敢的致富小能手：我昨

天看到 4000多一辆的新国标电动车，
感觉还不如买一辆四五百的电动车来
得快。反正上大坡一样骑不上去，还
能省下充电的钱。

@希望 MOON：最不满意的是动
力不足，速度太慢。25 码脱离实际，
40码还差不多。

@星星：电车不是电摩，不能既要
又要啊。

【事件延伸】
2025 年 12 月 1 日，新版《电动自行

车安全技术规范》全面落地实施，标
志着电动自行车产业正式迈入规范
化、安全化的高质量发展新阶段。新
国标从防火阻燃、防篡改、北斗定位
等核心领域提出更高要求，既是对公
共安全责任的强化，也是推动产业升
级的关键契机。

新国标对防火阻燃性能、塑料件
占比、北斗定位等提出硬性要求，倒
逼企业加大研发投入。例如，防火阻
燃材料的应用使车辆在极端情况下更
易追溯身份信息，降低火灾隐患；北
斗定位装置的强制安装，为共享出
行、物流配送等场景提供精准的安全
保障。头部企业如雅迪、爱玛等已率
先完成技术迭代，推出符合新国标的
智能车型，通过物联网技术实现车辆
全生命周期管理。

新国标不仅划定了产品安全红
线，更通过“生产—销售—使用”全链
条监管构建长效机制。市场监管部门
通过专项检查、线上宣传等方式，严
厉打击违规销售旧标车、非法拼改装

等行为，同时引导消费者认准 CCC 认
证标志和产品合格证。企业端则需建
立质量追溯体系，确保产品信息与认
证证书一致。例如，太原市部分门店
通过“一车一码”管理，实现车辆信息
透明化，既保障了消费者权益，也提
升了门店运营效率。

新国标实施后，电动自行车从单
一代步工具向“科技潮玩”转型。消
费者对续航、智能、轻便的需求日益
凸显，高端化品牌逆势增长。企业需
精准捕捉细分市场需求，例如针对外
卖骑手推出长续航车型，为家庭用户
设计带儿童安全座椅的实用款，或为
年轻群体开发具备智能导航、防盗提
醒功能的潮玩产品。

同时我们也可以看到，有消费者
对已经上市的符合新国标标准的产品
提出“个别电动车不够人性化”的质
疑，例如存在价格过高、没有后座、缺
少储物空间、动力不足等问题。由此
可见，电动自行车厂家仍需要在符合
新国标的基础上，进一步考虑消费者
需求和痛点，兼顾安全与实用，让产
品真正与市场接轨。 （坤 源）

【事件概况】
12月 17日，有网友发帖吐槽，其购

买的南方核桃黑芝麻糊，配料表的排序
与产品名称不符。该网友发现，配料表
中排在第一位的并非黑芝麻，而是包含
大米、小米、玉米等在内的谷物粗粮粉，
食用葡萄糖和麦芽糊精紧随其后，黑芝
麻仅位列第四。

12月 20日，有媒体就此联系了南
方黑芝麻旗舰店的工作人员。工作人
员回应称，网友所展示的是产品的旧包
装，目前旗舰店发出的新包装，配料表
第一位仍是谷物粗粮粉，黑芝麻则调整
至第二位。同时工作人员表示，这款
600克规格的黑芝麻糊，黑芝麻含量为
18.5%，完全符合相关国家标准。

该事件在网上引发热议，数据分析
显示，截至12月23日，该事件网络信息
总量达 5万余条，其中客户端和短视频
成为热度最高的媒体渠道和平台，媒体
报道和网友评论主要围绕“南方、黑芝
麻、配料、排序”等关键词展开。

【媒体视角】
视角一：有媒体报道了网友晒出其

购买的南方核桃黑芝麻糊包装照片，认
为配料表的排序与产品名称不符，作为
产品名称核心元素的黑芝麻仅位列第
四位，引发网友热议。南方黑芝麻旗舰
店工作人员回应称，网友所展示的是旧
包装产品，目前旗舰店发出的新包装配
料表，黑芝麻从原来的第四位提升至第
二位。

视角二：有财经类媒体报道了作为
老牌国货食品企业，南方黑芝麻集团股
份有限公司近些年受市场环境变化、战
略摇摆等因素影响，已陷入业绩连降的
窘境。今年 8月，南方黑芝麻集团股份
有限公司选择引入国资“救场”，目前正
处于业绩承诺实现的关键期。

【网民观点】
@佳妹：小时候的南方黑芝麻糊真

的特别特别香，芝麻的纯香味，现在的
是特别特别甜的米糊糊。

@乌龙汤：一分钱一分货，黑芝麻
多少钱一斤？

@zh6866：都是黑芝麻那能吃吗？
我 打 芝 麻 糊 都 得 放 一 部 分 大 米 才
能吃。

@只会按快门：全是芝麻那不成
芝麻酱了。

【事件延伸】
2025 年 12 月，南方核桃黑芝麻糊

因配料表排序问题引发舆论风暴。网
友发现，旧包装产品配料表中谷物粗
粮粉、葡萄糖、麦芽糊精位列前三，核
心成分黑芝麻仅排第四，调侃其不如
改叫“南方米糊”。尽管旗舰店回应称
新包装已将黑芝麻提升至第二位，且
18.5%的含量符合新国标，但消费者对

“产品名称与核心成分错位”的质疑仍
未平息。这场争议不仅暴露了南方黑
芝麻糊的配方逻辑，更折射出老字号
品牌在消费升级浪潮中的深层困境。

黑芝麻原料价格是大米的 5 倍以
上，若以黑芝麻为主料，产品成本将大
幅攀升。企业选择谷物粉作为基底，
既能控制价格，又能通过调和油脂改
善冲调体验，避免纯黑芝麻粉易结块、
口感油腻的问题。然而，这种“谷物主
导+黑芝麻调味”的配方逻辑，与消费
者对“黑芝麻糊”的认知存在偏差。多
数人默认产品应以黑芝麻为核心，尤

其是家长为孩子选购时，更看重其钙、
铁等营养成分。企业未在包装上明确
标注“谷物基底”的定位，导致消费者
预期与产品实际错位，最终引发信任
危机。

南方黑芝麻糊的困境并非个例。
作为糊类市场龙头，其营收自 2019 年
巅峰后连续下滑，2025 年前三季度净
利润同比下降 83.67%。核心问题在
于：产品创新滞后，仍依赖经典款黑
芝麻糊，未能推出符合年轻消费者需
求的低糖、高纤维等健康新品；渠道
变革迟缓，电商业务连续三年萎缩，
传统经销商数量锐减，未能抓住直播
电商、社区团购等新风口；治理机制
失效，多次跨界新能源、医疗领域失
败，内控混乱导致监管处罚，进一步
削弱品牌信誉。

老 字 号 的 生 命 力 在 于“ 守 正 创
新”。唯有以消费者为中心，在配方透
明化、产品健康化、渠道数字化、品牌
年轻化上持续发力，才能让“黑芝麻
糊”的情怀真正转化为市场竞争力，在
激烈竞争中重焕生机。

（坤 源）

【事件概况】
近日，上海市消费者权益保护委员

会调查发现，一款名为“北京同仁堂
99%高纯南极磷虾油”的产品涉嫌造
假，实测磷虾油含量竟然为零。12 月
20 日，北京同仁堂集团就“南极磷虾
油”事件相关问题发布道歉声明。上
海市消保委副秘书长唐健盛介绍，上
海市消保委在对生产商安徽哈博药业
有限公司和经销商北京同仁堂（四川）
健康药业有限公司进行约谈。北京同
仁堂（四川）健康药业有限公司则在约
谈中声称，“对产品涉嫌造假的行为毫
不知情”。

该事件在网上引发热议，数据分析
显示，截至12月23日，该事件网络信息
量已达到23万余条，舆情数据主要分布
于客户端和短视频平台，新闻报道及网
络评论主要围绕“同仁堂、南极磷虾油、
99%、约谈、道歉”等关键词展开。

【媒体视角】
视角一：有媒体报道了上海市消保

委委托专业机构对市售 15款热销产品
进行检测后发现，一款标称“北京同仁
堂 99%高纯南极磷虾油”的产品，其核
心成分磷脂含量检测结果竟为零。日
前，上海市消保委公众号发布文章称，
已经约谈疑似造假的南极磷虾油生产
商，背后涉及知名企业、老字号品牌“同
仁堂”。

视角二：有媒体介绍了南极磷虾油
的相关常识，南极磷虾油是以南极磷
虾为原料提取的虾油，磷脂是其最核
心、最具代表性的成分之一，起到关键
的乳化作用，促进吸收。“如果一款南
极磷虾油产品不含磷脂，其真实成分
存疑，也违背了产品的基本定义。”专家
表示。

视角三：12月 20日，中国北京同仁
堂官微发文，对“南极磷虾油”事件表示
关注，对因此给消费者造成的权益损害
致歉。同仁堂已开展品牌严管专项行
动，并采取拉网式核查、严格规范品牌
管理体系、规范电商平台授权店铺标识
等措施。

【网民观点】
@信念：老字号来之不易，要爱惜

名声。
@逸风：如果连这种大品牌都卖假

货，我们还能相信谁？
@hello啊树哥：原来卖假货道歉就

可以了，我都想去卖了。

【事件延伸】
北京同仁堂就“南极磷虾油”事件

致歉一事登上了各平台热搜，引发网友
热议。老字号品牌本应是品质与诚信
的代名词，如今却陷入如此荒诞的造假
风波，实在令人痛心。

从事件本身来看，这绝非偶然失
误，而是系统性失守的恶果。涉事产品
由安徽哈博药业生产、北京同仁堂（四
川）健康药业经销，出厂价仅3至3.7元
每瓶，终端售价却高达60余元，溢价近
20倍。如此离谱的价格差，背后是赤裸
裸的利益驱使。经销商在约谈中声称

“价格由生产商说了算”，这种推诿责任
的嘴脸，暴露出其对产品质量和消费者

权益的漠视。而生产商承认未添加宣
称的南极磷虾油，更是坐实了造假事
实。双方沆瀣一气，将消费者玩弄于股
掌之间，实在可恶至极。

同仁堂作为老字号，本应珍惜羽
毛，严格把控产品质量和品牌声誉。然
而，在此次事件中，其品牌管理混乱不
堪。涉事产品外包装突出“北京同仁
堂”字样，使用与核心商标高度相似的
双龙图案，误导消费者认为产品是同仁
堂直接生产。这种“擦边球”式的包装
设计，是对消费者智商的侮辱，也是对
品牌信誉的透支。

老字号品牌的发展，离不开诚信二
字。同仁堂此次“磷虾油造假”事件，不
仅损害了消费者的权益，也严重影响了
自身的品牌形象和市场竞争力。若想
重拾消费者信任，同仁堂必须痛定思
痛，全面整改。不仅要对涉事企业和相
关责任人严肃追责，更要加强内部管
理，规范品牌使用，杜绝类似事件再次
发生。

（坤 源）

热点事件之一：

新版《电动自行车安全技术规范》正式落地实施

热点事件之二：

南方核桃黑芝麻糊配料表引争议

热点事件之三：

北京同仁堂“99%高纯南极磷虾油”实测磷虾油含量为零
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公告栏公告栏
拍卖公告

黑龙江龙绥拍卖公司于2026年1月5日9时
在中拍平台拍卖黑龙江省绥化市北林区绥
胜镇胜利三村国有建设用地使用权（权利性
质：国有土地租赁，宗地面积 6,767.16 平方
米，使用期限：2025年8月9日起2030年8月
8日止）及地上废弃烘干塔1座、废弃传送机
约 10 台（以现有实际数量为准），起拍价 1,
500,956.09元。报名、缴纳保证金截止 2026
年 1 月 4 日 11 时。报名截止前工作时间原
址展示。电话：18745516666。

2025年12月25日
拍卖公告

受委托，定于 2026年 1月 8日上午 10时整，
在江西省公共资源数智交易平台综合产权
交易系统，通过网络竞价公开招租赣州市南
河路等四宗资产（详情均见拍卖资料）。即
日起标的展示，接受咨询报名。报名地点：
赣州市章贡区长征大道 16号蓝天华景C栋
三 层 写 字 楼 二 号 位 置 ，咨 询 电 话 ：
18970723633(吴女士)。

江西赣源拍卖有限公司
2025年12月24日

宝清县特殊教育中心校园内杨树（立木）
拍卖公告

我公司受委托，定于 2026 年 1 月 5 日上午 9
时在黑龙江省匡立拍卖有限公司四楼拍卖
大厅依法举行拍卖会，相关事项公告如下：
一、拍卖标的：宝清县特殊教育中心校园内
杨树（立木），数量为 105棵杨树（详见《标的
清单》）。二、拍卖方式：采用现场增价式拍
卖。注：拍卖佣金由买受人支付。三、展示
时间及地点：公告之日起至 2026 年 1 月 4
日；展示地点：宝清县特殊教育中心校园内；
带看人：王老师联系电话：13555456937。
四、报名时间及地点：报名时间：2025 年 12
月 27日-2026年 1月 4日上午 11时止（节假
日除外），报名地点：宝清县白瓜子大市场北
侧（黑龙江省匡立拍卖有限公司市场经营
部）。请有意参加竞拍者于 2026年 1月 4日
上午 11 时前将竞买保证金（约起拍价的
30%）缴入本公司指定账户（账户名：黑龙江
省匡立拍卖有限公司；开户银行：中国农业
发 展 银 行 宝 清 县 支 行 ；账 号 ：
20323052300100000610101），个人持身份证
及复印件、保证金缴款凭证办理竞买报名手
续；企业持营业执照复印件、法定代表人身
份证、代理人身份证、授权委托书及企业公
章；（如办理竞买事宜不是法定代表人或自
然人本人的，需提供授权委托书和委托代理
人身份证原件及复印件）相关手续。备注：
竞买人拍卖成交后自行采伐，处置时限：拍
卖 成 交 后 一 个 月 内 。 联 系 电 话 ：0469-
5259000；联系人：李先生。拍卖标的清单：
标的 1、标的所有权人：宝清县特殊教育中
心，土地位置：宝清县特殊教育中心校园内，
数量（棵）：105，保证金（元）：4500。

黑龙江省匡立拍卖有限公司
2025年12月24日

拍卖公告
我公司定于 2026年 1月 6日 10时在冀政政
务服务拍卖平台二次拍卖位于玉田县上坎
市场院内南门口西侧 21间集装门市房的 5
年整体租赁使用权。12月 29日-30日展示
标的，有意者持身份证件或营业执照、保证
金于 2026年 1月 5日 16时前到玉田县金旺
玉城底商 13-2 办理报名手续。联系电话
15076211510。

唐山大数拍卖有限公司
2025年12月25日

拍卖公告
我公司定于 2026年 1月 5日 10：00-11:00时
（延 时 除 外）在 中 拍 平 台（http//paimai.
caa123.org.cn/）对天津市东丽区丰璟和苑 8
号楼 201 房产，面积约 339.77 平方米，三年
租赁权进行公开拍卖，起拍价为首年租金
110000 元。展示时间：2025 年 12 月 30-31
日（统一组织）。凡有意参加竞买者须在《中
拍平台》注册并通过实名认证，并在 2026年
1 月 4 日 16:00 前线下支付相应竞买保证金
到我公司指定账户，以到账为准，并签署《竞
买书》，否则不能参加竞买。公司地址：天津
市和平区赤峰道17号二楼，联系电话：022-
23126106。

天津国际拍卖有限责任公司
拍卖公告

受委托，我公司对以下物资：废旧物资、搅拌
站、废金属、废钢材、废钢筋头、废旧钢模板、
废台车、废设备、废工程车辆、废电缆、废电
机、废变压器、活动板房、钢筋棚、废塑料、二
手车、水泥罐、办公用品、废木料、龙门吊等
以及珠宝、首饰、文玩、房产、产权、土地、股
权等面向社会公开拍卖:一、拍卖时间:2025
年 12月 26日-2026年 1月 26日 9：00、9:30、
10:00、10:30、11：00、11:30、13:00、13:30、14:
00、14:30、15:00、15:30、16:00、16:30、17:00、
17:30、18:00、18:30、19:00、19:30、20:00、20:
30;二、拍卖地点:中拍平台 (https://paimai.
caa123.org.cn);三、展示时间:标的开拍前 48
小时；四、展示地点:标的所在地；五、报名时
间:截止开拍前;六、竞买保证金:缴纳竞买保
证金须联系拍卖公司或详见拍卖会竞买须
知，按拍卖会的要求缴纳竞买保证金。户
名: 河 北 玖 贸 拍 卖 有 限 公 司 ，账 号 ：
9550880233428700123，开户行：广发银行槐
安路支行，电话:19030718762。

河北玖贸拍卖有限公司
拍卖公告

接受委托，我公司定于 2026年 1月 7日上午
10 时在中拍平台（https://paimai.caa123.org.
cn）对“天津市蓟州区武定街北侧渔阳北路
西侧部分房产（A4、A5店铺）承租权”进行公
开拍卖：本次拍卖标的已于 2025年 12月 26
日至 2026 年 1 月 4 日在天津产权交易中心
有限公司公开挂牌。在挂牌期间内，竞买人
须按照产权交易的有关规定到天津产权交
易中心有限公司办理承租登记手续，同时与
我公司联系咨询并办理竞买登记手续。拍
卖标的展示时间、地点：详见天津产权交易
中心有限公司公开挂牌披露时间与地点。
拍卖咨询登记时间：自公告之日起至 2026
年 1 月 4 日止（节假日除外）。咨询登记地
点：天津市红桥区咸阳北路 48 号。咨询电
话：13110059913。

天津瀚德拍卖有限公司
2025年12月26日

拍卖公告
本公司接受委托，依法公开拍卖以下标的
物：1、河砂，数量约 4368m3，参考起拍价：
10.92万元，竞买保证金：2万元，2、重型普通
货车、重型仓栏式半挂共四辆（无路权、改装
挂、禁止上路），详见评估报告明细表，3、轿
车（状况自行调查）、三轮车共四辆，详见明
细表，4、贵州茅台酒一批，共 197瓶，详见名
细表。展样地点：标的物所在地；展样登记
时间：自公告之日起至 2026 年 1 月 6 日 15
时；登记地址：建华区万达广场 B 座 2001
室。登记时需携带有效身份证件及竞买保
证金，不成交拍卖会结束后 3个工作日内无
息退还。拍卖时间、地点：2026年1月7日上
午 9 时 在 中 拍 平 台 ：网 址 https://paimai.
caa123.org.cn/举 行 拍 卖 会 。 联 系 电 话 ：
15603628333。

黑龙江瑞泽拍卖有限公司
2025年12月26日

任泽区公安局冻结资金返还公示
任泽区公安局现办理电信诈骗案冻结资金
返还工作，根据《中华人民共和国刑事诉讼
法》第二百四十五条之规定及《电信网络新
型违法犯罪案件冻结资金返还若干规定》，
由于嫌疑人账户内有汇（存）款记录，按照被
害人被骗金额冻结在案资金总额的比例返
还，经计算，拟定给被害人办理资金返还。
涉及到涉案账户的被害人和其他利害关系
人对此冻结资金返还有异议的，请自公示后
30天(2025年12月26日至2026年1月24日)
提供相关证明材料到任泽区公安局反诈中
心办理,到期后如无异议，我单位将正常返
还资金。冻结涉案账户信息及拟定返还情
况如下：6221805550000596780（户名：肖用
珍，身份证号：43262719611012076X，户籍
地：湖南省城步苗族自治县茅坪镇大古村 5
组，开户行：中国邮政储蓄银行股份有限公
司）冻结资金：100136.02 元，拟定给本案被
害人李某办理资金返还100000.00元。联系
人: 胡 警 官 ，孙 警 官 。 联 系 电 话:0319-
7624551。

邢台市任泽区公安局
2025年12月26日

遗失声明：新绛县光乐家庭农场（统一社会
信用代码：91140825MA7XABGE0T）遗失公
章、财务章、法人章（李光乐)各一枚，声明作
废。
遗失声明：纳雍县百兴镇德科村现代生态农
业农民专业合作社遗失公章一枚，编码：
5205250004440，声明作废。
遗失声明：天津糖皮儿文化传播有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91120102MA0771WWXW）遗失财务专用
章一枚，声明作废。
遗失声明：天津锦腾律师事务所（统一社会
信用代码：31120000697409972N）遗失公章，
编码：1201040065162，声明作废。
遗失声明：中关村智康河北科技有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91130182MA0GM0Y08N）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：新田县骥村镇乌下村经济合作社
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
N2431128MF29396815）遗失公章一枚，声明
作废。
遗失声明：河北薛堂情食品有限公司（统一
社会信用代码：91130925MAD96HK564）遗
失公章、法人章（薛俊峰）各一枚，声明作废。
遗失声明：哈尔滨大迈图文设计有限公司遗
失印刷经营许可证正、副本，许可证编号：
(哈新出）印证字第YSHW2244B，声明作废。
作废声明：北京书香七月科技有限公司（统
一社会信用代码:91110114MABY10FT6U）
作废公章、合同专用章、发票专用章、财务专
用章各一枚，特此声明。
遗失声明：内蒙古宝权资产管理有限公司
（统一社会信用代码：911502233185010086）
遗失公章一枚，声明作废。
遗失声明：天津市津南区鸿源商贸有限公司
（注册号：1201122002638）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：河南源山餐饮服务有限公司（统
一社会信用代码：91411481MACP4GBR8A）
遗失公章一枚，声明作废。
遗失声明：柳林县石西乡贺水采沙厂（注册
号：141125120002526）遗失公章一枚，声明
作废。
遗失声明：哈尔滨市河山医院有限公司（统
一社会信用代码：92230102MA19974L2N）
遗失公章一枚，声明作废。
作废声明：北京天下盐餐饮服务有限公司
（统一社会信用代码:91110101687620440U）
作废财务专用章一枚，特此声明。
遗失声明：青岛壹品空间装饰设计工程有限
公司遗失公章：3702140918414、财务章：
3702140631461、发票章：3702140631462、法
人章：3702140631463，声明作废。
遗失声明：胶州市梓文鞋帮加工厂（个体工
商户）法定名称章：3702810759358、财务专
用 章 ： 3702810759356、 法 人 章 ：
3702810759357，不慎丢失，声明原章作废！
遗失声明：王惠娟个人遗失履约保证金票
据，交款日期：2023年 5月 25日，金额：6000
元，票据号：6149162，收款单位：河南锦荣商
业运营管理有限公司，交款人：王惠娟，声明
作废。
遗失声明：赛罕区珏品宾馆(个体工商户)遗
失开户许可证和存款人查询密码，账号:
05515101040022547， 核 准 号:
J1910034125901，开户银行:中国农业银行股
份有限公司呼和浩特新华桥支行，声明作
废。
遗失声明：赛罕区朵悦宾馆(个体工商户)遗
失开户许可证和存款人查询密码，账号:
05515101040022539， 核 准 号:
J1910034124701，开户银行:中国农业银行股
份有限公司呼和浩特新华桥支行，声明作
废。
遗失声明：松原市贵言教育咨询有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91220700MADA7W566G）遗失公章，编码：
2207033881717，声明作废。
作废声明：北京雁翔福源计算机经销部（统
一社会信用代码:92110117MA0138UD3U）
作废公章一枚，特此声明。
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