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北京怀柔，在这片有着千年板栗种
植历史的土地上，传统板栗产业正与文
旅消费需求碰撞出新火花，让板栗这颗

“古果”成为带动百姓增收和乡村振兴
的“金果子”。

得天独厚
怀柔板栗的“天然优势”

怀柔板栗能成为京郊知名特产，离
不开其得天独厚的自然条件。怀柔区
地处燕山山脉南麓，种植区海拔 600米
以下，全年日照时数为 2700—2800 小
时，平均温度为 9—12℃，属温带大陆性
气候。境内的“微酸性”土壤正适合板
栗生长需要，而且这种土壤含有大量的
硅酸，栗果吸收后，内皮腊质含量增加，
炒熟后内果皮易剥离，这也是备受青睐
的怀柔板栗果味甘甜的原因。

“这里大多数板
栗树都是村民自己家
的，从早年间分地的
时候就固定了所有
权，很多农户的板栗
树都是好几十年的老
树，那结出来的板栗
真是好吃。”农户王先
生对记者说道，“过去
我们的板栗不仅在国
内畅销，甚至还有很
大部分出口海外。如
今产业多元化后，出
现了很多采摘体验
园、农家乐、露营区等
新鲜玩意。”

多元体验
板栗消费新方向

近日，记者走进
怀柔多家休闲游玩
基地，首站便抵达位
于渤海镇苇店村的

板栗村。跨过入口的拱门，一阵浓浓的
板栗香迎面飘来，门边的炒货锅里正翻
炒着喷香饱满的板栗，左右两侧的小推
车上陈列着怀柔的特色风味南果梨、冬
枣、金杏干、果干等。

集民宿、咖啡屋、私房菜与手作体
验于一体的板栗村，如今已是怀柔乡村
文旅中极具人气的打卡地。“板栗村一
开始其实只是一家普通民宿，规模小、
业态也单一。”板栗村亲然大山咖啡屋
咖啡师刘先生坦言，真正的转变，源于
怀柔文旅产业的蓬勃发展。随着游客
量持续增加，对餐饮、休闲等项目的需
求越来越旺盛，板栗村顺势增添了咖啡
屋、私房菜馆、日落烤肉馆等，还推出
了手作体验、围炉煮茶等项目，业态一
步步丰富，慢慢扩大到如今的规模。为
什么叫板栗村？对于这个问题，刘先生
回答：“板栗本就是怀柔区的标志性产
业，用‘板栗’命名，既能突出本地特色，
也能让游客一眼记住这里。”

“在这里可以一边围炉煮茶一边和
朋友聊天，特别放松，走的时候还能带
走怀柔本地的炒栗子，真的很好吃。”刚
从山上下来的游客徐女士举着装满板
栗的袋子对记者说。

下午 5 点，告别充满烟火气的板栗
村，记者沿着乡村道路继续探索。在板
栗文化广场，一家小酒馆背靠着怀沙河
静静矗立，招牌上“晨昏现”三个字与天
边渐沉的夕阳相映成辉。

小酒馆店长李志豪向记者介绍：
“我们小酒馆主要售卖咖啡、鸡尾酒等
饮品。其实我们不仅经营这家小酒馆，
还承包了怀沙河两岸的河滩与附近山
上的一片土地，打造露营地项目，小酒
馆只是露营地的配套服务之一。”记者
了解到，在河滩区域，非汛期时水位较
浅，游客可以在干燥的地方搭建帐篷露
营，纳凉戏水、野炊闲聊。

“河滩两岸就是板栗树，游客采摘
板栗很方便。承包后我们可以自主管
理板栗树，不用等到首批板栗成熟后农

户 采 摘 完 再 开 放 给 游
客，能为游客带去更好
的体验。”考虑到季节运
营的持续性，李志豪介
绍，“冬天我们会在合适
区域增设滑冰、冰车等
冰上项目，打破冬季户
外游玩的枯燥感，让游
客在不同季节都能找到
乐趣。”

板栗IP
从“美食”到“民生”

怀柔将板栗资源转
化为文旅消费的核心吸
引力，不仅实现其从普
通农产品到特色美食 IP
的升级，更让这颗“小
栗子”成为带动村民就
业的民生纽带。怀柔的
文 旅 融 合 ，从 未 脱 离

“民生”二字。
“这是您的一‘栗’

秋香，请慢用。”板栗村
服 务 员 为 记 者 端 上 饮
品，栗子的坚果香和拿
铁的醇厚香味被热气裹
挟着上浮，叶子纹拉花上点缀着一片
泛红的枫叶，杯口边缘斜斜串着两粒
完整的栗子。据刘先生介绍，这是板
栗村亲然咖啡屋的招牌咖啡，板栗的
融入让饮品成为可观赏、可传播的特
色符号。不仅有饮品，板栗红烧肉、板
栗大福、栗子芭菲、板栗蒙布朗等菜
品、甜品也让记者眼前一亮，板栗以更
丰富的形态，将怀柔留在游客的味觉
记忆里。

品尝咖啡时，记者注意到，板栗村
的服务员似乎都是中老年人。面对记
者的疑惑，刘先生解释，板栗村的扩展
带来了大量的岗位空缺，为苇店村的村
民提供了很多就业机会。“我们优先聘
用周边的村民，大家不用离开村子，既

能守着熟悉的生活，又能多一份稳定收
入。”刘先生说道。李志豪在与记者分
享露营地规划时透露，未来会与板栗文
化广场周边的村民进行商业合作，提供
广场内的空闲场地，号召村民发展集市
经济，通过售卖手工艺品、板栗制品等
增加村民收入，促进民生发展。

业态的发展离不开政府的支持。
怀柔区委书记张强曾公开强调，坚持
全域理念，以游客需求为导向，以区域
特色文化资源为内核，以高质量发展
为主线，因地制宜打造特色文旅品牌，
提升怀柔区文旅产业发展水平，深化
国家全域旅游示范区建设。“政府的大
力支持也是推动我们不断发展的动
力。”李志豪坦言。

近日，2026年海尔大厨电产业全嵌
家族新品发布会在江苏苏州举办。会
上，海尔大厨电重点发布了三方面内容：
一是发布AI新品与AI厨房解决方案；二
是发布了海尔大厨电“全面ToC转型”的
新成果；三是发布2026年将新增1000家
大厨房体验店，在国内实现百亿元的零
售规模。

发布AI厨房新品，定义“全智”新时代

本次发布会，海尔大厨电推出了搭
载AI科技的新一代厨房，展现了从“全
嵌”到“全智”的行业引领力。

在海尔AI厨房，搭载
“AI之眼”的烟灶可自
动调节火力，实现沸
而 不 溢 ；具 备“AI 之
眼”的烤箱能自动识
别牛排的厚度、部位，
智能匹配烹饪曲线，
无需经验，也能烤出
星级主厨的水准。

卡萨帝厨电所呈
现的“原创全嵌科技”则在美学与性能之
间找到了平衡。搭载原创智慧恒风科技
的烟机可输出强劲而稳定的风量，在现
场挑战中，轻松吹起 80千克的成人；新
增“AI之眼”的产品“致境Air”则进一步
实现智能交互。尤其值得一提的是全嵌
抽屉式洗碗机，采用外置隐藏式重型滑
轨，即使内置 30千克壶铃，推拉过程依
然平稳丝滑。此外，原创中岛升降油烟
机、全球最先进的全域加热电磁灶、不挡
视线不挡锅的三折叠烟机等产品，共同
构建出兼具社交属性与烹饪效能的高端
厨房场景。

面向科技先锋群体，海尔厨电发布
搭载 AI 科技实现 AI 辅助烹饪的全新
Seeker套系。例如，AI辅助烹饪燃气灶
将防干烧技术、燃气比例调节技术、“AI
之眼”技术三者合一，在蒸煮、煲汤等场
景下，用户只需放入食材，设定好烹饪时
间，沸腾、转小火、关火等灶具自动完成，
真正实现放心托管。洗碗机则搭载AI
四驱双面洗技术，餐具随意摆放也能洗
得净。此外，Seeker套系还可以实现自
学习、自进化的高阶功能，系统可随用户
使用习惯不断优化烹饪策略，为用户带
来持续迭代的智慧厨房体验。

ToC转型成功，销量再攀新高

据欧睿国际 2024年数据显示，海尔
厨电连续三年全球销量突破 1000万台，
成为中国厨电行业唯一实现该规模的
企业。

2025年，海尔大厨电将延续增长态
势，有望再攀新高。根据海尔大厨电
2025年上半年全球销量统计数据，目前
全球销量已超过 800万台，这个数据为

2025年全球销量再攀新高奠定了基础。
目前，海尔大厨电已经在全球实现

高增长。在中国，海尔大厨电在高端市
场实现整体增长 32%，卡萨帝厨电成为
行业增长最快的高端品牌。这份成绩，
离不开围绕“全嵌智慧厨房”带来的场景
创新。搭载“AI之眼”的卡萨帝全嵌式致
境烟机，可智能识别烹饪状态并自动调
节，在京东平台连续 5个月位居高端市
场份额第一。卡萨帝抽屉式洗碗机全网
销售额增幅 130%，市场份额居行业第
一。这些产品不仅实现了功能突破，更
通过全嵌设计与智能网器联动，真正融
入用户厨房场景。

在海外，海尔大厨电在多个重点区
域市场都增长良好。在美国，其份额达到
34%，位居第一；在澳洲市场的销量也跃
居第一；在意大利，海尔大厨电单品牌烤
箱份额位居第一……全球各地的市场数
据均显示了海尔大厨电更好的发展预期。

在会上，由卡萨帝厨电牵头制定的
《零嵌洗碗机》技术标准正式发布，明确了
洗碗机的具体标准，即产品尺寸需符合国

家标准橱柜尺寸，安装后门板与橱柜前
沿齐平，左右间隙仅 2—5mm，顶部间隙
≤3mm，门下间隙同样控制在2—5mm，并
须确保调平与运行稳定。目前，这项新标
准在卡萨帝抽屉式洗碗机上进行了全方
位应用，使洗碗机能够与橱柜完美贴合，
真正达成视觉与功能上的无缝融合。

深化ToC转型，冲刺百亿元零售规模

在本次发布会上，海尔大厨电还发
布 2026 年“全面 ToC 转型”的战略落地
路径，即在场景落地和零
售上进行升级。在渠道
建设上，海尔大厨电计划
新增 1000 家大厨房数字
化体验店，将智慧厨房从
产 品 展 示 转 向 生 活 场
景。该计划目前已落地，
例如卡萨帝大厨房南充
体验店开业仅 4个月便完
成上年全年销额，场景转
化成效显著。在零售层
面 ，海 尔 大 厨 电 目 标 在

2026 年实现国内市场零售规模突破百
亿元。公司将通过整合全嵌产品矩阵、
深化 AI 烹饪场景、拓展前置装修渠道
等 ，进 一 步 扩 大 用 户 覆 盖 与 品 牌 影
响力。

通过 2025年成果与 2026年规划可
以看出，海尔大厨电在“全面 ToC转型”
战略下，正从“产品领先”向“场景引
领”系统推进，在全球厨电产业竞争中
构建可持续的增长路径。

（李 毓）

海尔大厨电发布2025年成果暨2026年规划

编者按：
随着北京大力建设“国际消费中心城市”，这座古都的消费图景

随之发生深刻变革。不再局限于商圈与街区，一场源自田野山间、
融于文旅肌理的消费升级实践，已在京郊大地悄然展开。

昌平苹果的甘甜、怀柔板栗的糯香、房山柿子的灿亮——这些
深植于北京人记忆中的风物，如今正跳出传统的产销链条，化身消
费新场景的“引领者”。它们不仅是舌尖上的风味，更成为连接城
乡、融合文旅、激活创新的媒介。各区以特色产品为支点，撬动农耕
体验、文化研学、乡村民宿、创意市集等多元业态，让消费者从“买商
品”转向“享生活”，从“短暂停留”延伸到“深度体验”。

日前，本报记者深入昌平、怀柔、房山，探访一棵果树、一颗栗
子、一枚柿子背后的“焕新之路”。记者将观察这些传统农产品如何
通过品牌重塑、场景拓展、产业链延伸，走出田间地头，融入城市消
费浪潮；又如何以文旅为翼，吸引市民走进山乡，推动乡村从“卖产
品”到“卖风景”“卖文化”的跨越。

一方风物，何以点亮一方经济？消费新场景，又如何重塑城乡
关系？透过这些带着泥土气息的实践，或可窥见北京培育“国际消
费中心城市”的基层逻辑——那是一种根植本地又面向世界的生命
力，是在传承中创新、在融合中增长的北京答案。

融合文旅新业态 怀柔板栗有了新活力

图为游客带着宠物在板栗村游玩。王雅舒 摄

图为游客在板栗村挑选农产品。受访者供图图为板栗村的餐食饮品。受访者供图

图为海尔厨电发布的新产品。

图为发布会现场。

在全球健康产业快速发展的今天，科技创

新正成为推动行业进步的核心驱动力。作为

全球知名的健康企业，康宝莱始终将科学研究

与产品创新置于发展战略的核心位置，通过持

续的技术突破和产品升级，为全球消费者提供

科学可靠的健康解决方案。2025 年 9 月，随着

上海全球产品创新中心的焕新启航，康宝莱进

一步开启了由中国研发动能驱动全球创新进

程的新篇章。

从中国走向全球的研发新格局

2025 年 9 月 23 日，康宝莱在上海举行“全

球产品创新中心”揭幕仪式，这标志着原“中国

产品创新中心”正式升级为服务全球的研发枢

纽。该中心坐落于有“中国硅谷和药谷”之称

的上海张江科学城，投资额达 1.6亿元人民币，

拥有 2000 平方米的现代化研发空间。中心建

有国内一流水准的专业实验室，包括配方及分

析实验室、多剂型生产线工艺放大实验室、产

品原型创新试验室等先进设施，能够提供从概

念共创到产品上市的全流程解决方案。

这一战略升级体现了康宝莱对中国市场创

新能力的高度认可。正如康宝莱全球首席运

营官 Troy Hicks在揭幕仪式上所言：“此次焕新

升级，不仅是我们创新征程的重要里程碑，更

将开启由中国研发动能驱动全球创新进程的

新篇章。”

科技赋能的美味健康新选择

在创新中心揭幕的同时，康宝莱重磅发布

了两款彰显科技创新实力的产品。其中，“康

宝莱牌原味蛋糕预拌粉”在中国市场正式首

发。作为体重管理领域的领军企业，康宝莱此

次推出的蛋糕预拌粉具有里程碑意义。这款

产品基于对中国消费者需求的深度洞察，历时

五年技术攻关，成功解决了无面粉体系支撑烘

焙形态等技术难题。它展现了康宝莱基于长

期科学洞察的研发思路，敏锐捕捉到消费者既

需要“低 GI、高蛋白”的营养功能，又渴望“美

味、便捷”的食用体验这一核心需求，突破性地

将液态蛋白营养奶昔延伸至固态烘焙领域，打

破了健康与享受对立的传统认知。

另一款“蛋白营养粉（红豆薏苡仁口味）”

则面向亚太市场首发，其灵感源自中国传统祛

湿的经典配方，核心原料红豆和薏苡仁来自康

宝莱长沙制造基地的纯植物提取。这款产品

将中国传统智慧与现代科技相融合，展现了中

式原料与西式健康理念的创新结合，自 2018年

上市以来始终广受中国消费者青睐。

严谨研究验证产品有效性

康宝莱在体重管理等领域的市场地位，很

大程度上得益于产品背后坚实的科学依据支

撑。公司全球拥有 300多位营养与健康专家组

成的科学团队，以及分布在美国、中国、印度等

地的 19个专业实验室。

康宝莱长期坚持对上市后产品科学性、有

效性、安全性的持续验证。2008 年至 2024 年

间，公司在全球 8 个国家和地区开展了由 1100
余名受试者参与的 11项临床研究。

在中国，从 2019 年至 2024 年，康宝莱历

时 5 年 与 上 海 交 通 大 学 医 学 院 附 属 仁 济 医

院、上海交通大学医学院附属新华医院开展

合作，完成了首次使用中国蛋白营养粉针对

超重 /肥胖人群的临床研究。研究结果显示，

个性化营养方案结合健康生活方式可以有效

且安全地减轻超重 /肥胖人群的体重、体脂和

腰围。

这些严谨的科学研究为产品效果提供了有力

证据，也让消费者能够更加放心地选择康宝莱。

科技创新与质量保障协同并进

康宝莱在持续推动产品创新的同时，始终

将质量保障作为企业发展的基石。公司构建

了覆盖全产业链的质量管理体系，与研发创新

体 系 形 成 有 效 协 同 ，共 同 为 产 品 质 量 保 驾

护航。

以公司的王牌产品 - 蛋白营养奶昔为

例，其生产过程在达到 10 万洁净级别标准的

车间完成。洁净区内配备先进的空气净化与

过滤系统，确保生产环境各项指标严格符合国

家标准。产品生产需经过称量、混合、罐装三

大程序，全自动称量系统确保配方精确性，两

道过筛工艺保证粉剂细腻无异物混入，电子监

测器和金属探测器则对产品质量进行最终

把关。

康宝莱的创新发展实践印证，对科技创新

的持续投入与对消费者需求的深刻洞察，正是

公司不断推出领先市场的高品质产品的核心

驱动力。未来，公司将继续秉持“科学为基，创

新为源”的理念，通过持续的技术升级和产品

创新，为全球消费者提供以科学为依托的优质

营养健康产品，用心守护健康，助力更多人绽

放精彩人生。

科学为基 创新为源：康宝莱以科技力量重塑健康营养新体验

康宝莱牌原味蛋糕预拌粉
广告

拍卖公告
黑龙江龙绥拍卖有限公司于2025年12月19
日9时在庆安县税务局5楼会议室公开拍卖
黑龙江省庆安县内抵税财物房产、车库共计
80套（个），现公告如下：一、拍卖标的：百盛
香墅 15、17 号楼车库 2 个，每个约 19.83—
20.66㎡，每个起拍价 95000—100000元。百
盛香墅15、17、18号楼（-1—1层、4—5层）住
宅 23 套，每套约 184.06—277.9㎡，-1—1 层
起拍价 2350 元/㎡；4—5 层起拍价 2250 元/㎡。百盛香墅 6 号楼（邮政储蓄楼上）3—4
层商服 1 套，约 2380.45㎡（含 1—2 层面积
269.29平方米），起拍价2050元/㎡。百盛现
代城第9门（百事成酒店对面）1—3层商服1
套，约 1830.91㎡，起拍价 2650 元/㎡。百盛
家园续建 1、3、5 号楼 1—2 层商服 13 套，每
套约 124.23—212㎡，起拍价 2400—2550元/㎡。百盛家园续建 5号楼南侧房产（原兴盛
粮油使用），约 84.6㎡，起拍价 2950 元/㎡。
东城印象 1 号楼与 2 号楼之间西侧 1—2 层
商服 4 套（7、8、1、2 门），每套约 134.98—
151.04㎡，起拍价 2700—2800 元/㎡。鑫鹏
广场 E#楼、F#三期 1 层商服 7 套，每套约
72.03—119.14 ㎡ ，起 拍 价 2800—3000 元/㎡。阳光锦园院内 1 层商服 2 套，每套约
65.53—84.37㎡，起拍价 2250—2750 元/㎡。
云水嘉园1、3、5、9、10号楼1—2层商服8套，
每套约 162.78—372.62㎡，起拍价 2350—
4950元/㎡。众鑫名苑三期续建、四期、五期
商服 9 套，每套约 97.92—336.72㎡，起拍价
2300—2700元/㎡。融福天邑3号楼1—2层
商服 1 套，约 275.23㎡，起拍价 2400 元/㎡。
万达尚城花园1层商服6套，每套约84.82—
88.35㎡，起拍价3000元/㎡。万达尚城花园
车库 2个，每个约 18.17—20.64㎡，每个起拍
价 66500—70000元。二、报名条件、截止时
间：有意者本人以转账方式向我公司账户
（户名：黑龙江龙绥拍卖有限公司；开户行：
中 国 工 商 银 行 绥 化 中 兴 支 行 ；账 号 ：
0912034709259022435）缴纳每个标的3万元
保证金后，携转账凭证、身份证复印件到庆
安县税务局 305室办理报名手续，办理截止
2025年 12月 18日 11时。三、报名截止前标
的 所 在 地 工 作 时 间 展 示 。 咨 询 电 话 ：
18745516666。看房电话：15945535567。

2025年12月9日
关于张淑华继承曹桂江不动产的公告

张淑华申请继承曹桂江的不动产权，向北票
市不动产登记中心申请办理不动产转移登
记，并提供了申请书、被继承人死亡证明、所
有继承人的身份证、户口簿、所有继承人与
被继承人之间的亲属关系证明等申请材
料。一、被继承人(遗赠人)曹桂江于2020年
7月9日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠人)
的不动产共二户，坐落于青年路 32G 幢 02
单元 02 层 02022 号，建筑面积 79.62 平方
米。房屋所有权证号:北票市房权证北票市
字第 1116333 号(如回迁安置选房单所示)。
三、被继承人(遗赠人)的不动产权由张淑华
继承(受遗赠)。四、除继承人张淑华外，其他
继承人自愿放弃继承。五、经所有继承人证
实，本人父母双方均无非婚生子女，无收养
子女，出现任何法律责任，由所有继承人承
担。经初步审定，我机构拟依上述申请予以
登记，根据《不动产登记操作规范(试行)》的
相关规定，现予公告。如有异议，请自本公
告之日起三十天内将异议书面材料送达我
机构。逾期无人提出异议或者异议不成立
的，我机构将予以登记。(地址:政务服务中
心B座一楼。电话:5051825。)

北票市不动产登记中心
2025年12月8日

关于扈士娟继承田荣喜不动产的公告
扈士娟申请继承田荣喜的不动产权，向北票
市不动产登记中心申请办理不动产转移登
记，并提供了申请书、被继承人死亡证明、所
有继承人的身份证、户口簿、所有继承人与
被继承人之间的亲属关系证明等申请材
料。一、被继承人(遗赠人)田荣喜于2013年
4月9日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠人)
的不动产共二户，坐落于冠山街道新村社区
B01 幢 01 单元 06 层 01061 号 ，建筑面积
63.28 平方米。(如回迁安置选房单所示)。
三、被继承人(遗赠人)的不动产权由扈士娟
继承(受遗赠)。四、除继承人扈士娟外，其他
继承人自愿放弃继承。五、经所有继承人证
实，本人父母双方均无非婚生子女，无收养
子女，出现任何法律责任，由所有继承人承
担。经初步审定，我机构拟依上述申请予以
登记，根据《不动产登记操作规范(试行)》的
相关规定，现予公告。如有异议，请自本公
告之日起三十天内将异议书面材料送达我
机构。逾期无人提出异议或者异议不成立
的，我机构将予以登记。(地址:政务服务中
心B座一楼。电话:5051825。)

北票市不动产登记中心
2025年12月8日

关于倪连香继承王淑云不动产的公告
倪连香申请继承王淑云的不动产权，向北票
市不动产登记中心申请办理不动产转移登
记，并提供了申请书、被继承人死亡证明、所
有继承人的身份证、户口簿、所有继承人与
被继承人之间的亲属关系证明等申请材
料。一、被继承人(遗赠人)王淑云于2023年
3 月 23 日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠
人)的不动产共二户，坐落于中华路一段 23
幢 03单元 06层 03061号，建筑面积 62.43平
方米。不动产权证书号:辽2023北票市不动
产权第 0003444 号 (如回迁安置选房单所
示)。三、被继承人(遗赠人)的不动产权由倪
连香继承(受遗赠)。四、除继承人倪连香外，
其他继承人自愿放弃继承。五、经所有继承
人证实，本人父母双方均无非婚生子女，无
收养子女，出现任何法律责任，由所有继承
人承担。经初步审定，我机构拟依上述申请
予以登记，根据《不动产登记操作规范(试
行)》的相关规定，现予公告。如有异议，请
自本公告之日起三十天内将异议书面材料
送达我机构。逾期无人提出异议或者异议
不成立的，我机构将予以登记。(地址:政务
服务中心B座一楼。电话:5051825。)

北票市不动产登记中心
2025年12月8日

关于邵起惠继承张秋兰不动产的公告
邵起惠申请继承张秋兰的不动产权，向北票
市不动产登记中心申请办理不动产转移登
记，并提供了申请书、被继承人死亡证明、所
有继承人的身份证、户口簿、所有继承人与
被继承人之间的亲属关系证明等申请材
料。一、被继承人(遗赠人)张秋兰于2024年
2 月 15 日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠
人)的不动产共一户，坐落于黄河路银河小
区 A07 幢 04 单元 06 层 04062 号，建筑面积
60.35平方米。房屋所有权证号:私房权证北
字第 7104901 号(如回迁安置选房单所示)。
三、被继承人(遗赠人)的不动产权由邵起惠
继承(受遗赠)。四、除继承人邵起惠外，其他
继承人自愿放弃继承。五、经所有继承人证
实，本人父母双方均无非婚生子女，无收养
子女，出现任何法律责任，由所有继承人承
担。经初步审定，我机构拟依上述申请予以
登记，根据《不动产登记操作规范(试行)》的
相关规定，现予公告。如有异议，请自本公
告之日起三十天内将异议书面材料送达我
机构。逾期无人提出异议或者异议不成立
的，我机构将予以登记。（地址:政务服务中
心B座一楼。电话:5051825。）

北票市不动产登记中心
2025年12月8日

遗失声明：湖北省嘉创建筑工程有限公司遗
失财务专用章，印章编码:42060730037370，
声明作废。
遗失声明：天津市宁河区宝宝壹加壹儿童摄
影 工 作 室 ( 统 一 社 会 信 用 代 码:
92120221MA06QEK50R)遗失财务专用章
一枚，声明作废。
遗失声明：湖南须东网络科技有限公司公章
编码：43011110250109、财务专用章编码：
43011110250110不慎遗失，声明作废。
遗失声明：济源豫德教育咨询有限公司遗失
财务专用章,编码:4108812025368,声明作废。
遗失声明：河南隆辉建筑工程有限公司（统
一社会信用代码：91411600615216107N）公
章、财务章遗失，声明作废。
遗失声明：清徐县刘小强运输服务部（统一
社会信用代码:92140121MA0HE3GX90）遗
失公章一枚，声明作废。
遗失声明：鹿邑县唐集乡大宋幼儿园（统一
社会信用代码：52411628MLG7186406）遗失
公章一枚，声明作废。
遗失声明：松溪县乐升建材商行（统一社会
信用代码：92350724MA33M8197L）遗失公
章一枚，声明作废。
遗失声明：乌兰察布市新特新大药房连锁有
限公司苏尼特右旗健康门店遗失中国工商
银行股份有限公司苏尼特右旗支行开户许
可证，账号:0610035109200056033，核准号：
J2015000207901，声明作废。
遗失声明：胶州市优源耐火材料加工部公
章 ：3702810661618、财 务 专 用 章 ：
3702810661619、法人章：3702810661620，不
慎丢失，声明原章作废！
遗失声明：乌兰察布市集宁区莱鑫炸鸡汉堡
店维悦广场店(个体工商户)，统一社会信用
代码:92150902MADMFT7T3W，遗失公章
一枚，声明作废。
遗失声明：玉田县姚远物流有限公司（统一
社会信用代码：91130229MA0971MF9C）遗
失营业执照正、副本，公章、财务专用章、发
票专用章、合同专用章各一枚，声明作废。
遗失声明：天津青木白科技有限公司(统一
社会信用代码:91120112MAC1BHRF0H)遗
失公章一枚，声明作废。
遗失声明：山西煜岳生态修复科技有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91140100MA0M61EM17）遗失公章、财务章
各一枚，声明作废。
遗失声明：溆浦晨裕肉类销售有限公司遗失
公章，编码：43122410012753，声明作废。
遗失声明：丽江金豆农业开发有限公司（统
一社会信用代码：91530723MA6K4GPG12）
遗失公章，编码：5307000015442，声明作废。
遗失声明：河南通之兴广告有限公司财务专
用章（编码4101043337589）丢失，声明作废。
遗失声明：天津朱联家和新源科技发展合伙
企 业 ( 有 限 合 伙)，统 一 社 会 信 用 代 码:
91120222MA81YJHD4L，遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：桐柏县益华机电贸易有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
9141133039996015XK）遗失公章、财务专用
章、原法人章（肖珂）各一枚，声明作废。
遗失声明：永康市云第房产经纪有限公司遗
失公章，编码：33078410168838，声明作废。
遗失声明：蒙自婧宸家蛋糕店（统一社会信
用代码:92532503MA7DW9Y31N）遗失公章
一枚，声明作废。
遗失声明：盘州市黔溢餐饮管理有限公司遗
失 公 章 ：5202025111456、财 务 章 ：
5202025111457、法 人 章（ 骆 成 玉 印 ）：
5202025111458，声明作废。
遗失声明：唐山鸿昌电器有限公司(统一社
会 信 用 代 码:911302295648963913) 遗 失 公
章、财务专用章各一枚，声明作废。
遗失声明：日照国鹏供应链管理有限公司遗
失财务章，编码：3711043030052，声明作废。
遗失声明：广西陆川康鑫食品加工有限公司
遗失公章，编码：4509221001684，声明作废。
遗失声明：天津广鹏建筑工程有限公司（统
一社会信用代码:91120222MA06TY5W7C）
遗失公章、财务专用章、法人章（王喜）各一
枚，声明作废。
遗失声明：阿克苏振祥商贸有限公司遗失公
章，编码：6529260009723，声明作废。
遗失声明：新郑市智豪电器商行（注册号：
410184600457419）挂失营业执照正副本，声
明作废。
遗失声明：山西省晋中市平遥县襄垣乡郝家
堡 村 民 委 员 会（统 一 社 会 信 用 代 码 ：
54140728ME2749630B）遗 失 公 章 ，编 码:
1407283006042，声明作废。
遗失声明：北京盛天利计算机网络服务有限
责 任 公 司（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110108MA04H4MR5M）遗 失 营 业 执 照
正、副本及公章、财务专用章、合同专用章、
发票专用章各一枚，特此声明。
遗失声明：开封美之蓝家具有限公司遗失公
章，编码：4102210040486，声明作废。
遗失声明：天津盛坤管道科技有限公司（统
一社会信用代码:91120112MA06E0XK2H）
遗失公章、财务专用章各一枚，声明作废。
遗失声明：信阳市羊山新区小李五金机电部
遗失公章，编码：4115030026234，声明作废。

公告栏公告栏


