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近日，汾酒集团接待中心/酒都宾馆
党总支组织党员干部前往河南开封、兰
考，开展“传承红色基因 践行初心使命”
主题党日活动。

在豫西抗日纪念馆，党员干部共同
回顾了那段波澜壮阔的抗战岁月，深刻
领会了军民团结一心、共克时艰的革命
精神，进一步强化了使命担当。在黄河
湾风景区，党员干部共同感悟了“团结、
务实、开拓、拼搏、奉献”的黄河精神，进

一步增强了民族自豪感和文化自信。在
焦裕禄纪念馆，“亲民爱民、艰苦奋斗、科
学求实、迎难而上、无私奉献”的焦裕禄
精神，进一步激发了党员干部的奋斗
热情。

在焦裕禄同志的铜像前，党员干部
整齐列队，鞠躬致敬，深切缅怀他的崇高
风范。在纪念馆前全体高举右拳，重温
入党誓词，既是对初心使命的郑重承诺，
更是对未来担当的坚定表态。（丁 文）

11月 29日，以“世遗回响·汾享世界”为主题的海上青花·汾酒文
化体验中心系列活动在福建厦门举行。汾酒集团党委副书记、副董事
长、总经理武跃飞，象屿集团党委副书记、总裁邓启东，象屿集团党委
委员、副董事长方弘哲，象屿集团党委委员、副总裁吴捷，邮轮母港集
团党委书记、董事长陈春晖，邮轮母港集团党委副书记、总经理黄育
斌，象屿酒业总经理蔡清文，以及汾酒集团相关部门负责人、行业协会
嘉宾、核心合作伙伴共同出席活动。

活动现场，武跃飞、方弘哲共同为“同龄”汾酒进行封存，并为“海
上青花·汾酒文化体验中心”揭牌。

陈春晖表示，此次“海上青花”的“绽放”，不仅体现了厦门“海上花
园”的灵秀气质与千年汾酒文化的相融共生，更标志着象屿集团旗下
邮轮母港集团、象屿酒业与汾酒集团在面向未来、深化协同方面迈出
了坚实一步。未来，各方将进一步加强合作，发挥“海上花园”港航旅
游资源优势，融合南北地域特色，助力打造鼓浪屿酒旅融合新场景，推
动产业升级。

汾酒销售公司总经理乔宇星表示，海上青花·汾酒文化体验中心
落地鼓浪屿，是汾酒品牌价值的进一步升华，是汾酒关键市场从“渠道
渗透”走向“心智占领”的关键一步，也是面向未来、联动多方优势的创
新实践。未来，汾酒集团与象屿集团将持续释放协同效应，使“海上青
花”不仅成为鼓浪屿的新文化名片，更成为中国白酒文化走向世界的
重要平台。

签约仪式上，汾酒集团与象屿酒业签署战略合作协议，将进一步
携手推动酒旅融合发展。中国书法家协会名誉主席苏士澍为开业仪
式送上贺词,并为海上青花·汾酒文化体验中心题字。

据悉，海上青花·汾酒文化体验中心以“文化传承与创新融合”为
核心，通过文化展示、科技互动、酒饮品鉴等多维度可感可触的沉浸式
体验，向消费者全面呈现汾酒深厚的文化底蕴、精湛的酿造技艺和卓
越的清香品质。 （丁 文）

从杏花村酒家到杏花村小酒馆、汾酒
老作坊酒馆，汾酒正以一场深刻的模式变
革打破白酒行业传统边界。

2025年11月18日，山西杏花村酒家
华康店在太原开业，这是继北京店之后，
汾酒在酒餐融合领域的又一重要布局。
截至目前，杏花村酒家全国门店已突破
20家，形成覆盖多区域的酒餐一体化网
络。与此同时，2025年推出的“杏花村小
酒馆”和“汾酒老作坊酒馆”作为“白酒+”
战略的新载体，进一步丰富了汾酒的终端
场景矩阵。

在行业深度调整的当下，汾酒不再局
限于传统渠道竞争，而是通过构建多层
次、多场景的酒餐文旅融合生态，开启了
一场以用户为中心、以场景为入口的产业
革命。

战略升维：从“卖酒”到“经营场景”的
价值跃迁

当酒业陷入渠道内卷与价格竞争时，
汾酒率先进行战略升维。杏花村酒家项
目的推进，标志着这家百年酒企从“产品
供应商”向“场景运营者”转型。

这种战略转型源于对行业痛点的深
刻洞察。近年来，白酒行业渠道严重内卷
化，传统流通渠道竞争已呈白热化。而即
时零售平台的兴起，虽解决了便利性问
题，却进一步弱化了品牌与消费者的
连接。

在汾酒的规划中，杏花村酒家不仅是
一家餐饮门店，更是承载文化、连接用户、
实现销售转化的战略枢纽。项目以“汾酒
IP”为核心，构建“美酒、美食、文化”三位

一体的融合型消费终端，以此推动品牌从
传统“酒类生产商”向“酒类生活服务商”
转变。此举颠覆了传统酒企依赖冗长渠
道、与最终消费场景割裂的旧有模式，通
过自建可控的直销终端网络，将品牌力直
接转化为场景体验力和用户凝聚力。

杏花村酒家的核心创新在于打造“产
品直销+文化体验+数据反哺”的闭环。厂
家直供让餐厅能具备更强的价格竞争力，
利润共享机制激发餐饮终端卖酒积极性，
让汾酒重新掌握用户触点与用户数据。

长期主义：以“产业基本盘”构建可持
续商业模式

随着太原华康店开业，杏花村酒家全
国门店数量已达20余家，初步形成了全
国性网络布局。这一规模化拓展为汾酒
带来了显著的渠道优势。杏花村酒家项
目从诞生之初，就具备了可复制、可扩张
的基因。其模式可以总结为“核心标准
化，外围本土化”——“汾酒 IP”的文化内
核、品牌视觉系统、核心酒品供应链等核
心模块统一标准化；菜品体系在落地不同
区域时因地制宜本土化，根据当地口味偏
好、食材特色对菜式进行调整，满足不同
区域口味偏好。

在投机主义退潮、行业呼唤价值回归
之际，杏花村酒家成为汾酒践行长期主义
的重要实践。其理念契合财经学者吴晓
波所提出的“坚守产业基本盘、产品优先、
价值链优先”的长期主义内核。通过打造

“从田间到餐桌”的全产业链闭环，汾酒将
产业根基扎在消费终端土壤，构筑起穿越
经济周期的坚实壁垒。这不仅是汾酒对

自身百年发展的战略投资，更为陷入“红
海厮杀”的中国酒业示范了一条摒弃内
卷、共创价值的可持续发展道路。

杏花村酒家的商业模式核心在于“融
合直销”。通过“厂家直供+品牌授权”，中
间环节被砍掉，实现酒品从股份公司直达
餐厅终端。这不仅赋予了终端强大的价
格竞争力，有效破解顾客“自带酒水”难
题，更通过利润共享，与餐饮终端重构了

“利益共同体”。同时，餐厅作为品牌文化
体验中心和数据前沿阵地，持续反哺产品
研发与精准营销，形成了“品牌体验—消
费转化—数据驱动”的良性闭环。随着

“汾酒香肠”“汾酒酱肉”等创新“汾酒+”产
品的推出，杏花村酒家正不断深化酒餐融
合的内涵，探索品牌价值变现的无限
可能。

新业态突破：以“双酒馆矩阵”触达多
元消费者

据悉，2025年，汾酒在业态创新方面
再度加码，相继推出“杏花村小酒馆”与

“汾酒老作坊酒馆”两大新业态，进一步细
分消费场景，精准触达不同客群。

汾酒老作坊酒馆以“鲜活载体”为定
位，通过独特空间设计还原汾酒千年酿造
历史，搭配历史还原表演、沉浸式品鉴等
活动，让消费者在饮酒中读懂汾酒文化。

7月21日，山西杏花村酒家连锁管理
有限公司与山西雅阁瑞普家居广场有限
公司达成战略合作，携手打造汾酒老作坊
酒馆项目。这一项目不仅是杏花村酒家
品牌矩阵的重要延续与补充，也是汾酒集
团年轻化战略与千年文化具象化的生动
实践。

与强调文化深度体验的老作坊酒馆
不同，杏花村小酒馆则承担更年轻化的角
色，主打轻松社交场景，二者共同构建了
杏花村酒家品牌的延续与创新。11月5
日，在太原市繁华商业区，杏花村小酒馆
标准店001号店正式开业。在这里，鸡尾
酒、精酿、咖啡、甜点等看似与白酒毫不相
关的产品可以“自由出入”。菜单上还有
融合山西非遗文化与现代调酒技艺的“吾
饮汾清”“人醉杏花天”等低度特调。

杏花村小酒馆模式成功打破了白酒
与年轻消费者之间的心理距离，通过降低
酒精度、丰富饮用场景、增强互动体验，传

统白酒正在完成从“父辈的酒”到“年轻人
的社交货币”的转变。

未来展望：从产品竞争到生态竞争

在线下加速布局的同时，汾酒也在通
过数字化手段赋能传统产业，实现线上线
下的一体化融合。2025年春季启动的营
销体系数字化升级工程通过大数据分析
和智能决策系统建设，实现市场洞察精准
化、渠道管理精细化、服务响应高效化，标
志着汾酒发展模式进入新阶段。

杏花村酒家也积极构建数字渠道，竭
力打造自己的传播平台（微信公众号、视
频号）、社交平台（抖音、小红书），同时也
借由活动回馈、会员机制、打卡福利、达人
探店、平台共创等方式推动品牌曝光与流
量传播。

当传统酒企纷纷拥抱即时零售时，汾
酒选择了更重但更具壁垒的路径——自
建终端、自创场景、自主连接用户。

对于汾酒而言，杏花村酒家系列项目
不仅是一个销售渠道，更是一个品牌展
示窗口、一个文化传播阵地、一个用户
数据入口。它使汾酒得以直接触达消
费者，了解需求变化，动态调整策略。
站在行业变革的十字路口，汾酒通过杏
花村酒家项目及系列创新业态，正在构
建一个全新的白酒生态体系。这一生
态以用户为中心，以场景为入口，以文
化为纽带，重新定义白酒与消费者的连
接方式。杏花村酒家、杏花村小酒馆、
汾酒老作坊酒馆构成的多元场景，共同
架起了一座连接千年酿造传统与当代
消费文化的桥梁。

随着“白酒+”战略的深入推进，汾酒
正从一家酒类生产企业转型为酒类生活
服务商。这种转型不仅为汾酒开辟了新
的增长路径，更为整个白酒行业的未来发
展提供了参考。汾酒的探索揭示了一个
核心趋势：白酒行业未来的竞争将不再是
单一的渠道、价格或品牌竞争，而是生态
系统的竞争。不再仅仅出售产品，而是开
始经营一种以酒为媒的生活方式——这
或许正是中国白酒从传统走向现代、从产
品走向文化、从交易走向关系的最优
路径。

未来，杏花村酒家将通过“核心标准
化、外围本土化”策略，以“直营+授权”双
轮驱动，加速全国连锁化布局。一个以

“汾酒 IP”为灵魂，深度融合产品、场景与
文化的酒业新生态正在形成，它不仅为汾
酒打通了面向消费者的“最后一公里”，更
旨在定义中国酒业未来发展的新形态。

（丁 文）

11 月 25 日至 27 日，
汾酒股份开展质量和食品
安全管理体系外审工作，
本次外审由中国质量认证
中心、方圆标志认证集团
及上海天祥质量技术联合
执行，对公司质量和食品
安全管理体系进行了全面
深入的审核评估。汾酒股
份公司总工程师韩英及体
系覆盖范围内各受审部门
相关负责人全程参与，确保外审工作顺
利进行。

审核期间，专家组通过查阅文件、现
场检查、员工访谈等多种方式，对汾酒股
份的质量和食品安全管理体系进行了细
致评估，评估内容涵盖体系文件的完整
性、现场管理的规范性、员工操作的合规
性等多个方面，确保审核工作的全面性
和准确性。

在末次会议上，专家组通报了外审
情况，一致认为汾酒股份质量和食品安
全管理体系运行平稳有效，为产品质量
与食品安全提供了坚实保障。同时，专
家组提出了多项具有针对性和可操作性
的改进建议，为汾酒股份质量和食品安

全管理体系的持续优化指明了方向。
韩英表示，汾酒始终将质量和食品

安全视为企业发展的生命线，此次外审
不仅是对汾酒股份质量和食品安全管理
体系的一次全面“体检”，更是推动公司
质量管理水平持续提升的重要契机。未
来，公司将在内审队伍建设、内审方式创
新等方面持续发力，确保公司质量和食
品安全体系的权威性、先进性和适用性。

汾酒将以此次外审为新的起点，将
审核成果转化为日常管理的长效机制，
持续优化管理体系、严格把控产品质量，
为消费者提供更加安全、放心的优质产
品，进一步巩固和提升汾酒品牌的市场
竞争力。 （丁 文）

12 月 2 日，“中流击水凯歌还 并
肩携手越关山”2025 汾酒全球经销商
大会在山西太原举行。汾酒集团党委
书记、董事长袁清茂，汾酒集团党委副
书记、副董事长、总经理武跃飞，汾酒
集团领导李振寰、韩向宇、刘卫华、李
沛洁、梁建文、王怀，外部董事王锁奎、
高彦清，部分汾酒股份公司高管、汾酒
集团相关部门负责人，与来自全球的
经销商伙伴、媒体代表齐聚一堂，共同
见证汾酒“十四五”期间发展成就，共
同谋划“十五五”和汾酒复兴纲领第二
阶 段 的 战 略 思 路 。 会 议 由 武 跃 飞
主持。

袁清茂作题为“真情共鸣，彼此成
就，与消费者共创未来”的讲话，他表
示，汾酒复兴纲领第二阶段要聚焦“真
情共鸣，彼此成就，与消费者共创未
来”主线，重新认识消费者，重新认识
市场，重新认识自己，找到汾酒独特而
正确的创新之路；要坚持“拓展传统营
销阵地”和“打造悦己消费标杆”两条
战线，深耕市场线、产品线，以全国化、
年轻化、国际化为方向，通过 IP共创、

场景共创、表达共创、地域文化共创，
打造悦己消费第二增长曲线；要以活
态文化、数智化、系统化三大支撑为保
障，全面赋能“与消费者共创”，提升消
费者的情绪价值；要做好价值化、一体
化、精细化、稳定性四大管理，确保战
略落地见效。

袁清茂强调，2026 年不仅是汾酒
复兴纲领第二阶段的起步之年，更是
汾酒经营模式的转变之年，与传统共
生，与时代共鸣，与消费者共情，与世
界共美，是“中国汾酒复兴纲领体系”
的显著特征；与消费者共创未来，是

“中国汾酒复兴纲领体系”的重要方
向。汾酒将把战略转变为行动纲领，
把行动纲领贯彻到位、进行到底，赢得
广大消费者的信赖。

武跃飞表示，在山西省委、省政府
的坚强领导下，在山西省国资委的大
力支持下，汾酒坚持“八个面向”，践
行“八大纲领”，实施“稳健压倒一切”
的营销策略，全员营销氛围更浓，品
牌协同根基更稳，市场拓展领域更
广，数智赋能动力更强，文化创新活

力更足，深化改革内功更深。未来，
汾酒将与经销商伙伴一道，思想同
心、动作同频、行动同步，以更加有力
的举措拥抱发展机遇，以更深入的合
作谋求互利共赢，继续保持定力、激
发动力、全员发力，在新征程上开创
汾酒复兴的崭新局面，共同谱写高质
量发展新篇章。

汾酒集团党委专职副书记、副董
事长李振寰宣读了《关于对 2025年度
优秀经销商、专卖店、基层业务人员

进行表彰的决定》。与会领导分别为
获得“突出贡献奖”“卓越贡献奖”“中
国酒魂奖”等荣誉的团体和个人进行
颁奖。

获奖代表、省区负责人代表和海
外经销商代表分别作表态发言，一致
表示将坚定践行汾酒复兴纲领，紧扣
市场脉搏，深入消费者场景，以文化赋
能产品，以诚信服务客户，持续提升汾
酒的品牌影响力与市场竞争力。

会上，汾酒股份公司副总经理、汾
酒营销中心主任、汾酒销售公司党委
书记、董事长张永踊作专题报告，系统
总结了 2025年汾酒营销工作的成绩，
并从“四个持续推进”“五个坚定不
移”“五个保障”等方面，对 2026年汾酒
营销工作作了具体安排。

此外，大会还发布了“青花汾酒
25·花神令”新品。该产品将中国人独
有的诗意时间哲学融入其中，是“青花
汾酒+”创新模式下传统文化与现代生
活美学的一次深情对话。

2025汾酒全球经销商大会的胜利
召开，不仅坚定了合作伙伴与汾酒并
肩前行的信心，更凝聚了“与消费者共
创未来”的强大共识。站在新的历史
起点，汾酒将以更加开放的姿态拥抱
变革、更加坚定的信念践行使命、更高
质量发展筑牢品牌根基，满足消费者
对美好生活的向往，不断书写属于中
国白酒的时代答卷。

（丁 文）

见证发展成就 与消费者共创未来

2025汾酒全球经销商大会在太原举行

图为“传承红色基因 践行初心使命”主题党日活动合影。

汾酒集团接待中心/酒都宾馆党总支开展主题党日活动
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图为以“世遗回响·汾享世界”为主题的海上青花·汾酒文化体验中心活动现场。

““白酒白酒++””重塑行重塑行业边界业边界

汾酒加码业态创新汾酒加码业态创新 构构建产业新生态建产业新生态

图为山西杏花村酒家华康店在太原开业现场。

图为2025汾酒全球经销商大会开幕仪式。

汾酒通过质量和食品安全管理体系外审

图为汾酒股份质量和食品安全管理体系外审末次会现场。

图为颁奖现场。

拍卖公告
受托，我公司将以网络拍卖的方式在湖南省
（常德市）国有资产资源交易平台的国有资
产 交 易 系 统（https://sz.cdggzy.cn/portal/
index，以下简称交易系统）公开拍卖以下标
的：拍卖标的：标的一：常德河街西街 B 区
B4-101/201号商铺租赁权。首年租金参考
价：29.4638万元，竞拍保证金：8.8391万元。
标的二：津市市工人文化宫1号楼、2号楼部
分场地租赁权（第四次）。首年租金参考价：
3.5 万元-3.64 万元，竞拍保证金：1 万元/
个。标的三：常德市武陵区临朗州路 4间门
面租赁权。首年租金参考价：1.5 万元-2.9
万元，竞拍保证金：0.3万元-0.5万元。标的
四：穿紫河商业街一批商铺租赁权。首年租
金参考价：2.8055万元-7.2534万元，竞拍保
证金：0.8416万元-2.176万元。于以下时间
在各拍卖标的所在地进行展示（周末及节假
日除外）：标的一、标的四：公告之日起至
2025年 12月 11日。标的二：公告之日起至
2025年 12月 17日。3.标的三：公告之日起
至 2025年 12月 18日。三、本次网上公开拍
卖的具体要求、竞买人报名要求及竞得人确
定方式详见各标的公开拍卖文件。竞价人
可在网上浏览或下载本次网上公开拍卖标
的相关文件，并按相关文件规定的操作程序
参加竞价。四、凡办理好数字证书及电子签
章，符合各标的公告要求并足额交纳竞价保
证金及报名费的竞价人，方可参加本次网上
公开拍卖交易活动。五、本次网上公开拍卖
活动网上报名时间分别为 2025年 12月 4日
8:00、12月5日8:00（以网上交易系统服务器
时间为准，下同）。六、竞买人应及时登录交
易系统，在系统上提交竞价申请，并交纳竞
价保证金（保证金交纳账号由交易系统随机
生成）。七、本次网上公开拍卖活动拍卖开
始时间分别为 2025 年 12 月 12 日 10:00；15：
00、2025年 12月 18日 10:00、2025年 12月 19
日 10:00（自由竞价时间为 0分钟，限时竞价
时间为 4分钟）。注：拍卖标的报名时间、保
证金截止时间、报名截止时间、资格审查时
间、拍卖开始时间等，以“交易系统”上公示
的为准。八、本次在湖南省国有资产资源交
易平台发布的《重要信息披露》《交易条件》

《交易须知》《保证金约定事项》《受让方资格
条件》等（以下简称“竞买文件”）是本公告的
重要组成部分，竞价人在竞价前务必认真阅
读。竞价人在交易系统报名即视为已认真
阅读本公告和竞买文件并同意接受其中所
有条款的规定。竞得后，竞得人须按照《交
易公告》和竞买文件的规定履行义务和承担
责任。九、如果在参加本次网上公开拍卖活
动的过程中遇到疑难问题，请及时联系各相
关单位，联系电话如下：网上拍卖业务咨询
电话：蔡女士 15173655893。交易系统使用
服务咨询电话：常德市公共资源交易中心
0736-7713383。十、另于 2025年 12月 12日
9:30、10:00开始，在本公司的拍卖大厅，面向
社会公开拍卖：一批报废资产（第二次）。首
年租金参考价：14.96万元，竞拍保证金：5万
元。一台报废车（号牌为：湘 JD5520）（第二
次）。参考价：0.16万元，竞拍保证金：0.1万
元。十一、展示时间、地点：2025年 12月 10
日至 2025 年 12 月 11 日，各拍卖标的所在
地。十二、竞买人资质要求：1.竞买人须为
依法核准登记的中华人民共和国企业法人
和其他组织。但国家法律法规禁止的和失
信人员（组织）不得参与竞买。2.竞买人应
具有省级商务部门颁发的《报废机动车回收
拆解企业资质认证书》、依法登记核准具有
报废机动车回收拆解企业的工商营业执
照。十三、竞买人须按规定全额交纳竞买保
证金，办理竞买登记手续，其他详见《竞买须
知》。十四、竞买人可于 2025年 12月 11日 9
时至 16时，持有效身份证件及相关资料、报
名费到常德商会大厦 28楼报名。保证金截
止时间为2025年12月11日16时。（注：竞拍
保证金账户信息详询本公司）联系人电话：
肖先生13908417719。

湖南同正拍卖有限公司
2025年12月5日

关于代秀兰继承许振兴不动产的公告
代秀兰申请继承许振兴的不动产权，向北票
市不动产登记中心申请办理不动产转移登
记，并提供了申请书、被继承人死亡证明、所
有继承人的身份证、户口簿、所有继承人与
被继承人之间的亲属关系证明等申请材
料。一、被继承人(遗赠人)许振兴于2024年
11 月 3 日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠
人)的不动产共一户，坐落于台吉大街东段
北侧北票佰宏时代广场B12幢01单元04层
01042号，建筑面积51.01平方米。不动产权
电子证书号:辽 2022 北票市不动产权第
20220005679 号(如回迁安置选房单所示)。
三、被继承人(遗赠人)的不动产权由代秀兰
继承(受遗赠)。四、除继承人代秀兰外，其他
继承人自愿放弃继承。五、经所有继承人证
实，本人父母双方均无非婚生子女，无收养
子女，出现任何法律责任，由所有继承人承
担。经初步审定，我机构拟依上述申请予以
登记，根据《不动产登记操作规范(试行)》的
相关规定，现予公告。如有异议，请自本公
告之日起三十天内将异议书面材料送达我
机构。逾期无人提出异议或者异议不成立
的，我机构将予以登记。（地址:政务服务中
心B座一楼。电话:5051825。）

北票市不动产登记中心
2025年12月3日
公告

珠山区捷明信息咨询服务部（个体工商户）
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
92360203MADXFLC14P）：本会受理申请
人向德荣与你合同纠纷一案，案号为景仲受
字（2025）第1-51号，本案适用简易程序，穷
尽全部及其他方式无法送达，现依法向你公
告送达《仲裁案件通知书》《举证通知书》《关
于选定仲裁员和仲裁庭组成方式的函》《仲
裁员名册》《景德镇仲裁委员会仲裁规则》

《送达地址确认书》以及申请人提交的仲裁
申请书和证据材料副本。自本公告刊登之
日起经过 30 日即视为送达。提交答辩状、
举证及选定仲裁员的期限均为公告期满后
10日内。逾期未答辩、举证、选定仲裁员的，
视为放弃相应权利，本会将根据《仲裁规则》
第六十四条规定，由景仲负责人指定刘祖虎
担任仲裁员。如你方对仲裁庭组成人员有
异议，需在首次开庭前提出，首次开庭时间
定于2026年1月21日下午16时，开庭地点：
江西省景德镇市珠山区昌江大道408号6楼
仲裁厅，联系电话：0798-8207070。如你方
无正当理由未到庭，仲裁庭将依法缺席审
理。

景德镇仲裁委员会
2025年12月5日

遗失声明：赣州联昇财税管理有限公司（统
一社会信用代码：91360703MA7JDD2U1R）
遗 失 财 务 专 用 章 壹 枚 ，备 案 号 ：
3607040939401；遗失发票专用章壹枚，备案
号：3607040939402；遗失法人名章壹枚，备
案号：3607040939403，声明作废。
遗失声明：天津程冠建筑劳务有限公司（统
一社会信用代码:91120102MAD2WX8409）
遗失公章一枚，声明作废。
遗失声明：内蒙古一速商贸有限公司（统一
社会信用代码:91150203MAETKQB920）遗
失财务章一枚，声明作废。
遗失声明：泸溪县白羊溪乡财政所遗失公
章，编码：43312210004279，声明作废。
遗失声明：青岛诺赛餐饮服务有限公司遗失
财务章，编码：3702150533215，声明作废。
遗失声明：青岛聚美餐饮管理有限公司城阳
分公司遗失财务章，编码：3702140302460，
声明作废。
遗失声明：辉南县隆宇物资贸易有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91220523MA1484A51W）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：辉南县金丰农作物种植专业合作
社 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
93220523MA0Y3N4M2G）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：内蒙古中铁能源发展有限公司工
会 委 员 会 ，统 一 社 会 信 用 代 码 ：
81150622MC004770X5遗失公章、原法人章
（秦向东），各一枚，声明作废。
遗失声明：晴隆县永盛液化气站（统一社会
信用代码：92522324MA6DY38M4J）遗失公
章，编码：5223242008015，声明作废。
遗失声明：鹤岗市工农区至臻广告制作服务
部 ( 个 体 工 商 户)，统 一 社 会 信 用 代 码:
92230403MADBEQ6E0L，遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：哈尔滨市道外区大冷制冷设备经
营 部 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
92230104MA7D6L8Y0L）遗失公章、财务章、
法人章（赵倩）各一枚，声明作废。
遗失声明：阎海遗失执业药师注册证，注册
证编号231216020076，声明作废。
遗失声明：天津市宝坻区白会震水产养殖场
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
92120224MA079ABXXU）遗失公章一枚，声
明作废。
遗失声明：抚松县松江河镇天合食杂店遗失
中国银行股份有限公司白山松江河支行开
户许可证，帐号：157240769967，核准号：
J2461000893301，遗失公章、财务章、法人章
各一枚，声明作废。
遗失声明：天津市锦景商贸有限公司（统一
社会信用代码:91120112583258758B）遗失
公章一枚，声明作废。
遗失声明：赤峰禾润农资有限公司（统一社
会信用代码:91150428MADCHCUU3H）遗
失法人章（王凤）一枚，声明作废。
遗失声明：农安县嘉合房地产开发有限公司
（统一社会信用代码：912201226687023604）
不 慎 遗 失 公 章 、法 人 章（刘 冰），编 码 ：
2201221929030、法 人 章（刘 冰），编 码 ：
2201222678261，声明作废。
遗失声明：正阳县兰青镇大余村民委员会遗
失公章（4128010053878)、现登报，声明作
废。
作废声明：北京华天成新能源科技有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110116MAC7A7J0X9）作废公章一枚，特
此声明。
遗失声明：杞县蓝油加油站遗失公章，编码：
4102210040615，声明作废。
遗失声明：杞县旭伟农产品经营部(个人独
资)遗失公章：4102210380509，声明作废。
遗失声明：北京绿能电投规划设计院有限公
司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
911101065548125376）不慎遗失营业执照正
本、副本，声明作废。
遗失声明：上虞市东芳阀门有限公司（统一
社会信用代码：913306047429339182）遗失
营业执照正、副本，声明作废。
遗失声明：浙江宏展食品科技有限公司遗失
公章，编码:33100210115353，声明作废。
遗失声明：天津天诚翔企业管理有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120224MA06T2PPX4）遗失公章、财务专
用章、法人章（李亚光）各一枚，声明作废。
遗失声明：平潭富鑫达旅游发展有限公司遗
失公章，编码：35100010082344，声明作废。
遗失声明：宁化县云珠食杂店遗失公章，编
码：35042410008400，声明作废。
遗失声明：唐山盈畅金属制品有限公司(统
一社会信用代码:91130229MADXALU11U)
遗失公章、财务专用章，发票专用章、法人章
(李天良)各一枚，声明作废。
遗失声明：多伦县艳林农业种植家庭农场
( 个 体 工 商 户)，统 一 社 会 信 用 代 码:
92152531MAD7H6RLXC，遗失法人章（张
艳林）一枚，声明作废。
遗失声明：海港区小江大型车维修服务部
（ 统 一 社 会 信 用 代 码:
92130294MACP89AF6M）遗失公章，编码:
13029700015462，声明作废。
遗失声明：金溪县朗杭贸易有限公司遗失公
章 ： 3610270920558、 财 务 章 ：
3610270920560、法 人 章（ 徐 泽 彬 印 ）：
3610270920561，声明作废。
遗失声明：永康市江南双沂音响经营部遗失
公章（编码：33078410008196）一枚，声明作
废。
遗失声明：双缘养老产业发展(包头市)有限
公 司 （ 统 一 社 会 信 用 代 码:
91150223MA0Q1K0R1J）遗失营业执照正、
副本，及公章，编号：1502230007993、财务
章，编码:1502230007994、法人章（王启明）各
一枚，声明作废。
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