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年轻人为啥抢着去博物馆食堂?

大型博物馆馆藏丰富，一场深度参观
堪称“体力与脑力的双重马拉松”。在一
些大型场馆，连续几小时游览后，很多人
会感到饥肠辘辘。“在博物馆里能吃上一
口热乎饭，是大众的真实需求。”北京第二
外国语学院中国文化和旅游产业研究院
教授吴丽云认为，博物馆内开设食堂，解
决了游客长时间观展时就餐的刚需问题。

以往景区餐饮常陷入“价格虚高、味
道不佳”的争议，博物馆食堂却凭借“物美
价廉、特色鲜明”的优势成功突围。

记者梳理发现，这样的“宝藏食堂”在
全国并不少见：四川博物院食堂推出了
30多道四川特色菜，价格从3元到12元
不等；辽宁博物馆有10元鸡架、22元盖饭
套餐；上海博物馆与老字号顺风大酒店合
作推出的58元盒饭，不仅食材扎实，更以
明档制作让食客吃得放心。

除了实打实的性价比，“文化+美食”
的创新融合更精准戳中了年轻人的情绪
价值。湖北省博物馆推出了编钟冰豆花、

越王勾践剑鱼冻等文物主题创意菜，安阳
殷墟博物馆的甲骨文面条用墨鱼汁在面
条上印上寓意吉祥的甲骨文，湖南博物院
则引入了茶颜悦色、蒸浏记等本土品牌，
打造出“君幸咖”等文创美食，连餐具都融
入了浓浓的文物元素。

以杭州南宋德寿宫遗址博物馆为例，
其宫点甜品就颇具特色，不少游客除了在
红墙黛瓦旁拍照留念，都会专程来品尝这
里的甜品。有博主发文分享，这里的美食
将养生食材与宋代美学雅意相结合，“玉
露百合”“德寿福禄”“曲院风荷”等雅致甜
品名称好有韵味。此外，浙江博物馆之江
馆的桂花酿咖啡、浙江省非遗馆的胡庆余
堂咖啡，也是逛展时的绝佳搭配。

湖北省博物馆党委书记、馆长张晓云
表示，在保障价格亲民的前提下，从就餐
氛围营造、餐具设计到食材呈现等方面全
方位融入各地文化元素，力争让美食的温
度与文化的厚重成为游客的美好记忆。

让博物馆不再是“偶尔光顾的景点”

眼下，博物馆正成为最热门的线下文

化消费场景之一。国家文物局数据显示，
2024年全国博物馆共接待观众14.9亿人
次，这意味着平均每个中国人都走进过一
次博物馆。此前已有报道提及，不少博物
馆通过门票、文创产品等创收以补充运
营，而此次博物馆食堂的走红，无疑为博
物馆经济提供了新思路，成为不少博物馆
补充运营的优质项目。

政策层面也为博物馆的创新发展提
供了有力支撑。今年9月，商务部、文化
和旅游部等9部门印发的《关于扩大服务
消费的若干政策措施》中明确提出，支持
文博场馆创新办展方式，其收益可按规定
用于绩效激励，根据工作成效合理核定绩
效工资总量。

四川博物院副院长钟玲指出，博物馆
用亲民餐饮降低了文化门槛，平价食堂让
更多人愿意走进博物馆，让停留时间平均
延长1.5—2.5小时，人们有更多时间参观
博物馆其他展厅、参与文化活动，提升对
博物馆展品和文化的认知深度。同时，食
堂配套茶室、咖啡馆、悦读书吧等，就餐后
可品茶、看书，还能参与非遗教学、免费讲
座等文化活动，形成“逛展-就餐-休闲-
社交”的完整链条。

除传统游客外，食堂还吸引了大量周
边居民走进博物馆，这些原本不以“观展”
为目的的人群，可能因就餐顺带参观展
览，成为博物馆新的受众群体，实现“文化
破圈”。比如，湖北省博物馆“勾践剑”盖
浇饭等美食走红，不仅带动了食堂消费，
更让不少年轻人因此主动走进展厅了解
相关文物历史，实现了“以食引客，以展留
客”。

博物馆食堂的走红，也从一定程度上
反映了文化场所的创新转型。在资讯发
达的时代，公众的休闲选择日益丰富，商
场、咖啡厅、电影院等都在争夺公众注意
力，博物馆若只靠展品“单向输出”，很难
留住年轻受众。

食堂模式的探索，正是博物馆打破
“高冷殿堂”刻板印象，向“生活空间”转型
的尝试，用最接地气的方式拉近与公众的

距离，让博物馆不再是“偶尔光顾的景
点”，而是能融入日常生活的“文化空间”。

探索公共文化服务新延伸

值得注意的是，博物馆食堂走红，导
致大量游客涌入，这也给博物馆的日常管
理带来挑战。一方面，食堂排队可能造成
场馆内局部拥堵，影响参观秩序；另一方
面，游客数量增多也加大了文物保护、环
境卫生维护的压力。

针对这些问题，各地博物馆纷纷出台
应对措施。内蒙古博物院推行线上扫码
点餐、分时段预约就餐，减少现场排队拥
堵；优化餐品制作流程，保障高峰时段供
应效率。四川博物院在取餐区设置引导
标识，避免人流扎堆；根据客流量情况在
户外花园区域灵活增加临时桌椅，并且增
加环卫工作者保持环境整洁……

中国旅游研究院长江旅游研究基地
首席专家罗兹柏认为，博物馆为游客提供
食堂服务，总体上是一种积极有益的取
向，既为游客增添配套服务，尤其支持游
客深度观览需求，也为博物馆创造亲民的
经营契机。“但也不宜单纯追求眼球效
应。”罗兹柏表示，开设食堂需先具备空间
条件，有条件的博物馆可配套饮品、茶点
等休憩服务，且需与馆内文化氛围契合。

在博物馆内开设食堂，也引发了部分
游客的担心。有人认为，餐饮场景的烟火
气会打破博物馆应有的静谧庄重，让文化
体验陷入商业化的浮躁。

内蒙古博物院文创开发部部长赵晓
峰表示，餐饮不会稀释博物馆文化内核，
核心在于做好“体验平衡”。博物馆的核
心始终是文物展览与文化传播，餐饮是服
务延伸而非主导。餐饮区本身就是文化
载体，文物元素、传统美食、非遗体验都在
强化文化感知，而非削弱。关键是守住

“文化优先”原则，让餐饮服务于观展体
验，成为文化传播的补充场景，既满足游
客生活需求，又不偏离博物馆核心定位，
实现文化体验与服务便捷的双赢。

（综 合）

图为湖北省博物
馆“勾践剑”盖浇饭。

“勾践剑”盖浇
饭是湖北省博物馆
餐厅推出的一款创
意盖饭，菜品采用定
制模具将米饭塑造
成越王勾践剑的形
状，搭配鱼香肉丝、
台式卤肉、红烧排骨
等菜品。

（综 合）

在四川博物院，游客刚领略完东
汉说唱俑的千年神韵，转身便能品
尝“东汉同款”小碗菜。这并非时空
错位，而是当下博物馆创新的生动
缩影。从殷墟博物馆的“甲骨文面
条”到西安的唐风餐厅，“去博物馆
干饭”正悄然成为年轻一代的社交
新宠，为传统文化传承打开了一扇
别样的窗口。

这股博物馆餐饮热的背后，是文
博机构从“静态展览”向“动态体验”
的深刻转型。曾几何时，博物馆是
高高在上的文化殿堂，与日常生活
隔着一层无形的玻璃。如今，一碗

印着“吉祥安康”的甲骨文面条，不
仅让冰冷的文物变得可亲可感，更
让文化体验从单一的视觉欣赏升华
为味觉、触觉、视觉的多维交融。这
种转变，是博物馆从“展览空间”向

“生活空间”转型的重要探索。
更值得称道的是，博物馆餐饮创

新产生了“以食引客”的磁吸效应。
在河南安阳殷墟博物馆，许多周边
居民最初只为品尝一碗特色面条而
来，却在就餐后自然而然地走进展
厅，成为博物馆的新观众。这种“无
心插柳柳成荫”的文化传播，打破了
传统观展人群的边界，让博物馆真

正成为全民共享的文化客厅。文化
不再是被仰望的星辰，而是如春雨
般悄然浸润心田的生活养分。

然而，当“干饭”的热度持续攀升
时，需要冷静思考的是：如何让这股
创新浪潮行稳致远？首要的是坚守
文化内核。博物馆餐饮的本质是文
化传播的载体，而非单纯的商业卖
点。若一味追求网红效应而脱离文
化底蕴，这样的创新必将如昙花一
现。其次要筑牢安全防线。博物馆
作为文化遗产保护重地，必须严格
规范餐饮区域的设置，特别是在防
火和防潮等方面容不得半点马虎。

在公益与商业的平衡上，博物馆
更需要把握好度。四川博物院 3—
12 元的亲民定价，既体现了公共文
化机构的公益属性，也让文化体验
真正“飞入寻常百姓家”。博物馆餐
饮的盈利理应反哺文化服务，绝不
能本末倒置，让“干饭”喧宾夺主地
成为博物馆的核心功能。毕竟，解
决就餐需求只是起点，深化文化体
验才是归宿。

真正理想的博物馆餐饮，应当如
川博构建的“小碗菜+文创茶饮+阅
读空间”复合业态那样，让文化基因
自然地流淌在每一个细节中。当游

客手握鎏金走龙纹样的咖啡杯，品
尝着灵感源于三彩腾空马的甜点
时，他们参与的不仅是一次消费行
为 ，更 是 一 场 与 历 史 对 话 的 文 化
仪式。

《礼记》有云：“饮食男女，人之
大欲存焉。”将饮食这一人类最基本
的需求与高雅的文化体验相结合，
正是博物馆贴近大众的智慧之举。
让文物“活”在当下，“火”在生活，这
样的创新探索值得鼓励。唯有在坚
守文化内核与满足公众需求之间找
到平衡点，博物馆才能真正成为连
接过去与现在、沟通传统与现代的
文化桥梁，让千年文明在人间烟火
中焕发永恒魅力。

（燕赵晚报）

如今，参观游览博物馆日益成为人
民群众美好生活中不可或缺的内容。
在数智化时代，如何让观众在逛展过程
中实现从“新奇体验”到“文化共鸣”？
此前，光明日报会同中央民族大学调研
组，通过实地考察、深度访谈、问卷调
查等方式，全面梳理了数智化背景下博
物馆创新发展的现状、受众体验以及面
临的挑战，并在此基础上提出了加快推
进博物馆事业高质量发展的对策建议。

调研组回收的 1135份问卷结果显
示，当前博物馆的受众群体在性别分布
上以年轻女性为主，占比为 70%；在年

龄段上，19 岁至 25 岁年轻受众占比
57.9%，其中 49.34%为在校学生，这些
受众成为博物馆数智化体验的中坚力
量。他们不仅充满活力与好奇心，更对
文化艺术有着深厚的热爱与追求，同时
作为数字时代的原住民，擅长运用数字
化工具获取信息、享受服务。此外，调
研受众以在校本科生及研究生等人群
为主，本科学历者占比 45.81%，硕士及
以上学历者占比 38.04%。这些受众具
备一定的文化底蕴和艺术修养，同时，
也具备强大的学习探究能力和对新技
术的适应能力。

观展呈现社交化与日常审美化特
征。调研显示，博物馆进入数智化阶
段，受众呈现出较稳定的参观频率和习
惯。其中 27.82%的受访者表示每半年
会参观一次博物馆，76.41%的人表示
每次停留时间不少于 3 小时。对于参
观展览，他们普遍偏爱与家人朋友结伴
而行。但无论是独自沉浸、亲友共赏，
还是亲子时光，他们都认为博物馆是社
交打卡、促进交流、加深情感的优选之
地，其中文化历史类展览（79.77%）和
艺术作品类展览（72.03%）最受欢迎。
87.29%的受访者表示增长见识、拓宽

认知是他们参观的主要目的，67.78%
的受访者对逛博物馆有提高审美品位、
获得美育熏陶的期待。因此，逛博物馆
已成为大众满足其社交需求的一种生
活方式，他们乐于在博物馆中驻足停
留。这不仅反映出受众对博物馆的热
爱，也见证了博物馆对促进人们情感联
结的独特价值。

从AR、VR、AI等技术的融入，到虚
拟展览、研学的推陈出新，博物馆数智
化不仅创造了节假日的高流量，也获得
了非节假日的热烈关注。调研数据显
示：91.6%的受访者表达了对博物馆数

字化体验的高度认同，他们不仅肯定了
其对于文化传承与发展的积极作用，更
对数智化手段所带来的全息感官体验
表现出浓厚的兴趣。88%的受访者亲
身体验过博物馆的技术应用场景，其中
展览的智能化陈列与智能技术营造的
互动光影空间最受观众喜爱，分别占比
为 79.71%、57.48%。49.25%的受众在
博物馆中使用过可穿戴式设备，如虚拟
现实头盔、混合现实眼镜等，63.64%的
受众更喜欢沉浸式体验空间中的光影
艺术展览、全息投影。此外，博物馆还
为观众提供了语音智能互动、AI 虚拟
解说、体感互动游戏、数字集章打卡等
服务，吸引了不少观众来“二刷”“三
刷”。 （光明日报）

近日，由中铁城
建华东公司承建的山
东省兰陵县余热长输
供热管网工程项目成
功举办了一场现场观
摩会。该项目凭借其
在长距离供热领域的
技术创新与绿色实
践，成为区域清洁供
暖的示范样板，吸引
了业内单位的广泛关
注。

兰陵县余热长输
供热管网工程旨在将
工业生产的余热“变
废为宝”，高效输送至
城区，为城市居民供
暖。面对长距离输送
带来的技术挑战，项

目团队采用“承插式球墨铸铁保温
管”这一核心技术与材料。该管材不
仅具备高强度，其独特的柔性接口设
计更有效提升了施工效率与管网长
期运行的稳定性和安全性，从源头上
保障了热力“主动脉”的可靠。

据悉，项目全线建成投运后，每
年可回收利用大量工业余热，转化为
稳定清洁热源，可满足约800万平方
米建筑的冬季采暖需求。同时，通过
应用“管道保温补口”等关键新技术，
热能输送过程中的损耗被大幅降低，
整体能源利用效率显著提升。

此举不仅极大增强了兰陵城区
的供热保障能力，避免了传统供暖方
式可能带来的环境污染，更对优化当
地能源结构、服务国家“双碳”战略目
标具有积极的推动作用。

（白 靓 贾兴茂）

博物馆受众群体七成为女性
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博物馆创新生活空间深化文化体验

声 音

从“以食为引”到“以居留客”

年轻人缘何为一口饭奔年轻人缘何为一口饭奔赴一座博物馆赴一座博物馆？？
市场观察
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河北博物院的“长信宫灯”板面，将国宝造型化为餐食的一
部分；湖南省博物馆的文物慕斯蛋糕，还原皿方罍等馆藏神韵，
甜香中裹着历史韵味；殷墟博物馆的甲骨文面更是别出心裁，
面条造型隐现甲骨文，每一口都藏着文字密码。

博物馆的餐饮不只是果腹，还融入文物、地域文化元素，兼
具打卡属性与文化体验，契合年轻人追求新鲜、乐于分享的社
交需求。

“长信宫灯”板面是河北博物院推出的创新菜品，将西汉长信宫灯
造型以蒸蛋的形式融入餐饮设计，菜品包含无极饸饹面和鲜香牛肉面。

图为殷墟博
物馆的甲骨文面。

在河南安阳
殷墟博物馆的子
飨 餐 厅 ，一 碗 碗

“甲骨文面条”已
成为游客争相体
验 的“ 文 化 美
食”。面条以食用
墨鱼汁印上寓意
吉祥的甲骨文字，
如“大吉大利”“吉
祥安康”等，煮熟
后字形不散、面条
不糊。

在辽宁省博物馆吃一顿22元的荤素盖浇饭，到湖

北省博物馆来一碗编钟牛肉面，去内蒙古博物院品尝

一套地道的烧麦……近日，各地的博物馆食堂意外在

网络上走红。这些原本只供内部员工就餐的地方，如

今摇身一变，成了游客争相打卡的热门点位。

年轻人逛博物馆的模式，也从“看文物、买文创”

的方式，升级为“赏展品+炫食堂”，不少游客甚至会为

了一口博物馆美食特地前往，让博物馆食堂创下人气

新高。

图
为
河
北
博
物
院
的
﹃
长
信
宫
灯
﹄
板
面
。

图为四川博物院食堂工作人员布置小碗菜。

图为游客们在四川博物院食堂内排队选菜。

海城市望台镇人民政府原春辉工程塑
料制造有限公司违法建筑及硬化路面

价值拍卖公告
受委托，我公司定于2025年12月09日
上午 9 时，在中拍平台（https//paimai.
caa123.org.cn）上，对海城市望台镇原
春辉工程塑料制造有限公司违法建筑
及硬化路面价值进行拍卖，起拍价：
316755元。展示时间：2025年 12月 02
日和2025年12月04日。展示地点：海
城市望台镇望台村。竞买人申请竞价
报名时间：2025年 12月 01日 10：00至
2025年12月08日15：00?（法定节假日
除外）。拍卖方式：网络竞价。自由竞
价时间：2025 年 12 月 09 日 09:00-12:
00。限时竞价时间：2025年12月09日
12:00 周期：3 分钟。最小加价幅度：
5000元。拍卖保证金：50000元。展示
期间，请竞买人缴纳5万元保证金办理
参与竞买手续 (现金、电汇等方式均
可），保证金缴付截止时间为 2025 年
12月 08日下午 15:00。报名采取现场
的方式。保证金账户：户名：鞍山市忠
金拍卖有限公司。开户行：中国农业
银行辽宁省海城市西关支行。账号：
06232801040010846。特别提示：1、所
售标的以展样时实物现状为准。2、未
尽事宜请到本拍卖公司咨询，并详见
当期竞买须知及拍卖展示材料。或者
登录海城市公共资源交易网（http://
www.hcsggzy.com）查看公司地址：辽
宁省海城市在水一方鞍山忠金拍卖有
限公司。联系电话：18841267788。

鞍山市忠金拍卖有限公司
2025年12月01日

遵义市人力资源和社会保障局公告
贵州卓越全顺建筑劳务有限公司：我
局已受理你单位职工黄善祥的工伤认
定申请，黄善祥在你单位派遣到习水
县寨坝镇金兰 . 凤凰国际污水处理项
目工作期间因工作原因受伤，现已到
送达《工伤认定举证通知书》阶段。因
其他方式无法送达，现依法向你单位
公告送达举证通知书。请你单位自公
告之日起10日内前来我局领取举证通
知书，逾期即视为送达。联系地址：贵
州省遵义市习水县政务大厅 109办公
室，联系电话：0851-22532132。特此
公告。

遵义市人力资源和社会保障局
2025年11月28日

债权转让公告
峨眉山御楠香信息技术有限公司（原
名称：峨眉山九滨木业有限公司，统一
社 会 信 用 代 码 ：
91511181MA63P99T6Q）自愿将其依
据四川省峨眉山市人民法院（2014）峨
眉 民 初 字 第 1812 号 民 事 调 解 书 、
（2016）川 1181 执 16 号系列执行裁定
书（含之四、之六、之七）所享有的，对
债务人章建刚、李雨欣的全部债权，依
法转让给成都臻然企业管理有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510114MA7H5FGN30），用 于 抵 偿
相关债务。现特公告通知：请债务人
章建刚、李雨欣自本公告见报之日起，
立即向债权受让方履行全部债务清偿
义务。特此公告。
转让方：峨眉山御楠香信息技术有限
公司

日期：2025年12月1日
遗失声明

山西谷伶谷俐贸易有限公司（统一社
会信用代码：91141081MA0KAWE65J）
遗失公章一枚，声明作废。

遗失声明
广西玉林力鼎劳务服务有限公司遗失
法 人 章 （ 贾 蝉 静 ） ，编 码 ：
4509221021393，声明作废。

遗失声明
天津众信文化传媒有限公司（统一社
会 信 用 代 码 ：
91120118MA071M1EXD）遗失公章、
财务专用章各一枚，声明作废。

遗失声明
科尔沁左翼中旗华轩建筑装饰有限公
司遗失公章，编码：1505210008528，声
明作废。

遗失声明
林州市水秀电子科技有限公司遗失河
南林州农村商业银行股份有限公司汇
丰 支 行 开 户 许 可 证 ，账 号 ：
19103001600000419，基本存款账户编
号：J4961001984301，声明作废。

遗失声明
汝州市汝南街道办事处西焦村股份经
济合作社遗失公章：4104820067698、
财 务 章 ：4104820067699、合 同 章 ：
4104820067700，声明作废。

遗失声明
内蒙古万盈水电安装劳务有限公司，
统 一 代 码 号 ：
91150102MACRQ0Q19X，查询密码、
法人章遗失，声明作废。

遗失声明
内蒙古万盈水电安装劳务有限公司，
统 一 代 码 号 ：
91150102MACRQ0Q19X，查询密码、
法人章遗失，声明作废。

遗失声明
五寨县捷通运输有限公司遗失车牌号
为（晋HKA37挂大黄）道路运输证，运
输证号：忻字 140928000127，声明作
废。

遗失声明
沙洋天沙通信工程有限公司遗失公
章，编码:42082210008961、财务章，编
码:42082210008962，声明作废。

遗失声明
鞠广和、任秀兰将不动产证丢失，房屋
坐 落 ：双 河 管 理 区 ，所 有 权 证 号:
7100757，声明作废。

遗失声明
磐安县新力弹簧厂遗失公章一枚，声
明作废。

作废声明
壮志新天科技(北京)合伙企业(有限合
伙)， 统 一 社 会 信 用 代 码:
91110108MAC7A3K648，作废公章、法
人章（息田和）各一枚，特此声明。

遗失声明
靖远北城刻章中心遗失甘肃靖远农村
商业银行股份有限公司靖远营业部开
户 许 可 证 ， 账 号 ：
840030122000112877， 核 准 号 ：
J8241001031501，另将公章、财务章、法
人章（高国有）遗失，声明作废。

遗失声明
内蒙古睿驰商贸有限责任公司，账号：
0602002609200064082， 核 准 号 ：
J1910020529501，开户行：中国工商银
行股份有限公司呼和浩特钢铁路支
行，我单位将银行密码单丢失，声明作
废。

遗失声明
红花岗区两只小怪兽美妆店（统一社
会 信 用 代 码 ：
92520302MA7NHD2P65）因名称变更
红花岗区花荟餐饮店（个体工商户），
原公章、财务章、法人章（李于笑）遗
失，声明作废。

作废声明
北京百草容健康科技有限公司（统一
社 会 信 用 代 码:
91110105MA01GD0N9X）作废公章、
财务专用章、发票专用章、合同专用
章、法人章（张中会）各一枚，特此声
明。

作废声明
北京久久君林商贸有限公司（统一社
会信用代码:91110105MA019GGG3F）
作废财务专用章、发票专用章、合同专
用章各一枚，特此声明。

遗失声明
章贡区蜀乐餐饮店（统一社会信用代
码：92360702MAD3AT2N8X）遗失工
商银行赣州赣江原支行预留的印鉴章
（公章、法人章(江红英印)各一枚，账
号:1510220209000114245，声明作废。

遗失声明
威宁县康雄诊所有限公司遗失公章一
枚（字样：威宁县康雄诊所有限公司，
编号：5205261111593），声明作废。

遗失声明
永康市昌鸣电子有限公司遗失公章
（编码：33078410258521）一枚，声明作
废。

遗失声明
保定禾泽农作物专业合作社（统一社
会 信 用 代 码:
93130608MAD1H78N2R）遗失财务章
一枚，声明作废。

公告栏公告栏


