
一枚精致的纪念章，一条时尚的
手机链，背后承载的远不只设计与工
艺，更是体育精神、城市文化与创新理
念的集中体现。

随着第十五届全运会和残特奥会
的举办，深圳赛区推出的官方特许商品
以其独特的设计语言与精湛的制作工
艺，悄然成为联结赛会与公众的情感纽
带，传递着“全民全运”的深厚内涵。

将体育精神与深圳地标
融入方寸“设计”

十五运会和残特奥会深圳赛区特
许商品的总设计师杨怀宇透露，他所在
的团队耗时八个月，反复打磨每一处细
节。其中，“如何在这寸尺之间，既体
现‘更快、更高、更强’的体育精神，又展
现深圳这座城市的现代化与包容性”是
团队探索的核心命题。

最终问世的“精彩全运 魅力深
圳”纪念章套装，以会徽与吉祥物“喜
洋洋·乐融融”为核心，融入了大运中

心、深圳湾体育场、平安金融中心等
城市地标，辅以中国传统祥云纹样，
寓意圆满与吉祥。在工艺上采用高
精度压铸与百年浮雕技法，就连光影
反射都经过专门优化，力求每一个角
度都完美无瑕。

同样备受青睐的黄金全运主题手
机链，捕捉了吉祥物运动时的动态瞬
间，将3毫克足金与青春活力的色彩相
结合。值得一提的是，为充分彰显体育
精神内涵，设计师团队特别邀请运动员
参与评审，确保动作既专业又富有艺术
感染力。

微米级制造工艺
打磨可触摸的“内涵”

“别看它小，背后可是整整 28

道工序。”深圳赛区特许商品制造商
代表陈静枝说，拿到设计后，第一件
事是制作模具，模具精度需达到微米
级——相当于一根发丝的几十分之
一。之后的压铸温度需控制在±3℃
内，以 200 吨压力瞬间成型，“相当
于两头大象的重量集中在巴掌大的
地方。”

在材质方面，纪念章的镀金镀银
采用 999纯金银电解分子附着，局部
彩印需完成五色印刷不串色，高浮雕
部位则经反复打磨与激光雕刻。就
连UV幻彩印刷也做到了随光变色，
让产品富有生命感。

此外，品质控制同样严格：人工
目检、机器检测、耐久测试——“三重
安检”守护每一件产品的出品质量。

据官方特许零售商代表齐胜介
绍，目前特许商品已有上千款。其
中，贵金属类商品销量尤为亮眼。比
如，“魅力深圳”纪念章全球限量发
行，配有唯一编号收藏证书，已成为
收藏市场的热点；而定价 68元、含足
金的手机链，则因兼具时尚与寓意，
成为年轻人日常佩戴的热门单品。

第十五届全运会深圳赛区执委
会市场开发专班姚圆明表示，特许经
营不仅是产业链的一环，更是展示城
市形象、传播体育精神的重要载体。
每一件产品都是一个可触摸的赛会
故事。

通过“深圳设计”与“深圳制造”
的深度融合，这些商品向全国乃至世
界传递出深圳作为“设计之都”与“智
造高地”的创新能力与文化自信。而
它们走入千家万户的过程，也正是体
育盛事与城市精神广泛传播、深入人
心的重要实践。

（中国商报）
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以中华人民共和国第十五届运动会（以下简称“十五运会”）赛事为原点，一场无声却热烈的消

费“战事”正不断向赛场外延伸。而当短期热度逐渐沉淀时，赛事催生的新消费模式，有望为粤港澳

大湾区打开更多“新赛道”。
伴随“喜洋洋”“乐融融”人气飙升，多款周边产品持续热销。

赛场上，运动员们奋勇拼搏；赛场
外，以中华白海豚为原型打造的吉祥物

“喜洋洋”和“乐融融”成为新晋“顶流”，
带动了文创消费的热潮。连日来，十五
运会和残特奥会的特许零售店人气火
爆，多款融合赛事精神与岭南文化的特
许商品广受欢迎，部分热门产品甚至出
现“一件难求”的现象。

“喜洋洋”“乐融融”周边卖出6.8亿元

作为粤港澳联合承办的本届全运会
的吉祥物，“喜洋洋”和“乐融融”以中华
白海豚为原型，头顶木棉红、紫荆紫、莲
花绿水柱，暗藏三地融合深意。

“十五运会开幕以来，运动赛事氛围
愈发浓厚，十五运特许商品作为传递体
育精神、联结城市情感的重要载体，销售
热度持续飙升，今年以来实现销售120万
元，其中，开幕式以来，十五运特许商品
日均销售约4.5万元。”广百集团相关负
责人告诉记者，三国醒狮盲盒、以运动造
型设计的吉祥物主题挂饰、吉祥物形象
纪念冰箱贴、“全运会3D浮雕金”限量版
金属纪念章等特许商品尤受青睐，成为
年轻人的“社交爆款”。

线上线下的火热流量，为特许商品
运营商带来了可观收入。销售热潮席卷
粤港澳各大特许零售店，华南农业大学

门店在开幕式次日创下单日13万元销售
额的纪录，热门产品补货即“秒空”。

火爆的销售景象不仅出现在广州。
在深圳十五运会和残特奥会官方特许商
品零售店岗厦北店，11:00许至下午1:00，
人流络绎不绝。有人特意来找特定款式
的商品，有人来逛一逛看哪些商品适合
自己，有人则是为了到商店里盖印章。
该店工作人员陈海冰透露，最近很多市
民想找三国醒狮盲盒，不过现在这款商
品已基本售罄，后续暂时没有补货计
划。“现在很多市民都转向购买‘西游联
萌’系列盲盒了，既有传统文化的造型，
又有吉祥物的元素。戴上面具，就是西
游记的人物，摘下来就是喜洋洋和乐融
融，现在很多商品一上架很快就售空
了。”陈海冰说。

据了解，本届全运会已开发推出涵
盖20大类、超2800款特许商品。其中，
广东省内开设线下特许零售店500余家，
线上店铺70多家，目前总销售额已突破
6.8亿元。吉祥物的走红不仅拉动了文
创消费，也传递着粤港澳大湾区的活力
与包容。一些很常见的生活用品加上了
吉祥物元素后，马上就吸引了市民的目
光。市民刘阿姨走进岗厦北店后，立即
看中了一个印有“喜洋洋”“乐融融”元素
的怀旧搪瓷杯。她笑道：“这个杯子这么

大，用来泡面多好，还有个抓手不怕烫。”

产业链效应 湾区制造支撑IP爆发

“喜洋洋”和“乐融融”的走红，不仅
是一场文化盛宴，更是一场产业链的全
面动员。

11月16日上午，记者在广州的一家
生产企业看到，工作人员正抓紧分装打
包“广州喜乐包”。作为十五运会开幕式
的纪念品，这款印有十五运会吉祥物的
双肩包因其设计独特、实用性强，迅速走
红。官方将该产品列入十五运会的特许
商品名录。为了满足消费需求，生产企
业也迅速排单开启生产。一家特许经销
商店负责人介绍，11月14日，在官方特
许零售店上线了“喜乐包”，上线后短短
的30分钟，销量已经破万了。针对大家
关注的“一包难求”的问题，相关企业也
进行了紧急处理，大湾区有着完善的生
态产业链，各方都在加班加点进行打包
和发货。

在东莞的文博工艺品有限公司生产
车间里，流水线高速运转，工人加班加点
赶工，一箱箱封装完毕的吉祥物周边正
排队上货柜。“原本没有想过能卖这么火
爆，现在基本上天天爆单，工厂加了好几
倍人手，但还是供不应求。”公司董事长
刘庆辉说。

作为全运会历史上首次引入的潮玩
品类特许生产商，文博工艺品有限公司
共生产推出60余款产品。其中，吹泡泡
小挂件在众多吉祥物周边中脱颖而出，
成为“销量王”。“目前，仅吹泡泡小挂件
已接到十五运官方30万份订单，预估本
届全运会全品类潮玩产品总产量有望突
破100万只。”刘庆辉透露。

如今，大湾区潮玩产业已形成了一
种新的“前店后厂”模式。广深负责设
计、销售，牢牢掌握市场动态和前沿需
求，其他区域负责研发、制造，整个链条
不断碰撞、磨合，对市场需求具备敏锐捕
捉和落地能力，这才造就了一系列“爆款
神话”。

“三国醒狮盲盒和3D浮雕金纪念章
等产品，需要精细的设计与工艺，促进了
本地企业在文创设计、模具开发和批量
生产方面的升级。这种 IP驱动不仅创造
了短期经济收益，更推动产业链向‘创
意+制造’一体化转型。”广百集团相关负
责人向记者表示，“十五运会的成功让我
们对大湾区文创产业充满信心。未来，
产业将更注重 IP创新、文化融合与数字
化营销。实现从‘制造’到‘创造’再
到‘品牌’的跨越，需要政府政策支持、企
业设计升级、产业链协同以及消费者教
育等多方努力。” （综 合）

作为粤港澳三地联合承办的综合性赛事，十五运会不仅
是区域发展的“超级连接器”，也是推动经济增长、促进产业升
级的关键动力。赛事凭借其广泛的市场影响力与产业辐射
力，正通过品牌价值提升、体育消费升级与产业链深度融合，
将短期“流量”转化为产业“增量”，催化粤港澳大湾区在城市
建设、招商引资与人才聚集等多方面发生“质变”，为体育及相
关产业拓展出新机遇。

在广州市博士科技创新研究会会长、广东省体制改革研
究会执行会长彭澎看来，要将十五运会带来的“流量”真正转
化为发展“留量”，一方面需持续推动竞技体育热度向群众体
育延伸，保持对粤港澳大湾区体育合作的长效关注；另一方
面，也要加强场馆赛后综合利用，并将三地协同办赛的合作机
制，拓展至更广泛的产业与社会交往中。

硬件焕新：夯实智慧城市底座

在筹备过程中，十五运会并未大兴土木，而是聚焦于现有场
馆的功能改造与智慧升级，贯彻“兼顾赛时赛后利用”的理念。

例如，广州越秀山体育场在跑道边增设智慧健身导引系
统，市民步行经过智慧步道布点区域，无须佩戴任何设备就可
以查看自己的运动距离、运动时间、消耗热量等数据。深圳市
累计建成了 4.6万个体育设施，人均体育场地面积达 2.52平方
米，打造了 200 公里“鲲鹏径”等一批登山户外运动特色目的
地，8942片体育场地实现“开放共享、一键预约”。

这些设施不再是临时的赛事道具，而将成为城市长期数
字资产，赛后通过功能调整可以继续服务于全民健身和体育
产业发展。

对于城市来说，体育场馆不仅是竞技的舞台，还可以视为
地标性质的旅游枢纽。通过设计改造，体育场馆也可以成为
城市记忆和城市品牌形象的一部分。

广州越秀山体育场通过精心设计的出入口，将观众的进
出场流线与观光流线有机融合，串联起正门楼、足球场、镇海
楼、明城墙及中山纪念碑等一系列历史文脉节点，形成一条连
贯的文化展示路径。这一设计不仅优化了场馆的使用效率，
更强化了其作为广州城市记忆载体与地标建筑的文化功能与
象征意义。此外，广东省人民体育场外围还结合英雄广场升
级改造，构建轴线上的运动公园，与烈士陵园、英雄广场共同
打造广州城红色文化轴线。以赛事为契机进行改造，这些体
育赛事场馆的功能和定位得以延伸。

广东奥林匹克体育中心升级改造项目设计总负责人罗建
河介绍：“体育要为人民的健康需求和社会发展赋能。因此，
这次改造除了满足赛时比赛的各项要求之外，我们还希望它
在赛后能成为人民的体育公园，成为城市办赛的宝贵遗产。”

除此之外，从城市更新方面看，赛事期间的硬件升级与科
技成果应用也为智慧城市治理和长远发展持续赋能。

智慧场馆建设正在成为城市数字基础设施升级的重要抓
手。广州智慧场馆改造构建了完整的技术体系，通过感知层
的高精度传感器网络、数字平台的大数据分析系统、应用层的
AR 导览与光影互动技术，实现了“一屏统览、一网统管”运行
保障指挥模式。深圳市体育中心经改造后已成为集竞技、健
身、休闲与文化展示于一体的城市体育综合体，其主场馆配备

“开合屋盖+可折叠移动斗屏”，可实现篮球、网球、冰球等 16
类项目的高效转场。

在赛事指挥工作方面，中国联通打造了历届功能最全、模
块最多的赛事指挥系统和信息技术运行监控系统，汇聚粤港
澳 3地 19城 105场馆的数据，实时监测气象、交通、医疗等关键
信息。这种“全域一屏”的保障方式，不仅能确保赛事的顺利
进行，更为未来的城市治理提供了宝贵的数据支持。

着眼长远：布局“后全运”时代

十五运会的招商规模创下新高。截至 6月，已签约和可签
约赞助企业覆盖 21 个类别，赞助总金额近 16.5 亿元。众多企业的加盟，为
深化体育产业链融合、促进产业集聚提供了契机。

今年 2 月，广州创新推出“城市合伙人”计划，超越传统赞助模式，通过
办展办会、运营创新等举措，构建“市场+资源+应用场景”的资源合作与招
商引资新模式。6月发布的首批 15家合伙人企业名单，涵盖了京东集团、世
邦魏理仕、小鹏汽车等各领域代表性企业。

世邦魏理仕中国区总裁李凌曾在接受采访时表示，广州凭借“12218”现
代化产业体系、开放包容的营商环境，以及十五运会带来的全球流量，正成
为外资布局的新高地。借助本次全运会赛事的举行，广州将会加快建设成
为中心型世界城市。

彭澎对记者表示，十五运会吸引了不少企业以“城市合伙人”身份参与，
这些企业除了部分以公益性质参与之外，大多数企业还是着眼于拓展业务、
开发市场，因此，地方招商引资引智可以把这些赞助和资助企业作为重要的
合作伙伴，提供更加优惠的条件和优质服务来吸引他们投资或设立地区总
部、研发机构等等。

在人才融合方面，国家政策也为粤港澳大湾区提供了支持。此前，国家
体育总局在对《关于建设“粤港澳体育湾区”的建议》的公开答复中表示，应
利用十五运会办赛契机，充分发挥区位优势，便利粤港澳三地人员物资通关
往来，支持三地运动员、教练员及技术人员加强合作、互学互鉴，挖掘培养
专业体育人才。

在粤港澳大湾区体育人才互认机制方面，国家有关部门积极支持粤港
澳大湾区结合需求制定体育人才职称评定标准。

彭澎表示，十五运会是区域经济借助大型赛事实现高质量发展的“粤港
澳大湾区样本”，其经验可拓展至长三角等多省区联合办赛。

（21世纪经济报道）

日前，深圳市政府副秘书长吴筠披
露了一组亮眼数据：2025年前三季度，
深圳市累计接待游客达1.42亿人次，同
比增长5.7%；实现旅游总收入2204.2亿
元，同比增长 12.4%。尤为引人注目的
是，入境游客突破 3000万人次，其中港
澳游客达 2748.65 万人次，同比增长
29.1%。

这一系列数据的背后，是深圳以十
五运会和残特奥会为契机，通过“赛事+
文旅”深度融合，有效激活消费市场、推
动经济高质量发展的生动实践。

跟着赛事去旅行
渐成消费新趋势

深圳秉承“办赛事就是办城市”的
理念，将体育赛事与城市发展紧密结
合，实施城市环境面貌提升行动，并推
出“体育赛事进景区、进街区、进商圈”

“跟着赛事去旅行”等系列活动。

来自江苏的游客李先生就是“跟着
赛事去旅行”的一员。他专程来深圳观
看在宝安体育场举行的足球比赛。观
赛后，李先生利用赛事门票上的“票根
超值大礼包”，带着家人登上了“湾区之
光”摩天轮，并在欢乐海岸享受美食。

“一场比赛，带动了我们一家三口的短
途旅行，住宿、餐饮、门票等消费加起来
超万元。”李先生向记者表示。

像李先生这样的游客并非个例。
全运会期间，深圳联合在线旅游平台推
出的参赛旅行套餐备受青睐。来自香
港的陈女士为了观看在光明国际马术
中心举行的马术比赛，提前预订了包含
赛事门票和周边景点游览的“光明一日
游”套餐。“新马术场馆很震撼，顺便也
去体验了乳鸽、玉米、牛初乳等‘光明三
宝’，非常完美。”陈女士说。便捷的深
港交通和针对港澳游客的便利化措施，
使得跨境观赛游热度持续攀升。

政策赋能注动力
文旅消费齐升级

深圳此前相继发布了《关于促进文
体娱乐业高质量发展的若干措施》《深
圳市推动体育产业高质量发展的若干
措施》等一系列政策，为体育产业和体
育消费注入强劲动力。

数据显示，2024年深圳市体育产业
总产出已达 2115.66 亿元，同比增长
10.8% ；居 民 体 育 消 费 总 规 模 达 到
736.48亿元，人均体育消费支出4093.96
元，占居民人均消费支出近 8%。体育
产业的蓬勃发展，为文旅消费带来了显
著的溢出效应。

与此同时，全球规模最大的室内滑
雪场——前海冰雪世界，全球最大的实
体书城——湾区之眼，具有全球影响力
的设计文化综合体——深圳湾文化广
场等高能级文旅新地标的建成运营，进

一步丰富了游客的消费选择，延长了游
客停留时间，提升了消费能级。

科技叠加“软实力”
刷新城市“魅力值”

深圳在承办十五运会赛事过程中
展现的“科技硬核”与“国际风范”，也成
为吸引游客的重要因素。全球首个人
形机器人火炬手、深港马拉松“无感通
关”、智能赛事系统等创新应用，不仅保
障了赛事的顺利进行，也向国内外游客
展示了深圳作为科技之城的独特魅力。

成功举办中国羽毛球大师赛、足球
U20亚洲杯、乒乓球亚洲杯等系列国际
高水平赛事的经验，提升了深圳承办国
际赛事的能力和城市国际形象。加之

“山海连城”计划打造的多层次户外步
道体系和独特城市景观，共同构成了深
圳吸引国内外游客的“软实力”。

当前，深圳正处在赛会冲刺的关键
阶段。随着以“星辰大海”为主题的闭
幕式筹备工作的推进，深圳的“赛事经
济”效应有望持续放大。（深圳商报）

深圳前三季度旅游总收入超2200亿元

数据看点

十五运会激发湾区消费新浪潮
赛事经济多维延伸 文创、科技、文旅、区域合作共塑新增长极

吉祥物引爆消费潮 文创销售破6.8亿元
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市场观察

声明
本人甘采清(身份证号150202195405290317)
与甘雨和甘露是父子父女关系，本人于1996
年 5月 22日协议离婚(离婚协议上注明离婚
后甘采清对子女不承担抚养责任，子女成人
后对甘采清也不承担赡养责任)，离婚后一
直与子女没有任何联系和往来。特此声明。

2025年11月24日
道歉声明

我叫杨锦，身份证号：430624198802274055，
由于我对公民个人信息保护的认识不足，造
成了对他人隐私的侵犯，对此我深感自责。
我的行为不仅侵犯了公民的隐私权，破坏了
信息安全，还损害了社会的公共利益和法治
秩序。我对自己的错误有深刻的认识，并且
意识到我给社会带来了不良影响。今后我
将严格遵守法律法规，加强法律学习，提高
法律意识和社会责任感。我向所有受到影
响的个人和社会公众表示最深切的歉意，并
请求大家的原谅。

致歉人：杨锦
2025年11月24日
声明

今 有 张 家 锋 （ 身 份 证 号
342423197810195355）因家庭成员打压导致
家庭支离破碎，孩子受到影响，从即日起断
绝父母、兄弟、叔侄间的一切关系，以后各自
生活，经济一切不再往来，再无任何关系，特
此声明。

声明人：张家锋
2025年11月24日

拍卖公告
北京中酉拍卖有限公司 2025年秋季文物艺
术品拍卖会将于12月6日-12月9日在北京
市朝阳区潘家园河南大厦六层多功能厅举
行。预展时间：12 月 6 日-8 日 10：00-20：
00。拍卖时间：12月9日13：00。联系电话：
010-85632546。

注销公告
哈尔滨市香坊区爱尚幼儿园（统一社会信用
代码：52230110MJY6714973）经研究决议，
拟向民办非企业单位登记机关申请注销登
记，现已成立资产清算小组。请各相关债
权、债务人自本公告见报之日起 45 日内向
本清算组申报债权债务，逾期视为放弃。特
此公告！

注销声明
哈尔滨欣晨怡网景电子有限公司（统一社会
信用代码：91230199781336024Y），因业务调
整，现登报注销所持有的中华人民共和国增
值电信业务经营许可证，具体信息如下：许
可证编号：黑 B2-20210143。业务种类：信
息服务业务（仅限互联网信息服务）。发证
机关：黑龙江省通信管理局。发证日期：
2021年4月30日。自本声明发布之日起，我
公司不再从事该许可证所载明的增值电信
业务。特此声明。

哈尔滨欣晨怡网景电子有限公司
2025年11月24日

遗失声明
济源市丁丁汽车服务有限公司遗失公章（编
号 ：4108812009608）、财 务 章（ 编 号 ：
4108812009609） 、发 票 章 （ 编 号 ：
4108812009610）声明作废。

遗失声明
内蒙古游牧印象实业有限公司（统一社会信
用 代 码:91150223MA0Q66X0XW）遗 失 于
2020年5月28日登记的营业执照副本，声明
作废。

遗失声明
哈尔滨市道外区杨杨记砂锅店遗失黑龙江
省小餐饮核准证副本，核准证编号：XJYB
(2024)230104002891，声明作废。

遗失声明
藤 县 源 达 商 贸 有 限 公 司 遗 失 公 章 ：
4504220024087、财务章：4504220024088、发
票章：4504220024089、法人章（张俊铭印）：
4504220024090，声明作废。

遗失声明
伊通满族自治县二道镇得盛农资种植养殖
专 业 合 作 社（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
93220323064637510Q） 遗 失 公 章 ：
2203231032583，声明作废。

遗失声明
双峰县印塘乡中心小学遗失 40公章，编号:
4313210003971、40x27 椭圆形财务专用章，
编号:4313210003972，声明作废。

遗失声明
福建省夷泡上岩茶叶有限公司（统一社会信
用代码：91350724MABWDG502K）遗失铜
公章，编码：35072410005165，声明作废。

遗失声明
天水亿熙农业发展有限公司（统一社会信用
代码：91620502MA7DAJ024Q）遗失营业执
照正、副本，声明作废。

遗失声明
太原市小店区禾尔商行(个体工商户)，统一
社会信用代码: 92140105MAD2HXPG5M，
遗失公章、财务章各一枚，声明作废。

遗失声明
回民区恒伟达通讯中心（统一社会信用代
码：92150103MACAHMWL65）遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
河南改正建筑工程有限公司遗失公章：
4128030169883、财务章：4128030169884、法
人章（姚意波）：4128030169885、合同章：
4128030169886、发票章：4128030169887，声
明作废。

遗失声明
北京迪因达商贸有限公司（统一社会信用代
码：91110111MA051R4735）遗失营业执照
正、副本，声明作废。

作废声明
北京迪因达商贸有限公司（统一社会信用代
码：91110111MA051R4735）作废公章、财务
专用章、发票专用章、合同专用章、法人章
（张镒麟）各一枚，特此声明。

遗失声明
湖南策云信息科技有限公司（统一社会信用
代码：91430800MAETUH5M0Y）遗失公章：
43080210056132、财务章：43080210056133、
法人章（刘言琴）：43080210056135，声明作
废。

遗失声明
济源市喜迎餐饮店(个体工商户)遗失公章，
编码：4108812071944，声明作废。

遗失声明
贵州安酒股份有限公司遗失公章，编码：
5203303107835，声明作废。

遗失声明
河南翠鸟物流有限公司遗失合同章，印章编
码4101055559493，声明作废。

遗失声明
贵州省尚泰物业管理有限公司遗失印章 4
枚（公章（字样：贵州省尚泰物业管理有限公
司，编号：5205261111002）、财务章（字样：贵
州 省 尚 泰 物 业 管 理 有 限 公 司 ，编 号 ：
5205261111003）、发票章（字样：贵州省尚泰
物业管理有限公司，编号：5205261111004）、
法 人 章（ 字 样 ：浦 同 等 印 ，编 号 ：
5205261111005），声明作废。

遗失声明
五寨县昌盛绿化经营部(个人独资)，统一社
会信用代码:91140928MAE8RHT083，遗失
公章、财务章、发票章、法人章（薛玉萍）各一
枚，声明作废。

遗失声明
五寨县胖哥农资经营部(个体工商户)，统一
社会信用代码:92140928MAEAYKJ45P，遗
失公章、财务章、发票章、法人章（薛玉萍）各
一枚，声明作废。

遗失声明
定兴县宏创建材销售有限公司（统一社会信
用 代 码 ：91130626MA0CJN5G7A）遗 失 公
章、财务专用章、法人章(张文英印），声明作
废。

遗失声明
咸宁市龙鑫农牧有限公司（统一社会信用代
码：91421200594210696C）遗失公章一枚，声
明作废。

遗失声明
佳木斯市向阳区佳家果业店（统一社会信用
代码：92230803MA19GKYN3Y）中国农业银
行印鉴卡账号:08305601040000967，遗失公
章、财务章、法人章（徐明山印）各一枚，声明
作废。

遗失声明
乐胶数字供应链（日照）有限公司遗失公章，
编码：3711223126872，声明作废。

遗失声明
山西五台山金莲花生态旅游开发有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91140900MA0GWBLH9W）遗失公章、财务
章各一枚，声明作废。

遗失声明
天津市津南区凤海粉末冶金制品加工厂(普
通 合 伙) 统 一 社 会 信 用 代 码:
91120112749101938C，遗失公章、财务专用
章、法人章(王淑萍)各一枚，声明作废。

遗失声明
达茂联合旗新莹股份合作萤石矿（注册号:
1502231000230）遗失公章一枚，声明作废。

遗失声明
北京亚之杰伯乐汽车销售服务有限公司（统
一社会信用代码：91110106718737167T）营
业执照正、副本丢失，遗失公章、财务章、合
同章、发票章、法人章（李欣华）各一枚，声明
作废。

遗失声明
昆明康景房地产经纪有限公司遗失兴业银
行股份有限公司昆明东聚支行开户许可证，
账 号 ：471150100100268902，核 准 号 ：
J7310084917001，声明作废。

遗失声明
六枝特区大发养殖农民专业合作社遗失公
章，编码：5202210020537、法人章（杨勇），编
码：5202210020539，声明作废。
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