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10月份居民消费价格出现积极变化

本报讯 近日，国新办举行新闻发布会，介绍今年10月份国民经济运行情况。国家

统计局新闻发言人表示，10月份，居民消费价格的变化主要体现在环比涨幅扩大，同比

由降转涨。从环比来看，10月份CPI（全国居民消费价格）上涨 0.2%，涨幅比上月扩大

0.1个百分点。

（辛 文）

□ 本报记者 闫 利

当红豆薏米水成为消费者手中的
“去湿标配”，当折耳根烤肠面包在医
院里掀起抢购热潮，当阿胶、枸杞、茯
苓成为零食的创新担当……站在“十
四五”规划高质量收官、“十五五”谋
篇开局的关键节点，传承千年的食药
物质正以前所未有的活力融入现代
生活，展现出惊人的创新活力与市场
潜力。中国生物发酵产业协会理事
长于学军表示，生物制造作为未来产
业与健康产业的重要交汇点，对于培
育新质生产力、惠及民生、促进消费
具有战略意义，能够以新需求引领新
供给，加速构建现代化产业体系，推
动健康产业全面升级。

消费新潮驱动市场扩容

数据显示，我国食药同源市场规
模已突破 3700亿元，全产业链估值超
过 2 万亿元。这一庞大数据背后，是

无数消费者用购买力对食药物质投
下的“信任票”，一股“食养养生”的新
消费浪潮正在席卷而来。

“工作压力大，熬夜也是常态，每
年体检又没什么大问题，但总觉得自
己需要补点什么，来调整一下日常的
饮食。”在北京从事互联网工作的张
女士说，“我平时会买一些含有茯苓、
桑叶的茶，红豆薏米茶包是办公桌上
的常客，购买酸奶时也会特意关注是
否会有枸杞、红枣、党参等成分，心理
上感觉能起到养生作用。”

记者注意到，在小红书等社交平
台，有诸多食药物质相关产品的推荐
和评论，“养生”“新潮”“健康”等词语
高频出现。消费者对便捷、高效养生
方式的追求，也直接推动了食药物质
产品从传统、单一的形态，向时尚化、
零食化、场景化飞速演进。

2024 年国务院办公厅印发的《关
于践行大食物观构建多元化食物供
给体系的意见》提出，要科学发展食

药同源产业。2025 年农业农村部、国
家卫生健康委、工业和信息化部联合
印发的《中国食物与营养发展纲要
（2025—2030 年）》指出，要推动食药
物质开发利用。一系列政策支持，为
食药物质产业发展奠定了坚实基础。

科技创新引领产业提质

面对巨大的市场潜力和消费期
待，如何确保食药物质产业行稳致
远，实现从“量”的扩张到“质”的飞
跃，成为“十五五”时期的核心命题。

近日在杭州召开的 2025CEMS 食
药物质产业发展大会上，于学军强
调，迈向“十五五”，食药物质产业迎
来提质扩容时期。在产业格局方面，
加快构建食药物质产业的高质量发
展新格局，通过规划制定、科技创新、
政策优化和市场拓展，为产业可持续
发展提供指引。在科技创新方面，重
点推动现代生物发酵技术、合成生物
技术等研发，以及 AI 技术的应用，不

断提升科技自立自强水平，聚焦食药
物质功效成分、高效配方和功能食
品、特殊食品的研发及功效循证的研
究，同时扩围日化、医药等大健康领
域研究应用，引领消费升级与产业扩
容。在标准法规建设方面，推动和完
善食药物质产业法规、标准体系的建
设，积极反映行业诉求，推动加快审
批进度，为食药物质行业规范化发展
提供支撑，为产业发展营造良好的政
策环境。在国际合作方面，加强国际
交流和贸易，搭建国际交流互动平
台；树立食药物质民族品牌，推动高
附加值药食两用产品走出去，推动食
药物质在国际上的认知度，提升我国
在国际贸易中的话语权和产品的市
场占有率。

“党的二十届四中全会强调要发
展服务型制造，加快产业模式变革，
原料企业一定要与下游企业紧密合
作、加强服务、联合研发，推动全产业
链的高质量发展。”于学军说。

“‘十五五’时期，中国人口老龄化将进入加速阶段，
3亿多老年人及其家庭需求不断升级，对银发产品服务
供给的规模、结构、品质等都提出更高要求，银发经济有
望迎来蓬勃发展的重大机遇。”近日在上海举行的第八
届虹桥国际经济论坛“加快发展银发经济 培育经济发
展新动能”主题论坛上，国家发展改革委副秘书长肖渭
明指出，银发经济已从概念走向实践，成为推动经济高
质量发展的新引擎。

当银发群体成为消费市场的重要力量，“适老”应是
企业抢占市场的核心竞争力。然而现实中，不少 APP
的“长辈模式”仍停留在字体放大的表面功夫，弹窗广
告、诱导下载等陷阱依旧存在，让老年人的数字消费之
路布满荆棘。“伪适老”不仅伤害了老年消费者的权益，
更浪费了银发经济的巨大市场空间。破解困局，关键在
于让“适老”回归消费本质，以诚意换取市场信任。

老年消费群体的需求早已超越“看得清”的基础诉
求，转向“用得安、用得值”的品质追求。他们可能需要
一键直达的就医挂号功能，需要无诱导的线上缴费通
道，需要简单易懂的商品选购界面。这些真实需求的背
后，是万亿级的消费市场。数据显示，我国60岁以上群
体的数字消费规模正以每年 20%以上的速度增长，但

“伪适老”设计让许多老年人被迫退出数字消费场景。
部分企业只做表面文章，本质上是对老年人消费需求的
漠视，也是对市场机遇的浪费。

消费市场的良性发展，离不开对所有消费者的尊重
与适配。“伪适老”本质上是一种消费歧视，将老年群体
视为“流量收割”的目标而非真正的服务对象。反观那
些成功的案例，无论是支持语音精准操控的购物APP，
还是取消弹窗广告的金融服务平台，抑或是提供线下手
把手教学的智能设备品牌，无一不是通过深度洞察需
求、优化消费体验赢得了老年消费者的青睐。这证明，
真正的适老化改造不是成本负担，而是打开银发消费市
场的钥匙。

规范银发消费市场，需要多方协同发力筑牢保障
防线。监管部门应建立量化评价体系，将广告拦截
率、误触率和核心功能便捷度等纳入考核，对违规企
业实施严厉惩戒，让“伪适老”无生存空间。企业需
转变思维，从“应付政策”转向“深耕市场”，组建专门
团队挖掘银发消费场景的痛点，将安全防护、操作简
便、人文关怀融入产品设计。消费者协会应畅通投诉
渠道，为老年消费者提供维权支持，同时开展适老产
品测评，引导市场良性竞争。

银发经济的崛起，呼唤有温度的消费环境。老年消
费者的需求值得被认真对待，银发市场的潜力值得被真
正挖掘。当企业不再把适老化当作“面子工程”，而是作为核心竞争力；当
老年消费者能安心享受数字消费的便利，无需再与弹窗广告“斗智斗勇”，
银发经济才能真正释放活力。适老不是选择题，而是消费市场成熟的必答
题。唯有以诚意破解“伪适老”困局，才能让老年消费者的获得感真真切
切，让银发消费市场越走越宽。本报讯（记者 黄芷凌 文/摄）11月12日，记者

在新疆天翼国际物流有限责任公司（以下简称“天翼
物流”）的海关监管库内看到，工作人员正有序卸载
来自全国各地的跨境电商货物。不久后，这些货物
将搭乘航班飞往中亚、欧洲、非洲等多个地区。

作为新疆机场集团的子公司，天翼物流承担着
全疆机场货运资源的规划、管理与运营职责。其
高效运转离不开新疆独特的区位优势——地处
亚欧大陆腹地，并素有“五口通八国，一路连欧

亚”之美誉。
今年以来，新疆紧紧围绕丝绸之路经济带核

心区定位，持续拓展国际货运网络，推动国际货
运量实现迅猛增长。其中，新疆机场集团表现尤
为突出：截至11月17日，国际全货机货运量突破
10万吨，同比增长 402%；新增贝尔格莱德、巴黎
等17条国际全货机航线，不仅深化了对欧洲市场
的覆盖，也进一步强化了与中亚城市如纳沃伊、
比什凯克的链接。

﹃
真
适
老
﹄
：
银
发
消
费
市
场
的
诚
意
与
商
机

迈向“十五五”食药物质产业扩容提质正当时

▼图为乌鲁木齐天山国际机场的停机
坪里等待飞往全球各区域的货机。

◀图为新疆天翼国际物流公司海关监管
库内，工作人员正在为即将发往全球各区域
的出口货物进行打板作业（把货物按照一定
的规格和要求组装至集装器上）。

““空中丝路空中丝路””越织越密越织越密 助力助力““一带一路一带一路””高质量发展高质量发展

本报讯 市场监管总局（国家标准
委）近日批准发布《智能家用电器的
智能化技术要求和评价 第 1部分：通
用要求》（GB/T 28219.1—2025）、《智
能家用电器应用场景 第 1部分：通用
要求》（GB/T 46505.1—2025）等国家
标准，将于 2026 年 5 月 1 日起正式实
施。这两项国家标准从“智能能力”
和“场景效果”两个关键维度清晰界
定了智能家电，既给企业研发生产确

立了规范，也能够让消费者明白选
购、安心使用。

智能家电就是将微处理器、传感
器技术、网络通信技术引入家电设备
后形成的家电产品，能够自动感知住
宅空间状态和家电自身状态、家电服务
状态，能够自动控制及接收住宅用户在
住宅内或远程的控制指令；同时，智能
家电作为智能家居的组成部分，能够与
住宅内其他家电和家居、设施互联组成

系统，实现智能家居功能。
《智能家用电器的智能化技术要

求和评价 第 1部分：通用要求》明确，
智能家电需具备数据管理、人机交
互、智能控制、智能运维等关键能力，
并建立 L1 至 L5 五级智能等级评价体
系，通过综合评分划分等级，消费者
一眼就能判断产品智能程度。同时，
要求企业明确标注智能功能的具体效
用、网络接入方法、信息安全风险提

示等信息，让消费者用得更加便利。
《智能家用电器应用场景 第 1 部

分：通用要求》规定了环境管理、健康
管理、能源资源管理等 9 类智能家电
典型应用场景的实现方式和技术要
求，为产品研发和生态互联提供了清
晰框架。以环境管理场景为例，要求
温度波动不超过±2°C、颗粒物洁净空
气量实测值不低于标称值的 90%，并
规定了卧室与客厅区域的噪声上限，
以及光线调节正确率不低于 80%等，
确保智能互联效果可测量、可评价。

（宗 文）

从“智能能力”和“场景效果”维度界定智能家电

本报讯 近日，市场监管总局批准
发布 7项皮革领域国家标准。这些标
准紧密结合皮革行业生产实际与质量
控制核心需求，从原料质量、物理性
能、色牢度测试三个方面提出明确要
求，旨在进一步提升皮革产品品质，推
动行业健康有序高质量发展。

《皮革 绵羊蓝湿革 规范》《皮革
山羊蓝湿革 规范》2项国家标准，分别
对绵羊蓝湿革、山羊蓝湿革的产品质
量作出规范，明确原料选用、感官质
量、收缩温度、有害物质含量等关键指

标及试验方法，从源头严格把控原料
品质，确保蓝湿革能精准匹配后续各
类皮革产品的加工需求，为下游生产
环节奠定可靠基础。

《皮革 耐折牢度的测定 第 1 部
分：挠度仪法》《皮革 物理和机械试
验 抗张强度和伸长率的测定》《皮革

沾污性能的测定 第 2部分：马丁代尔
摩擦法》3项国家标准，规定了皮革物
理性能测试方法，通过模拟皮革在日
常使用中受力、摩擦等场景，精准评估
产品的耐折性、强韧性与抗沾污能力，
为评判皮革产品性能提供科学依据，
助力企业有针对性优化生产工艺，全

面提升产品质量。
《皮革 色牢度试验 试验通则》

《皮革 色牢度试验 颜色迁移到聚合
物上的色牢度》2项国家标准，为皮革
色牢度试验确立了统一规范与指导原
则，确保所有试验在一致环境下开展，
大幅提升试验结果的可比性与准确
性。同时，明确皮革颜色迁移到聚合
物上的色牢度测试方法，有效评估皮
革在长期使用中表面颜色向聚合物配
件迁移的风险，保障皮革产品的外观
质量与色彩稳定性。 （辛 文）

标准速递

7项皮革领域国家标准发布

从源头严格把控原料品质


