
微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼微 报 眼

2025年11月12日
星期三

总第9056期
第6115期
今日4版

CONSUMPTION DAILY

A 版 ■ 国务院国有资产监督管理委员会举办 中国轻工业联合会主管主办 ■ 国内统一连续出版物号CN 11-0057 ■ 代号81-9 ■广告经营许可证：京丰工商广字第0054号

● 消费日报社出版 ● 社长、总编辑：赵 曦 ● 副总编辑：刘 丁 张丽娜 ● 责编：唐 瑞 ● http: //www.xfrb.com.cn ● 北京市丰台区定安东里20号楼 邮编：100075
● 监督电话：67600827 ● 总编室：67605115 ● 经营中心：67604888 ● 发行部：67604545 ● 印刷：人民日报印务有限责任公司 地址：北京市朝阳区金台西路2号 ● 照排：网络照排中心 ● 零售价：2元

□
肖
睿
平

扩内需政策持续显效 相关行业制造价格同比上涨

本报讯 国家统计局11月9日发布数据显示，10月份，工艺美术及礼仪用品制造价
格同比上涨 18.4%，运动用球类制造价格同比上涨 3.3%，营养食品制造价格同比上涨
2.1%，饮料制造价格同比上涨0.4%。

专家认为，制造业智能化、绿色化、融合化发展向好，扩内需等政策措施持续显效，
现代化产业体系加快构建和消费潜力有序释放带动相关行业价格同比上涨。

（新 文）

进博会观察

从全球农场到中国餐桌

本届进博会，以“从全球农场到中
国餐桌”为主题的农食产品展区规模
创历届之最，参展企业超过2000家。

11月 7日，在进博会挪威国家馆
举行的挪威海产媒体见面会上，挪威
国务秘书汉娜-贝里特·布瑞克宣布，
挪威鲜活面包蟹正式获准进入中国市
场。这也是继去年活雪蟹之后，又一
挪威鲜活虾蟹类海产品获准入华。

“挪威海产始终将中国视为最具
潜力和活力的市场之一。根据2025年
前九个月的出口情况，今年挪威海产
对华出口额预计将有望突破 125亿挪

威克朗。”挪威海产局中国总监毕思明
表示，“为进一步抓住中国市场的增长
机遇，明年我们的市场预算预计将提
升 70%。我们期待通过持续的投入，
携手中国合作伙伴，让更多来自挪威
纯净海域的优质海产走上中国餐桌，
共同为中国消费者提供高品质、健康
的海产选择。”

在农食产品展区肉类专区，巴西、
阿根廷、澳大利亚、乌拉圭等全球主要
肉类生产国的展团纷纷展出“看家”产
品。

巴西牛肉出口商协会主席罗伯
托·佩罗萨告诉记者：“中国已经连续
五年成为巴西牛肉出口的首要目的

地。今年以来，销往中国的牛肉已经
占巴西牛肉总出口量的 47.3%。”本届
进博会上，协会带领 20家巴西牛肉企
业组团亮相。

哥伦比亚国民巧克力品牌 Lok今
年第 4次参加进博会。品牌创始人玛
瑞娅·安古洛介绍了多款针对中国市
场的巧克力产品。“我们进入中国市场
后发现，中国消费者很喜欢将巧克力
与果干搭配。”她敏锐地观察到中国市
场的消费趋势后，研发推出了芒果、菠
萝和草莓等口味的果干巧克力。

玛瑞娅·安古洛告诉记者，中国
消费者非常愿意尝试和探索新口味，
果干巧克力不仅有哥伦比亚巧克力

的醇厚，还有中国传统食材的风味。
她说：“中国消费者非常注重健康。
我们这次参加进博会，也希望寻找中
国的合作伙伴，开发出更多适合中国
消费者的健康产品。”据了解，2022
年，Lok首次参展便“崭露头角”，发展
速度非常快，如今产品已经遍布国内
各大商超，公司计划持续深耕中国市
场，链接全球消费机遇，为中国现代
家庭带来更纯正、更天然、更环保的
精品巧克力。

马来西亚食品展台同样热闹非
凡。马来西亚中华总商会署理总会
长拿督吕海庭告诉记者，本次参展企
业涵盖饮料、燕窝、威士忌、坚果花
生、水果干、巧克力原料等多个领
域。作为进博会的“全勤生”，马来
西亚已成功助力众多本土中小企业
乃至榴莲果农等群体通过这一平台
对接中国市场。其中，Spritzer 就是
一个典型的案例。这家马来西亚领
先的天然瓶装水企业已连续七年参
展进博会，通过展会成功与多家中国
企业及分销渠道建立长期合作关
系。借助进博会，Spritzer 不仅拓展
了业务，还向中国消费者展示了马来
西亚在高品质瓶装水制造、工业 4.0
智能生产及可持续发展方面的优势，
成功契合了中国消费者对健康、品质
与创新饮品的追求。

（下转A3版）

据国铁集团客运中心消息，铁路部门结合淡季客
流特点，优化调整部分动车组列车票价，近期对130
余条线路的1300余趟动车组列车票价加大打折优惠
力度，最低实行4折优惠。此举为旅客带来福利，提
供了更加丰富多样的出行选择，有利于刺激淡季出行
需求。

出行，是拉动消费、繁荣市场的第一步。人是市
场活力的源泉，只有当人们走出家门，市场才会充满
人气。倘若大家都选择“宅”在家中，街道冷冷清清，
商场门可罗雀，消费需求自然无从谈起。而铁路部门
此次在淡季推出的票价打折优惠，实质上是运用价格
杠杆激发出行需求。一张折扣车票，降低了出行门
槛，让更多人愿意走出家门，去旅游、探亲或商务洽
谈。人动起来，消费的链条也随之被激活，带动住宿、
餐饮、零售、文旅等多领域升温。

从供给侧看，此次票价调整也是铁路部门精细化
运营的体现，抓住了以刺激出行拉动经济增长的核
心。淡季时段，客流减少、运能富余，适度让利不仅能
提高列车上座率、优化资源利用效率，还能以灵活的
市场机制提升整体运营效益。另一方面，出行人数的
增加不仅直接带动了铁路运输业的繁荣，还会对相关
产业产生连锁反应。旅客在出行过程中的餐饮、住
宿、购物等消费需求，将进一步促进消费和市场的繁
荣。此外，这一举措为公共服务性行业探索“社会效
益与经济效益”平衡提供了样本，展现了国有企业主
动适应市场、服务民生的务实态度。

当前，高铁、动车已经成为人们日常出行的主要
方式，其快速、便捷、舒适深受广大旅客的青睐。因
此，铁路部门在提振消费和经济增长中扮演着举足
轻重的角色，它不仅是交通运输的主力军，更是连接
消费市场各个环节的重要纽带。从更广的层面看，
铁路淡季票价优惠是稳增长、促消费政策体系中的

“微观发力点”，铁路部门通过淡季票价打折优惠，引
导人们增加出行频次，实际上是在为消费市场搭建
一个更加广阔的平台。在这个平台上，人流、物流、
信息流相互交织，出行需求的释放带动区域流动、促
进产业联动，形成“人流带动物流、物流带动资金流”
的良性循环。

可以预见，随着优惠政策的实施，铁路出行将更
趋灵活、多元，交通出行与消费市场之间的良性互动
也将更加紧密。如何通过精准政策撬动消费、以细微
调整带动大盘活力，正考验着政策执行者的智慧与魄
力。铁路部门此举措无疑是一次值得肯定的探索。
动车淡季票价打折优惠以出行为切入点，通过价格杠
杆激活了消费市场的活力，让更多人愿意走出去、乐
于走出去，为经济增长注入了新的动力。
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□ 本报记者 黄芷凌 文/摄
择笔、绘陶、掐丝……11月 7日，

在第八届中国国际进口博览会期间举
办的第五届中华老字号创新发展大会
现场，传统技艺展演环节引人注目，来
自全国各地的20余家老字号企业同台

展示技艺。
为发挥中华老

字号在坚定文化自
信、建设自主品牌、
促进消费扩大等方
面的积极作用，本届
大会以“守正传承
创新发展”为主题，
现场发布了《中华老
字号年度发展报告
（2025）》及一批中华
老字号守正创新优
秀案例。

报告显示，2024
年中华老字号整体
发展稳中有进、势头

良好，创新活力与内生动力明显提
升。主要呈现以下特点——

地区分布广泛。1450个中华老字
号分布于全国 36个省市，近半数集中
于华东地区，北京、上海、江苏、浙江、
天津、四川、山东等地数量居前。

行业类型更加多元。涵盖 7个类

别 32个行业，其中食品制造业以 275
个 中 华 老 字 号 位 居 首 位 ，占 比 达
18.9%；餐饮业、酒饮茶制造业分别位
居第二、第三位。

中小企业成为主导。中小企业占
比达 50.2%，中型、大型及微型企业占
比分别为23.9%、13.8%、12.1%。

行业整体实现盈利。2024年营业
收入规模突破 2 万亿元，同比增长
7.1%，其中四成以上企业营业收入超
过 5亿元，1000万元以上企业占比达
78.7%。2024 年利润总额达 3559 亿
元，同比增长2.1%。今年前三季度，中
华老字号利润总额达2400亿元。

品牌竞争优势显著。26个中华老
字号进入胡润《中国300强最具价值品
牌》榜单，估值总额达到1.34万亿元，展
现出强大的市场价值和品牌生命力。

市场拓展稳步推进。超半数中华
老字号开展连锁经营，线下门店总数
达 95.1万家，其中直营店达 4.4万家。
线上业务快速增长，2024年线上销售
总额达899.6亿元，同比增长55.1%；今

年前三季度线上销售额达653亿元，同
比增长 3.6%。国际化布局加速推进，
13.7%的企业开展了海外业务，海外营
收总计500.6亿元，有效带动国货走出
国门。

历史文化底蕴深厚。中华老字号
平均年龄达145.5岁，近六成存续时间
超百年，其中 27个中华老字号存续超
500年。六成以上拥有各级非物质文
化遗产项目，项目总量达1260项，其中
287项为国家级项目。拥有各类文物
近 4万件，其中 75家企业拥有珍贵文
物，170家拥有鉴定文物。

商务部流通业发展司司长李佳
路表示，中华老字号坚持以人为本，
厚植匠心精神，强化科技赋能，主动
拥抱市场变化和时代传承，以守正创
新引领高质量发展，迸发出全新的活
力，探索形成了一批值得复制推广的
典型经验。

商务部副部长盛秋平表示，将持
续依托进博会、服贸会、消博会等国际
舞台，搭建中外品牌交流平台，推动老
字号与国际品牌建立常态化对接机
制，从研发、生产、销售等环节开展战
略合作。通过共享经验、共拓市场，将
更多的中国精品带给世界，也将世界
名品引入中国，共同满足消费者对美
好生活的向往。

图为客商与展商在洽谈合作。图为展台工作人员正在烹制肉类。

图为观众在品尝来自非洲的特色食品。

汇“食”界风味 享开放盛宴

进博会农食展区见证消费升级

去年行业企业营收规模突破2万亿元

中华老字号整体发展稳中有进、势头良好

图为参会人员正在了解中华老字号传统技艺。

一只来自挪威的鲜活面包蟹、一颗“昨天落果今天

到馆”的榴莲、一盒跨洋72小时直达的鲜奶、一根从百

余个品种中科学选育的香蕉……在刚刚结束的第八届

中国国际进口博览会（以下简称“进博会”）上，消费者

可以在农食产品展区一天“吃遍”全球。作为进博会参

展企业最多、来源最广的展区之一，农食产品展区不仅

描绘了一幅健康、丰富的“中国餐桌”新图景，也为中国

高水平对外开放注入了强劲的经贸活力。

□ 本报记者 解 磊 文/摄


