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前三季度服务进出口总额同比增长7.6%

本报讯 商务部最新数据显示，今年前三季度，我国服务贸易稳步增长，服务进出口
总额59362.2亿元，同比增长7.6%。其中，出口26015亿元，增长14.4%；进口33347.2亿
元，增长2.8%。

服务贸易规模扩大的同时，结构也持续优化。前三季度，知识密集型服务进出口增
长6.4%。其中，其他商业服务、电信计算机和信息服务进出口增长较快。前三季度，旅
行服务进出口增长8.8%。其中，出口增长54.4%，进口增长2.7%。

（辛 文）

第八届中国国际进口博览会
The 8th China International Import Expo

2025

□ 本报记者 黄芷凌 文/摄
11月 5日，第八届中国国际进口博

览会（以下简称“进博会”）在上海拉开
帷幕。进博会既是促进全球经济贸易
合作的盛会，也是以文化交流连接世界
各国的重要桥梁。

作为世界文化交流的窗口，国家展
向来是观众的“必打卡之地”。本届进
博会国家展共有 67个国家和国际组织
参加。各参展方通过特色鲜明的展台
设计与丰富新颖的参展形式，展示其发
展水平高、合作潜力大的行业和领域，
并彰显各自文化理念的独特魅力。

570余项展品描绘中国发展新图景

开幕首日，记者步入国家展展区，
只见中国馆前人流如织，观众正排队等
待与展馆主屏幕上那片鲜亮的“中国
红”合影。

“中国红”不仅是展馆的视觉焦点，
更映照出中国发展的崭新图景。据了
解，本届进博会中国馆共展出 570余项
展品，数量创历史之最，全面展示推进
中国式现代化建设所取得的最新成
果。嫦娥五号、嫦娥六号采集的月壤样
品与月球科研站沙盘勾勒出中国探月
工程的坚实足迹；CR450动车组模型配
合沉浸式体验，让观众亲身感受“最快

高铁”带来的震撼；中国商飞全系列产
品模型则展现出国产大飞机的独特魅
力与卓越性能……

中国创新正跑出“加速度”。数据
显示，2024年，我国国家创新指数综合
排名世界第十位，是十余年来进步最快
的国家；全社会研究与试验发展经费投
入超 3.6万亿元，投入总量居世界第二
位；高被引论文数量排名保持世界第一
位，有效发明专利数突破400万件。

在人工智能这一全球竞逐的前沿
领域，中国科技企业也竞相推陈出新。
站定、瞄准、加速、射门——Booster T1
机器人行云流水的射门动作，引来现场
观众的阵阵赞叹。据北京加速进化科
技有限公司商务经理李章宇介绍，这款
机器人是今年在巴西举办的 RoboCup
足球世界杯“Adultsize”组冠军机型。

体验过机器人足球的精彩，观众还
可步入一旁的“未来小巴士”，感受智慧
出行的无限可能：车内数字人实时播报
站点信息，娱乐系统支持观影、听歌，乘
客甚至能品尝由机器人制作的饮品。

此外，上海术理智能科技有限公司
展示的非侵入式脑机接口机器人可帮
助中风后神经受损、偏瘫患者进行康复
训练——患者佩戴设备后，仅凭运动意
念即可操控机械手完成抓握动作。另
一边，全球首款载人近地飞行器也吸引

众多观众驻足咨询。据酷飞（浙江）飞
行器技术有限公司的工作人员介绍，该
产品采用桨扇安全技术及AI无感操纵
驾驶系统，目前正逐步推进在文旅体
验、应急救援等场景的落地应用。

随着科技创新与产业创新的不断
融合，科技成果正加快走进日常生活。
李章宇告诉记者：“作为具身智能开发
平台，我们近期推出的Booster K1机器
人将拓展至家庭领域，提供陪伴、照护
等服务。”

全球好物汇聚 开启沉浸式文化体验之旅

国家展不仅呈现了中国“十四五”
期间全面深化改革、推进高水平开放的
最新成就，更吸引千姿百态的各国艺术
与文化在此交汇融合。

推开一扇扇“国门”，从展台设计
到展品陈设，各国人文风情扑面而
来。今年正值中瑞建交 75周年，瑞典
馆以“携手共创可能”为主题，集中展
示绿色科技、数字化和高端制造等领
域的最新成果。此外，展馆特别设立
瑞典饮食文化展示区及“Fika”咖啡休
憩角，让观众品尝传统北欧糕点，沉浸
式体验瑞典“Lagom”（恰到好处）的生
活哲学。

哥伦比亚馆将亚马逊雨林“搬”进
了进博会。水帘装置与葱郁的热带景
观植物相互映衬，让观众仿佛置身南美
秘境。展台上，精品咖啡与巧克力、珠
宝首饰、天然化妆品、民族手工艺品共
同讲述着这片土地的丰饶与热情。格
鲁吉亚馆则通过巨幅 LED屏幕动态呈
现欧亚交汇处的壮丽风光。展馆内，奎
弗瑞陶罐向观众展示世界非物质文化
遗产陶罐葡萄酒酿造工艺；德马尼西古
人类面部重建模型重现数百万年前的
人类文明；著名史诗《虎皮武士》讲述格
鲁吉亚古典文学关于友情和爱情的纯
真故事。

尼日利亚馆展商扎戈·巴希尔·艾
哈迈德告诉记者，除农产品外，今年尼
日利亚还专门带来了特色民族服饰，并
将在进博会期间举办服饰展示活动。

“我们希望让更多中国人了解尼日利
亚，进而拓展更多领域、更深层次的合
作。”他说。

记者了解到，通过往届进博会的展
示，尼日利亚农产品订单持续增长，为
当地民众带来了实实在在的收入提
升。这样的故事在进博会上不断上演，
成为中国持续扩大开放、与世界共享市
场机遇的生动注脚。

中国大市场成为世界大机遇

在赞比亚展馆，展商布雷恩韦夫·
拉姆森·蒙巴正热情地向观众介绍产自
当地的各色矿石。这些矿石被打磨成
圆形、梨形与公主方形等不同琢形，在
展台灯光映照下流转着细腻的光泽。

“这是我第二次参加进博会。”布雷
恩韦夫说道，“上一次我们在这里对接
了许多新客户。虽然我们在赞比亚主
营矿业，但进博会为我们打开了新的思
路，让我们开始关注以往没有关注过的
矿石。”

本届进博会不仅迎来像布雷恩韦
夫这样的“回头客”，也吸引了不少慕名
而来的新展商。在乌干达展馆，首次参
展的展商伊万·阿特温带来了风味独特
的咖啡豆。“进博会平台帮助乌干达企
业扩大了生产规模，所以我今年选择来
这里推广我们的咖啡。”他表示，“进博
会是国际性的舞台，我相信在这里不仅
能结识中国伙伴，还能与各国友人建立
联系。或许，我还能找到对咖啡业务感
兴趣的投资者，甚至达成更深度的合
作。”

各国展商对进入中国市场充满期
待。作为最大的发展中国家，中国始终
以自身发展为世界发展创造新机遇。
从第一届开始，进博会一直积极为最不
发达国家参展提供便利。本届进博会
进一步扩容升级原有非洲产品专区，推
动所有与中国建交的最不发达国家及
53个非洲建交国的企业和产品充分享
受“零关税”待遇。

布雷恩韦夫表示：“去年我们在这
里取得了不错的销售成绩，希望今年能
更进一步。我们不仅追求销量的增长，
还希望拓展高价值的合作伙伴关系。
因为目前我们的矿石多以原始毛料形
式出口，期待能通过合作，推动产品向
精加工方向转型，让赞比亚矿石以更精
美的形态走向国际市场。”

市场监管总局最新数据显示，今年以来，各地市场
监管部门围绕非法添加和滥用食品添加剂行为进行了
持续整治，查处了一批违法违规案件。目前，全国已查
办超范围、超限量使用食品添加剂案件一万余件。下一
步，市场监管总局将联合有关部门持续加大综合治理力
度，进一步加强食品添加剂生产使用安全监管。

对于社会公众来说，这些案件让人警醒的同时，也
再次把食品添加剂推到风口浪尖。一旦出现相关食品
安全问题，食品添加剂总是被口诛笔伐；但从市场监管
总局整治的情况看，事实十分明确，应当承担责任的从
来不是食品添加剂本身，而是违法添加与滥用行为。

食品添加剂是现代食品工业的基础技术之一，全球
食品体系高度依赖其保证安全、稳定与营养。然而，在
公众认知中，食品添加剂常被粗暴地理解为“不健康”甚
至“有害”。这种情绪化判断不仅偏离科学，也让真正的
问题模糊化。比如，一些违法者使用的往往不是合法食
品添加剂，而是来源不明的化工原料；还有一些超范围
添加、违规添加问题，在舆论中统统被归咎为“食品添加
剂的锅”。事实上，这种普遍的“添加剂恐慌”不仅给了
违法行为隐蔽的空间，也给了市场上一些产品虚假宣传
的借口，“零添加”“无防腐剂”“纯天然”一度成为食品卖
点，正是“添加剂恐慌”的写照。所以，盲目推崇“无添
加”，反而更容易让消费者掉入陷阱。

要知道，没有任何现代食品工业体系能完全离开添
加剂。例如，面包里使用乳化剂是为了防止返老化、减
少浪费；冰淇淋中适量使用稳定剂是为了提升组织细腻
度；即便是全球畅销的“无糖”饮料，也离不开甜味剂的
科学配方。合法添加不仅安全，而且有助于减少食物腐
败、降低食品损耗、提升营养摄入效率。

更值得注意的是，食品产业正迈向更高质量的发展
阶段——控糖、减脂、减盐、营养强化、绿色包装、低碳供
应链，这些领域的创新无一不依托食品添加剂技术。例
如，新型糖替代品能够让烘焙食品在“不牺牲口感”的前
提下实现控糖；天然多酚类抗氧化剂被广泛用于植物基
食品，延长保鲜时间；以海藻提取物为基础的天然稳定
剂正成为冷冻食品和健康零食的热门原料。

如果继续让“食品添加剂恐惧”主导舆论，将直接阻
碍中国食品工业在国际市场的技术升级与品牌升维。
食品安全不是靠回避科技来实现，更不能靠污名化食品
添加剂来实现。真正的关键在于严格监管、透明执法与
科学沟通。建立严格的国家标准与安全评估体系，添加
剂才能使食品更安全、更稳定。让违法者承担代价，让
合法添加回归科学本位，让消费者获得准确认知。非法
添加必须严惩，但食品添加剂无需“背锅”。唯有如此，
食品安全治理才能真正立得住，食品产业的高质量发展
也才能走得更远。
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本报讯（记者 解 磊）11月 5日，
“购在中国·2025精品消费月”启动仪式
在上海举行。上海、北京、天津、重庆、广
州等五座国际消费中心城市负责人在现
场分别对本地重点促消费活动和惠民便
民举措进行推介。

记者在启动仪式上了解到，组织开
展“购在中国·2025精品消费月”活动，旨
在发挥国际消费中心城市示范引领作
用，联动全国100多个城市，打造“购在中
国”年度重头戏。活动期间，各地将聚焦
首发经济，围绕精品购物、精致美食、精

彩旅游、精美展演四大领域开展系列扩
消费活动，扩大优质消费品和服务供给，
打造一批带动面广、显示度高的消费新
场景，持续释放消费潜力。

启动仪式上，第八届进博会主宾国推
介了国别特色商品，国内大型商贸流通企

业发布了进口商品采购意向，新消费、老
字号代表企业推介了首发新品，服务消费
领域代表企业也发布了活动安排。

商务部相关负责人表示，欢迎各国
展客商在参与进博会的同时，到上海、到
中国各地走走看看，亲身体验中国丰富
的消费场景、便利友好的优质服务、国际
化的消费环境，充分感受“中国游”“中国
购”的独特魅力。

“经贸盛会+文化盛宴”：

进博会国家进博会国家展彰显双重魅力展彰显双重魅力

超百城参与“购在中国·2025精品消费月”活动

图为观众正在参观灯塔工厂模型。

内蒙古察右前旗：“科创+产业”书写高质量发展答卷
（详见A2版）

从面料到场景 江苏盛泽纺企以创新敲开消费“新大门”
（详见A2版）

决胜“十四五”消费启新程

图为布雷恩韦夫正在向观众介绍当地生产的矿石。


