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□ 肖睿平

前八月规上工业中小企业增加值同比增长7.6%

本报讯 工业和信息化部最新数据显示，今年前八个月，我国中小企业经济运行总

体平稳，创新活力显著提升。

前八个月，规模以上工业中小企业增加值同比增长7.6%，增速比大型企业高3.3个

百分点。尤其是专精特新中小企业发展较好，规模以上工业专精特新“小巨人”企业增

加值同比增长8.7%，出口交货值连续25个月高于规模以上工业平均水平。（综 合）

“2024 年，我国食品工业规模以上企
业完成营业收入超过 9 万亿元，实现利润
超过 6400 亿元，同比增长 5.2%。我国食
品工业保持了稳定的增长势头。”9 月 27
日，在第七届中国食品产业发展大会上，
中国轻工业联合会副会长李玉中作为编
委会执行主任发布了《2024年度中国食品
工 业 创 新 发 展 报 告》（以 下 简 称“《报
告》”）并介绍了《报告》总体情况。

李玉中表示，全面建成社会主义现代
化强国是食品工业发展的目标遵循，也是
保障人民美好生活、实现市场繁荣、不断
满足日益增长需求的终极任务。在以习
近平同志为核心的党中央坚强领导下，
2024 年的中国食品工业彰显出新时代的
睿智善勇，展现着以科技创新引领新质生
产力发展的巨大潜能，表现出食品工业锐
意进取、攻坚克难，在进一步统筹传统产
业升级和新兴产业培育的过程中，加快创
新步伐、不断提升核心竞争力、实现深耕
细作的成长历练和其中蕴含的精神力量。

据了解，《报告》的编撰工作受到了中
国轻工业联合会的高度重视。其由中国
轻工业联合会食品产业部牵头，中轻食品
工业管理中心、各相关食品行业协（学）
会、科研院所、高校、龙头企业大力支持，
投入编撰的力度不断增强，也得到了各相
关行业领域专家的指导、建议和修改。

李玉中介绍说，自2021年以来，中国食
品工业创新发展报告已经发布了四年，本年
度《报告》通过对食品行业一年来创新发展
的采集与综合，记录了中国食品工业 2024
年的成长进步，为“十四五”圆满收官做好准
备。“希望这份报告能更多地采集食品工业
创新发展取得的新成果，为行业积累、记载、
服务，为政府制定政策提供参考，助力行业
企业互学互鉴，继续为中国食品工业的高质
量发展添砖加瓦。”李玉中表示。

据介绍，《报告》近12万字，第一部分介
绍食品工业整体运行情况；第二部分介绍主
要食品行业、上市企业和行业范例；第三部
分概括了创新发展的新实践，从自主创新、
创新成果、数智融合、新品亮点、市场开拓、
行业贡献等不同角度力求展示新的行业精
神风貌；第四部分立足高远，记录行业为进
军“十五五”所做的准备和努力，为提升和服
务行业提出了建议；附录供行业交流参考，
包括2024年度中国轻工业食品行业五十强
企业名单、食品行业荣获 2024年度中国轻
工业联合会科技奖名单和40个科技成果鉴
定典型项目情况。

李玉中表示，《报告》总结分析了一年来
食品行业创新成长脉络，梳理了现代农业升
级、数字装备融合、生物技术突破等对行业

创新的引领和支撑作用，首次采用专栏形式，介绍了超过 50个行业、企业的
创新范例，旨在交流食品行业创新发展新思路，激发全行业创新新动能，同时
借助这份报告再一次向全社会介绍中国食品工业取得的成绩、创新成果和发
展变化，凝聚力量、砥砺前行，加快实现食品工业高质量发展。

“回首过去一年，食品国际贸易环境压力重重，全行业仍在砥砺前
行。中国食品工业实现了全年稳步增长，一手托起市场琳琅、一手促进
乡村振兴，助力中国经济社会发展目标任务圆满完成，也为 2025 年新
启航奠定了良好基础。”李玉中表示，借《报告》发布之机，希望中国食品
工业以“科技之笔”书写民生答卷，以“生态之心”平衡发展天平，让“中国
创造”不仅满足口、胃，更能温暖人心、滋养魂魄，为人类命运共同体构建
更美好的食物未来、生命未来。

9 月 25 日，中央宣传部副部长、
国家广播电视总局局长曹淑敏在国
新办发布会上介绍，我国在用户、内
容、产业等规模上，已成为广播电视
大国、网络视听大国。数据显示，我
国电视大屏用户合计超过10亿，网络
视听用户达到10.9亿；“十四五”以来
共制作发行电视剧、网络剧超 1500
部，动画片超3500部，纪录片超35万
小时，微短剧约15万部。2024年，全
国广电视听服务业总收入达到 1.49
万亿元。这一庞大体量，不仅彰显了
文化产业的蓬勃，也折射出消费方式
与消费心理的深刻变化。

从消费端来看，广电视听早已不
只是“观看”的娱乐选择，而是国民文化
生活的基本消费支出之一。用户规模

超过10亿，意味着几乎人人都是视听
消费的参与者，这种普及性让它具备了

“国民级消费”的特征。正因如此，视听
内容的质量和创新，直接影响观众的文
化获得感。过去，观众更多是被动接受

“电视台排播”；如今，随着网络视听的
崛起，用户拥有了自主选择的权力，消
费模式从“被动收看”转向“主动点播”，
甚至参与到弹幕互动、社群讨论之中。
消费不再只是终点，而成为一种共同创
作的过程。

更重要的是，视听消费正在成为
新的经济动能。2024 年全国广电视
听服务业总收入达1.49万亿元，已成
为文化消费的重要支柱。其背后，是
广告、会员付费、版权交易、衍生品开
发等多元商业模式的成熟。微短剧

的崛起、纪录片的热潮，都显示出用
户需求的多样化：有人追求碎片化娱
乐，有人青睐深度知识和审美享受。
这种差异化需求，正在推动内容供给
更加精细化、多层次化，形成“长尾效
应”的消费生态。

然而，规模庞大并不意味着没有
隐忧。首先，内容同质化与快消化倾向
依旧存在，大量作品追求“流量逻辑”，
但能留下长久口碑和消费黏性的精品
仍显不足。其次，用户的付费意愿还未
完全被激发，除会员制、广告制外，更多
元、更健康的商业模式有待探索。再
者，未成年人视听消费监管亟待加强，
如何在供给繁荣和消费自由中把握好

“度”，仍是现实考题。
从消费角度看，建设“广电视听大

国”意味着不仅要充实文化产品数量，
更要提升质量。未来，视听消费要真正
成为提升生活品质的文化支出，需做到
三点：一是提升供给品质，用更多原创
精品赢得用户信赖；二是优化消费体
验，通过智能推荐、交互创新满足个性
化需求；三是健全消费保障，加强版权
保护与内容监管，守护公平和安全的消
费环境。

从“收看”到“共创”，从“娱乐”到
“生活方式”，视听消费的价值正在被重
新定义。一个真正的视听强国，不仅应
在内容产量层面领先，更应让消费者满
意、有文化获得感。每一次点击、每一
份付费都能转化为高质量的文化体验，
这才是广电视听大国走向视听强国的
真正标志。

本报讯（记者 唐瑞 文/摄）今年是新疆维吾
尔自治区成立 70 周年。七十载砥砺奋进，丝路
明珠焕发新光。七十年以来，尤其是党的十八
大以来，新疆大力推进文化和旅游深度融合，依
托独特的自然风光、多元的民族文化和区位优
势，文旅产业实现跨越式发展。

据统计，2024 年，新疆 A 级旅游景区数量达
到 691 家，比 2012 年增长超两倍；年游客接待量
从 2012 年的 4860 万人次跃升至 3 亿人次；旅游
收入由 576 亿元增长至近 3600 亿元。新疆已成
为国内外游客心中的热门目的地。

国庆节假期期间，记者在乌鲁木齐市国际
大巴扎、赛里木湖、那拉提草原等景区看到，游
客熙熙攘攘、热闹非凡。手工艺品展销、非遗表
演、美食集市等活动丰富多彩，丝路文化魅力不
断释放，文旅消费活力旺盛。

今年 5 月，《新疆维吾尔自治区文化和旅游
产业集群发展规划（2025—2030年）》发布，擘画
了一幅更加宏伟的产业蓝图：未来 6 年，新疆将
围绕“一核三带四心多节点”产业空间布局，打
造万亿级文体旅产业集群，力争到 2030年，年接
待游客总量超 4亿人次。“诗与远方”在天山南北
交相辉映，新疆将以更开放、更自信的姿态迎接
八方来客。

本报讯 （记者 史晓菲）在最近由
中国羽绒工业协会（以下简称“中国羽
协”）召开的“2025 中国羽绒行业高质
量发展誓师大会”上，110 多家品牌企
业签署“2025 安心羽绒质量承诺书”，
就诚信经营、坚守品质、优质优价、表
里如一及优化售后服务等具体内容做

出承诺，为今年秋冬羽绒制品市场提
供安全放心的消费环境。

中国羽绒工业协会名誉理事长姚
小 蔓 介 绍 ，签 署 承 诺 的 品 牌 将 纳 入

《2025 安心羽绒品牌名录》，供消费者
在今年秋冬选购羽绒产品时参考。这
些优质的安心羽绒品牌，将成为今年

秋冬市场的主力军，为消费者送上安
心消费、温暖舒适的关爱与守护。中
国羽协也将联合市场监管部门、消费
者协会和产业集群地方政府，对入选
名录的品牌进行重点质量监测。

来自中国羽协《羽绒行业质量提
升白皮书》的信息显示，2025年各省对
羽绒服的质量监督抽查合格率明显高
于 2024 年国抽 ，行业整体质量水平
向好。

中国羽协推动构建“政府监管、行
业自律、企业主体、社会监督”四位一
体质量共治体系，在过去一年重点开
展了推动行业自律、升级检测技术、建

立追溯系统、制标规范市场、整治侵权
仿冒等一系列行动，并积极配合国家
市场监管部门开展了行业全面排查和
清理，有效提升了行业整体质量水平。

另据记者获悉，会议期间，中国羽
绒行业品质联盟吸纳了新成员。截至
目前，已有 101家地方羽绒行业协会商
会、产业集群、羽绒及制品企业、检测
机构等加入品质联盟。品质联盟会定
期开展市场质量调研、品质比较试验
以及其它扶优限劣、维护市场秩序的
相关活动，为消费者营造安心消费环
境，为建设质量强国贡献力量。

中国羽协表示，目前，在羽绒行业
产业链各相关方已经形成了联合治理
市 场 、推 广 优 质 羽 绒 商 品 的 行 业 共
识。在中国羽协与行业各方的共同努
力下，今年秋冬的优质羽绒制品供应
将得到有效保障，中国羽绒行业的整
体质量水平将持续提升。
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营造安心消费环境 提升羽绒行业质量

110多家品牌企业签署“2025安心羽绒质量承诺书”
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从被动接收到共同创作：
重塑广电视听大国消费新格局

□
本
报
记
者

解

磊


