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本报记者 胡 静 □ 陈跃佳

中午十二时，李先生步入街角的24
小时无人便利店，扫码开门、自选商品、
刷脸支付，全程耗时不足两分钟。“买了
就走，方便实惠。”他拿着冰水，随即汇
入人流。

上述场景早已不再新鲜。如今，无
人便利店、智能货柜、自助健身房、无人
咖啡馆……这些不打烊的微型商业空
间正如毛细血管般渗入城市肌理，以

“零人力”支撑“全天候”，在降低运营成
本的同时重塑消费体验。当传统零售
业态还在为用工成本和营业时间纠结
时，无人值守模式正凭借高效和便捷悄
然改写商业生态。

“真正的服务是无需服务”
自助鼓房解放深夜摇滚梦

在家练习乐器总被邻居投诉扰民，
这大概是许多音乐爱好者共同的烦
恼。不过，自助鼓房的出现为这一痛点
提供了新的解法。

“输入密码就能进门，不用等人接
待，隔音效果也特别好，练习时间可以
自由安排，对‘社恐’或者时间不规律的
人真的太友好了。”消费者易女士表示，
通过小程序预约练习时段后，她就能在
自助鼓房尽情投入音乐世界。

日前，记者来到易女士练鼓的自助
鼓房。推门而入，只见一只猫咪慵懒地
蜷于角落。鼓房空间虽不大，却在设备
与布置上毫不含糊——鼓、镲片、鼓棒
均由创始人煊煊亲自挑选，因而吸引不
少专业乐队前来排练。

鼓房筹备历时一年多，从选址、采
购设备、装修到开业，煊煊都亲力亲
为。他对记者说，自己有互联网行业工
作经验，这也为其创业提供了启发。“打
鼓是一个小众爱好，最初我并没有做市
场调研，确实有点冒险。当时市面上也
没有人做自助鼓房，所以没办法‘抄作
业’。”谈起鼓房创办的初衷，煊煊表示，
作为一名鼓手，他深知音乐爱好者需要
一个安静、私密的环境来练习。因此，
鼓房在隔音环节下足了功夫：门和墙体
都进行了密封处理，确保每个角落都能
做到最优的隔音效果。鼓房的选址同
样经过深思熟虑，不同于常见的商场、

写字楼等流量密集区域，鼓房位于商业
楼的负楼层，虽然位置较为隐蔽，但交
通便利，靠近商圈且租金相对低廉，能
有效减轻运营压力。在无人值守的运
营模式下，远离密集人流不仅降低了日
常管理难度，也进一步满足了用户练习
时的私密性。

如今，除了调音或自己练鼓，煊煊
很少出现在店里，他更倾向于把时间用
于自我学习和提升。尽管平时鼓房无
人值守，他也并不担心服务问题，“我认
为真正的服务是‘不需要服务’。也就
是说，在顾客需要的时候及时出现，其
余时间给予其充分自主权。如果顾客
在现实生活中是‘i 人’（内向型人）的
话，他们大概也不希望被人盯着，而只
想安静地练习，不被打扰。”

无人化不等于去人性化
自助健身房解锁运动新模式

如果说无人值守乐器工作室仍属
小众赛道，那么近年来蓬勃兴起的自助
健身房可谓真正实现了“遍地开花”。
随着健身爱好者数量持续增加，大众对
健身场地设施的需求不仅日益增长，也
更加多元化。为破解“时间受限、推销

打扰”等痛点，24小时自助健身房应运
而生。这类新型健身空间以“全天候营
业、自主锻炼、零人际压力”的特点，迅
速成为健身爱好者的新选择，尤其精准
切中“社恐”群体和时间碎片化人群的
真实需求。

日前，记者来到位于北京市朝阳区
一家自助健身房，看到门外墙壁一侧张
贴着宣传海报与24小时客服电话，另一
侧张贴的则是一张显眼的“自助健身入
场须知”。在这家健身房，依托智能管
理系统，用户可实现全程自助健身：小
程序购卡、扫码进门，还可实时查看场
馆人数、温度及器械占用状态——这一
切只需一部手机即可完成。

记者在门口观察片刻，便看到陆续
有多位健身者进入健身房锻炼。正在
北京出差的魏先生表示：“我经常全国
各地跑，每到一个城市就会找这种自助
健身房锻炼。它的经营方式灵活，可以
买次卡、周卡等，特别适合我们这种流
动健身人群。”

自助购卡、灵活预约、扫码入场，已
成为这类健身房的标配，极大地降低了
大众健身的门槛。而人工智能技术的
融入也持续推动其健身设备与管理系

统升级迭代。据上述健身房工作人员
介绍，在自助健身房内，多个摄像头无
死角覆盖整个场馆，全程记录场馆实
况，既保障了安全，也通过收集与分析
用户健身行为数据，为其提供科学建
议，辅助优化训练效果。

工作人员告诉记者，自助健身房还
引入了智能反馈系统，可实时监测器械
使用状态并推送提醒。这种“轻运营+
重智能”的模式不仅降低了商家的成
本，也更符合当代年轻消费者高效、自
主、注重隐私的健身需求。

从“场景填补”到“生态构建”
“无人经济”迈向成熟期

记者观察发现，无人值守模式的
核心竞争力在于对传统业态忽视的

“长尾需求”的精准响应，无论是自由
练鼓、异地健身，还是社区即时购物，
这些场景往往因“服务时间长”“客流
量不稳定”“人工成本高”等特性，处于
传统线下服务的覆盖盲区。而无人值
守模式通过“无人工成本+灵活营业时
间”的优势，将此类需求激活，依托技
术赋能与灵活运营，开辟出独属于自
己的细分赛道。

如今，随着技术成熟与消费需求
升级，无人值守消费场景催生的“无人
经济”已广泛延伸至新零售、娱乐、生
活、健康等诸多行业领域，呈现出百花
齐放的局面。中研普华产业研究院在

《2025—2030 年中国无人经济行业市
场前瞻分析与未来投资战略规划报
告》中指出：未来五年，中国“无人经
济”将迎来“技术突破、政策松绑与需
求升级”的三重共振，市场规模有望突
破 5万亿元，成为数字经济时代的重要
基础设施。

更加值得关注的是，目前无人值守
业态正突破单一服务属性，向跨场景生
态延伸，从“单点功能”迈向“生态协
同”。记者在采访中看到，自助鼓房与
音乐培训企业产生互动，自助健身房与
健康管理机构打通数据……此类联动
让无人值守模式从孤立站点变为连接
多元消费场景的纽带，提升了其在消费
生态中的价值，也为消费者带来更便
捷、个性化的服务体验，进一步满足了
其多元化、高品质的消费需求。

在近日举行的CIFITS 2025第四届全球品牌经济大会
上，中华老字号苏州稻香村因深厚的文化底蕴与国际化创
新实践，受到与会各方关注。苏州稻香村集团总裁周立源
在大会中分享了稻香村品牌从江南走向全球的发展路径，
展现出老字号在新经济环境中的活力与适应性。

从地方老字号到国际品牌 月饼成为文化载体

作为大会特邀代表企业，周立源介绍，苏州稻香村是为
数不多突破地域限制、实现“产地—全国—海外”三级跳的
老字号。近年来，企业累计出口月饼逾1亿块，年均增幅保
持在30%以上。公开数据显示，创立于1773年的苏州稻香
村，已在全国布局10座现代化加工中心，产品覆盖200余座
国内城市，并远销60多个国家和地区。

值得关注的是，苏州稻香村不再局限于食品制造商角
色，而是逐步转型为中华节庆文化的推广者。继春节、端午
节相继列入世界非物质文化遗产后，中秋节“申遗”进程亦
备受瞩目。作为行业代表，稻香村依托产品创新及跨界合
作，持续在海外传播中秋文化，使月饼成为可感知、可品味、
可分享的文化符号。

获“全球文旅互鉴杰出贡献奖”树起文化传播标杆

在“全球国家文旅推介大会”上，苏州稻香村获颁“全球文旅互鉴杰出贡
献奖”。周立源在接受媒体采访时表示，中国的服务贸易正在快速发展，国际
贸易潜力仍待进一步释放。苏州稻香村期待与各国企业、机构和品牌 IP合
作，推动中西文化借助商品与消费实现深度融合。

“国潮+健康”产品策略契合国际市场需求

近年来，苏州稻香村持续推出低糖、健康系列新品，并积极开展 IP联
名。去年与国产游戏《黑神话：悟空》联名推出的月饼礼盒迅速售罄，今年为

《与辉同行》定制的“月满九州”礼盒亦取得可观业绩。
全国商报联合会秘书长江尚源在服贸会相关活动中指出，“文明因交流

而多彩，因互鉴而深厚”。苏州稻香村的实践表明，老字号通过产品、文化和
品牌的协同输出，能够成为中国服务贸易和文化“走出去”的重要力量。

随着服贸会“永不落幕”系列活动持续推进以及全球品牌经济大会所搭
建的合作机制不断完善，以苏州稻香村为代表的中华老字号品牌有望在国际
市场上获得更多发展机遇。 （桂 源）

□ 本报记者 默晓龙

近日，劲牌公司迎来一场高规
格品鉴盛会。中国酒业协会副秘书
长杜小威等五位国家级白酒专家应
邀莅临，对劲牌公司旗下两款战略
产品——毛铺草本酒（绿荞）与劲牌
清香年代进行了专业品鉴。专家组
对两款产品的风味特色与工艺创新
给予高度评价。

此次品鉴专家阵容强大，涵盖
中国白酒四大香型的权威代表，包
括中国酒业协会副秘书长、中国酿
酒大师、清香型白酒专家杜小威，中
国食品工业协会白酒专家委员会委
员、中国酿酒大师、兼香型白酒专家
熊小毛，中国酿酒大师、中国首席品
酒师、浓香型白酒专家张宿义，中国
首席品酒师、浓香型白酒专家赵国
敢以及中国首席品酒师、酱香型白
酒专家沈毅。五位专家共同品鉴，
体现了行业对劲牌创新产品的高度
关注。

品鉴过程中，专家们对两款酒
的外观、香气、口感及回味进行多维
度评价。对于毛铺草本酒（绿荞），
专家一致认为其“微黄透明，多香复
合，幽雅舒适，自然谐调，绵甜柔和，
余味爽净，回味怡畅，具有一口三香
的独特风格”。而劲牌清香年代则

获得“微黄透明，清香纯正，陈香、花
果香、草本香自然谐调，入口清甜，
余味爽净，回甜柔雅，草本清香风格
独特”的高度赞誉。

据了解，毛铺草本酒（绿荞）是
劲牌公司推出的草本白酒创新之
作。该产品优选清香、浓香、酱香三
香核心产区五年以上陈酿原酒，并
融入苦荞麦、葛根等五味草本精华，
依托五项以上国家级发明专利技
术，实现了白酒风味与健康价值的
融合。另一款品鉴产品“劲牌清香
年代”则承载了劲牌自1953年建厂
以来的清香基因，原酒选自幕阜山
溶洞泉水与红穗糯高粱，经纯粮固
态发酵工艺酿造，并科学融入多种
草本精华，呈现出纯正而富有层次
的清香口感。

劲牌公司始终坚持以科技赋能
传统酿酒工艺，推动白酒产业创新
与健康发展。此次多位顶尖专家的
肯定，不仅是对毛铺草本酒与清香
年代品质的高度认可，也是对劲牌
坚持“创新草本科技、赋能产品健康
内涵”路线的肯定。

未来，劲牌将继续深化草本
白酒的研究与开发，为消费者带
来更多兼具优异口感与健康内涵
的产品，持续引领白酒行业创新
升级。

当科技创新改变世界、物质生活日
益丰裕之时，什么才是构成美好生活的
核心要素？

9月14日，国内首个超万人级、跨学
科、前瞻性的“美好生活队列研究”首期
成果在京发布，为解码国民幸福提供基
于大数据的科学洞察。该项研究由中国
人口与发展研究中心携手浙江大学公共
卫生学院发起。历时一年，研究团队收
集来自安利公司大健康社群从业者的逾
万份有效样本，并开展基础性、探索性
分析。

该研究成果初步揭示：良好社会关
系是美好生活的重要维度。在现代化进
程中，现实世界与虚拟世界交织，人际连
接方式被重塑，正深刻影响美好生活的
构建。以“兴趣交友、以健康为伴、以美
好共情”的社群，依托兴趣爱好、健康生
活和情感链接，已成为公众实现美好生
活的新型社会支持网络。长期参与社群
活动的人群，在身体健康、情绪健康、社
交收获、个人成长及创业技能等方面均
表现更优。

8城、万人、上千项指标，首次深度解
码幸福之源

党的十八大以来，“人民对美好生活
的向往”成为工作核心，提升生活品质、
促进人的全面发展已成中心任务与重要
课题。随着经济社会发展与物质条件日
益充裕，人民对美好生活的需求日趋丰
富和多元。

今年6月，央视发布《美好生活大调
查》年度数据显示，近五年来，“健康状
况”已取代“收入水平”成为影响人们幸
福感的主要因素；同时，“家庭关系”“婚
姻情感”“社会交往”等指标的影响力均
显著上涨，“兴趣爱好”正成为人际交往
的重要纽带。中国人口与发展研究中心
主任贺丹表示，新时代实现中国式现代

化，迫切需要对美好生活的科学内涵、影
响因素、干预措施及实现路径展开深入
研讨。浙江大学公共卫生学院朱善宽教
授指出，美好生活是身心健康、社会和谐
与个人成就感等多维度的完美融合，科
学定义和度量需依赖长期、多维度队列
研究。

在此背景下，“美好生活队列研究”
于2023年启动，先后深入上海、杭州、西
安、广州、福州、成都、沈阳、北京等8座代
表性城市，吸引逾万名志愿者参与。研
究团队从膳食习惯、肝功能、血常规等生
理指标，到日常运动、睡眠模式、深层幸
福感及外部社会联结等 1300余项关键
变量切入，构建首份中国人的“美好生活
多维数据库”。

朱善宽总结，该数据库将为厘清不
同因素对百姓美好生活的影响提供科学
依据，提炼一套可量化、可解读、易推广
的实施路径，绘制中国居民美好生活发
展路线图。

从衣食无忧到全面幸福，社群成为
美好生活的关键场域

从“乡土社会”的熟人礼治，到“单位
社会”的工厂大院，再到如今“城镇社会”
的职住分离，中国社会的人居环境经历
了数次重要变迁。

中国人口与发展研究中心学术委员
会主任张许颖指出：在上述变迁过程中，
人际关系逐渐疏离、群体认同日趋减弱，
社会联结机制出现断裂，社会出现“原子
化”趋势。与此同时，物质丰盈并未自动
带来幸福，亚健康、心理压力大、亲情淡
薄及社交断链等问题，成为公众追求美
好生活的障碍。

安利（中国）市场部及研发中心副
总裁陈佳介绍，安利旗下20万营销人员
创建并运营数十万个大健康和美好生
活社群作为研究样本来源，主题涵盖长

跑、骑行、读书、体重管理、亚健康管理
及儿童成长等。在社群主理人带领下，
成员共同学习健康知识、分享理念、践
行健康生活方式，在积极和谐的氛围中
相互陪伴、鼓励与监督，逐步实现身体
健康、情绪健康、活力生活、良好关系、
财务保障、个人成长、社会价值与绿色
和谐等多元价值。

张许颖发布首期成果时称，社群已
成为有效的社会支持网络，对公众全面
健康、生活状态、创业就业及个人成长均
产生全方位促进作用 .

一、社群环境助力全面健康状况持
续向好。相较普通大众，社群成员在身
体状况改善、生活技能提升、幸福感获得
及社交拓展方面均呈明显优势。其中，
每周参与3～5次、持续三年以上的高频
成员，全面健康水平显著更高。

二、兴趣社群激发积极、活力与松
弛。参与兴趣爱好社群的人中，有
91.8%感到快乐舒畅，90.8%感到平静放
松，90.1%感到活力充沛，84.8%感到生活
有趣；而公众中超过40%的人面临心理
压力或情绪困扰。

三、社群提供轻创业舞台。71.5%
的年轻人借擅长与爱好开启社群创业，
增长阅历、拓展圈子；65.4%的宝妈通过
社群创业发挥优势，链接社会并兼顾家
人陪伴与健康；71.3%的中年人借此开
启人生第二曲线，实现工作与生活平
衡，顺利度过中年职业危机；78.2%的银
龄群体通过社群创业实现老有所为，改
善身心健康。

长期处于社群生态中的人群，在个
人成长中实现更强的人生价值感和意义
感，具体表现为热爱分享（77.75%）、肯付
出（76.04%）、收获信任（78.72%）、价值实
现（75.53%）、持续学习（83.81%），且参与
社群时间越长、频率越高，他们的生活满
意度、人生价值感也会更高。

从个案到群像，研究数据背后的鲜
活人生

“美好生活队列研究”成果在无数个
体身上得到了生动印证。费昀，一位43
岁的营养师，也是一位6岁孩子的妈妈，
曾是武汉大学的硕士，在上市公司经历了
15年“996”高压职场的磨练。通过育儿
社群和服装社群，她分享育儿心得和健康
生活方式，不仅实现了事业与生活的平
衡，还帮助众多焦虑的妈妈们在交流中重
获平静。“当我帮助他人找到健康与幸福，
那种价值远不是完成KPI或看到银行存
款可以比拟的。”费昀说。与费昀类似，曾
任职互联网大厂的邢伟也因健康问题选
择转换人生赛道，并将互联网产品思维融
入社群管理运营，不仅改善了家人和伙伴
们的健康，还获得了时间、精神上的自由。

首都经济贸易大学副教授、中国新就
业形态中心主任张成刚指出，就业是支撑
美好生活的重要因素，新就业形态能让从
业者拥有更多与人和社会链接的形式，以
及更加灵活的工作方式。

“社群能让大家重构社会网络，重新
认识自我，重新理解社会。”中国社科院社
会学所研究员田丰表示，如费昀、邢伟这
样的社群主理人，从兴趣出发，开心工作，
感受自我发展和自我效能，传递利他
属性。

“美好生活队列研究”首期成果揭
示：基于兴趣爱好的社群，正成为链接个
人、家庭和社会的纽带，让人们在真实的
社会交往中，彼此支持、相互赋能，有效纾
解情绪压力，逐步养成健康生活方式，有
效增进社会融入、社交关系和创业就业。
随着“美好生活队列研究”的不断深入，社
群的价值将得到更加科学地挖掘和总
结。作为灵活多样、积极向上的社会支持
网络，社群将帮助更多人实现多维人生价
值，抵达更美好的生活。（陈玉佳）

9月12日20:00，拼多多“百亿补贴”
频道正式上线苹果 2025年秋季全系新
品，并推出迄今最大力度的补贴方案：
iPhone 17 系列直降 1000 元，持续为消
费者带来“最香”购机体验。与苹果官网
售价相比，iPhone 17 补贴价低至 4999
元，iPhone 17 Pro 低至 7999 元，iPhone
17 Pro Max 低至 8999 元；Apple Watch
Ultra 3 券后 5999 元，降幅 500 元；Air⁃
Pods Pro 3券后1599元，降幅300元。

消费者打开拼多多APP进入“百亿
补贴”苹果新品专属页，在平台补贴价基
础上准点领取“无门槛商品券”，最高可
再减700元。同时，点击频道右上角“积

分”入口，可在“限时抢券”专区用积分兑
换“iPhone 17系列积分优惠券”，最高再
抵100元，累计优惠可达1000元。

此外，拼多多“百亿补贴”同步提供
“正品保障、全国联售、假一赔十、买贵双
倍赔”等售后承诺，全系新品均发顺丰快
递，最快次日达。

活动当晚，iPhone 17系列多款新品
上线即售罄，热度超过去年同期。社交
媒体上，消费者纷纷晒出抢购体验，直言

“便宜1000块，优惠拉满”“买苹果17，拼
多多最香”“拼多多是目前全网优惠幅度
最大的首发平台”等。

（卢 文）

从鼓房到健身房：无人值守场景重塑消费体验

图为某家自助鼓房，其满足了音乐爱好者对练习环境安静、私密的要求。
陈跃佳 摄

衣食无忧之后，幸福从何而来？

国内首个万人“美好生活队列研究”成果发布
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国家级白酒大师齐聚劲牌共鉴新品

iPhone 17首发直降1000元

拼多多苹果新品补贴来了

图为周立源在大会上发言。

企业资讯

关于苏金花、苏桂叶继承苏振玲、闫庭
兰不动产的公告

苏金花、苏桂叶申请继承苏振玲、闫庭
兰的不动产权，向北票市不动产登记
中心申请办理不动产转移登记，并提
供了申请书、被继承人死亡证明、所有
继承人的身份证、户口簿、所有继承人
与被继承人之间的亲属关系证明等申
请材料。一、被继承人(遗赠人)苏振玲
于 2022年 10月 22日因疾病死亡。被
继承人(遗赠人)闫庭兰于 2008 年 9月
23日因疾病死亡。二、被继承人(遗赠
人)的不动产共一户：坐落于和平街 9
幢 03 单元 03 层 03032 号，建筑面积
45.45平方米。房屋所有权证号：房字
第 5303 号(如回迁安置选房单所示)。
三、被继承人(遗赠人)的不动产权由苏
金花、苏桂叶继承(受遗赠)。四、被继
承人的父母均先于他们去世，除继承
人苏金花、苏桂叶外，其他继承人自愿
放弃继承权。五、经所有继承人证实，
本人父母双方均无非婚生子女，无收
养子女，出现任何法律责任，由所有继
承人承担。经初步审定，我机构拟依
上述申请予以登记，根据《不动产登记
操作规范(试行)》的相关规定，现予公
告。如有异议，请自本公告之日起三
十天内将异议书面材料送达我机构。
逾期无人提出异议或者异议不成立
的，我机构将予以登记。(地址：政务
服务中心B座一楼。电话：5051825。)

北票市不动产登记中心
2025年9月17日
遗失声明

清徐县李浩宏货运部(个体工商户)，统
一 社 会 信 用 代 码 ：
92140121MA0M47BX8A，遗失公章一
枚，声明作废。

遗失声明
贵州倡青特色小镇开发投资有限公司
遗失公章，编号：5202031011761，声明
作废。

遗失声明
江西闽呈科技有限公司遗失公章：
3604250139037、法人章（闵亨画印）：
3604250136447，声明作废。

作废声明
北京本草济风湿骨病中医药研究院
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91110229MA018K6H3K）作废财务专
用章一枚，特此声明。

遗失声明
福建鸿晶新材料有限公司（统一社会
信用代码：91350724MA34AW3J2T）遗
失铜公章，编号：35072410001358，声
明作废。

遗失声明
湖南顶呱呱二手车行（统一社会信用
代 码 ：91431322MA4RWKRH9C）遗
失公章，编号：43132210003716,申明作
废。

遗失声明
宁波市镇海区骆驼拓意石材经营部遗
失公章，编码:33021110049623，声明作
废。

作废声明
北京慧佑科技有限公司（统一社会信
用 代 码:91110108MACPM1KL3K）作
废公章一枚，特此声明。

遗失声明
贵州黔自莱家政服务有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：
91520522MAAK9J8W7W）遗失公章，
编码：5205221067677，声明作废。

遗失声明
天津市枫茂实业总公司遗失营业执照
正、副本和公章，声明作废。

遗失声明
天津市昌泰线缆经销处遗失营业执照
正、副本和公章，声明作废。

遗失声明
天津市南开区长虹食品综合贸易商行
遗失营业执照正、副本和公章，声明作
废。

遗失声明
天津市南开区大地音像屋遗失营业执
照正、副本和公章，声明作废。

遗失声明
永康圣安贸易有限公司遗失公章（编
码：33078410047812）一枚，声明作废。

遗失声明
澜沧岩理家政服务部，不慎遗失“中国
农业银行澜沧拉祜族自治县支行”预
留公章（编码：5327002017995）。现声
明作废。

遗失声明
永康市鑫豪工贸有限公司遗失公章，
编码:33078410071155，声明作废。

遗失声明
贵州静林商贸有限公司（统一社会信
用代码：91522701MADEBNKDXP）遗
失公章，声明原章作废。

遗失声明
蒲县乔家湾镇乔家湾中心学校工会委
员会遗失公章，编码:1410333003889、
财务专用章，编码:1410333003890，声
明作废。

遗失声明
吉林省领裕文化传媒中心（个人独资）
遗失中国工商银行长春市洋浦大街支
行 开 户 许 可 证 ， 账 号 ：
4200221309200047087， 核 准 号 ：
J2410069202501，声明作废。

遗失声明
泊头市逸丰餐饮管理有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：
91130981MACNFM677G）遗 失 财 务
章，印章编码：1309811079150，声明作
废。

遗失声明
泊头市启霖便利店(个体工商户)（统一
社 会 信 用 代 码 ：
92130981MADYUJ7283）遗失财务章，
印章编码：1309811091486，声明作废。

遗失声明
泊头市田皓便利店(个体工商户)（统一
社 会 信 用 代 码 ：
92130981MAE0AG5E7P）遗失财务章，
印章编码：1309811091482，声明作废。

遗失声明
泊头聚鸿祥餐饮管理有限公司（统一
社 会 信 用 代 码 ：
91130981MACJLNL825）遗失财务章，
印章编码：1309811078006，声明作废。

遗失声明
沧州诺厚五金制造有限公司（统一社
会信用代码：91130921MA0F88GE2K）
遗失公章，印章编码：1309211018392，
声明作废。

遗失声明
淮安创之悦广告有限公司（统一社会
信用代码：91320804MAEGPM2A8E）
遗失公章一枚，声明作废。

作废声明
北京繁星相伴商贸店（统一社会信用
代码: 92110113MACJ8MQEXD） 作
废公章、财务专用章、发票专用章、合
同专用章各一枚，特此声明。

遗失声明
汝南县东官庄镇天中博雅幼儿园（统
一 社 会 信 用 代 码 ：
52411727MJG781650D） 公 章
(4128260020356), 财 务 章
（4128260020357）法 人 章（ 黄 勇 ：
4128260020358）不慎遗失，现声明作
废。

遗失声明
吉林省万禾农业装备科技有限公司遗
失财务章，编码:2201811236398，声明
作废。

遗失声明
长春济民生物质新材料有限公司遗失
公章，编码:2201811735139，声明作废。

作废声明
北京西南汽车维修有限公司（统一社
会信用代码:91110111776365250F）作
废法定名称章、财务专用章各一枚，特
此声明。

遗失声明
永康市晓望工贸有限公司遗失公章
（编码：3307220108558）一枚，声明作
废。

遗失声明
包头市侯俊梅养殖厂遗失公章，编码:
15020310087285，声明作废。

遗失声明
赤峰利东建筑装饰有限公司遗失财务
章，编码：15040310000337，声明作废。

遗失声明
吉林省国恩御圣苑养老服务有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91220421MA1704U66M）遗 失 公 章 ：
2204211128458、财 务 专 用 章 ：
2204211129284，声明作废。
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